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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerjischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] []
1.2 | Technika prace [] X [] [] []
1.3 | Struktura prace [] X [] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakal&skéa prace se zasadneodchyluje od tezi.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skédle 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — valotiré — dobré — dost&mee — nedostat@é)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)

Vybér a zpracovani literatury je na solidni arovni,qa&e zdroji je rowt dolie zvladnuta, byby se asi dalo
uvést k zkoumanému tématu jestce literatury, avSak v této podbje vyker solidni. Logika prace i technika

jsou na dobré urovni, zéry pasobi kompaktnim aipswdcivym dojmem.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte éislici na Skale 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velotiré — dobré — dost&m — nedostataé)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2
3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 2

bez udéani zdroje, hodtie stupim 5. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze

vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci

k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)
3.4 | Jazykova a stylisticka uraverace (pokud je opakov&aporusSovana platna 3

kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 5)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 2




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

Téma zvolené prace povazuji za zajimavé iidalthopené, ovSem tak jako u mnoha jinych praci

s marketingovou problematikou je celkovy vysledeBlimzengasto i znehodnocen, nedbalym jazykovym
zpracovanimReseni, stejitak jako i u ostatnich praci, je jednoduché&lipé zawregna korektura.A samotna
priloha nela byt daleko vice zastoupena ilustrativnimi diég) stejré tak grafika celé praceda byt Iépe pojata.

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silnéabésl
stranky, fivodnost zpracovani tématu apod.)

Bakal&ska prace Anny Seimlové je podle mého nazoru zaymaa kvalitnim pispivkem v oblasti zajmu o
oblast arts marketingu. Adki sii Vitavin je, i kdyz se rive zdat, Ze se jedna o &nksih mérgé vyznamnou a
tieba i stojici po¥kud stranou fevazujiciho zajmu o adhi sirg, dobrou volbou. A't jiZz se jedna o jeji z&mni,
profil, spolupraci s antikvariaty (ovSem zde jsé&shal vice informaci o pré&takovémto typu spoluprace)
internetovy prodej atbec zfisob marketingové komunikaci v oblasti ¢mi vSe jem popsano i agnalyzovano
zajimavym zfisobem podani i s vhodiwolenou mirou invence. Prace je @i®loozvrzena a uchopena,
marketingové pro#edi, jeho analyza, prdsti, aleiteba zvlastnosti celého procesu nabidky a poptasdeyje
kvalitné¢ zpracovano. Navrhuji proto vyslednou znamku velotire, v fipact kvalitni obhajoby seijklanim i

k znamce vyborh

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT(KA) MUSI VYJAD RIT:

5.1 Jaké jsou konkrétni vazby mezi v tomktpadt mezi aukni sini a antikvariatem?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnocenti)

vyborné [X] — velmi dobie [X] — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




