Bakalafska prace na téma Persvazivni komunikace potravinatskych firem

v edukativni oblasti se zabyva komunika¢nimi aktivitami, které vyvijeji potravinaiské
firmy na studenty stfednich odbornych skol a uc¢ilist’, budouci profesionaly v oblasti
gastronomie. Cilem prace je prozkoumat persvazivni techniky a prostiedky, které
firmy pouzivaji k ovliviiovani v edukativni oblasti. Soucasti vyzkumu je deskriptivni
analyza komunikace na tyto cilové skupiny. Dliraz je kladen na jazykovou analyzu,
kterd je tfeba pro deSifrovani marketingovych sdéleni, které jsou umistény ve skolnich
materidlech a prostorach Skoly. Nastinéna je i situace problematiky reklamnich
sdéleni ve skolnich uc¢ebnicich na obecné roviné. Soucasti prace je také vyjadreni
zaméstnankyné Ministerstva Skolstvi, mladeze a télovychovy, autorky ucebnice

Technologie ptipravy pokrmil a profesiondlnich $étkuchatt.



