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Abstrakt

Diplomova prace Obraz televizniho novinare v americkych televiznich seridlech
si klade za cil prostfednictvim kombinace metod interpretativniho ¢teni a sémiotické
(vizualni) analyzy odhalit vlastnosti, které nesou jednotlivé hlavni postavy v péti
vybranych americkych seridlech Vv pribéhu péti dekad (od zacatku 70. let po
soucasnost), a tim interpretovat reprezentace novinai. Nasledné jsou uzity typologie
novinafskych postav Briana McNaira a Joea Saltzmana k zafazeni 27 ustiednich
charaktert do typl nebo sterotypt. Ve vétsing pripadd v sob€ postavy kombinovaly vice
ruznych typi, dd se vSak fici, ze vSechny analyzované reprezentace byly pozitivni —
ziejme kvili vétsi oblibé u divakd. Zaroven je ale nutné zduraznit, Ze postavy napfic¢
serialy zafazené do stejnych kategorii se charakteroveé plné neshoduji — mezi charaktery
lze nalézt dostatek podobnosti pro urceni typu, avSak nad podobnosti stdle pievysuji

odlisnosti jednotlivych postav.

Abstract

The objective of this master thesis The image of television journalist in
American television series is to unveil personality traits of main characters in five
selected American series during five decades (from the beginning of the 1970s to
present) by means of combination of interpretative reading and semiotic (visual)
analysis, and by that interpret representation of journalists. Subsequently the typologies
of journalistic characters by Brian McNair and Joe Saltzman are used to categorize 27
central figures to types or stereorypes. Majority of characters combined more different
types but it could be stated that all images of journalists were positive — possibly due to
bigger popularity among viewers. Simultaneously it is neccesary to point out that

characters across analysed series classified to same categories are not fully identical —



characters show enough resemblance for type identification but similarities are

outweighed by differences.
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Uvod

Novinafi se v posledni dobé témér tradicn€é umistuji na spodnich mistech
zebticku respektovanych povolani, zaroven vsak u nékterych lidi stale prevlada nazor,
ze ,,co bylo v novindch/televizi, je pravda®. Tato dichotomie novinafské profese vychazi
samoziejm¢ z dlouhodobého vyvoje zurnalistiky a spolecnosti, ale také z urcitého
zobrazovani redaktor v popkulturnich produktech.

Novinaf, at’ uz pisici, nebo pracujici v audiovizualnich a novych médiich, se
V kulturnich obrazech objevuje opravdu casto a je tomu tak uz po dlouhou dobu —
Vv piipad¢ kinematografie ho najdeme od romantickych komedii pfes témér idealizovana
dramata podle skutecnych udalosti az po ak¢ni sci-fi. Stejn¢ jako u filmait je
novinaiské povolani oblibené 1 mezi tvirci seridlli a spolu s lékafskou tematikou a
krimiserialy stoji v Cele ,,profesnich® sérii, které primarné zobrazuji pracovni prostiedi,
vztahy mezi kolegy a napln jejich pracovniho dne. Pravé na takové ,,novinaiské serialy
se zam¢ruji ve své diplomové praci, vybér jsem jesté¢ omezila na televizni novinare, a
tak bude v serialech nejcastéjs$im tématem vyroba televizniho zpravodajstvi.

V prvni ¢asti popisi teoretickd vychodiska, ktera ovliviiovala nebo stale ovliviuji
produkci serialii mnou oznaCovanych jako novinaiské. Zacnu specifikaci seridlové
tvorby a seridlového vypravéni, do né€jz zahrnu napiiklad i (dnes uz takika kultovni)
Proppovu strukturalistickou analyzu ruskych lidovych pohadek, a pokusim se popsat i
popularni kulturu. V tomto misté se jistym zptisobem odchylim od schvalenych tezi
prace, které jsem vypliovala jesté¢ pfed hlubSim prostudovanim oblasti populdrni
kultury, a ve své nevédomosti jsem se priklanéla k vykladu popularni kultury jako
predevsim amerického fenoménu. V prvni kapitole se ve vysledné podob¢ prace
zam¢etim na zpisoby definice popularni kultury jako celku, nejen jeji severoamericke
mutace.

Ve druhé kapitole se budu vénovat jak medialnimu obrazu obecné, tak
prezentaci a funkci postav ve filmovych a televiznich kulturnich produktech a ve
vykladu se pokusim shrnout i stereotypy v zobrazovani, které se dotykaji i reprezentace
novinafi a jejich postav v medidlnich obsazich.

Ve tietim bodé se budu vénovat novinaiskému povolani a jeho naplnovani
v americkém prosttedi — za dilezitou vychozi publikaci povazuji studii Davida Weavera
a G. Clevelanda Wilhoita. Kratce se zminim 0 typologii novinait, kterou zpopularizoval

Steven Barnett, pouziji tedy poznatky z politické komunikace a jejich nahledi na



fungovani zurnalist. Struéné popisi i zakladni typologii zprav s dirazem na pojeti Guy
Tuchman a ,,vypravéce* televiznich zprav, moderatora.

Ctvrta kapitola bude pro naslednou analyzu seridld druhou nejdulezitéjsi —
specializuji se v ni obecné na novinaiské postavy v serialech, novinafe v americké
popularni kultufe a typologii novinaiskych postav. Kapitola tak bude tematicky
monografie Briana McNaira pfihodné nazvana Journalists in film: heroes and villains
(Zurnalisté ve filmu: hrdinové a padousi).

Za nejpodstatnéjsi pro zminénou zavérecnou analyzu si dovolim povazovat
metodologickou Kapitolu, vniz popisi vyuzité metody — interpretativni cCteni
v kombinaci se sémiotickou a vizualni analyzu, vyjmenuji v ni i zakladni vyzkumné
otazky a zdlvodnim, pro€ jsem k analyze vybrala danych pét seriala.

Poslednim bodem bude samotny Obraz novindre ve vybranych televiznich
seridalech, vnémz odhalim vysledky vyzkumu seriald. Vzdy nejdiive stru¢né
charakterizuji analyzované série z hlediska produkénich informaci i déje a poté se
zam¢etim na postavy novindid, jejich vlastnosti, schopnosti a ptipadny osobnostni vyvoj.
predevsim producenty a moderatory zobrazované televizni relace.

Jak tvrdi i Joe Saltzman, ktery spolu se svymi studenty vytvofiil a stile obnovuje
elektronickou databazi IJPC (The Image of the Journalist in Popular Culture, tedy
Obraz novindie v populdrni kulture), Vrozhovoru zvefejnéném na blogu Henryho
Jenkinse, zobrazovani zurnalistll v medialnich produktech je dilezité zkoumat proto, ze
ovliviiuje vefejné minéni. VEtsina lidi ma na novinafe urcity nazor (ktery se projevuje
napiiklad i v ivodu zminéném zebtficku rtiznych povolani), pfestoze je mozné, Ze se
nikdy s zadnym redaktorem nesetkala — v tom piipadé ziejmé Cerpa i ze zkuSenosti

nabranych skrze filmova platna, televizni obrazovky nebo stranky knih a ¢asopisi.



1. Specifika serialového vypraveéni a popularni kultury
1.1 Serialova tvorba

1.1.1 Serial jako zanr

Serial jako zpilisob narace se zacal objevovat uz v souvislosti s prvnimi
literarnimi dily, jako samostatny zanr je spojen spiSe s rozhlasovou a predevSim
televizni tvorbou.

Piestoze se v literatufe objevovaly uz diive (Bible je vlastné ptibéhem na
pokraCovani, stejné¢ jako Ilias a Odysseia), zaznamenaly piibéhy na pokracovani
opravdovy rozvoj hlavné v devatenactém stoleti a serialita zapficinila zasadni obrat ve
zpuisobu psani i vydavani. Charles Dickens i Alexandre Dumas vydavali své knihy jako
pfibéhy na pokracovani v Casopisech a novindch (v tydennich nebo mési¢nich
intervalech) a v poloviné devatenactého stoleti na poptavku reagovali i vydavatelé —
objevily se seSitové romany na pokracovani, oznacované jako ,,penny dreadful®, které
byly levnéjsi nez ptibéhy slavnych autorti a soustfedily se kolem néjakého senzacniho,
hriizostragného nebo kriminalniho tématu.® Piibshy Arthura Conana Doyla na prelomu
devatenactého a dvacatého stoleti, vychazejici také v ¢asopise na pokraovani, se blizily
spiSe definici dnesni série — kolem neménnych hlavnich postav stavél rizné piibéhy
(ptfestoze naratologicka struktura zlstavala také stejna). Postavu Sherlocka Holmese a
Dr. Watsona si predplatitelé¢ oblibili natolik, Ze po vydani posledniho dilu piib&hu,
v némz Holmes zemie, v prosinci 1893, tisice odbératelti zrusily predplatné mésicniku
Strand Magazine a psaly rozhoitené dopisy vydavateli.

Seridlovy zplsob vypravéni pievzala i kinematografie, v éfe némého filmu
predstavoval serial divaky i tvirci oblibeny zanr. ,,V americkych metropolich se
V prvnich trech dekadach 20. stoleti skutecné promitaly filmy na pokracovani, obvykle o
vikendu. Odtud také pojem ,,cliffhanger* jako nazev otevieného konce epizody typické
dnes napriklad pro mydlové opery. Vikendové epizody prvnich serialovych filmi totiz

! NESSELHAUF, Jonas; SCHLEICH, Markus. Serial Narration in Literature. In: Living Handbook of
Serial Narration on Television [online]. Saarlad: Universitédt des Saarlandes [cit. 2015-03-25]. Dostupné
z. <http://www.uni-saarland.de/lehrstuhl/solte-gresser/aktuell/serial-narration/handbook/living-
handbook/serial-narration/serial-narration-in-literature.html>

2 Tamtéz.



musely vyvolavat silné napéti a zvédavost, aby se divaci prisli podivat na pokracovani
az o dalsim vikendu.“® V Evropé se rozsifila filmova forma série predeviim ve Francii a
Némecku (¢tyfdilny Fantomas — 1913, desetidilné dilo Les Vampires — 1914, dvoudilna
série Die Nibelungen — 1924 ad.). Ve Spojenych statech byly casto filmové série
vystavény kolem ,seridlovych kraloven (oblibenych hereéek vystupujicich
v seridlech), mezi nimiz byla nejslavngjsi Pearl White. Ve tiicatych letech tocili ameri¢ti
tvarci predevsim seridly s westernovou, valeCnou nebo dobrodruznou tematikou uz se
zvukovou stopou.” N&které pozdgjsi filmové série piedstavuji jedny z nejpopularngjsich
del soucasnosti — snimky sledujici pfibéh Jamese Bonda, Indiana Jonese, Rockyho a
Jasona Bournea, trilogie Pdan Prstenii, sedmidilny Harry Potter, kultovni Star Wars
nebo pétidilné Stmivdni, stejné jako vétsina filmi o superhrdinech.® Rozhlas pfinesl
prvni populdrni sitcomy a pro komiksové ¢i televizni médium piedstavuje serialita
dominantn€ uzivanou formu narace neboli zanr.

Zanry jsou ,fundamentdlnim zpiisobem, v némz publikum organizuje a chdpe
média i umélecké formy“® Zanr ,miiZe byt definovin jako sdileni ocekdvini mezi
publikem a televiznimi tviirci, co se tyce klasifikace urcitého poradu.”’ Zanr je tedy
velice zjednodusené typ potadu, ktery se vyznacuje stejnym (nebo velmi podobnym)
zakladnim textovym vzorcem, jehoz rysy by mély dilo oddélovat od jinych a jenz se

vSak miize proménovat v navaznosti na ocekavani publika. Mezi hlavni prvky,

® REIFOVA, Irena; BEDNARIK, Petr. Televizni seridl — zdhada popkulturniho sebevédomi. Medialni
studia. 2008, ro¢. 3, ¢. 1, s. 72-80. ISSN 1801-9978, s. 73.

* DIRKS, Tim. Serial Films [online]. American Movie Classics Company LLC, c2015. [cit. 2015-03-25].
Dostupné z: <http://www.filmsite.org/serialfilms.html>

> NESSELHAUF, Jonas. SCHLEICH, Markus. Other Forms of Seriality. In: Living Handbook of Serial
Narration on Television [online]. Saarlad: Universitdt des Saarlandes [cit. 2015-03-25]. Dostupné z:
<http://lwww.uni-saarland.de/lehrstuhl/solte-gresser/aktuell/serial-narration/handbook/living-
handbook/serial-narration/genesis-and-history.html>

® CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, s. 78.

" ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012,
213 s. ISBN 978-80-7331-246-6, s. 40



vytvarejici textovy vzorec, se fadi: protagonisté a vedlejsi postavy, zapletky a situace,
ikonografie Zanru, prostiedi a zpracovani, témata.®

Divaci ¢i c¢tendfi mohou vyuzivat znalosti textového vzorce ke spravné
identifikaci zanru, orientaci v déji a piipadnému vyvozeni dal§iho sméfovani piib&hu.
V televiznim primyslu je zanr uzivan ke kategorizaci poradi z pohledu producentt,
popisy zanrti pomdhaji vytvaret program a zacilit zddouci publikum, publikum se zase
na zaklad¢ rozd€leni do zanri muaze orientovat i ve vysilani a vybirat si podle n¢j
porady, které bude sledovat. Na zakladé¢ podrobnéjSich charakteristik pak dochazi
k vytvafeni dalsich subkategorii.? Zanry postihuji predevsim tfi dalezité faktory pofadu
— kulturni hodnotu, ptfedpokladané publikum a spolecenskou funkci.

Jason Mittel ve své monografii Genre and television poukazuje i na hybridni
formy potadt, které nelze lehce zafadit pouze do jedné kategorie, a téz na vycpélost
,Cistych® Zanrt, ¢imz se vSak nijak nesnazi snizovat dulezitost kategorizace televiznich
pofadi.’® Misto ,,hybridity*, kterd vychézi z biologické taxonomie a znamena spojeni
jednoho druhu s jinym, nabizi pojem michdni Zanri (genre mixing), ktery by mél 1épe
vystihovat nekon¢ici proces kombinovani a vzajemné interakce.!’ Mittel také skrze
slova scendristy Aarona Sorkina upozoriiuje na fakt, Ze Zanry jako nutnd kategorizace
jsou uzivany az s prichodem televize — v divadelni hie se dramatici snazi smichat co
nejvice prvki nehled¢€ na to, k jakému textovému vzorci se vztahuji, a vysledny produkt

mize byt oznaGovan napt. za drama s komickymi i tragickymi prvky.*?

1.1.1.1 Televizni seridly

Robert C. Allen, autor jedné z nejpropracovanéjsich publikaci na téma serialt To

be continued... hned v zacatku své prace upozoriuje, zZe ,,televizni seridly predstavuji

8 KVASNICKOVA, Eva. Rozdilné zpiisoby uZiti "Fizené" a "nerizené” seriality na prikladu divickych
konzumaci serialu Ulice. Praha, 2010, 162 s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova v Praze,
Fakulta socialnich véd, Institut komunikac¢nich studii a zurnalistiky, Katedra medialnich studii, s. 34

® ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Akademie muzickych uméni, 2012,
213 s. ISBN 978-80-7331-246-6, s. 40

Y MITTEL, Jason. Genre and television: from cop shows to cartoons in American culture. New York:
Routledge, 2004, xviii, 238 s. ISBN 0-415-96903-4, s. 12.

X MITTEL, Jason. Genre and television: from cop shows to cartoons in American culture. New York:
Routledge, 2004, xviii, 238 s. ISBN 0-415-96903-4, s. 154.

2 MITTEL, Jason. Genre and television: from cop shows to cartoons in American culture. New York:
Routledge, 2004, xviii, 238 s. ISBN 0-415-96903-4, s. 158.
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jednu z nejpopuldrnéjsich a nejodolnéjsich forem vypravéni vibec“'® Seridly maji
oproti jiné dramatické tvorb&é nespornou vyhodu — diky zplsobu vypravéni a
programovani jsou schopny kazdy tyden k obrazovkam ptilakat stabilni pocet divaka, se
kterymi udrzuji (Casto zamérné¢ umeéle) unikatni a uzky vztah. Aby to bylo mozné,
vyuzivaji autofi pii tvorbé epizod postupi a schémat, které se shoduji s zdnrovymi
predpoklady pofadu (viz podkapitola 1.1.2 Serialita jako forma narace).**

Serialy mohou prezentovat komplexni a propracovany d¢j, nebo naopak
ukazovat v kazdém dile jiny pfibéh a celkovy d&j posouvat téméf neznatelné. Autor
publikace Serial television Glen Creeber proto pouziva pro kategorizaci dramatickych
televiznich pofadl s pokracovanim nasledujici spektrum: série televiznich her (,,single
play®); televizni film (,,made-for-TV movie*); mydlova opera (,,50ap opera‘); série
(,,series); soubor sérii (,,anthology series®); seridl (,,serial®) a minisérie (,,miniseries®).
Série v zakladni typologii nemuseji nikdy skoncit a v kazdé epizod¢ ukazuji jinou
zapletku, coz znamena, ze mohou byt vysilany v jakémkoliv poradi, aniz by se narusila
jejich narativni struktura. Seridl na rozdil od série spéje spolu s kazdou epizodou
k n&jakému v&t§imu zavéru a pib&h se vyviji napti¢ viemi jeho dily.*

Televizni drama je vSak v soufasné dobé ovliviiovano mydlovymi operami —
seridly a série pfebiraji jejich narativni a strukturni prvky a smazavaji se diive uzce
vymezené hranice mezi nimi. Glen Creeber tedy pod vlivem mydlovych oper redefinuje
série a seridly — série jsou stale nekoncici a kontinualni, ale ptibéhové linie se uz mohou
vyvijet od epizody k epizod€. Seridly si uchovavaji svilj spad k velkému findle napfic
limitovanym poctem epizod, nabizeji vSak i moznost ,,chytit se“ pro divadka, ktery
nesledoval pfibéh od zacatku. Scenaristé v pripadé sérii 1 seriald nabizeji urcité zachytné
body, v nichZz je nepravidelnému divakovi objasnéna nebo piimo sdélena soucdasna

situace.'®

3 ALLEN, Robert Clyde. To be continued... soap operas around the world. London: Routledge, 1995, ix,
398 s. ISBN 0-415-11006-8, s. 1.

4 CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, str. 2

5 CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, s. 8.

® CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, s. 11



Dnesni televizni drama se snazi postihnout kazdodenni zivot stejné tak jako
soukromi hlavnich postav. Hrdina se neustidle pohybuje mezi t€émito dvéma svéty a
kontinualnd se snaZi najit svoji pravdu a vlastni identitu.!” Soucasné televizni serialy se
daji oznacit za soap drama, tedy mydlové drama — spojeni mydlové opery a dramatu.
Vyznacuji se ,,rodinami® tvofenymi prateli, kolegy a malymi komunitami, intimnimi
konverzacemi a velkou mirou emoci, koncentraci na dialog spiSe nez na obraz nebo
mnozstvim raznych piibéhovych linek, a vytvaii kontinudlni a pro divdka zdanlivé
znamé prostredi.®

Hodge a Tripp zdlraznuji také dtlezitou roli publika, které nesmi byt
opomenuto ani pii tvorbe scénaie: ,,Televizni show nepredstavuje jen jeden stimul, je to
obrovsky komplex potencidlnich vyznamii, soubor vzajemné souvisejicich verbalnich a
vizudlnich vyznamu. Tento potencial je vsak jen abstraktnim, dokud neexistuje nékdo,
kdo by ho realizoval. Interpretace je silné aktivni proces.“* Proto se televizni tvirci
snazi podporovat vztah, ktery si divaci k seridlu vytvari — stfidanim riznych naraci a
uhlt pohledu experimentuji a manipuluji S jejich emocionalnimi reakcemi, zafazovanim
stejnych prvkl a piibéha ve stejném vysilacim case apeluji na loajalitu publika (a pocit
ontologického bezpeci). Protoze ,to, jaky si prijemci vytvori kvypraveni vztah,

«20 007 zase

ovliviiuje to, jak na néj reaguji a nakolik jeho vyznamy ¢i poselstvi prijimaji,
ptimo ovliviiuje zajem inzerentt. Televizni seridly tak svou podstatou a tydennim
zafazenim do programu nabizeji urcity stupen jistoty, kterou divak vyhledava a
S potéSenim piijima.

Na tomto mist¢ bych rdda zdlraznila rozdily mezi americkymi a ceskymi
(potazmo  &eskoslovenskymi) serialy. Televizni serial byl v Ceskoslovensku
zpopularizovan v Sedesatych letech, kdy byla také ustavena urCitd formalni pravidla,

ktera nebyla v nasledujicich seridlech porusovana. Ceskoslovenské seridly mély

dlouhou stopaz (45 az 60 minut), byli do nich obsazovani zndmi filmovi herci a

" CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, s. 47.

¥ CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5,s. 114 — 115

9 CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5, s. 17.

2 BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 225.



zobrazovaly hlavné vazna témata.?! V americkém prostiedi se serial vyvijel predevim
jako sitcom, ktery ma stopadZ do 30 minut, obsahuje komedidlni prvky a je vystavén
spiSe jako série — nékteré sitcomové prvky pievzaly i1 dalsi seridlové formy televiznich
dramat. Cesky divak je naopak zvykly na kontinuitu vypravéni spiSe neZ na
epizodi¢nost a po skonceni seridlu ocekava zodpovézeni vSech nastolenych otdzek, na
rozdil od americkych seridld, které zavéreCnym dilem jedné tfady nechavaji konec
otevieny, prestoze jejich tvlirci v mnoha piipadech jest¢ netusi, zda bude né&jaké
pokracovani televiznimi stanicemi objednano. DalSim vyznamnym rozdilem je mira
pozadavku, kladenych na publikum — v souladu s tehdejsim Ceskoslovenskym rezimem
nenechavaly televizni seridly mnoho prostoru k premysleni, byly spiSe primitivni a
(perspektivou médii jako nastrojii moci) slouzily k odvedeni pozornosti od skute¢nych
problému (vice viz podkapitola 1.2 Popularni kultura).

Pro ucely prace budu povazovat za seridl ,.fikcni audiovizudlni dilo sloZzené z
vice nez dvou epizod (serialovych dilit), které maji spolecné znaky a tvori
makrostrukturu seridalu — a to nezavisle na tom, jestli epizody na sebe navazuji, nebo se
vzdjemné variuji.“** Pro zadtiténi pojmi serial, série a show, které se od sebe formalné

odlisuji, pouziji tedy ve vétSin€ piipadd shrnujici ,,(televizni) serial®.

1.1.2 Serial jako forma narace

Narace mize byt chipana jako synonymum vypravéni, zprosttedkovani déje
pomoci slovnich (a jinych) vyrazovych prostfedkti. Pfi naraci mize autor (vypravéc)
vyuzit riznych kompozi¢nich postupil, z nichz nejcastéjsi je linearni (Casoveé postupné)
usporadani. ,,Snaha proniknout do struktury narativniho textu vedla k rozvoji narativni
analyzy jako svébytné metody rozboru texti, zvl. literarnich, pricemz jednim
Z podstatnych motivi narativni analyzy byla snaha o identifikaci zakladnich

ce 1 , o 23
vypravecskych schémat a postupii.*

2L SMETANA, Milos. Televizni seridl a jeho paradoxy. 1. vyd. Praha: ISV, 2000, 176 s. ISBN 80-85866-
60-9, s. 115-1109.

2 KOKES, Radomir D. Teorie seridlové fikce. MoZné cesty naratologické analyzy. In: JEDLICKOVA,
Alice; FEDROVA, Stanislava. Intermedidlni poetika piibéhu. Praha: UCL AV CR — Akropolis, 2011, s.
1.

Z REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.159.



O takovou analyzu se snazil i Vladimir Propp a ve své (do jisté miry kultovni)
studii nazvané Morfologie pohddky (jez patii k nejuznavanéj$Sim studiim narativnich
struktur, prestoze jeji prvni verze byla publikovana uz vroce 1928 a tyka se pouze
ruskych pohadek) poukazuje na skutecnost, ze pohadky a folklor nemohou byt
klasifikovany na zaklad¢ historického ptivodu, tématu nebo typl postav a apeluje na
vytvofeni morfologické analyzy a rozdéleni piibéhti do jejich jednotlivych slozek.
Pohadky se podle Proppa skladaji z funkci, které v sobé zahrnuji chovani postav i jimi
vyvolané nasledky, je jich omezeny pocet (31) a maji tak omezeny pocet kombinaci.
Proppiiv systém ziistava dilezity predev$im proto, Ze struktury pohadek (legend,
folklornich pribehll) se objevuji i v romanech, hrach, komiksech, filmech, televiznich
serialech a vilbec medialnim obsahu.?*

Serialita je jednim z narativnich postupt, spocivajici v opakovani, pfepracovani
a prejimani urcit¢tho medidlniho materidlu. Kazda epizoda v sobé ukryva urcité
»promo®, laka k dalsi epizod¢ tim, ze se ve vypravéni na pokracovani opakuji jak
stavebni prvky, tak vyznamy sdéleni a opakovanim se stavaji obecn¢ pfijimanymi, pro
divaka ,pfirozenymi“.%

Serialova narace vyuziva lidské nad¢je, ze v budoucnu lezi odpovédi na zakladni
otazky zivota, respektive sledovaného ptib¢hu, a touhy zjistit, jak se bude d¢& vyvijet
dale a jaké zvraty ¢ekaji na postavy Vv dalsi epizodé. Zaroven vsak zadny pravidelny
divék neuseda k aktualni epizodé¢ s tim, Ze ,,dnes se vse Vyfeéi“.26 Zminéné touhy tviirci
propojuji jak s postupnym ,,davkovanim®, tak s taktikou rozptylit divaky tim, ze
odvedou jejich pozornost od vlastnich zivoti, a vytvaieji tak nepozorovanou zavislost.
Podle Bednatika a Reifové stoji za dnesni oblibou fikce na pokracovani ,,sublimovand
touha a veécna neuroza moderniho clovéka stejné jako zdokonalujici se televizni
marketing, vyuzivajici pravidelné a dobre méritelné publikum serialii k (nezbytné)

. . , . . 27
komodifikaci kulturni televizni komunikace.*

* BERGER, Arthur Asa. Narratives in popular culture, media, and everyday life. Thousand Oaks,
London, New Delhi: Sage Publications, 1997, xiii, 200 s. ISBN 0-7619-0345-3, s. 23-25.

% BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Bmo: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 172-174.

% ALLEN, Robert Clyde. To be continued... soap operas around the world. London: Routledge, 1995, ix,
398 s. ISBN 0-415-11006-8, s. 18.

2T REIFOVA, Irena; BEDNARIK, Petr. Televizni seridl — zahada popkulturniho sebevédomi. Medialni
studia. 2008, ro€. 3, €. 1, s. 72-80. ISSN 1801-9978, s. 73.
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V seridlech navic plyne Cas v odlisném tempu, nez jak je tomu ve skutecném
svéteé — K tomu pfispiva i rozdéleni dé&je do jednotlivych epizod a moznost komunit,
utvorenych kolem seriald, diskutovat o dalsim vyvoji ptibehu, coz scenaristé podporuji 1
Lutnutim“ d&je v napinavém okamziku.?® Slovy jednoho z nejuznavangjsich &eskych
scendristll Jaroslava Dietla: ,,Tajemstvi seridalu spociva v umeni zaplnit dobre nejen
vysilaci ¢as, ale i pauzy mezi nim.“*® Fiktivni své&t, ktery niam televizni serial
predstavuje, tedy existuje v myslenkach, predstavach, dohadech a diskuzich divaki i po
zavéreéné zné€lce posledniho dilu a tvirci (¢i producenty, inzerenty a investory) je
takova situace dokonce vyzadovana. Tudor Oltean ve své praci Series and Seriality in
Media Culture predstavuje dvé faze serialové narace — déj nebo déni (movement; to, co
se odehrava v samotném piibshu) a stdze (stasis; to, co se odehrava mezi epizodami).*

Jaroslav Dietl jesté k vystavbé seridlové tvorby dodava: ,,Verim, ze klasické
principy vystavby dramatického dila, jak je definovali uz staii Rekové, plati i pro seridl.
Presneji receno, seridal je jejich zvlastni aplikaci; klasickému dramatu se podoba a
zaroven se od ného lisi, protoZe je to utvar epickodramaticky. Kdyz ma trindct
pokracovani, musi mit tFindact oblouku, které nesou celkovou klenbu jako ty klasické
staré mostni konstrukce. (...) Proto krize a katarze téch malych obloukii musi vypadat
Jjinak nez v normalnim dramatickem dile, kdezto krize a katarze u toho velkého oblouku
se vlastné nelisi, leda v proporci.“** Autor seridlovych scénaiti se tedy snazi vystaveét
nejdiive néjaky univerzalni piibéh, ktery se pomalu odehrava napii¢ vSemi epizodami, a
zaroven zapletku pro kazdy dil (tato skuteCnost plati samoziejmé vice u sérii, 1 ty se
vSak celkové ¢asoveé posouvaji). Tim i omezenymi moznostmi mensi obrazovky a kratsi
stopaze se seridlova televizni tvorba vyrazné odliSovala od filmového uméni, v némz
neni nutné v takové mife zjednodusovat zptisob vypravéni. Dnes se vSak tyto rozdily
nezastavitelné smazavaji a tvlrci filmovych a televiznich d€l vzajemné piebiraji tradicni

postupy (ptipadné produkuji scénaie k obéma typlim médii).

% SMETANA, Milos. Televizni seridl a jeho paradoxy. 1. vyd. Praha: ISV, 2000, 176 s. ISBN 80-85866-
60-9, s. 101.

% Tamtéz.

% OLTEAN, Tudor. Series and Seriality in Media Culture. In: European Journal of Communication.
March 1993, vol. 8, no. 1, s. 5-31. ISSN 1460-3705, s. 13.

31 SMETANA, Milos. Televizni seridl a jeho paradoxy. 1. vyd. Praha: ISV, 2000, 176 s. ISBN 80-85866-
60-9, s. 66.
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Stuart Hall dopliuje, Ze ,,jak sila serialu, tak jeho piivab spociva Vv tom, Ze se
pohybuje mezi dvema poly: mezi poly realismu a myticnosti. Jinymi slovy: forma serialu
se zaklada na precizni strukture, v niz musi byt dostatecné mnozstvi riiznych malickosti
kazdodenniho zivota, abychom mohli poznat, Ze jsou vzaty primo ze Zivota, zaroven pak
poteseni plyne ze zpuisobu, jak jsou tyto prvky utkany, zkonstruovamy a preménény
v myticky svét seridlu.«*

Dalsim dilezitym rysem seridlu je hlavni hrdina — né€kdo, kdo dokaze hybat
ptibéhem a kdo ma predpoklady zalibit se publiku. ,.Seridlovy hrdina musi mit rysy,
které jsou cenény, a pritom se nevyskytuji ve skutecném Zivoté tak casto, jak by si lidé
prali.«*® Divék si musi hrdinu oblibit, sympatizovat s nim, bat se o n& a predev§im se
snim ztotoZnit, coZ je dal§im krokem k prijeti kontinuity seridlového vypravéni.*
Zatimco hlavni serialovi hrdinové (subjekty) zustavaji stale stejni, vedlejsi postavy

(objekty) uz (pfedevsim v sériich) neménné nejsou.*

1.2 Popularni kultura

Seridlova tvorba je fazena do ,,nizké* formy uméni, spadda do tzv. popularni
kultury, ktera vSak nema jasnou, jednotnou a ucelenou definici. Oznaceni ,,popularni*
muiiZze mit pozitivni i negativni ndboj a pojmova neukotvenost zacind uz u snahy najit
kulturng-historicky ~ pocatek  popularni  kultury.®®  Nejéastdji je  spojovan
s moderniza¢nimi procesy ve spoleCnosti, industrializaci, urbanizaci a sekularizaci, coz
by ov§em popiralo existenci popularni kultury napf. ve starovékém Recku, kde byla dila

, s v ¥ £ 1 . v 7
oblibena vétiinovou spole¢nosti historicky doloZena.®

%2 SMETANA, Milo§. Televizni seridl a jeho paradoxy. 1. vyd. Praha: ISV, 2000, 176 s. ISBN 80-85866-
60-9, s. 114.

% SMETANA, Milo§. Televizni seridl a jeho paradoxy. 1. vyd. Praha: ISV, 2000, 176 s. ISBN 80-85866-
60-9, s. 103.

* Tamtéz.

¥ MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 2. vyd. Praha: Portal, 2002. 447 s. ISBN 80-
7178-714-0, s. 273.

% REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.116.

¥ HOLT, Parker N. Toward a definition of popular culture. In: History and Theory [online]. Westleyen
University, c2011. May 2011 [cit. 2015-04-02]. Dostupné z:

<http://www.academia.edu/709858/Toward_a_Definition_of Popular_Culture>
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Aby bylo mozné definovat popularni kulturu, musi byt nejdiive vymezena kultura
samotna. Raymond Williams povazuje ,.kulturu® za jednu z nejkomplikovanéjsich slov
v anglickém jazyce a nabizi tfi Siroké definice tohoto pojmu — kultura jako ,,soucdst
procesu intelektualniho, spiritudlniho a estetického vyvoje* (obecné prednosti dané
spole¢nosti — umélci, filosofové, basnici); kultura jako ,,urcity zpiisob zivota, at' uz lidi,
doby nebo skupiny“ (synonymem tohoto vymezeni by mohla byt Kkultura
kazdodennosti); kultura jako ,,dila a praktiky intelektualni a zviaste umeélecké aktivity*
(basng, romany, balet, opera, vytvarné umeéni atd.).® Stejné tak je nutné definovat
pojem ,,popularni, k némuz Williams nabizi ¢tyfi mozné vyznamy — ,,0blibeny mnoha
lidmi®; ,,podradna umélecka dila*; ,.dila zamérné vytvorena k oblibé lidmi*; ,kultura
wtvdrend lidmi“ Rozmanitost definic popularni kultury tedy pochazi z riznych
kombinaci vyznamii pojmu ,,kultura® a ,,popularni. John Storey upozoriiuje na to, ze
popkultura je vzdy explicitné ¢i implicitné definovana v kontrastu nebo souladu
s dalsimi abstraktnimi pojmy (folkova kultura, masova kultura, dominantni kultura,
kultura pracujici tfidy atd.), je tudiz také jen dalsi prazdnou konceptualni kategorii,
ktera miize byt naplnéna rozli¢nymi zpiisoby a na zikladé kontextu.*

Dosud nejsystematictéjsi diskuzi na téma popularni kultury nabidl pravé John
Storey ve svém dile Cultural Theory and Popular Culture: An Introduction, v némz
poskytl Sest moznych definic tohoto pojmu, které se v raznych teoriich vyskytuji.
Pokusy o definici by mohly zacinat prohlasenim, ze popularni kultura je jednoduse
kultura, kterd je obecné oblibend velkym mnozstvim lidi. Takto kvantitativné stanovena
kultura by se dala meéfit v nakladech, sledovanosti, prodeji nebo skrze pocty
navstévnikl. Problém této definice se skryva v nemoznosti urcit hranici, pfi jejimz
prekroceni se dilo stdva popularni kulturou. I tak je jisté, ze pii definovani popularni
kultury hraje kvantitativni dimenze vyznamnou roli, pfestoze kvantita samotna

k definici nestaci.**

% STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 1-2.

¥ STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 5-6.

“0 STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 1.

*1 STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 6.
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Druhé vymezeni spoc¢iva v oddéleni popkultury od ,,vysoké kultury® — popularni
kultura je to, co zbyde, coz mizeme povazovat za pejorativni oznaceni, z n¢jZ vyplyva,
ze popularni kultura je podfadnd, zatimco vysoka kultura musi byt komplikovana,
kritiky uznavana a tézka na pochopeni. Kultura podle druhé nabizené definice je tedy do
velké miry zavisld na vkusu, ktery mize byt povazovan za ideologickou kategorii,
protoze podléha souhlasu elit. Podle francouzského sociologa Pierra Bourdieuho
kulturni rozdéleni podporuji ¢lenéni spolecnosti do tfid, ¢emuz napomahaji i nahledy na
populérni kulturu jako na masové produkovanou, zatimco vysoka kultura je vysledkem
tvofivé aktivity jedince.*?

Tteti moznosti, jak vymezit popkulturu, je dat rovnitko mezi ni a masovou kulturu.
Populérni kultura je podle této definice ,,zoufale* komercni, masové produkovand a
uréena k masové spotiebé nediferencovanym publikem, konvenéni, manipulativni a
mozek otupujici. Kulturni kritici, pracujici s perspektivou masové kultury, ji podle
Storeyho vétSinou zakladaji na minulé ,zlaté éfe” a hledaji ,,ztracené organické
komunity nebo ztracenou lidovou kulturu“. Do této koncepce spada i nahlizeni na
popularni kulturu jako na produkt predevsim americké spole¢nosti. Richard Maltby
dokonce tvrdi: ,,Pokud byla populdarni kultura ve své moderni podobé nékde vynalezena,

bylo to ve velkych americkych méstech, piedeviim v New Yorku.«®

Pojem
»amerikanizace“ se objevil v souvislosti s poklesem dilezitosti britské kultury pod
homogenizujicim vlivem americké kultury. Storey argumentuje dvéma fakty, které je
mozné o Spojenych statech a popularni kultuie fict: zaprvé spolu se slovy Andrewa
Rosse ,,popularni kultura byla socidalnim i instituciondlnim centrem v Americe po delsi
dobu a vyznamnéjsim zpiisobem nez v Evropé**; zadruhé je celosvétovy vliv americké
kultury nepopiratelny, pfestoze postupné slabne. V padesatych letech predstavovala
americkd kultura pro mnoho mladych lidi v Britanii zpisob osvobozeni od ,.Sedych
Jjistot britského kulturniho Zivota* a strach z amerikanizace je uzce spojen s nedivérou

viigi nové vznikajicim formam popularni kultury.*

* Tamtéz.

* STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 9.

“ STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 8 - 9.

** STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 9.
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Ctvrta definice, kterou John Storey nabizi, pohliZi na popularni kulturu jako na
kulturu, kterd pochazi ,,od lidi“ nebo ,,z lidu*, neni jim vnucena vladnouci vrstvou shora
a bylo by mozné ji povazovat za synonymum lidové kultury. Jde o znacné
romantizovany koncept kultury pracujici tfidy, vytvofené jako hlavni zdroj protestu
proti kapitalismu. Jako u prvni definice vSak neni mozné urcit hranici — v tomto piipadé
mezi ,lidem* a ,elitou”, dalsi problém spocivd v neschopnosti lidi vytvaret kulturni
produkty bez zapojeni komeréné dodavanych zdroji. *®

Pata definice pracuje skonceptem hegemonie italského filosofa Antonia
Gramsciho, ktery hegemonii oznacuje za zpusob, jimz dominantni spolecenské skupiny
(skrze proces intelektualniho a moralniho vedeni) dosahuji souhlasu podiizenych vrstev.
Zastanci tohoto pfistupu vidi popularni kulturu jako urcitou tfeci plochu, v niz se
stfetava odpor podiizenych skupin a inkorporacni sily dominantnich skupin spole¢nosti.
Popkultura tedy neni ani masovou kulturou, nucenou ,,shora®, ani lidovou kulturou,
vychazejici ,,zdola®, spiSe mistem pro jejich vyménu a vyjednavani, prostorem pro boje
0 vyznam, oblasti sporu dominance a rezistence.*’ S timto vyznamem popularni kultury
se ztotoziuji teoretici kulturalnich studii.

Poslednim zptisobem, jak definovat popularni kulturu, je nahlizet na ni jako na
soucast postmoderni spolecnosti, v niZ existuje jen jedna kultura, neuznavajici déleni na
vysokou a popularni a vibec takové piivlastky. Postmoderni kultura by mohla byt
oslavovana jako konec elitami ovladané spoleCnosti, na druhou stranu i zatracovana
jako vitézstvi komerce nad kulturou.®®

Ani jedna z definic v§ak neni samonosna a ani jejich spojeni neni kvili opozi¢nim
formulacim mozné. Holt Parker tak v kratké uvaze nazvané Toward a definition of
popular culture shrnuje definice Johna Storeyho i dalsi teoretické koncepty, které se
Vv literatufe vyskytuji, pod dva zakladni nahledy na popularni kulturu: vytvaienou pro
lidi (za timto nahledem by ziejmé staly ,,starsi kritické teorie, které chdpou populdrni

kulturu jako produkt kulturniho primyslu, ktery vnucuje své produkty viceméné

¢ STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 10.

*" STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 10-11.

8 STOREY, John. Cultural theory and popular culture: an introduction. 3. vyd. Harlow: Prentice-Hall,
2001, x, 237 s. ISBN 0-582-42363-5, s. 12-13.
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49 C ey , .« ,
“*. mezi nimiz lze zminit tzv. frankfurtskou Skolou a s nim

homogennimu publiku
spojené pojeti ideologie Vv kulturnich produktech), nebo vytvaienou lidmi (k tomuto
konceptu by se mohli hlasit predstavitelé tzv. birminghamské Skoly a kulturdlnich
studii, ktefi zdlraznuji aktivni roli jedincli a nezavislost kultury na producentech a
distributorech®). Koncepci déle rozvadi s ohledem na pojem kulturniho kapitalu Pierra
Bourdieuho a pfinasi vlastni definici popularni kultury jako ,,souboru produkui,
k jejichz vytvoFeni nebo konzumaci neni vyZadovan velky kulturni kapital“.>*

Dnes je podle Petra Bednatika a Ireny Reifové zvykem ,hdjit popularni kulturu
jako prostor, ktery neni vyhradné Skodlivy, otupujici a manipulativni, ale je soucasné
generdtorem disponibilnich a produktivnich slasti, vyznamii a identit.“>* Zaroveti viak
dodavaji, ze ani v dob¢, kdy se postupné zacina v kritické roviné prosazovat nazor, ze
popkultura neni synonymem upadku, se nijak vyrazné obecny nahled na tuto
problematiku neposouva. V tomto sméru by se dal parafrazovat znamy citat amerického
soudce Pottera Stewarta v piipadu Nejvyssiho soudu USA zroku 1964 (,,Nedokazu
pornografii definovat, ale poznam ji, kdyz ji vidim.“) a fici, ze popularni kultura je jako
pornografie — nejen ze se teoretici neshodnou na jeji definici (pfestoze ji vSichni
poznaji, kdyz ji vidi), ale zdroven se lidé stale ke sledovani produkti popularni kultury
(podobné jako pornografie) neradi pfiznévaji.53

Serialy jsou také stale (predevsim telenovely a sitcomy) povazovany za popularni,
ptipadné komercni, az ipadkovou a ,,nizkou* formu zabavy, jejich postupy a prvky ale
v poslednich dvou desetiletich piebiraji i filmafi a dramatici. Tento vyvoj by odpovidal

posledni definici nabizené Johnem Storeym, jez nahlizi na postmoderni kulturu jako na

celek bez rozdili a bez moznosti déleni na rozdilné kategorie. Jane Feuer k tomu

“ REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.117.

Y REIFOVA, Trena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.116 —117.

L HOLT, Parker N. Toward a definition of popular culture. In: History and Theory [online]. Westleyen
University, c2011. May 2011 [cit. 2015-04-02]. Dostupné Z:
<http://www.academia.edu/709858/Toward_a_Definition_of Popular_Culture>

2 REIFOVA, Irena; BEDNARIK, Petr. Televizni seridl — zdhada popkulturniho sebevedomi. Medialni
studia. 2008, ro¢. 3, &. 1, s. 72-80. ISSN 1801-9978, s. 75.

¥ HOLT, Parker N. Toward a definition of popular culture. In: History and Theory [online]. Westleyen
University, c2011. May 2011 [cit. 2015-04-02]. Dostupné z:

<http://www.academia.edu/709858/Toward_a_Definition_of Popular_Culture>
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poznamenava, ze obecn¢ panoval piedpoklad, ze avantgardni znamena dobré a masové
Spatné, ale postmoderni televize nabourava tyto predstavy tim, zZe maze rozdily mezi

v v o ry 7 .. 54
»zbozim a uménim, napomahanim a kritikou‘”".

2. Medialni obraz

Irena Reifova uvadi ve Slovniku medialni komunikace definici obrazu jako
Wfigurativni znazornéni osoby, véci nebo uddlosti; abstrakce z ctyrrozmérného
casoprostoru do dvou dimenzi plochy (resp. do ti dimenzi pohyblivych obrazii)“.
Medialni zobrazeni ur€itych subjekti je Casto nazyvano reprezentaci, coz je ,,zpusob

“*®Medialni reprezentace

uchopovani skutecnosti prostiednictvim znakového systému
vsak nemtize byt vérnou kopii skutecnosti, pomoci zminéného znakového systému (a
kodl) je materialu dodavan urcity vyznam, ktery se zpravidla opakuje prostiednictvim
ustalenych zanra.>’

Reprezentace tudiz funguji na principu opakovani a posilovani, prostfednictvim
nichz se konstruuji nejen medialni produkty, ale také jejich vnimani z pohledu publika a
tim se stavaji ,,realnymi“*® — pojem ,.reprezentace reality Gizce souvisi s pojmem
,»socidlni konstrukce reality*. Autofi Peter Berger a Thomas Luckmann ve stejnojmenné
publikaci nastifuji, Ze ,,realita®, kterou lidé povazuji za skute¢nou, neni opravdovou
realitou, ale spiSe jeji socialni konstrukei, na niz se velkou mirou podileji i média.
Vychazi ze tii tezi socidlniho konstruktivismu — Spole¢nost je vytvorem cloveka,
spole¢nost je objektivni, resp. objektivizovanou realitou, ¢lovék je vytvorem

spolecnosti. Lidé podle Bergera s Luckmannem konstruuji svlij svét a zaroven okamzité

* FEUER, Jane. Seeing Through the Eighties: Television and Reaganism. Duke University Press, 1995,
184 s. ISBN 978-0-8223-1675-6, s. 10.

*® REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.169

® REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s.211

> BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 194.

*® BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 200.
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zapominaji, Ze jej sami vytvofili.® Vyznamy, které jsou lidmi konstruovany a
opakovany, souvisi se socialnimi, kulturnimi, jazykovymi i mocenskymi kontexty a
praktikami a jsou chapany jako samoziejmé a ptirozené vyklady svéta. ,,Za reprezentaci
tedy lze povazovat takova medidalni sdéleni, kterda ve své konkrétnosti odpovidaji
mytum/ideologiim platnym v dané spolecnosti.“®

Reprezentace v sob¢ skryva i1 otazku realisti¢nosti zobrazovaného obsahu. Pfijemci
ocekavaji, ze vysledny medialni produkt n¢jakym zptisobem souvisi se svétem, v némz
ziji, coz odpovida akceptované socidlni konstrukci reality. Realisti¢nost fiktivnich
medialnich vystupi, mezi néz lze zatadit i filmy a televizni seridly, se da podle Jirdka s
Kopplovou chapat ve cCtyfech rovindch: vnéjsi realisticnosti (usporadani medialniho
produktu podle situace), vritini nebo emociondlni realisticnosti (postavy a motivy jejich
chovani, nemusi odpovidat vné&j$i realistiCnosti), logiky a pravdépodobnosti déje a uziti
vyrazovych prostiedki (podtrhujici divakovo ocekavani nebo naopak zneklidﬁujici).61
Graeme Burton a Jan Jirak v publikaci Uvod do studia médii uvadi nasledujici rysy
iluze realistického zobrazeni: vérohodnost ¢i uvéfitelnost, moznost ¢i pfijatelnost,
pravdépodobnost, fakticita neboli vécna veérnost, zivotnost, pravdivost.62

Richard Dyer rozdé¢lil vyznamy, v jakych je vyraz ,reprezentace v souvislosti
smédii uzivan, do ctyf hlavnich kategorii. Prvnim moZnym vyznamem je re-
prezentace, ktera se zaméfuje predevSim na vyrazové prostiedky, jez se uzivaji pfi
zobrazeni svéta pijemci. Druhou kategorii Dyer nazval reprezentativnost (pfipadné také
typizace) a oznacuje podle n& miru charakteristi¢nosti zobrazovanych osob pro urcité
socialni skupiny. Tteti kategorii vyznami je predvedeni — kdo je za reprezentaci
odpovédny a kdo ji (v pohledu shora) v medialni organizaci ovliviiuje. Posledni uzivany

vyznam se orientuje na publikum a jeho pochopeni, jinymi slovy jak si piijemce dany

* BERGER, Peter L.; LUCKMANN, Thomas. Socidlni konstrukce reality: pojednani o sociologii védéni.
1. vyd. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999. 214 s. ISBN 80-85959-46-1, s. 64.

% JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007. 207 s. ISBN 978-
80-7367-287-4, s. 140.

8 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. 2. vyd. Praha: Portal, 2007. 207 s. ISBN 978-
80-7367-287-4, 5. 141-142.

82 BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 214-215.
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text interpretuje.®® Pro ucely této prace bude relevantni piedev&im druhd zmindna

kategorie, tedy reprezentace ve smyslu stereotypniho zobrazovani ur¢itych postav.

2.1 Filmovy a televizni obraz

Filmové a televizni obrazy (stejn¢ jako jiz zminény medidlni obraz) odkazuji
k prezentaci a reprezentaci reality pomoci formalnich a strukturnich stylistickych prvki,
které tvoii vyslednou podobu sledovaného obrazu a ovliviiuji jeho interpretaci
publikem.

Mezi filmovymi a televiznimi obrazy najdeme piedevS§im technické rozdily.
Televize jako médium v sobé zahrnuje velké mnoZstvi programi a zanru, jez jSou také
rozlicnymi zplisoby prenaSeny. Marshall McLuhan wupozoriioval na hlavni
technologickou odlisnost — zatimco film by se dal rozpojit na jednotlivé snimky,
televizni obrazovka pfijemci nabizi asi tfi miliony boda za sekundu, z nichZ se vysledné
obrazy skladaji.** Televizni pofady tudiZ neni moZné rozdglit na nehybné zabéry, na

publikum vsak piisobi jako celek.

2.1.1 Postavy

Filmové a televizni postavy jsou prostiednikem, kterym tvirci fiktivniho obsahu
postavy jsou zndmé milionim lidi po celém svété, pfesto neexistuje jasnd a ucelend
metodologie, jak takové postavy zkoumat, zfejmé i kvuli jejich dvojse¢né existenci —
vystupuji jako skute¢né osoby, ale jsou jen souborem mediovanych znaktl; maji vliv na
skute¢nost a publikum (a jejich readlné emoce), ale divaci s nimi nemohou doopravdy
interagovat.®®
Vladimir Propp ve svém dile Morfologie pohadky povazuje postavy za pouhé

vvvvvv

postav — padouch, hrdina, darce, pomocnik, princezna, falesny hrdina a odesilatel,

8 BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Bro: Barrister & Principal, 2001, 391 s.
ISBN 80-85947-67-6, s. 194.

® BERGER, Arthur Asa. Narratives in popular culture, media, and everyday life. Thousand Oaks,
London, New Delhi: Sage Publications, 1997, xiii, 200 s. ISBN 0-7619-0345-3,s. 111-112.

*® EDER, Jens; JANNIDIS, Fotis; SCHNEIDER, Ralf. Characters in fictional worlds: understanding
imaginary beings in literature, film and other media. Berlin: De Gruyter, 2010. 596 s. ISBN 978-3-11-
023241-7,s. 3.

19



pricemz hrdina mize byt dvoji — obét’ (hlavni pozornost je zaméfena na jeho jednani a
budoucnost) a hledac (pozornost se obraci k postavam, kterym hrdina pomonhl).®®

Kromé déleni na kladné a zaporné je (podobné jako v literatufe) mozné délit i
filmové¢ a televizni postavy na hlavni a vedlejsi — zatfazeni do jedné nebo druhé skupiny
zalezi na Cetnosti vystupt a miry vlivu dané postavy. Werner Faulstich upozoriuje na
to, ze hlavni postava (jinymi slovy protagonista) nemusi byt nutné hrdinou a zaroven
nemusi byt hlavni postava jen jedna — n¢které filmy jsou zaloZzeny na dynamice ustfedni
dvojice, sitcomy vé&tsinou sleduji vétsi skupinu pratel.®’

Aby mohl divak zjistit, jestli se divd na hrdinu nebo na padoucha, musi byt
hlavni a vedlejsi postavy vykresleny. Jejich charakterizace se skryva na jedné strané
vtom, jak postava vypadd a jakd je, na stran& druhé v tom, jak se chova.®® Podle
Faulsticha muzeme rozlisit tfi druhy charakterizace, které mohou byt rizné
kombinovany — sebecharakterizaci (postava charakterizuje sama sebe prostfednictvim
chovani, obleCeni, jazyka, gestikulace, mluvy apod.), cizi charakterizaci (postava je
charakterizovana jinou postavou), charakterizaci prostrednictvim vypraveéce (vypravéd
nemusi byt implicitné p¥itomen, mohou jim byt stylistické prostredky).

Jans Eder, Fotis Jannidis a Ralf Schneider v knize Characters in fictional
worlds: understanding imaginary beings in literature, film, and other media uvadi, ze
fiktivni charaktery konfrontuji pfi svém ,,zrozeni* skutecné osoby urcitymi otazkami —
ve fazi produkce autory, filmové tvirce a dalSi producenty medialniho obsahu s
problémem, jak vytvofit postavy zpusobem, kterym by vyvolavaly ur¢ité myslenky,
pocity a trvalé nasledky na cilovém publiku; pii interpretaci fiktivniho dila kritiky a
akademiky s otazkou, jak maji byt postavy chapany, interpretovany a zazivany a jakymi

stylistickymi prostiedky jsou utvareny; pii studiu kulturnich teorii a sociologie povazuji

% BERGER, Arthur Asa. Narratives in popular culture, media, and everyday life. Thousand Oaks,
London, New Delhi: Sage Publications, 1997, xiii, 200 s. ISBN 0-7619-0345-3, s. 26-27.
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postavy za znaky empirické produkce a recepce, zakorenéné v jejich sociokulturnich
kontextech do riiznych historickych etap a (sub)kultur.”

Na zaklad¢ téchto tii pohledid vznikaly v minulosti rozlicné teorie a zplisoby
analyzy, znichz vyplynula ¢tyfi dominantni paradigmata v pfistupu ke zkoumani
postav: hermeneutické (vnima postavy predevsim jako reprezentace lidskych bytosti a
zdlraziiuje nutnost analyzovat 1 historické a kulturni zdzemi smySlenych charakteri a
jejich tvarcn); psychoanalytické (zaméfuje se na psychiku postav i recipientti, snazi se
objasnit jejich motivy a reakce); strukturalistické a sémiotické (jasné odliSuje postavy a
skutecné lidské bytosti a soustfed’uje se na konstrukci charaktert a roli textu); kognitivni
(nahlizi na postavy jako na textové zalozené konstrukty lidské mysli, jejichz analyza
vyzaduje textové i psychologické metody).”* Podle perspektivy, prostfednictvim niZ na
postavy nahliZzime, vZdy zdiraziujeme nékteré jeji aspekty.

Podobné problematické je shodnout se na ontologickém statusu postav —
sémiotické teorie povazuji postavy za znaky a struktury fiktivniho textu; kognitivni
pristup povazuje postavy za reprezentace smyslenych bytosti v myslich publika; n¢ktefi
filozofové véri, ze postavy jsou abstraktni objekty za hranicemi materidlni reality; jini
tvrdi, ze postavy vibec neexistuji. I ptfes zfejmé neshody lze vSak konstatovat, Ze
postavy jsou ,,rozpoznatelné fiktivni bytosti, jimz je pripisovana schopnost myslet a
jednat<’2. Slovo ,,rozpoznatelné“ nepfimo navazuje i na déleni charaktert do typd,

archetypt a stereotypi.

2.1.2 Stereotypy v zobrazovani

Graeme Burton a Jan Jirdk rozliSuji tii roviny reprezentace lidi a socidlnich skupin,

v v v 1z s v . v Vv vy vevree 13
pticemz v kazdé urovni je reprezentace ,,0 néco zjednodusenéjsi, hrubsi, obecnéjsi* ~.
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Prvni rovinu oznacuji jako typy, pracuji s nimi literarni i filmova dila a nejsou pritomny
vrealném svété. Prestoze jsou prezentovany jako jedinecné lidské bytosti, jsou
charakteristické spise tim, co reprezentuji. ,,Postava je sama o sobé rozpoznatelna jako
urcita pravidelnost odpovidajici Zanru, ale je prilis prokreslena do hloubky, nez aby se
stala stereotypem. Nebo je to moznd tim, Ze se tak casto neopakuji (...).“"" Nejvyssi
rovinou reprezentace jsou achetypy, jez odpovidaji vyhranénym typim hluboko
zakofenénym v dané kultute, ztélestuji piedstavy, hodnoty a predsudky spole¢nosti a
jsou postaveny na nejobecnéjsich rysech a zjednodusenych vlastnostech, které tvori
jejich rozhodujici slozku.™

Kategorie, nachazejici se mezi témito dvéma rovinami, se nazyva stereotypy. Jde o
zjednodusenou reprezentaci né¢jakého lidského projevu, rysu ¢i postoje a vytvari se
dlouhodobou a neustalou reprezentaci ve vSech formach komunikace. ,,Stereotyp svym
zpusobem deformuje piivodni predlohu, nebot je nejen zjednoduSenim, ale soucasné
zjednodusené rysy piehdni“’® Ve stereotypnim zobrazovani se vedle reprezentace
samotné obvykle nachazi i skryté hodnotové sdéleni, které ma ve spolecnosti obecné
uznavanou platnost.”’

V soucasné dobé je pojem stereotyp znacné negativné zatizeny, Walter Lippmann
vSak zdaraznoval i jeho prospé$nost pro spole¢nost a uziteCnost pii vytvareni a
zaujimani postoji. V roce 1922 v publikaci Public opinion vymezil ¢&tyti zakladni
funkce stereotypl — proces usporadani (stereotypy systematizuji realitu do srozumitelné
podoby, ¢imz pomahaji ¢lenim spole¢nosti rozumét svétu a skuteénosti), zkratka
(stereotypy jsou jednoduché, vyrazné a snadno uchopitelné formy reprezentaci a
nabizeji tak metonymické ,,zkratky* pfimo k vyznamu), odkaz (stereotypy Vv sobé
ukryvaji projekci svéta, jez predstavuje obecné pfijimany, sdileny a predavany
konsenzus, ¢imz odkazuji ke skutecnosti), vyjadreni hodnot (reprezentace se stavaji

stereotypy az pii sdileném piesvédCeni, ze vyjadiuji nadzory, hodnoty a postoje dané
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spole¢nosti nebo skupiny).”® Stereotypy se mohou stat nastrojem ideologie a udrZeni
moci praveé tim, ze opakované zobrazuji (a tim podporuji) stdvajici hodnoty a rozloZeni
sil ve spolecnosti.

Nazor, ze stereotypy nemusi byt pouze negativni, sdili i sociolog Anthony Giddens
a rozdéluje tyto formy reprezentace na neskodné a nebezpecné. Neskodné jsou podle néj
stereotypy s neutralnim emotivnim ndbojem, nejsou spojeny s zadnymi konkrétnimi
zajmy a slouzi k Lippmannem vymezené funkci uspofadani svéta.”” Nebezpedné
stereotypy jsou obecné rozSifeny, povazovany za piirozené a spojeny s uzkosti a
obavami. Casto vyvolavaji nendvist, ¢imz ohrozuji nékteré socialni skupiny a potazmo i
celou spole¢nost.®

Se stereotypy jsou vSak spojeny dalsi stereotypy, predevsim nazor, ze tato forma
reprezentace je vzdy nepiesnd a zobrazuje socidlni skupiny v nepravdivé podobé&. To
vSak naznacuje, ze existuje né&jaky ,.spravny“ a objektivni obraz téchto skupin,
stereotypy jsou vsak podle Barbary Kopplové a Jana Jiraka piredevsim typem socidlni
konstrukce reality a odrazem spolecenskych vztahi, proto je obtizné zobrazovat dané
skupiny jinak nebo se pokouset tyto obrazy ménit.®

Ve vztahu K filmu se stereotypy zabyval i Jorg Schweinitz ve své monografii Film
and stereotype: a challenge for cinema and theory, vniz poskytuje vice definic
stereotypll na zdklad€é poznatkll riznych humanitnich obor (pfedev§im sociologie a
psychologie) a dochéazi k zavéru, ze ve filmové tvorbe se jiz objevily vSechny vymezené

stereotypni postavy. 82
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3. Novinar v americkém prostredi a tradic¢ni typologie

novinaru

Definici zurnalistiky mizeme piehledné nalézt napiiklad ve Slovniku medidlni
komunikace, pod heslem zurnalistika se mohou skryvat tfi rizné vyznamy: ,1.
specificka profesni cinnost, kterda zahrnuje pravidelné a soustavné provadeny sber,
tridéni, zpracovani a distribuci aktudlnich sdéleni casové povahy, tematicky
zameérenych na oblast politického, ekonomického, kulturniho, spolecenského,
sportovniho apod. déni, tedy ,,zpravodajstvi“, popr. také nadcasovou tvorbu, kterda neni
vdazana na sbér novych faktii, nybrz spociva ve verejné dostupném a srozumitelném
vkladu jiz znamého, popr. v soustavné prezentaci argumentace nebo subjektivniho
postoje ¢i nazoru, tedy , publicistiku®; 2. pravidelné zverejinovany soubor vysledku
takové cinnosti (v podobé denikové ¢i casopisecké produkce, rozhlasového a televizniho
vysilani, internetové prezentace), 3. spolecenska instituce podilejici se na konstituovani
verejného prostoru v liberalné-demokratickych spolecnostech a na zprostredkovani
agend.“® Vyznamnym rysem Zurnalistiky je pfedevsim to, Ze je pfimo spojena s médii,
ktera maji vefejny charakter a zajist'uji setkani vysledk prace (medialnich produkti)
s publikem. Zurnalisticka &innost zahrnuje i Gzky vztah s vefejnosti, at’ uz se to tyka
informovani vefejnosti, nebo jeji reprezentace.®

Zurnalistika viak byva obecné oznalovana za tézko uchopitelny a vyznamové
Siroky pojem, na n¢&jz je podle Jirdka a Kopplové mozné nahlizet jako na: typ verejné
komunikace; sdélent; povoldni a zpiisob obZivy; studijni obor.®® Pokud bychom se
zaméfili na Zurnalistiku jako povolani, miizeme poznamenat, Ze medialni organizace
jsou dnes tvofeny pocetnou skupinou lidi, rozdélenou mezi diferencované a
specializované profese. V medialni sféfe najdeme novinare, fotografy, grafiky,
moderatory, reziséry, kameramany nebo nejriznéjsi technické a podplirné profese.
Britsky sociolog Jeremy Tustall vSak v knize Medialni povolani a profese ukazuje, ze

W71 dlouho ustavena povolani, na nichz média 20. stoleti zaviseji, jsou Zurnalistika (a

8 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,5.322.

& Tamté.

8 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. 413 s. ISBN 978-80-
7367-466-3, s. 78.

24



spisovatelstvi), herectvi (a dalsi souvisejici formy zabavy) a nejriznéjsi druhy hudby.“®

V soucasnosti jsou kladeny naroky na novinafovy profesiondlni dovednosti, mél by
splitovat i uréité osobnostni predpoklady. Zurnalista by mél byt schopen vybirat zpravy
Z toku informaci, rozeznat dulezitd fakta a aspekty, zatadit zpravu do kontextu, vylozit
informaci jasng, zieteln& a pochopitelné nebo odolavat vng&jsim tlakam.®’

Dalsim dtlezitym bodem novinaiské profese je jeji otevienost ve smyslu
nevazanosti a nepotiebnosti tzkého odborného vzdélani, proto se Zurnalisty stdvaji
absolventi riznych obort. Podle Tunstalla vSak otevienost Zurnalistické profese také
znamena, ze je nékterymi pracovniky povazovdna za ,pfemostujici zaméstnani,
poskytujici ,.podminky a pFileZitosti pro presun z jednoho povolani do druhého*®®
V souladu snahledem na Zzurnalistiku jako na instituci svobody projevu (alespon
Vv liberdlné-demokratickych spole¢nostech) ani neni mozZzné vyzadovat konkrétni
vzdélani, kvalifikaci, zkouSky, Clenstvi ve stavovské organizaci a dal$i omezujici
opatieni, protoze by zaroven Slo o omezeni svobody projevu. I proto nelze jednoduse
vymezit zurnalistickou profesi ani ji odd¢lit od jinych ,,svobodnych® (otevienych)
profesi. Britsky zpravodaj James Cameron dokonce tvrdi, Ze ,,Zurnalistika neni a nikdy
nebyla profesi“ a dodava, Ze mize byt povolanim, zdrojem obZivy nebo femeslem,

nikdy viak profesi, nebot’ jeji vykon nema standardy ani sankce.®

3.1 Vyvoj Zurnalistiky v americké spolecnosti

Spojené staty americké zaznamenaly odliSny vyvoj Zurnalistiky, neZz evropské
prostiedi. Tisténa periodika se zacala rozvijet az s pocatkem 18. stoleti a vzorem se jim
stal tisk, ktery vychazel v zemich americkych kolonizatori (zejména v Anglii, ale také
v Nizozemi, Francii nebo Némecku). Za nejvyznamnéjsi udalost d&jin americké
zurnalistiky by mohlo byt povazovano obdobi okolo roku 1775, korespondujici s

obdobim boje o nezavislost, kdy bylo nutné castéji a ptedevSim pravidelné informovat
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obyvatele o stavu a situaci v pfilehlych i vzdalenych oblastech.”® Podle Martina
Conboye byla expanze tisku ,,vysledkem predstav a ocekavani popularizovanych behem
americké revoluce* a v 19. stoleti na ni mél vliv zeyména narist partyzanskeé politiky a
rozvoj trzniho hospodaistvi.” Jiz v této dobé se zacal formovat obraz postavy novinare
a vydavatele jako hrdiny, nebo naopak jako podlého zradce.

Od pocatku 19. stoleti byla zakladdna periodika se stézejnim ekonomickym
zamérem, tisk zalozeny na osvétove, kulturni ¢i politické funkci vSak stale jesté
nevymizel. V prubéhu tohoto stoleti je mozné pozorovat rozvoj specializace a délby
prace v medialni organizaci.” Ve tficatych letech v souvislosti s cilenim na co nejvétsi
publikum vznika tzv. masovy tisk — periodika s vysokym nakladem, $ifena pouli¢nim
prodejem nebo na zakladé predplatného, S nizkou prodejni cenou a Ur¢ena masovému
¢tenafi. V USA (a Velké Britanii) se pro takové noviny uplatnil pojem ,,penny press<.
Prvni dvé periodika, ktera je mozné za penny press oznacit, byly New York Sun (zaloZzen
roku 1833 Benjaminem Dayem, ktery jako prvni zacal reportérim za jejich praci platit)
a New York Herald (vydavany Jamesem Gordonem Bennettem od roku 1835). Rozvoj
tisku a pocatek jeho masové produkce (a distribuce) souvisel s modernizaci,
industrializaci a urbanizaci spole¢nosti, 1 proto vétSina takovych periodik vychézela
koncentrovang ve vétsich méstech.”® Weaver a Wilhoit v pfedmluvé ke své studii The
American journalist uvadi, Ze zjednoho deniku a 34 tydeniki vydavanych
v americkych koloniich v roce 1783 vzrostl do roku 1832 pocet periodik na 65 denikl a
1100 tydenikli, do roku 1840 dokonce na 138 denikli a 1266 tydenikii, narlst
zaznamenaly i magaziny, kterych bylo v roce 1840 na 500.** V souvislosti s rozvojem
masoveého, nastupem ,,zlutého* a bulvarniho tisku se objevila i postava bulvarniho
novinare, ktery si kvuli vétsi prodejnosti nevaha ani vymyslet, podava nepravdivé

informace a pro senzaci by udélal cokoliv. Pojem ,,yellow press* neboli z/uty tisk se
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poprvé objevil pii sporu ,novinarskych barond“ Josepha Pulitzera a Williama
Randolpha Hearsta o kreslené ptibéhy (a jejich autory) nazvané Yellow Kid — komiks,
v némz vystupoval chlapec ve Zluté no¢ni kosili, a ktery mél i dal3i funkci.® Ctenatom,
kteti méli potize s komplikovangjsi anglictinou, podaval informace ve form¢ obrazku.
Vizualizace se stala dilezitou soucasti pifi tvorbé moderni americké spolenosti —
kreslifi zachycovali i dalsi dulezité udalosti (sportovni utkani, soudni procesy apod.)
dlouho pfedtim, neZ novinatskou profesi zménil vynalez fotografie.

Klicovym objevem, ktery pomohl zlepsit denni zpravovani, byl telegraf, hojné
vyuzivany v Sedesatych letech v americké valce ,,Severu proti Jihu“. Od poloviny 19.
stoleti uz zacalo byt bézné reportéry za odvedenou praci platit, trend podpotila i
zminénd valka Unie a Konfederace, v niz vzrostla zejména dilezitost (a také
spolecensky obecné vnimand uziteCnost, Slechetnost 1 slozitost) prace valecného
reportéra.”® Fenomén vale&ného zpravodaje podpofila i vailka ve Vietnamu o témdf
stoleti pozd¢ji, kterou uz pokryvali i fotografové a predevsim televizni reportéfi.

Dalsim vynalezem, jenz zménil Zzurnalistické povolani, pfinesl novy rozmeér
postavy novinafe-umélce a o némz uz padla zminka v pfedchozich odstavcich, byla
fotografie a dalsi na to navazujici vizualni média, pfedevsim film a televize. Na zac¢atku
20. stoleti se zacalo rozvijet i rozhlasové vysilani, 2. ledna 1920 spustila vysilani prvni
rozhlasova stanice na svét¢ — KDKA v Pittsburghu. Americky audiovizudlni pramysl
(rozhlasové 1 pozd¢jsi televizni vysilani) se od pocatkli rozvijel jako soukromé
podnikani, vefejnopravni vysilani ma dodnes minimalni sledovanost. V oblasti televize
se Vv povalecném obdobi ustanovuji tfi vladnouci sit¢ (CBS, NBC a ABC), az
s ptichodem kabelového a satelitniho vysilani jim zacina konkurovat Fox a dalsi stanice.
Posledni revoluci zazila zurnalistika (a zazivda az do soucasnosti) v navaznosti na
prichod pocitacli a predevsim internetu. Rozviji se myslenka obcanské Zurnalistiky a
nova média pfindsi nové vyzvy, na néZ musi média ,,tradi¢ni reagovat.

Za nejvyznamnéj$i kauzu americkych médii 20. stoleti (nasledné¢ 1 médii
celosvétove) byva oznaCovana ,aféra Watergate®, pii niz redaktofi deniku The
Washington Post Carl Bernstein a Bob Woodward zjistili, ze v roce 1972 do sidla

Demokratické strany méli pracovnici aparatu republikdnského prezidenta Richarda

% REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 80-7178-926-
7,s. 326.

% WEAVER, David H, G WILHOIT. The American journalist: a portrait of U.S. news people and their
work. 1. vyd. Bloomington: Indiana University Press, c1986, viii, 216 p. ISBN 02-533-0602-7, s. 5.
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Nixona umistit odposlech, do komplexu Watergate ve Washingtonu se dostali nasilim.
Vysetfovani a medialni prezentace vedly az k rezignaci prezidenta Nixona. Bernstein a
Woodward jsou dodnes povazovani za typicky obraz novinafe jako ,hlidaciho psa
demokracie®.

V osmdesatych letech provedli ameri¢ti vyzkumnici David Weaver a G. Cleveland
Wilhoit rozsahlou studii pomoci telefonického dotazovéani vice neZ tisice respondentt,
nazvanou The American journalist, v niz se pokusili zjistit, jak vypada ,.typicky*
americky novinaf. Téméf polovina dotazovanych uvedla vék 25-34 let (povolani
novindii nejcastéji opoustéli ve 45 letech), dvé tfetiny tvorili muzi (Zzeny dosahovaly
téméf poloviny jen v redakcich tydenikil) a naprostd vétsina (90 %) byli b&losi. Ctyfi
desetiny novinait mély vystudovanou vysokou Skolu se zaméfenim na zurnalistiku,
politické presvédceni sméfovalo u vétSiny mirn€ doleva, zurnalisté vice spotfebovavali
medialni obsahy a nadpolovicni vétSina uvadéla tplnou svobodu pii rozhodovani o
tématech svych produktl. ,,Moznost pomahat lidem* zvolilo za nejv¢étsi pozitivum 61 %
zurnalistll, zaroven 57 % oznacilo za nejlepsi na praci novinare ,,samostatnost™. Typicky
americky novinaf byl vysokoSkolsky vzdélany béloch ve véku kolem 31 let s osmiletou
pracovni praxi, stfedové az levicové smyslejici a pochdzejici ze stiedni vrstvy
spoletnosti.”” V roce 1998 David Weaver vydal publikaci The global journalist: news
people around the world, jejiz vystup byl podobny ptedchozi studii, zkoumany vzorek
byl vSak rozsifen na vice nez 20 tisic novinafii z 21 zemi svéta a shrnoval data za deset
let (1986-1996). V roce 2012 byl vzorek rozsiten na studii The global journalist in the
21st century, jez do vyzkumu ptidala dalSich 12 stati a 9 tisic zurnalisti, oslovenych
zvysujici se pocet korespondentl a nariistajici rivalitu ze strany novych médii, jez
proménuje cely ekonomicky profil medialniho primyslu, a naopak klesajici pocet
recipientd, reklamnich vynosi 1 rozpoétﬁ.98

Mezi novinafi z riznych zemi vSak studie objevila spiSe rozdily, neZ podobnosti,

coz podporuje i1 rozvoj teoretickych pifedstav o normativnim chovani médii a

¥ WEAVER, David H, G WILHOIT. The American journalist: a portrait of U.S. news people and their
work. 1. vyd. Bloomington: Indiana University Press, c1986, viii, 216 p. ISBN 02-533-0602-7, s. 160-
167.

% STAFOVA, Monika. Obraz novindie v hollywoodském filmu. Praha, 2013. 114 s. Diplomové prace
(Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky, Katedra

medialnich studii, s. 29-30.
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odlisnostech prezentovanych na piikladech riznych zemi. Mezi takové vyklady patii i
popularni a dnes jiz vyvracené Ctyii teorie tisku autora Sieberta, Petersona a Schramma
(v niz by americka zurnalistika 20. stoleti odpovidala teorii spolecenské odpovédnosti)
nebo stale uznavané dilo autord Halina a Manciniho Systémy médii v postmodernim
svété (kde americky tisk predstavuje priklad liberdiniho modelu).*

Obecné je vSak mozné poznamenat, Ze v politicky pluralitnich, trzn¢€ orientovanych
demokraciich vitézi v souvislosti s zurnalistickou ¢innosti liberalni piedstava svobody
projevu a od ni se odvijejici svoboda tisku. Podminkou existence svobody projevu je
oddéleni fungovani medidlnich organizaci od statni moci a garance této jasné stanovené
hranice zakonem. Podle nékterych autorti se ale stava koncept ,,zurnalistiky jako
instituce svobody projevu‘ zastaralym, nebot’ v medialnich obsazich prevlada zabava,
média jsou nahlizena jako ekonomické subjekty s cilem co nejvétsiho zisku. Rozvoj
obrazovych sdéleni a elektronickych médii navic tento koncept posiluje, piestoze
soucasn¢ dava prostor pro ,,obanskou zurnalistiku® a Sni i naplnéni svobody projevu
v idealni podobé. Medialni historik Dieter Prokop povazuje svobodu slova a tisku za
V soucasnosti piebytecné: ,,Pojem svoboda ndzoru je v dnesni ,komplexni, fragmentarni,
segmentované spolecnosti védeéni a médii‘ zastaraly, protoZe ,média‘, respektive
,televize, prinaseji predevsim obrazy a scény piisobici v citové roviné.“*® Presto nadale
v demokratickych spolecnostech prevladaji normativni ptedstavy o médiich vazicich si
svobody slova a zastavajicich se svobody projevu, obcanskych prav a verejnych véci —
tyto predstavy ve spojeni s prevazujicim negativnim minénim o novinafich samotnych

poukazuji na nevyfeSeny a znacn¢ ambivalentni vztah spolecnosti k zurnalistice.

3.2 Vybrana typologie novinari a zprav

Zpravodajstvi je sice na prvni pohled nefiktivnim Zanrem, ale pii bliz§im
prozkoumani v sobé kombinuje i prvky fiktivnich ptibéht — a zvlasté pak televizni
zpravodajstvi. O ,,vypravéci®, kterého v televiznim zpravodajstvi zastupuje moderator,
se jeste zminim v dalsi podkapitole, na tomto misté stru¢né nastinim ,,piib&hy*, které

tvori ,,d¢j” a které (stejn¢ jako casti jiného nefiktivniho obsahu) maji dramatické i

% JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. 413 s. ISBN 978-80-
7367-466-3, 5. 120-126.
19 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. 1. vyd. Praha: Portal, 2009. 413 s. ISBN 978-80-
7367-466-3, 5. 127-130.
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uklidijici funkce.'™ Zpravy je mozné rozliSovat podle jejich tematického zaméfeni
(naptiklad John Storey déli zpravy na politické, ekonomické, zahrani¢ni, domaci,
ptilezitostné a sport). Dosud nejvlivnéjsi typologii poskytla Guy Tuchman, jez rozdé€lila
zpravy na ,,hard news* a ,,soft news*. Hard news (mozné ptelozit jako vdzné zpravy) se
zabyvaji bezprostiednimi, vyznamnymi a seriéznimi udalostmi zaloZzenymi na faktech,
zatimco Soft news (lehké zpravy) referuji o méné dualezitych a spiSe zajimavych
udalostech. Vzhledem ke zpiisobu informovani v ¢ase mluvi Tuchman o ,,spot news
(do cestiny by se daly pielozit jako bezprostredni zpravy), které se zabyvaji
jednorazovymi, ¢erstvymi udalostmi; ,,developing news* (mohly by byt prelozeny jako
vwijejici se zprdavy), jez jsou inovované a aktualizované, zalozené na postupné
ziskavanych informacich; a ,continuing news“ (mozné prelozit jako poOkracujici
zprdvy), coz jsou série prib&hil na totozné téma v delsim Easovém obdobi. %

Stejné tak Ize i novinafe jednoduse rozdélit do skupin podle jejich tematického
zaméteni, pripadné¢ podle médii, pro néz pracuji, nebo na zakladé Cinnosti, kterou
vykonavaji (fotograf, piSici novinaf, datovy Zurnalista, moderator, reportér apod.).
V souvislosti s politickou komunikaci se vzila typologie Stevena Barnetta, ktery nahlizi
na novinafe jako na rizné druhy pst, a jehoz riznéd pojeti novinaia se v dané¢ podobé
¢asto objevuji i ve filmech a televiznich seridlech o zurnalistice. Podle né&j existuje
diivod, pro€ je dnesni Zurnalistika takova, jaka je — jde o pfirozeny vyvoj novinarské
profese, dnes plné cynismu a znechuceni politikou, které presahuje az do celého
demokratického systému. Vyvoj zurnalistdi, pfirovnanych k riznym psim plementm,
popsal piivodn& americky autor Larry Sabato, Barnett na n&j navézal.'®®

Novinatfe obdobi od Ctyficatych let dvacatého stoleti zhruba do poloviny let
Sedesatych oznacuje jako ,,lapdog® (gaucovy psik). Tisk byl v té dobé pftilis servilni na
to, aby psal o politickych skandalech a soukromi prezidenti (od Roosevelta po
Kennedyho). Tato faze byla typicka sympatizovanim s politikou urcitych aktérti — at’ uz
politickych stran nebo obcanskych skupin. Obdobi se jinak nazyva i érou respektu, coz

naznacuje cit, ktery prevazné novinafi k politickym silam chovali.

%8 BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391
s. ISBN 80-85947-67-6, s. 192.

2 TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. 191 s. ISBN 80-7367-096-8, s. 31.
13 BARNETT, Steven: Will a Crisis in Journalism Provoke Crisis in Democracy? In The Political
Quarterly. 2002, ro¢. 73, ¢. 4, str. 404-407.
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V druhém obdobi (od poloviny Sedesatych let do poloviny sedmdesatych), jinak
také v éfe rovnocennosti, nazyva Sabato novinate ,,watchdog®, tedy Alidaci pes. Jeho
ukolem bylo strazit demokratické hodnoty a mél byt co nejvice objektivni — pravé sem
se promitaji v§echny romantické pfedstavy o investigativni zurnalistice a odtud si tyto
predstavy publikum bere. V poslednim, tretim véku vidi Sabato s Barnettem psa
smetistového, ,junkyard-dog“. Tohle plemeno ma nékteré vlastnosti podobné
wgaucovému® predchiidci (mirnost, nekladeni otazek), ale je vlastng jeho opakem.'®
Zurnalisté jsou cyniéti, arogantni, znechuceni. Nemaji dostatek odvahy nebo eldnu
pokladat ty spravné otazky, protoze politici se stejné naucili odpovidat jen na to, co
chtéji, s pomoci svych mluvéich ¢i medialnich poradct. Treti faze trva podle Barnetta i
V soucasnosti, psa smetistového ale mozna nahradi dalsi plemeno — napiiklad Charles
Caudill (uznavany novinat a medialni odbornik) nabizi oznaceni ,,guide dog“, vodici
pes. 10

Dalsi typologie novinaii nabizim ve 4. kapitole, v niZ popisuji novinaiské

postavy v popularni kultufe, jez do jisté miry kopiruji své skute¢né piredlohy.

3.2.1 Televizni moderator

V anglosaském prostiedi se s pfichodem televize ustanovila tradice nahlizeni na
moderatory televiznich zprav jako na novinafe. Hlavni zpravodajské relace ve
Spojenych statech americkych maji jinou koncepci, nez ¢eské porady, obsahuji vétsinou
i publicistickou slozku, zastoupenou piedevs§im pravé osobou moderatora, ktery funguje
nejen jako ,,Ctouci a mluvici hlava®, ale podili se na tvorbé programu a slozeni zprav,
déla rozhovory s odborniky na prezentovana témata, vystupuje CasteCné jako bavic a
Vv neposledni fadé se miize zdat, Ze 1 prezentuje, az obhajuje nckteré nazory. Moderator
musi byt velice Gizce navazan na svého producenta/produkéniho (v Ceské terminologii
oba pojmy znamenaji jinou funkci, nez kterou vykonava ,,producer® v americkém
prostiedi — jeho ¢innost se podoba spiSe aktivitam Ceského editora, pfipadné reziséra),
s nimZ komunikuje jak pfed zacatkem vysilani, tak v jeho prabéhu. Producent je také
povazovan za novinafe, protoze rozhoduje o reportaznich tématech, ktera ptidcluje

podiizenym, a zodpovida za vysilani — véetn¢ vysilanych zprav.

1% Tamtéz.
% The Dogs of Journalism [online]l. [cit. 2014-01-11].  Dostupné  z WWW:
<http://longboardu.wordpress.com/2007/10/06/the-dogs-of-journalism/>
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Televizni zpravodajské relace se od tisténého a rozhlasového zpravodajstvi lisi i
odliSnymi kritérii vybéru zprav, které se dostanou do vysilani. Dan Berkowitz
poukazuje na skutecnost, Ze televizni ,,gatekeepeti* usiluji predevsim o pestrou mozaiku
zprav a rozhodovani o vybéru je spise skupinovy proces.*®

Televizni moderatofi se diky svému pfimému piistupu do televizniho vysilani
stavaji celebritami, coZ televizni stanice vitaji a podporuji. Média totiz zaviseji na
znamych osobnostech, které jsou vyuzivany jako nastroj k navazani kontaktu s pfijemci.
Medialni organizace tak vytvari kvazidivérny vztah mezi osobnosti (v tomto ptipadé
moderatorem) a publikem, ktery umocitiuje ftada moderdtorovych projevi
Z interpersonalni komunikace, nahlizeni do zakulisi a jejich osobniho Zivota nebo jen
opakujici se postava moderatora ve stejny ¢as na stejném misté. Moderator, jehoz divaci
sleduji skrze své obrazovky, je ale pouhou reprezentaci samotné moderatorovy osoby a
jako takovy neni redlny, stejné jako neni redlny jeho vztah s divaky, respektive vztah
divaki k nému.'”’

Televizni moderatoii jako hvézdy jsou tedy kulturnim mytem, ktery ma vsak
redlnou trzni hodnotu — tim, Ze na sebe ladkaji pozornost a divéru lidi, zvySuji
sledovanost a piivadi také investory. Burton s Jirakem v publikaci Uvod do studia médii
dokonce zdlraziuji, ze ,,mnohé porady a typy poradii zcela zaviseji na moderdtorovi
jako prvku, ktery zajistuje styény bod s publikem* % Moderator funguje jako vypravee
hlavni déjové linie potradu, vysvétluje informace a data a predstavuje dalsi osoby. Jeho
hlavni vyhodou je moZnost komunikace skrze kameru piimo s divdky — moderator
navazuje o¢ni kontakt, vyuziva neverbalnich zptisobti komunikace a vzbuzuje sympatie
(nebo antipatie) uz svym vzhledem nebo tonem hlasu. ,,Moderatori maji zajistovat
hladky pribeh veci a snaZit se, aby si divaci prilis neuvedomovali technologii, ktera

. L L0109
existenci poradu umoznuje.*

% TRAMPOTA, Tomés. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006. 191 s. ISBN 80-7367-096-8, s. 46.
" BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391
s. ISBN 80-85947-67-6, 5. 208—209.

1% BURTON, Graeme; JIRAK Jan. Uvod do studia médii. 1. vyd. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391
s. ISBN 80-85947-67-6, 5. 210-211.
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4. Novinar v serialech

Obraz novinaie v (pop)kulturnich produktech je vyznamnym a Castym tématem i
predmétem zajmu teoretikli po celém svété. Mezi témi nejznaméj$imi, kteti povazuji za
dulezit¢ zkoumat medidlni obraz zurnalistiky a Zurnalisti pro pochopeni nazorl i
fungovani soucasné spole¢nosti, stejné tak jako ,,zeitgeist”, jsou i Brian McNair, Joe
Saltzman a Matthew Ehrlich, z jejichz publikaci budu vychazet.

Novinafi a predevSim zpravodajstvi, které¢ vytvareji, jsou vyraznym faktorem
ovlivitujicim zivot celé populace. Redlni zurnalisté se cCasto (hlavné v americkém
prostiedi) objevuji vedle téch fiktivnich, v minulosti vedle sebe vystupovali v riznych
televiznich show a vetejnosti nejsou odd€lovani, spise srovnavani nebo fazeni do stejné
»zasuvky v hlave®. | Populdarni obraz novindre krouzi mezi skutecnym a imagindrnim
bez jakéhokoliv rozliSeni. Verejna pamét jen zridka rozeznava aktualni a neredlné,
casto jsou ty dvé spojené. Zivotaschopné fiktivni charaktery prehlusuji své ,, méné Zivé
realné protéjsky. Redlni Zurnalisté se stavaji tak pohrouzenymi V legenddch a zkresleni,
Ze jejich obrazy jsou obklopeny fikci stejné jako postavy v romdnech, filmech nebo
televiznich poradech. Kdo je skutecny? A kdo fiktivni?<**°

Saltzman poukazuje na to, Ze pokud né&jakého ¢loveéka pozadate, aby si vybavil
oblibeného (nebo neoblibeného) novinafe, jako prvni se mu pravdépodobné vybavi
obraz vytvofeny filmovym platnem nebo televizni obrazovkou. Ob¢ané jsou si podle néj
védomi, Ze zurnalistickd profese je nutna pro fungovani demokratické spolecnosti, jenze
tuto skutetnost vétsinou piebije vzpominka na stereotypni zobrazeni.'™* Proto je nutné
zkoumat reprezentaci zurnalistl v populdrni kultufe — a zvlasté té americké, kterd se
,»pod kiidly* dominantniho ekonomického hrace, kterym Spojené staty americké na
filmovém a televiznim trhu nepochybné jsou, §iti do celého svéta.

Databaze Image of the journalist in popular culture, jiz vytvofil, spravuje a se
svymi spolupracovniky dennodenné¢ aktualizuje profesor zurnalistiky Joe Saltzman, Cita

na vice nez 85 tisic zaznamul obrazu novinaie v popularni kultufe (kam spadaji televizni

10 SALZMAN, Joe. The image of the broadcast journalist in movies and television 1937-2006. The
Image of the Journalist in Popular Culture Journal. University of Southern Carolina [online]. 2010 [cit.
2015-03-29]. Dostupné z: <http://www.ijpc.org/page/ijpc_broadcast video 2006.htm>

11 SALZMAN, Joe. The image of the broadcast journalist in movies and television 1937-2006. The
Image of the Journalist in Popular Culture Journal. University of Southern Carolina [online]. 2010 [cit.

2015-03-29]. Dostupné z: <http://www.ijpc.org/page/ijpc_broadcast video 2006.htm>
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porady, filmy, povidky, romany, komiksy, rozhlasové vysilani, pocitacové hry, hudba,

vytvarné uméni a dalii), z nichz 30 tisic pochézi z televiznich obrazovek.™?

4.1 Novinar v americké popkulture

Loren Ghiglione v devadesatych letech o kulturni schizofrenii ve vztahu
k zurnalistice napsal, zZe ,,/idé moc rdadi novindre nenavidi“'** a ambivalentni minéni
spolecnosti se projevuje i v populdrni kultufe pii zobrazovani novinarské profese — na
jedné strané existuji novinafi jako hrdinové, na strané¢ druhé figuruji novinafi-
padouchové (k typologii novinaiskych postav vice v podkapitole 4.3). Na rozdvojenost
role novinare poukazuji v ¢eském prostiedi i Jan Jirdk a Barbara Kopplova: ,, (Novinar)
je hledacem pravdy, zastancem pokroku, ochrany slusnosti, je ale také vinén z upadku
mravii, cynismu, bezohlednosti, nevzdélanosti apod.****

Matthew Ehrlich ve své publikaci Journalism in the movies upozoriuje, Ze at’ uz se
ve filmu objevuji zurnalisti¢ti hrdinové nebo zaporné postavy, snimek vzdy reprodukuje
myty, podle nichZ se novinafi pohybuji ve sttedu déni a maji moznost néco zménit, jsou
jim pfisuzovany az magické schopnosti prohlédnout 1zi a pokrytectvi, zastat se
utlacovaného, odhalit pravdu a slouzit demokracii (pfipadné, pokud uZ Zurnalistika
podle filmu takto nefunguje, pokouSet se o znovunastoleni). Pokud novinat jako
padouch tyto své schopnosti ignoruje, je zobrazen jako touzici spiSe po zisku (nez po
pravdé), zastraSeny a podfizeny moci ¢i mocnym, cynicky a podlézavy, zavisly na
alkoholu a koufeni cigaret ¢i doutnikd, vyrabé&jici co nejsenza¢néjsi a nejsledovanéjsi
reportaze. Podle nékterych autorii ovSem takové reprezentace reaguji na vyvoj
zurnalistické profese a neni to jen jednostranny uUtok Hollywoodu na novinaie bez
realného zakladu.'™®
Novinati vSak predstavuji postavy mnoha naraci, at’ uz zminénych filmovych, nebo

kniznich, televiznich a rozhlasovych, a mohou mit ve vysledném medidlnim produktu

12 SALZMAN, Joe. Introduction to the image of the journalist in popular culture (IJPC) online
database. The Image of the Journalist in Popular Culture Journal. University of Southern Carolina
[online]. 2010 [cit. 2015-04-09]. Dostupné z: <http://www.ijpc.org/page/introdatabase.htm>

3 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 9.

14 KOPPLOVA, Barbara; WOLAK, Radim. Ceskd média a Ceskd spolecnost v 60. letech. Praha:
Radioservis, 2008, 170 s. ISBN 978-80-86212-94-4, s. 55.

15 EHRLICH, Matthew. Journalism in movies. University of lllinois Press, 2004. ISBN 978-0-252-
07432-5, s. 1-3.
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rozdilnou roli. Paul Steinle rozdéluje fikce o zurnalistice na zaklad¢é zasahu novinai do
ptibéhu do étyt kategorii: fikce, v niZ jsou novindri klicovymi charaktery; fikce, v niz je
Zurnalistika sama o sobé dominantnim tématem; fikce, v niz jsou hlavnimi postavami
novindri, ale jejich profese se jen minimalné odrazi v deji a fikce, v niz novinafi funguji
pFinejlepsim jako katalyzdtor déje.™® Novinafi se nékdy objevuji pouze v epizodni roli,
jinde tvoii pracovni prostiedi redakce jen kulisy diillezitych momenta a vztaht, ptipadné
muze byt sice zurnalistika profesi hlavniho hrdiny, ale pfimo nesouviset s dé¢jem
(nejlepsim prikladem jsou piib&hy o superhrdinech — Spiderman a Superman) a ,.existuji
i pFipady, kdy se novinafina a prostredi médii tematizuje“.""" Takové piibshy
odpovidaji primarni reprezentaci Brian McNaira.

McNair rozdéluje reprezentace novinafti na primarni a sekundarni, pti¢emz
primarni zahrnuji kulturni produkty, které nereflektuji nic jiného, nez Zurnalistické
povolani, zatimco sekundarni vyuzivaji zurnalistiku jako pozadi nebo ,,odrazovy
mistek” k n&jaké jiné zapletce a jinému hlavnimu tématu. Matthew Ehrlich mluvi

dokonce o zurnalistickém Zdnru**®

na coz reaguje McNair piipominkou, Ze
Zurnalisticky Zanr je spiSe nez samostatny zanr Sirokd Skdla filmt s zurnalistickou
tematikou napii¢ riznymi zanry.''® Mezi nejdast&j§i zanry, které se novinafing a
novindiim vénuji, patii drama, komedie (pfedevSim romantickd), satira, thriller,
zivotopisné snimky a filmy o akénich hrdinech. 120

Vétsina publikaci se soustfedi na reprezentaci zurnalisti ve filmech, podle

McNaira pfedevsim proto, ze kinematografie ma (nebo alesponn méla) vétsi popularné-

118 1SANI, Shaeda. Journalism FASP & fictional representations of journalists in popular contemporary

literature. ILCEA [onling], 11/2009 [cit. 2015-04-08]. Dostupné z:
<http://ilcea.revues.org/index251.html>.

W WOLAK, Radim. Jak a kde se zrodil novindisky Smok: obraz Zurnalistiky ve Freytagovych
Novinarich. Praha: Fakulta socialnich véd UK, 2011. 36 s. Prazské socialné¢ védni studie. Medialni fada,
MED-027. ISSN 1801-5999, s. 4.

118 EHRLICH, Matthew. Journalism in movies. University of Illinois Press, 2004. ISBN 978-0-252-
07432-5,s.2

9 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 28.

20 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 31-37.
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kulturni dosah nez dal§i média.*** Snimky o novinafich jsou zpisobem, jimz spole¢nost
vyjadiuje ,,odsouhlasené” Zzurnalistické hodnoty a zkouma i Kritizuje jejich uziti.
S ohledem na zminéné funkce filmi o novinafich McNair rozdéluje kulturni role
filmovych tvirct do ctyf kategorii: vychovna (a normativni, poskytujici vefejnosti
informace o tom, co se od zurnalistiky v demokratické spolecnosti ocekava);
mytologickda a oslavnd (upozornujici vefejnost na nejveétsi zurnalistické uspéchy a
vybizejici k jejich uznéni); regulacni (kriticky dohliZejici na dohlizitele, fungujici jako
hlidaci pes hlidacich pst); defenzivni (proti tém, kdo by potlacovali kritické a
nesouhlasné tendence v liberalni Zurnalistice).*? Filmovy divak si viak musi uvédomit,
7ze — paralelné s Zzurnalistickou snahou o co nejvétsi objektivitu — i filmy se pouze
pokouseji zobrazit a zaznamenat realitu, skutecné situace a skutecné osoby, proto i
nataceni je pouhou reprodukci (a tim konstrukei) reality.

McNair zminuje i nékolik divodl, pro¢ je zurnalistika pro filmové (a televizni)
tviirce tak tematicky zajimava. Novinafské prostfedi je vyuzZivano kvili moZnosti
generovat situace, incidenty a narativy, které mohou tvotit dobry ptibch, ptitdhnout
divaky a stat se zakladem uznavaného nebo navitévovaného filmu. Zurnalisté jsou
»licencovani odkryvaci® véci, které by nektefi lidé radi skryli pfed o¢ima vefejnosti, a
neustavaji tak v honb¢ za ,,pravdou®, ptipadné¢ alespont za novym piibéhem. Stejné tak
se vSak dostavaji do nesCetnych sport a dilemat, coz podporuje filmovou naraci — kazdy
hrdina potiebuje svého oponenta, kazdy padouch svého premozitele, zaroven musi
novinafi prekonavat nejriznéjsi prekdzky v cest¢ za zprdvou a nasledné jejim
zvefejnénim.'?® Zurnalistika tedy napomaha kinematografii s filmovymi naméty a ,,na
oplatku® kinematografie poskytuje Zurnalistice témata pro naplnéni kulturni rubriky.
Zurnalisté rozsifuji povédomi o existenci filmovych dél tim, Ze o nich informuji,
néktera i hodnoti, ¢imz mohou pusobit na publikum. Podobnym zptisobem i filmova
produkce mutze ovlivnit divakovo nazirani na novinafe. NaruSeni vykresleného
symbiotického vztahu kinematografie a zurnalistiky mohou zapfiCinit ob¢ strany —

negativni reprezentaci. Thomas Zynda dokonce prohlasuje, ze film a média hraji

2L MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 13.

122 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 16.

2 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 26-27.
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podobnou roli hlidaciho psa. ,,Tak jako tisk vykondva funkci hlidaciho psa viady,
Hollywood, téz v zastoupeni verejnosti a na podobném komercnim zakladu, dohlizi na
média.“***

Samostatnym tématem se stava nadprimérné obsazeni filmovych a televiznich
redakci zenami — McNair uvadi, ze ve 45 % zkoumanych snimka z let 1997-2007
vystupuji zenské hlavni postavy, ve filmech o zahrani¢nich korespondentech a
investigativni zurnalistice dokonce ptecisluji muzské hrdiny, piestoze jde o tradicné

muzské profesni oblasti.'?

4.2 Typologie novinarskych postav

Alex Barris, ktery se jako prvni komplexné vénoval zobrazeni novinart
v americkych filmech, vytvofil kategorie Zurnalistl, na néZ vétSina dalSich autord
navazovala: reportér jako vysetiovatel zlocinii; reportér jako pomlouvac; reportér jako
zastance; reportér v zamori, reportér jako lidska bytost; novindrka (specializujici se na
 hluboce lidské pribéhy “); editori a vydavatelé; novindf jako padouch.**®

Joe Saltzman shrnuje novinatské reprezentace ve filmech a televiznich potadech do
tiinacti kategorii: anonymni reportéri (objevujici se jako vedlejsi postavy); sloupkari a
kritici (bulvarni sloupkati jako jedny z nejpopularnéjSich zapornych postav, které si
ovSem divak oblibi, zatimco kritici vystupuji chladnokrevné a vyuzivaji své moci);
nezkuseni reportéri (ktefi délaji chyby, ale jsou obklopeni zkuSené&j$imi novinafi, jiz je
radi opravi); editori (napfi¢ celym stoletim filmu jsou vzdy nevrli a kousavi, pod
drsnym povrchem vSak skryvaji jemnou povahu); chybujici muzsti novinari (kteti
nejsou pouze dobii ani pouze Spatni); investigativni reportéri (neinavné pomahajici
vetejnosti a odhalujici pravdu); nezapomenutelné redakcni rodiny (stejné jako v jinych
zobrazovanych pracovnich prostfedich se z kolegli stanou pratelé, az ¢lenové rodiny);
fotozurnalisté a kameramani (riskujici zivot pro jediny zabér); vydavatelé a vlastnici
médii (ktefi vzdy vyuzivaji média ke své potiebé, predev§im co nejvétSimu zisku);

realni novinari (ve fiktivnich piibézich se objevuji i ¢lanky a zabéry, které vytvorili

124 EHRLICH, Matthew. Journalism in movies. University of Illinois Press, 2004. ISBN 978-0-252-
07432-5, s. 4.

2 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 52-53.

126 SALTZMAN, Joe. Frank Capra and the image of the journalist in American film. 1. vyd. University
of Southern Carolina: Norman Lear Center, 2002, 218 s. ISBN 978-0971401815, s. 5.
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skute¢ni Zurnalisté a které byly diive opravdu publikovany); novindrky (specializujici se
na ,,hluboce lidské pribéehy; vystupujici jako nezavislé a tvrdé postavy, které jsou vSak
ochotny vzdat se vSeho pro rodinu); sportovni novinari (kteti jsou na rozdil od
nékterych kolegli nuceni opustit redakci kvili pokryti zdpasu); vdlecni a zahranicni
zpravodajové (figurujici jako narodni hrdinové, riskujici zivot a Casto neskryvajici
patriotismus).*?’

Howard Good rozdélil v roce 1989 filmové novinate do tii skupin: novinar jako
valecny zpravodaj v krizovych oblastech; posedly reportér, ktery pii honbé za piibéhem
na titulni stranu nevaha nicit nevinné lidské zivoty; a investigativni novinar, ktery
odhaluje spoleenskou nespravedlnost a rozsahlé konspirace. '8

Nejuznavangjsi typologii novinaiskych postav poskytl Brian McNair v publikaci
Journalists in film: heroes and villains, pficemz rozdéleni na hrdiny a padouchy jesté
dale rozviji. Novinafi zobrazeni jako Alidaci psi jsou ochranci vetejného zajmu, obhajci
lidi a zastupci spolecnosti, kteti funguji jako hlida¢i demokratickych principt, prava a
poradku a predevsim mocnych ekonomickych, politickych i kulturnich subjektu.
Postavy hlidacich pst jsou zfeteln€ pozitivni a filmy, jeZ o nich referuji, obsahuji vé&ny
spor mezi zurnalistikou a moci — obsazeny pirevazné v investigativni zurnalistice.
Klasickymi ptiklady jsou filmy Vsichni prezidentovi muzi, Dobrou noc a hodné stésti a
Insider: Muz, ktery vedeél prilis mnoho . *?

Druhou podskupinou novinaiskych hrdint jsou svédci, jejichz role se muze zdat
znacn¢ deskriptivni — jsou to novinafi, ktefi monitoruji a mapuji prostiedi, a tudiz jsou
nevyhnuteln¢ svédky déjicich se udalosti. Jejich ¢innost vétSinou nezahrnuje pouze
pozorovani dané udalosti, ale také jeji zaznamendni — Zurnalisté tedy pfindsi svédectvi 0
n¢jakém skutku, v némz vSak nijak nehodnoti a nekritizuji. Mezi postavy svédka patii

zahrani¢ni a vale¢ni zpravodajové, ale také v poslednich letech se rychle rozvijejici

2T SALTZMAN, Joe. Frank Capra and the image of the journalist in American film. 1. vyd. University
of Southern Carolina: Norman Lear Center, 2002, 218 s. ISBN 978-0971401815, s. 6 — 12.

% GOOD, Howard. Outcasts: The Image of Journalists in Contemporary Film. Metuchen, N.J.:
Scarecrow Press, 1989, viii, 187 p. ISBN 08-108-2162-1, s. 5.

2 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 57-74.
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obCanska zurnalistika. McNair v této kapitole uvadi snimky Zahranicni dopisovatel,
Salvador, Vitejte v Sarajevu a Sila srdce.**

Umeélci jako posledni typ novindiskych hrdinti vyvéraji z hluboce zakotfenéné
zurnalistické mytologie, v niz se kazdy Zzurnalista touzi stat spisovatelem a v zasuvce
svého pracovniho stolu ukryva nepublikovany scénat nebo roméan. Zminény mytus ma
realny zaklad — vznikl v dobé¢, kdy medialni obsah opravdu tvofili spisovatelé, nékteré
zurnalistické zanry maji navic spolecné rysy s témi literarnimi, veskeré clanky,
reportaze i zpravodajstvi jsou vlastné vypravénim. Ptikladem mohou byt filmy Capote
nebo Pochybnda slava (zobrazujici zivot Trumana Capotea) a Strach a hnus v Las Vegas
(zobrazujici osobnost Huntera S. Thompsona).***

Prvni kategorii padouchii Brian McNair charakterizuje pojmenovanim darebdci,
patolizalové a kajici se hiisnici. Jako darebdaky McNair oznacuje novinaiské postavy,
které jsou arogantni, odmlouvaji a nedd se jim véfit, na druhou stranu jsou vSak
inteligentni, okouzlujici a citlivi, coz i pfes vSechny jejich chyby tsti v oblibu divaki i
hlavni hrdinky. Portrét darebdka Casto ztvariuji slavni herci dané doby (Clark Gable,
Cary Grant, Richard Gere, George Clooney) a filmy, v nichz se darebdk objevuje, jsou
napt. Jeho divka Patek nebo Nevésta na utéku. Patolizalové naopak zadné dobré
vlastnosti neukazuji, jsou podlézavi, slizci, nesympaticti az odporni a piedstavuji to
nejhorsi z celé zurnalistiky, Casto jsou to bulvarni novinafi. ESO vV rukavu, Sladky Zivot
nebo Celebrity obsahuji postavy novinaiskych patolizalii. Postava kajiciho se hiisnika
predstavuje novinare, ktery porusuje moralni, zurnalistické i dalsi zasady, ale je si toho
védom a citi se kvili tomu vinen. Hrisnik se tak pohybuje mezi hrdinstvim a
padousSstvim, dobrem a zlem, novinafskym svédomim a pragmatickou skutec¢nosti. Jako
piiklad 1ze zminit postavu Gale Gayley ve filmu Hrdina proti své vili.**?

Dalsi skupinou antihrdint jsou fabulatori, padélatelé, podvodnici — na rozdil od
ptedchoziho oznaceni vSechna tfi nyn€js$i pojmenovavaji jediny typ novinarské postavy.
Takovy padouch zdmérné 1ze, vymysli si nebo vytrhavéa informace z kontextu a uziva

své symbolické moci k tomu, aby vefejnost nepravdivym zpravam uvéfila, coz mize

3% MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 75-93.

B MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
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byt v zurnalistické profesi povazovano za nejvyssi mozny zloCin. Podvodnikem je

24

ptib&hy, byva spise nevyznamny a pichlédnutelny. Této oblasti se dotyka film Jak
neziskat Pulitzera.*®

Kategorii padouchti uzaviraji medidlni magnati, K nimz McNair tadi i propagatory
a spin-doktory, ktefi vyuzivaji moci médii k politické, ekonomické nebo kulturni
propagaci az nadvlad¢é. Vydavatelé a vlastnici medialnich organizaci jsou ve filmech
zobrazovani jako hamizni, arogantni a panovacni lid¢é, ktefi vedou média k co
nejvétsimu zisku, ptipadné k podpoie svych zajml. Propagatofi zneuzivaji své moci ke
zvyhodnéni (€1 znevyhodnéni) urcitych osob, nazora, produktl. Spin-doktoti patii spiSe
do oblasti marketingu a PR a pomahaji politickym ¢i ekonomickym subjektim
komunikovat a vyuzivat médii ke svému uzitku. Filmovymi ptiklady jsou Obcan Kane,
Sladkd viiné vispéchu a Dékujeme, e kourite.***

Samostatnou kategorii zobrazovanych novinaiskych postav jsou Zenské hrdinky,
které byvaji zobrazovany jak s pozitivni, tak negativni konotaci. Vylouceni Zen
zZuméleckych a kulturnich profesi bylo v minulosti redlnym stavem a Zenska
nepfitomnost v zurnalistice je tak historicky, kulturné a spolecensky podminéna,
z ¢ehoz vyplyvaji dva pohledy na reprezentace novinaiek. Pokud uz se v kulturnich
produktech novinaika objevi, mize bud’ zlstat zenska a vénovat se ,,leh¢im™ tématim,
nebo obétovat své Zenstvi, stat se tvrdsi a nemilosrdnéjsi nez samotni muzi a prosadit se
v typicky muzskych® oblastech zurnalistiky. Ve vétSin€é pripadl jsou vysoce
sexualizovany a zobrazovany jako krasné, az toxicky pfitazlivé, ale ambiciozni a

chladné reportérky, které si témet vzdy vybiraji mezi kariérou a rodinou. 135

4.2.1 Novinarské serialy a postava televizniho zurnalisty

Kulturni produkty, které Matthew Ehrlich shrnuje pod pojmem Zurnalisticky zZanr a

jez Brian McNair oznacuje primadrni reprezentaci, lze nalézt 1 v televizni tvorbé.

24

Televizni seridly o novinafich jsou jednémi z nejoblibenéjsich ,.fictions a substrat

3 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
2010. ISBN 978-0-7486-3447-7, s. 159-173.

134 MCNAIR, Brian. Journalists in film: heroes and villains. Edinburgh: Edinburgh University Press Ltd,
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professionel®, tedy fikci zaloZzenych na dynamice profesniho prostiedi. Avsak i piesto,
ze se publikum diva na serialovy pofad o Zurnalistické profesi, nakonec sleduje ptibehy
podobné tém v ,nenovindiskych® serialech — mezilidské vztahy mezi novinafi,
vyrovnavani se s dospélosti, poceti déti a jejich vztah k rodi¢tm. ,,Osobni Zivot je
uprednostiovan na ukor otazek moci, politiky, ekonomiky, socialni struktury,
naboZenstvi, védy nebo etiky, ptimo uvadi televizni tvirce John Wilsher.**

Podobn¢ jako dalsi tematické televizni seridly, at’ uz z prostredi 1ékait, pravnika,
kriminalnich vySetfovatelti nebo policistl, se i novinaiské série odehravaji v profesnim
prostiedi — v piipadé ndsledné analyzy obsazené v této praci ve fiktivni televizni stanici
a kolem fiktivni zpravodajské relace, a hlavnimi postavami jsou ¢lenové produkéniho
tymu potfadu. Televizni seridly a série jsou k zobrazovani novinaiské profese vhodné,
nebot’ stejné jako zpravodajské souhrny, opakujici se v ur¢itém case po urcitou dobu a
referujici také o déle se vyvijejicich udalostech, 1 seridly maji v televiznim programu
své stalé misto a mohou reflektovat dlouhotrvajici udalosti ve vice epizodach.

Joe Saltzman o reprezentacich televiznich novinaftu v popularni kultufe tvrdi, ze
jsou vystavény na nejhorSich vlastnostech redlnych televiznich zurnalistii a jejich obraz
je zvelicovan az do smésnych rozméra, proto povazuje postavu televizniho redaktora v
popkultute za nejnegativnéjsi portrét novindit vibec. ,,Televizni moderadtori a reportéri
Jjsou bud’ zobrazovani jako atraktivni hlupaci, kteri se staraji spise o svij vzhled a hlas,
nez o to, co rikaji, nebo jako zarputili profesiondlové, kteri se neustile dohaduji
s producenty, reZiséry a generdlnimi manazery, jez zajimd jen sledovanost a zisk <™’

Mezi reprezentacemi televiznich zurnalisti lze nalézt Ctyfi hlavni stereotypy.
Zaprvé je to arogantni moderdtor, ktery by byl bez ¢teciho zatfizeni ztracen a ktery se
stava zdrojem posmeéchu, Casto pracuje v lokalni stanici. Dalsi negativum se ukryva v
televizni reportérce, jez ze sebe pii kazdé reportdzi udela hlupdka, ale mize byt
nemilosrdna pii cesté na vrchol. Tietim stereotypem je zkuseny televizni reportér, ktery
je znechucen soucasnym stavem televizniho zpravodajstvi a stézuje si, ze odkaz
Edwarda Murrowa a dalSich novinafskych osobnosti minulosti umira. A posledni

kategorii jsou bezohledni producenti, reziséri a manazeri stanice, kteti ud¢€laji cokoliv

138 CREEBER, Glen. Serial television: big drama on the small screen. 1. vyd. London: BFI, 2004, 184 s.
ISBN 1-84457-021-5,s. 1

3" SALZMAN, Joe. The image of the broadcast journalist in movies and television 1937-2006. The
Image of the Journalist in Popular Culture Journal. University of Southern Carolina [online]. 2010 [cit.
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pro zvyseni sledovanosti, i kdyby to znamenalo niceni lidskych zivoti pfi honbé za
senzaéni zpravou.™® Aby byly véné spory mezi moderatory, ktefi cht&ji informovat o
pravdivych udalostech, a vedenim stanice, které vyZzaduje piedevSim sledovanost,
mozné, jsou fiktivni televizni stanice situovany do stfedu medialniho trhu — pokud
sledovanost klesne, ,,spadne“ televizni stanice mezi malo sledované kandly, pokud
stoupne, dosdhne na nejsledovangjsi mista.

Ironii oznacuje Saltzman fakt, ze dva nejpozitivnéjsi obrazy televizniho novinaie
Vv popularni kultufe jsou zenské postavy — Mary Richards v Mary Tyler Moore Show, jez
byla vysilana v letech 1970-1977, a Murphy Brown ve stejnojmenném poiadu
vysilaném v letech 1988-1998. Oba televizni seridly jsou soucasti analyzovaného

vzorku (vice o vybéru viz kapitola 5.4).

5. Metodologie

5.1 Interpretativni éteni

Metoda hermenecutické analyzy, Sniz piedevS§im interpretativni Cteni SOUViSi,
vychazi z literarn¢ védni textové interpretace, pomoci niz jsou odkryvany pod povrchem
textu jeho hlubsi struktury. Tato metoda je siln¢ subjektivni, zalezi na intepretaci
daného vyzkumnika. ,, Vysledek vyzkumu je spjaty s osobou, ktera vyzkum provadi. (...)
Riizni odbornici se mohou dobrat velmi rozdilnych vysledkii.«*®

Metodu interpretativniho sociologického cteni definuje piredevsim Jane Kronick, a
to jako alternativni zpiisob zpracovani rozsahlych textli mezi kvantitativni obsahovou
analyzou a hermeneutickou interpretaci textu. Interpretativni analyza zkouma text jako
celek, snazi se odhalit vyznamy a ty nasledné interpretovat. ,,Interpretativni tradice
chape vyznam jako néco, co je hluboce ukryto v dokumentu a v jeho kontextu.
Porozumeéni vyzZaduje posuzovani celého dokumentu a jeho pozorné hodnoceni. Jenom
tak z néj vytézime to, co jsme zamysleli. Ohniskem pozornosti je text samotny a cilem je

uplné porozumeni vyznamu, ktery v ném je. (...) Text tedy neni pouhym prostiedkem k

Sirsimu universu dat. Text ma pro badatele svou autonomni diilezitost, ¢cimz se stava

138 Tamtéz.
139 SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Praha: Karolinum, 2011,
149 s. ISBN 978-80-246-1980-4., s. 29.
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vhodnym pro interpretaci. Text proto musi byt pochopen v celéem jeho rozsahu. Nase
prace s textem je kontinudiné interpretativai a nasim cilem je text spravné vylozit <**°

Metodologii interpretaci textu podle Kronick vladnou dva kanony — text je nutné
chapat z jeho vlastniho kontextu, a ne z kontextu vyzkumnikova; jednotlivym ¢astem je
mozné porozumét pouze ve vztahu k celku a celek 1ze pochopit az se znalosti jeho ¢asti.
Vysledkem analyzy by tedy méla byt identifikace znakl ¢i rysi, které charakterizuji
jednotlivé Gasti souboru a predeviim soubor jako celek.**

Jiz bylo zminéno, Ze interpretativni metody jsou vzdy alespoil ¢aste¢né subjektivni,
proto Kronick poskytuje Ctyfi kritéria k udrzeni validity interpretace — Kozistence,

celistvost, pfesvéd&ivost, smysluplnost. **?

5.2 Sémioticka a vizualni analyza

Pro svij vyzkum jsem se rozhodla vyuzit i kombinaci sémiotické a obrazové
analyzy, které jsou vzajemn& vyvojové tésné spjaty.'*® V priruéce Handbook of visual
analysis stanovuje Theo van Leeuwen dva pfistupy K vizualni analyze — vizualni
sémiotika (podle Rolanda Barthese) a ikonografie.*** Oba pistupy odpovidaji na stejné
zakladni otdzky — co obrazy reprezentuji a jak, na niz se da odpovédét jednoduchou
analyzou zjevnych prvkd, a jaké hodnoty zobrazované osoby, mista a véci zastavaji, na

niz je nutna analyza ,skrytych® vyznami.'*®> Trampota s Vojtéchovskou ve svych

10 KRONICK, Jane C. 1997. Alternativni metodologie pro analyzu kvalitativnich dat. [online].

Sociologicky  casopis. 1997, 33, s. 57-67. [cit.  2015-02-22]  Dostupné  z:
<https://docs.google.com/viewer?docex=1&url=http://sreview.soc.cas.cz/uploads/d9ea8h94ec58c839306f
61835d149215d1a90b3f_276_057KRONI.pdf>, s. 61.

Y1 Tamtéz.

12 KRONICK, Jane C. 1997. Alternativni metodologie pro analyzu kvalitativnich dat. [online].
Sociologicky  Casopis. 1997, 33, s.  57-67. [cit. 2015-02-22]  Dostupné  z:
<https://docs.google.com/viewer?docex=1&url=http://sreview.soc.cas.cz/uploads/d9ea8b94ec58c839306f
61835d149215d1a90b3f_276_057KRONI.pdf>, s. 65.

3 TRAMPOTA, Tomas, VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 296
s. ISBN 978-80-7367-683-4, s. 157.

144 \/AN LEEUWEN, Theo, JEWITT, Carey. Handbook of visual analysis. Londyn: SAGE Publications,
2001, 210 s. ISBN 0-7619-6476-2, s. 92.

5 \VAN LEEUWEN, Theo, JEWITT, Carey. Handbook of visual analysis. Londyn: SAGE Publications,
2001, 210 s. ISBN 0-7619-6476-2, s. 92.
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Metodach vyzkumu médii popisuji, ze ,predmétem zajmu sémiotické analyzy je
predevsim odkryvani vyznamii mediovanych sdélent.<**®

V barthesovské vizualni sémiotice, jejiz popis nejvice odpovidd mnou pouzité
analyze, se odpovédi na zminéné otazky ukryvaji ve vrstvach denotace a konotace.
Denotativni uroveil znamend analyzu prvniho vyznamu, ktery sdéleni piisuzujeme,
konotativni uroven piedstavuje druhotné vyznamy, jeZz souvisi s Kulturou, ve které je
sdéleni dekodovano.™’ Konotativni vyznamy se projevuji i ve specifickych technikach
uzitych k zachyceni obrazu.'*

Pfi analyze filmové a televizni tvorby se Casto uziva sémioticka vizualni analyza,
souvisejici se socidlni a strukturalni sémiotikou, jejiz Sest urovni popisuje van Leeuwen.
Jde o spojeni analytickych kategorii filmové teorie (snimek, zabér, scéna, sekvence)
S kategoriemi zanrové analyzy (faze, zanr), které se na sebe postupné skladaji, a kazda

dalsi uroven rozviji predchazejici.**

5.3 Vyzkumné otazky

Zamérem sémiotické a vizualni analyzy postav zvolenych seridli neni jejich
srovnani napfi¢ zkoumanym obdobim ani ve vztahu ke skutecnosti, spiSe poukazani na
nékteré vlastnosti, schopnosti, popfipadé stereotypy zobrazovanych televiznich
novinafi. Na pfipadné podobnosti mezi jednotlivymi dily a jejich postavami
samoziejme poukdzi, neni to vSak prvotnim cilem této prace.

Vyzkumné otdzky vychazi predevSim zintence prace popsat obraz novinafe
v americké seridlové tvorbe. Nejdulezitéjsi vyzkumnou otazkou je tedy: ,.Jak jsou
televizni novinafi zobrazovani v americkych televiznich seridlech?* Na tento (moZna
zdanlive) jednoduchy dotaz poté navazuji dalsi: ,,Jaké maji zobrazované hlavni postavy
vlastnosti, schopnosti a dalsi charakteristiky?*, ,,Jak se tyto rysy projevuji?*, ,,Jaky maji

vztah Kk dals$im zobrazovanym postavam (ostatnim redaktorim, nadfizenym,

18 TRAMPOTA, Tomas, VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 296
s. ISBN 978-80-7367-683-4, s. 118.

YT TRAMPOTA, Tomas, VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, 296
s. ISBN 978-80-7367-683-4, s. 120-121.

48 \VAN LEEUWEN, Theo, JEWITT, Carey. Handbook of visual analysis. Londyn: SAGE Publications,
2001, 210 s. ISBN 0-7619-6476-2, s. 97.

19\VAN LEEUWEN, Theo, JEWITT, Carey. Handbook of visual analysis. Londyn: SAGE Publications,
2001, 210 s. ISBN 0-7619-6476-2, s. 188.
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produk¢énim)?*, ,,Jaké stereotypy se do zobrazovani promitaji?*, ,,Do jaké skupiny by

mohly byt postavy zafazeny podle Briana McNaira a Joea Saltzmana?* a dalsi.

5.4 Zduavodnéni vybéru serialt

Mnozinu seriald, tykajicich se alespon n¢kterou ze svych ¢asti novinaiské profese,
jsem nejprve zuzila na seridly, které nazyvam ,,novindiské™ — jinymi slovy serialy, které
maji redakci a ¢innost jejich ¢lentl jako ustfedni téma. Tuto seridlovou tvorbu jsem se
rozhodla jest¢ dale specifikovat na tematiku televizni zurnalistiky a navic jen na
americkou produkci.

K analyze jsem pak vybrala z kazdého desetileti zkoumaného obdobi jedno dilo,
dohromady budu tedy analyzovat pét televiznich seridlii (sedmdesata, osmdesata,
devadesatd 1éta, obdobi 2000-2010 a obdobi po roce 2010). Pii tomto vybéru byla
rozhodujici hlavné dostupnost serialu v sou¢asném ¢eském prostiedi (Spolu s preferenci
originalniho anglického jazyka nez Ceského dabingu), samoziejme¢ americky pivod a
alespon Castecny zasah do pozadovaného obdobi. Posledni zminény faktor se ukazal byt
velice naro¢ny na splnéni — K ur¢itému obdobi téméf nebylo mozné najit serial, ktery by
odpovidal popisu, v nékterych letech byla produkce takovych dél naopak nadpriimérna.
I tak se mi vSak podafilo najit pozadovanych pét medidlnich produktid, které spliuji
zadané podminky.

Rozhodla jsem se sviij vyzkum zacit Mary Tyler Moore Show, protoze byla ve své
podstaté pirevratna typem hrdinky, ktery se vtomto seridlu objevil jako v jednom
z prvnich. Stejné¢ tak bylo jednoduché vymezeni konce zkoumaného obdobi a
posledniho analyzovaného seridlu — Newsroom se stal hitem hned po odvysilani prvniho
dilu a velkou piizen ziskal i mezi ceskymi divaky.

Vv piedchozim desetileti se zacal vysilat spinoff zminéné Mary Tyler Moore Show
nazvany Lou Grant, nebyl uz vsak tak uspésny jako jeho inspirace a tykal se psané
zurnalistiky. Proto jsem si vybrala spise sitcom Murphy Brown, ktery byl sice vysilan
v letech 1988-1998, a tak zasahuje do pozadovaného obdobi jen ¢aste¢né, ale typem
hlavni postavy je Mary Richards podobnéjsi, navic jde o pivodni tvorbu, ne spinoff a
Murphy nastupuje do zpravodajské stanice v roce, kdy se Mary Tyler Moore Show
prestala vysilat. Za analyzované dilo nasledujiciho desetileti jsem si pak i s ohledem na
zabér Murphy Brown az ke konci devadesatych let zvolila potad Sports Night. Serialu

Sports Night byly odvysilany jen dvé sezony, to vSak beru spiSe jako vyhodu — vedle
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déle ,,bézicich* televiznich seriali bych méla do vzorku zahrnout i ty mén¢ Uspesné.
Dalsi vyhodou pak byla i ndvaznost na Newsroom pies scenaristu Aarona Sorkina.

V obdobi zacatku 21. stoleti znovu vzrostl zajem o seridly s novindiskou
tématikou, bylo vSak t&Z§i vybrat ty, jez by se tykaly televizni zurnalistiky a jez by byly
dostupné v Ceské republice. Musela jsem vyfadit serialy Studio 60 on the Sunset Strip a
30 Rock, které se sice tykaly produkce televizni show a béhem svého vysilani ziskaly
fady fanousk, Slo ale o tvorbu komedialniho potfadu, a tak mezi tviirci figurovali spise
scenaristé a herci, neZ novinafi. Pro obdobi let 2000-2010 jsem nakonec zvolila sitcom
Good Morning, Miami, jez reflektuje produkci ranni show a Zivoty produkéniho tymu i

moderatoru.

6. Obraz novinare ve vybranych televiznich serialech

6.1 Mary Tyler Moore Show

Mary Tyler Moore Show je americky televizni sitcom, vysilany televizni stanici
CBS po sedm sezén v letech 1970-1977, znichz kazda obsahovala 24 epizod
s priblizné¢ 25minutovou stopdzi (ve 30minutovém programovani). Serial byl
pojmenovan po herecce Mary Tyler Moore, popularni uz diky postavé Laury Petrie,
kterou hrala v Dick Van Dyke Show. Ve svém vlastnim sitcomu ztvarnovala postavu
Mary Richards, jez se (spolu s dal§imi prvky pouzitymi v show) v televizni produkci
jesté neobjevila, a stala se pfevratnym momentem v televizni historii. Kromé hlavni
hrdinky a vedlejsich postav, na néz se tato kapitola zaméfuje piedevsim, ptinesl serial i
nova témata, jez byla dosud povazovana za tabu (homosexualita, antikoncepce,
menopauza a dalsi) a o nichz postavy vtipkovaly. Dodnes zistava Mary Tyler Moore
Show mezi americkymi divaky popularni, pfestoze po odvysilani pilotniho dilu v zafi
1970 CBS zvazovala zruSeni sitcomu kvili Spatnému pfijeti kritiky a nedostatecné
sledovanosti.™

Na tvorbé¢ se podileli James L. Brooks a Alan Burns, ktefi pivodn¢ navrhovali, aby
byla postava Mary rozvedend, to vSak vedeni CBS odmitlo s proslavenym tvrzenim:

wPriuzkumy ukazuji, Ze americké publikum nebude tolerovat rozvod hlavni postavy

%0 ARMSTRONG, Jennifer Keishin. Two men and independent woman. Academy of Television Arts &
Sciences [online]. April 23, 2014 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z:

<http://lwww.emmys.com/news/features/two-men-and-independent-woman>
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Yorku.“™" Tvirci tedy pfistoupili na kompromis — Mary nebude rozvedend, ale pravé
ukoncila vztah s doktorem, kterého Vv prib¢hu studia podporovala s vidinou snatku, a
jako svobodna pfijizdi do Minneapolisu a snazi se vse ,,zvladnout sama“, jak naznacuje
uvodni znélka.

Pievratnost hlavni postavy spociva v jeji charakteristice — Mary Richards je
svobodna, bezdétna, tiicetiletd Zena, kterd se dostane do vyssi pozice v televizni stanici
WJM a ktera jako jedna z prvnich v televizni historii netouzi pouze po manzelstvi a
détech a pro niz jsou stejné dilezité kariéra a pratelské vztahy. Dnes se charakter hlavni
hrdinky nezda tak radikalni (vétSina pozdéjsich sitcoml se to¢i kolem skupin
svobodnych pratel, serial navic umoznil dalsi sitcomy sledujici Zeny v pracovnim
prostiedi), do té doby vSak byly hlavni zenské postavy Stastné vdané Zeny
v domacnosti, piipadné nadptirozené postavy (I Dream of Jeannie, Bewitched).

V pilotni epizodé¢ piijizdi Mary Richards do Minneapolisu, kde prakticky nahodou
dostane misto asistentky produkce (,,associate producer®). Pivodné se hlasi na pozici
sekretarky, to uz vSak bylo obsazeno, a tak ji feditel a rezisér zpravodajstvi Lou Grant
nabizi vysS§i pozici (s niz§im platem, jak zduraznuje) v redakci pofadu Zprdavy o Sesté
(Six O’Clock News). Televizni stanice WIM (pojmenovana podle vlastnika a kovboje
,Divokého Jacka Monroea — Wild Jack Monroe) obsazuje v prizkumech sledovanosti

Piib¢h se odehrava na dvou mistech — v redakci a v Maryin¢ atulném byté, v némz
se setkava s pritelkyni Rhodou a pronajimatelkou Phylis, které vSak nejsou novinaiky,
proto se o nich nebudu déle ve své praci pfili§ zminovat. Na rozdil od nékterych dalSich
analyzovanych seriald funguje v Mary Tyler Moore Show redakce spise jako kulisa —
jen v minimu piipadd se stava ptiprava poradu, v némz Mary pracuje, hlavni naplni
narativu. Dynamika serialu je zaloZena pfedevsim na vztahu Mary a jejiho nadiizeného
Lou Granta, jejichz charaktery ptisobi jako vzajemné protiklady. Mary Richards v sob&
Nekteii kritici ji oznacCuji za nazorny piiklad druhé feministické viny, Mary vsak
v nékterych chvilich zduraziuje nepiijemnost své pozice.

Mary: ,,Diiv mi pripadalo, Ze muzu byt sama sebou, ale ted mi prijde, Ze

¢

reprezentuji vSechny Zeny na svete. ‘

151 Tamtéz.
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Rhoda: ,,Ale Mary, to si jenom myslis.

Mary: |, Vazne? Co bys rekla ty, kdyby za tebou manaZer stanice porad vodil
skupiny lidi a Fikal: , Tohle je nase zena ve vykonné pozici!*“

Rhoda: ,, A co Fikas ty? “

Mary: ,,No, vétSinou... (hlubokym hlasem) nazdar! 2

I pfes obcasnou snahu chovat se spise jako muz zistava Mary Richards idedlem
zenskosti. Je krasna, inteligentni, pohotova, pracovitd, upovidana, ale zaroven se
Vv neptijemnych situacich nedokaze vyjadiit, sr$i vtipem, zalezi ji na ostatnich i na jeji
préci, je pro divaky pfitazliva, protoze je nejistd a zdroveil nezavisla. Cti stanovené
zasady — osobni, 1 zurnalistické. V osmém dile odmitne uvefejnit nepotvrzené vysledky
voleb se slovy: ,,Tuhle informaci nemuzeme odvysilat, neni oficialni (...) Mame prece
zavazek vuci lidem, kteri nds sledujz’./“153 V prvni epizodé ctvrté tady stravi Mary
nékolik dni ve vézeni, protoZze odmitne udat zdroj vysilané zpravy.

Mary stale touzi po svatb¢, manzelstvi a détech a v pribéhu celych sedmi let
nepiestava hledat muze, s nimz by byla Stastna, na rozdil od Rhody (a piedchozich
zenskych televiznich hrdinek) se vSak na predstavu manzelstvi neupind a nehleda
partnera nijak uzkostné. Pfed Spatnym vztahem dava piednost praci a prateliim.

I pfes neustdlé pochybnosti o vykonu, produktivité¢ a kvalité jeji prace se vzdy
v rozhodujicich okamzicich ukédze jako Zena na pravém misté — kdyz je ji svéfeno
vedeni nad vysilanim, nejdiive ji nikdo neposlouchd, ale nakonec dokaze byt razna a
moderatora ,,ukoCirovat®.

Zenskost piedstavuje i pied interview s televiznim kritikem, kdy fesi, co si ma vzit
na sebe, nakonec vsak prijde v obleku s kravatou, na coz Lou Grant reaguje podrazdéné.
Mary se snazi dosahnout stejného platu, jako mél jeji muzsky piredchidce, a nakonec se
ji to povede, coz muselo byt v sedmdesatych letech povazovano za nesmirny uspéch.

A4

Lou Grant Mary narovinu potvrdi, ze ma nizsi piijem, protoze je zena (ze stejného

152 The Mary Tyler Moore Show. 49. dil. The good time news [epizoda televizniho serialu]. CBS. 16. 9.
1972. V originale: Mary: ,,I used to feel I could be myself, but now I feel like represent women
everywhere. “ Rhoda: ,,Oh, Mary, that’s all in your head.* Mary: ,,Oh yeah? What would you say if the
station manager kept troding in groups of people and saying: ,, This is our woman executive!* Rhoda:
,» What do you say?“ Mary: ,, Oh, usually... hi!*

153 The Mary Tyler Moore Show. 8. dil. The snow must go on [epizoda televizniho serialu]. CBS. 7. 11.
1970. V originale: ,,We can’t go on with that information, it’s not official. (...) We have an obligation to
those people out there!*
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diitvodu ho nemtize v jiném dile vysttidat na pozici feditele zpravodajstvi), kdyz ji vSak
plat kone¢n¢ zvysi, neodpusti si poznamku, Ze to neni z principu zenské rovnopravnosti,
spise proto, ze V piimém pienosu ,,usadi* moderatora Teda Baxtera, kterého Grant nema
prilis v lasce.

Jak jiz bylo zminéno, dynamika postav Mary Richards a Lou Granta je sty¢nym
bodem seridlu. Lou Grant (Edward Asner) potvrzuje vétSinu editorskych stereotypt —
predstavuje mrzutého $éfa, ktery nejradéji vysedava ve své kancelafi, naoko nerad
telefonuje se svou manzelkou a détmi, pije whisky nebo bourbon a ¢asto si stézuje nebo
az nadava.

Lou: ,,Mozna jste si toho nevsimla, ale ja nikdy nenaddavam, kdyz je v redakci
dite.”

Mary: ,, Ano, vs§imla, vsimla jsem si toho a chci, abyste védél, Ze si vazim toho, Ze si
davate pozor na jazyk.

Lou: ,,Ja si ale nerad davam pozor na jazyk. Nemam rad déti v redakci. Chci rict,
chtél bych si zanadavat, protoze je tam to dite. Ale nemiizu si zanaddavat, protoze je tam
to dité!“*>*

Postava Lou Granta odpovidd 1 McNairové definici darebdka, ktery pisobi
nepristupné, arogantné, ¢asto nepratelsky a nevrle, presto vyvolava sympatie a dokéaze
divaky dojmout svou skrytou laskou k vysilaci stanici, pofadu, spolupracovnikiim nebo
své manzelce (s niZ se ve tieti fad¢ seridlu Lou rozvadi, coz vSak poskytuje dalsi rozmér
jeho postavé). K Mary chova rozporuplny vztah — z jeho chovani je patrné, ze si ji
oblibil, vsouladu se svou osobnosti ji vSak stale poucuje a kontrastuje jeji
dobrosrdec¢nosti, ¢ehoz tviirci zcela vyuzivaji.

‘

Mary: ,,Nikoho bych nezaprodala. Zvlasté ne vas.
Lou: , Zvlaste ne mé.

Mary: ,, Presné tak, zvldsté ne vas!*
Lou: ,, Proc zvidsté ne me? “

Mary: ,, Protoze vas mam rada!

>4 The Mary Tyler Moore Show. 3. dil. Bess, you is my daughter now [epizoda televizniho serialu]. CBS.
3. 10. 1970. V originale: Lou: ,, You’ve may not noticed, but I never cuss when there’s a kid in the
newsroom.“ Mary: ,, Yes, I did, I noticed that and I want you to know I appreciate you 're watching your
language.” Lou: ,,1don’t like to watch my language. I don’t like having kids in the newsroom. I mean, I'd

like to cuss right now because that kid’s out there. But I can’t cuss because that kid’s out there!**
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Lou: (tvari se prekvapené a vydésené) ,, Hele, nemiizeme se hadat, kdyz rikate
takové vécil“*>

Z perspektivy Saltzmanovy typologie televiznich novinaii by mohl byt Lou Grant
zatazen mezi pracovniky zpravodajstvi, ktefi brani vaznost televizniho zpravodajstvi a
bojuje proti infotainmentu.

Dalsi postavou, kterou Saltzman oznacuje za prapuvodce jednoho ze stereotypu a
s niz Mary Richards v televizni redakci pracuje, je moderator Ted Baxter (Ted Knight),
vzor i pro pozd¢jsi novinaiské reprezentace v popularni kulture (Kent Brockman
v animovaném serialu Simpsonovi, Evan Baxter ve filmu Bozsky Bruce a dalsi). Ted je
namysleny, ¢asto zminovany jako dobie vypadajici, zbab¢ly, arogantni a nepfilis chytry
moderator, ktery by byl ztracen bez napovédnich karet, z nichz ¢te zpravy. Stava se
zdrojem posmeéchu, ¢asto nechape, o ¢em ostatni ¢lenové redakce mluvi, a nema vlastni
nazor. Ve tieti sezOné je sparovan snaivni a upfimnou Georgette, Rhodinou
kamaradkou, sniz se pozdé&ji oZeni a adoptuje chlapce jménem David. Tedovi a
Georgette se navic narodi dcera, kterou pojmenuji Mary Lou. I pfes vSechny napovédy
déla pii moderaci zpravodajstvi hloupé chyby, Casto ¢te vlastni poznamky piimo ve

vysilani (,,Sundat si bryle, tvirit se starostlivé <

) a pii Cteni zprav pouziva hlas
parodujici reportaze filmovych tydenikti. Saltzmandv stereotyp zahrnuje i to, ze se Ted
stara predevsim o svij vzhled a hlas, coz umoznuje dalsim postavam znovu ho
zesméSnovat.

Ted: ,, Myslim, Ze se previéknu. “
Mary: (po Tedove odchodu) ,, Proc ho tolik zajima, co bude mit na sobé? “
Murray: ,,No, kdyz jsi Ted Baxter, musis doufat, Ze bude inteligentné vypadat

. ¢ s w57
aspon tvoje oblecent. *

155 The Mary Tyler Moore Show. 49. dil. The good time news [epizoda televizniho serialu]. CBS. 16. 9.
1972. V originale: Mary: ,, I don’t sell people out. Especially you. " Lou: ,, Especially me. " Mary: ,, That’s
right, especially you!* Lou: ,, Why especially me? “ Mary. ,, Because I love you!“ Lou: ,,Look, we can’t
have a fight if you say things like that!*

1% The Mary Tyler Moore Show. 1. dil. Love is all around [epizoda televizniho serialu]. CBS. 19. 9. 1970.
V originale: ,, Take off glasses, look concerned.

57 The Mary Tyler Moore Show. 49. dil. The good time news [epizoda televizniho serialu]. CBS. 16. 9.
1972. V origindle: Ted: ,,I think I'll change.” Mary: ,,Why he’s so concerned about what he’s gonna

wear? Murray: ,, Well, when you're Ted Baxter, you ve gotta hope that your clothes look intelligent.
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Posledni dtlezity kolega a Maryin nejblizsi spolupracovnik je Murray Slaughter
(Gavin McLeod), cynicky zpravat, ktery neustdle zesmésiiuje moderatora Teda. Je
inteligentni, vtipny, pohotovy a i pfes zdanlivou zast ma rad svou praci. Casto zmiiiuje
svou zenu Marie a déti a mohl by byt povazovan za dalsi postavu McNairova darebdka
Vv serialu — sarkastického redaktora s dobrym srdcem.

Ctyfi zminéné postavy (Mary, Lou, Ted, Murray) tvofi hlavni &ast redakce Zprdv o
Sesté. V zabérech za hlavnimi hrdiny vétSinou telefonuji, pisi nebo mluvi bezejmenné
postavy, v zacatku treti fady dostal vétsi prostor moderator pocasi Gordon Howard a
Vv poslednich sezénach ptibyla (dajné promiskuitni) moderatorka pofadu o domacich
pracich Sue Ann Nivens. Co se ty¢e vzhledu, maji vétSinou vsichni muzi v redakci
oblek a kravatu (az na chvile stresu nebo rozc€ileni, kdy si Lou sundava sako), Mary nosi
slusivé saty nebo kalhotové kostymy. Spolu s pozdéji obsazenou Betty White jako Sue
Ann zlstavad Mary jedinou Zenou v redakci zpravodajstvi.

Mary Tyler Moore Show byla znima i svou uvodni a zavére¢nou znélkou. Uvod se
sklada z rychle se stfidajicich zabéri mésta a Mary Richards v doprovodu pisné Love Is
All Around zpévaka Sunnyho Curtise. Na jeho konci Mary vyhazuje do vzduchu svij
baret, coz je jediny zabér, ktery v uvodni zn€lce zlstal nezménén napii¢ vSemi
sezonami. Zaveérecné titulky byly jedine¢né pro kazdy dil, obraz vzdy ukazoval postavy

V jedné ze scén dané epizody.

6.2 Murphy Brown

Murphy Brown je americky televizni sitcom, vysilany od listopadu 1988 do kvétna
1998 na televizni stanici CBS. Deset sezon a celkovych 247 ptiblizné¢ 20minutovych
epizod vypravi o pracovnicich zpravodajsko-publicistického magazinu FYI, ktery vysila
televizni stanice sidlici ve Washingtonu, coz novinafim zajistuje neustaly piisun
reportdznich témat — Casto rekonstruujicim skute¢né politické udalosti, avsSak
S upravenymi jmény. V narativu se stiidaji tfi prostiedi — newsroom, Murphyin domov a
hospoda s oblibenym majitelem Philem. Na rozdil od Mary Tyler Moore Show se
vétsina pribéhti odehrava pfimo v redakci a tyka se spisSe pracovni naplné Murphyina
zivota, nez té osobni.

Murphy Brown (Candice Bergen) je v prvnim dile pfedstavena prostfednictvim
sekvence oddalujicich se snimkd titulnich stran casopist s jeji tvari (Time, Life, Esquire
a dalsi). Napis ,,Vitej zpét, Murphy* (,,Welcome back, Murphy*), visici nad dvefmi

kancelafe naznacuje (jak se pozdé&ji divak dozvi) jeji navrat z kliniky Betty Ford, kde se
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lé¢ila  z alkoholismu. Publikum je také seznameno s Murphyinymi blizkymi
spolupracovniky, ktefi mezi sebou uzaviraji sazky, zda se opravdu vylécila a zménila —
sazky o Murphyiné chovani jsou popularnim motivem po celych deset sezon, podobné
jako Murphyiny stfidajici se sekretaiky.

Murphy Brown po pobytu v 1é¢ebné neztratila svij charakter, ale prestala pit
alkohol a koufit cigarety. Jak sama tik4, zlstal ji jen zlozvyk okusovat tuzky. V prubéhu
prvni fady se Murphy snazi udrZet své ,,nové ja*“ a piijit na moznost, jak zvladat svou
praci i bez alkoholu — pracuje jako jedna z moderatorti a investigativnich reportéri
poradu FYI.

Na rozdil od postavy Mary Richards v Mary Tyler Moore Show, ktera si i pies
obklopeni muzskymi kolegy snazi zachovat svou Zenskost, je Murphy Brown v redakci
pfijimana spiSe jako jedna z muzii. Murphy se neboji vyjadfit, i kdyby to znamenalo
urazku kolegy, neostycha se ,,odiiznout* své konkurenty kvili pfib&hu a presné vi, co
chce — udrzet si kariéru. Je duvtipna, inteligentni, vzdélana a tvrda, i pies svij veék (na
zacatku série je ji 40 let) stale atraktivni. I pfes pochybnosti o svém osobnim zivoté
Murphy nikdy nepochybuje o své praci, spravnosti nazorl a jedndni. VétSina kolegl se
Ji boji, protoze dokaze byt agresivni a nehodla se smifit s tim, ze ji néco nejde (i kdyby
to bylo oddéleni Zloutkd od bilku pfi peceni, které nenavidi). V rozhovoru s kolegyni
Corky prozrazuje své motto:

Corky: ,, Takze... jak to délas, Murphy? Co je tajemstvim tvého uspéchu? “

Murphy: ,, Ve skutecnosti to neni tak slozité. Nikdy se neboj riskovat. Kdyz mas
néjakou prilezitost, vyuzij ji a nenech nic, aby ti zastoupilo cestu. 158

Z dosavadniho popisu vyplyvaji spiSe negativni vlastnosti, Murphy vSak dokaze
byt pro divaka sympaticka piredevsim diky své upiimnosti, loajalité a lasce k pratelim,
kvili nimz je ochotna vzdat se senzacni reportdze a jimz je vzdy pfipravena pomoci,
ptipadné kviili zptisobu pfekondvani neustale se hrnoucich komplikaci. Pfi jejich feSeni
se po vétSinu epizody snazi pusobit dojmem, ze ma vSe pod kontrolou, ovSem
v nékterych okamzicich se ukazuje zranitelna a bezradna. Jednou z prekazek, kterym
Celi, je vychovavani ditéte bez otce, za coz byla kritizovana i viceprezidentem

Spojenych stathi Danem Quaylem. Nasledujici vecer po odvysilani epizody, v niz

58 Murphy Brown. 2. dil. Devil with a blue dress on [epizoda televizniho serialu]. CBS. 21. 11. 1988.
V originale: Corky: ,,So... how do you do it, Murphy? What’s the secret of your success? “ Murphy: ,,It’s
not that complicated, really. Never be afraid to take a chance. When you see the brass ring, go for it and

never let anything get into your way. *
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Murphy Brown porodi syna Averyho, pronesl Quayle proslov kritizujici svobodné
matky, ktery vstoupil do povédomi jako ,,Murphy Brown Speech®. ,,Vychovivat dité bez
otcovského vzoru je prosté Spatné a my v této otdzce musime zastavat jednoznacny
postoj. Tomu vsak nepomdhd, kdyz se prime-timovy televizni porad Murphy Brown, v
nemz mad hlavni postava udajné ztélesnovat dnesni ideal inteligentni, dobre placené
profesiondlni Zeny, vysmiva diilezitosti otcii tim, Ze se Murphy rozhodne vychovavat dité
sama a oznacuje to jen za jiny Zivotni styl <*>°

Ani v téhotenstvi nepfestava Murphy pracovat a az do posledni chvile moderuje
magazin FYI — rodit zacne pfi rozhovoru ptfimo ve vysilani. Odmita si pfipustit, Ze by
existovalo néco, co by nezvladla, dokonce vykonnému producentu Milesovi vynada,
protoze ma pocit, ze sni béhem téhotenstvi jednd jinak. V pribéhu Murphyina
téhotenstvi show nabizi jesté dalsi zajimavy moment — na oslavu pofddanou v USA
tradicné pred porodem (,,baby shower®) se objevi skutecné novinarky Katie Couric,
Joan Lunden, Paula Zahn, Mary Alice Williams a Faith Daniels. V celych deseti
sezonach se v seridlu vystiidalo mnozstvi skutecnych herct, politikii a zurnalisti,
hrajicich sami sebe.

V posledni fad¢ ¢eli Murphy nejvétsi vyzvé, kdyz je ji hned v prvnim dile ndhodou
zjisténa rakovina prsu. Zapletka s rakovinou byla do seridlu pfidana tidajné proto, ze
Murphy nebyla nikdy ve skutecném ohrozeni a tvirci chtéli divakiim ukézat dalsi jeji
stranku. Ve finalni epizodé se Murphy setkdva s Bohem (ztvarnénym Alanem Kingem)
jako reakci na jeji tvrzeni, Ze ,,délala rozhovor s kazdou vyznamnou osobnosti, snad
krom¢ Boha®, coz ji pfiméje nepiestat bojovat a zlstat v magazinu FYI, ¢imz seriél
kon¢i. Za propagaci dilezitosti mamografickych vySetfeni a rozSifeni povédomi o
rakovin¢ prsu ziskala Candice Bergen ocenéni Americké spolecnosti pro lécbu
rakoviny.*®°

Jeden z Murphyinych nejblizsich spolupracovnikii je Miles Silverberg (Grant
Shaud), ktery se stal vykonnym producentem pofadu FYI vdobé Murphyiny

nepiitomnosti. Miles vystudoval Harvard a ptfed nastupem do FYI pracoval tii roky

9 COHEN, Michael A. Vice president Dan Quayle — the “Murphy Brown” speech. In: Live from the
campaign [online]. c2008 [cit. 2015-04-13]. Dostupné z: <http://livefromthetrail.com/about-the-
book/speeches/chapter-18/vice-president-dan-quayle>

180 CATLIN, Roger. Cancer doesn't often make an appearance on TV. Chicago Tribune [online]. March
31, 2008 [cit. 2015-04-13]. Dostupné z:  <http://articles.chicagotribune.com/2008-03-

31/features/0803280385_1_lung-cancer-breast-cancer-cancer-accounts>
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Vv televizi verejné sluzby. I pfes své mladi (na zacatku serialu je mu 25 let) sta¢i Murphy
Vv konverzaci a neboji se ji sdélit Spatné zpravy, prestoze to déla typickym plachym
zpusobem. Je naivni, neuroticky, chytry, i kdyZ nékdy trochu teatralni, orientuje se
Vv politickém déni, snazi se chovat state¢né a délat vzdy spravnd rozhodnuti ohledné
vysilani. Murphy ho oznacuje za ,,Bambiho* kvili jeho mladi, malému vzristu, velkym
upfimnym o¢im a neschopnosti skryt své pocity. Na konci osmé fady serialu odchazi do
New Yorku a na posledni dvé sezony je nahrazen producentkou Kay Carter-Shepley
(Lily Tomlin). Kvili své nezkuSenosti se stava zdrojem urazek a posméchu, predevsim
ze strany Murphy, coz mu ale piili§ nevadi. Stejné jako zbytek redakce brani svobodu
médii a zpravodajstvi povazuje za hlavniho odhalovatele pravdy. ,.Jsme novinari, ze jo?
Svobodny a odvazny tisk je pateri téhle spolecnosti. Verejnost potrebuje znat pravdu a
nasi povinnosti je zajistit, ze pravdu dostane, bez ohledu na osobni nebezpeci. Zlocin
nemiize... nesmi zvitezit. Nesmime se vzdat té reportaze, Murphy. Dluzime to americké
vefejnosti.“161

Dalsim zastancem zpravodajstvi a odpurcem infotainmentu je dlouholety
moderator potadu FYI Jim Dial (Charles Kimbrough). Jim oslovuje Murphy ,,slugger®,
coz muze byt v souladu s boxerskou terminologii pielozeno jako ,ranai*, v souladu
s tou baseballovou ,,hra¢ s dobrym odpalem®. Jim ma neustale vaznou tvar, je usecny a
plsobi téméf roboticky. Pfedstavuje dalsi variantu Saltzmanova stereotypu zarputilého
profesionala, ktery se nevaha hadat steleviznim vlastnikem a manazerem kvili
odvysilani reportdze, jez muze televizi zpisobit odchod sponzori nebo mensi
sledovanost, a v poloviné osmé sezony to dokazuje tim, ze rad€ji z FYI odchazi, nez aby
snasel diktat vedeni.

Murphyin nejlepsi pritel Frank Fontana (Joe Regalbuto) pracuje pro FYI jako
investigativni reportér a je jediny, kdo Murphy oslovuje ,,Murph“. Stale se usmiva,
vtipkuje (jemnéji nez Murphy), dokéze vyjit s kazdym a zda se, ze v redakci ho maji
vSichni radi. Murphy témét vzdy zada o radu nejdiive jeho, jemu se jako prvnimu svéri
o svém téhotenstvi a je také jediny, vici komu Murphy ukazuje city. Vztah Franka a
Murphy je televizni raritou — muz a Zena, ktefi jsou blizkymi pfiteli, ale neni a nikdy

nebyla mezi nimi sexudlni tenze.

11 Murphy Brown. 3. dil. Nowhere to run [epizoda televizniho serialu]. CBS. 28. 11. 1988. V originale:
,» We're journalists, right? A free and courageous press is the backbone of this society. The public needs
to know the truth and it's our responsibility to see that they get the truth, regardless of personal risk.

‘

Crime cannot... must not win out. We can't drop the story, Murphy. We owe it to the American public.*
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Postava Corky Sherwood (Faith Ford) koresponduje se Saltzmanovou
reprezentaci prfitazlivé televizni reportérky, jeZz nemd mnoho zkuSenosti, neni
informovand ani pfili§ inteligentni, ale odhodlana se pfi cesté na vrchol zménit. Corky
jako byvala Miss America diky své atraktivité zvysi FYI sledovanost v dobé Murphyiny
nepiitomnosti, a proto se vedeni rozhodne ji ponechat jako dal$i moderatorku.
Na zacatku seridlu se vénuje hlavné ,,soft news* (pokryva lifestyle, ptibéhy o zvitatech
a celebritach), obdivuje Murphy, ale neorientuje se v domacim ani zahranicnim déni a
neni zurnalisticky vzdéland. V pribéhu show se vSak jeji postava vyviji zadanym

smérem. Je stdle usmevava, az prehnan€ nadsend a az neuvétitelné naivni.

6.3 Sports Night

Serial Sports Night vysilala americka stanice ABC po dobu dvou sezon (1998—
2000). Byl to prvni televizni po€in scendristy Aarona Sorkina a byvd oznacovan za
,kvazi-sitcom* kvili Sorkinové snaze propojit v seridlu komedii a drama. Ctyficet pét
epizod Sports Night za dobu svého vysilani nikdy neziskalo dostate¢nou sledovanost,
Sorkin udajné neustale bojoval se stanici ABC o udrZeni a byl nucen se podvolit uz
V prvni fadé série, v niz si vedeni ABC prosadilo klasické natdceni pfed publikem a tim
padem i stopu sdivackym smichem v kone¢né podobé serialu. To vsak
nekorespondovalo se Sorkinovym pokusem o novy format. **?

Na rozdil od Mary Tyler Moore Show nebo Murphy Brown se d&j prvni sezony
Sports Night odehrava vyhradné v pracovnim prostiedi (ve druhé fadé je pfidan sportbar
U Anthonyho, kde se redakce schazi) a vystupuji v ném jen novinafi. Vétsina piibéht se
tyka boje, ktery (paralelné s tim Sorkinovym) vedou zurnalisti¢ti hrdinové s vedenim,
kritiky, vlastniky a experty na ratingy o budoucnost zpravodajsko-publicistického
sportovniho potadu Sports Night, vysilaného s denni periodicitou na stanici Continental
Sports Channel (CSC) vzdy od 23. hodiny do pulnoci. Sports Night ¢erpal inspiraci ze
skutecného pofadu stanice ESPN nazvaného SportsCentre, Vv seridlu vsSak ve
sledovanosti drzi tieti misto prave za televiznimi kanaly ESPN a Fox.

V tomto sitcomu lze také nalézt piivod ,,sorkinovskych postav“ a zpisobu jejich
mluvy — vSechny postavy jsou vysoce inteligentni, dokazi zformulovat sofistikovana

prohlaseni, aniz by o nich delsi dobu premyslely, zastdvaji vysoké hodnoty a na konci

162 ATKINSON, Katie. 'Sports Night': An oral history, starring Aaron Sorkin and his cast. Entertainment
Weekly  Inc., ¢2015 [online]. January 17 2015 [cit. 2015-04-13]. Dostupné z:
<http://lwww.ew.com/article/2014/11/06/sports-night-oral-history>
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jejich monologl je akcentovana né&jakd moralni pravda. Zaroven jsou ambicidzni a
zvladaji svou praci na sto procent. Jakmile se n¢jaka postava tomuto vzorci odchyli,
stava se zapornou. Cely redakéni tym Sports Night by se dal oznacit za hrdinsky,
zatimco vSe, proti cemu bojuji, za negativni. Aaron Sorkin pfenesl tento typ postav do
dalsich filmu a televiznich serialti — budou zminény jesté v zavéru této kapitoly, v ¢asti
zabyvajici se dal§im Sorkinovym serialem Newsroom.

Produkci a rezii magazinu Sports Night ma na starost Dana Whitaker (Felicity
Huffman), asi tficetiletd, pfitazliva a pfisna vykonna producentka. Dana se snazi
zvladnout vedeni velkého produkéniho tymu a rozhodovat o vysilani. Dostava se do
situaci, z nichz se citi zoufala. Pisobi nezavisle a tvrd¢, dokdze byt nemilosrdna a
neastupna, ale neni ,jednou zmuzi“ jako Murphy Brown. Casto uZziva sarkasmus
(ostatn¢ jako vétSina ,,sorkinovskych® postav), je stile v pohybu a vSe potiebuje
zdlvodnit — pokud to né€kdo neudéld za ni, snazi se 1 ty nejmensi udalosti odivodnit
sama. Pii praci se soustfedi i na osobni hledisko a povazuje redakéni tym za svou
rodinu. Daninou oc¢ividnou vlastnosti je jeji zarputilost, pomoci niz nepietrzit¢ bojuje
s vedenim a neboji se postavit ani pfiteli a vedoucimu editorovi Isaacu Jaffeovi. Jeji
moznou slabinou je nekoncici laska k potadu, ktery produkuje. To, jak moc ji zalezi na
Sports Night, inspiruje ostatni k neustalé snaze o zlepSeni. ,,Jd jsem ta, kdo déla tuhle
praci a miluju ji. Miluju produkovat Sports Night. Ziju od jedendcti do piilnoci a to

v ;. rov . , v vy ’ 163
vzruSeni je tak obrovské, ze se neuklidnim az do t7i do rana.*

a nadSena ,,senior associate producer, hlavni asistentka produkce. Svou rozpustilosti,
nadSenim a roztrzitosti kontrastuje s vykonnou producentkou. Danu svym charakterem a
chovanim ale spiSe vyvazuje, nez ze by rozpory vyvolavaly hadky — vS§ima si
osobnéjsich a skrytych véci, které Dana pies své systematické mysleni nepostiehne.
ZaleZi ji na spokojenosti ostatnich a po pfichodu Jeremyho se ho snaZi usmériovat —
tolik, ze spolu maji romanticky vztah, jehoz linie se tdhne skrze celé dvé série.

Nataliin partner Jeremy Goodwin (Joshua Malina) je nejméné zkusenym ¢lenem
redak¢éniho tymu. Jeremyho producentka Dana piijme jako asistenta produkce na

doporuceni pravé Natalie, jez o ném jesté pied jeho vizualnim zobrazenim tvrdi, Ze je

183 Sports Night. 1. dil. Pilot [epizoda televizniho serialu]. ABC. 22. 9. 1998. V originéle: ,,/'m the one
that has the job and I love it. | love producing Sports Night. I live from eleven to midnight and the rush is

so huge I don’t calm down til three o clock in the morning. *
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spiSe umélec, nez technik nebo novinai. Na improvizovaném pfijimacim pohovoru
plsobi nervozné a Dana ho dovede aZ ke spontdnnimu vystupu, v némZ mimo jiné
rozrusSené uvadi: ,,Slecno Whitakerova, ja bych byl skvély v téhle praci. Musite mi verit,

«l6d y eremy neni tolik sezndmen

kdyz vam rikam, Ze jsem se na ni pripravoval cely Zivot.
s televiznim prostfedim, coz dava ostatnim moznost ho poucovat a opravovat, nakonec
se vSak nauci zvladat svou pozici. Je chytry a vzdélany, ukazuje znalosti 1 z jinych
oblasti nez jen sportu, vyjadiuje se vzdy nadnesen¢. Na druhou stranu se vSak casto
»hechava unést™, je uptimny, zapaleny a zije ve vlastnim svété, coz Natalie oznacuje za
roztomilé.

Potrad Sports Night moderuje dvojice novinaifi Casey McCall (Peter Krause) a
Dan Rydell (Josh Charles), ktefi jsou nejlepsi kamaradi, coz davaji najevo ve vysilani i
mimo néj. Sportovni porady vzdy uvadéli spolu a za své excelentni reportaze ziskali
mnoho Zurnalistickych cen. Jsou vSak diametraln€ odliSni, t¢éméf na nicem se neshodnou
a Casto maji na stejné situace rizné nazory, coz je ovsem v serialu zobrazovano jako
dobra véc — upozoriuji na chyby druhého, dohaduji se a posouvaji se tak navzajem
kupifedu. Oba jsou pohledni a svého charismatu vyuzivaji pti uvadéni Sports Night.

Casey je uprostied rozvodového fizeni a unavu citi nejen z manzelstvi — ztraci
zajem o praci ve sportu, kterou chtél idajn¢ délat proto, aby pro sport nadchnul dalsi
lidi, soucasnym stavem sportovni zurnalistiky je vSak znechucen. Nelibi se mu dnesni
situace, v niz musi do svych sportovnich reportazi zahrnovat i nesportovni chovani —
sam uvadi ptiklady, v nichz je zndmy sportovec odsouzen za vrazdu nebo si stéZuje na
nizky plat, coz nepovazuje za ptribehy relevantni k vysilani ve Sports Night. V potadu
zustava predevSim kvili svému synovi Charliemu, kterého se stale snazi pro sport
nadchnout, a kvili producentce Dang, do niz se zamiluje a usiluje o ni skrze ob& sezony.
Je vaznéjsi nez jeho kolega Dan a dokaze uznat chybu. Po rozhovoru pro lifestylovy
Casopis shrnuje Casey sebe a Dana do stru¢né véty, jez oba charaktery dobte vystihuje:
,.Dan je pohoddr a ja ne.«**

Dan Rydell vystupuje jako trochu namysleny, pfechytraly a sarkasticky realista,

zaroven je ale pratelsky, lidsky a pohodovy. Jeho jednani je formovano zasadami —

184 Sports Night. 1. dil. Pilot [epizoda televizniho serialu]l. ABC. 22. 9. 1998. V origindle: , Miss

Whitaker, I would be great at this job. You gotta believe me when 1 tell you I've been training my whole

life forit.
1% Sports Night. 2. dil. The apology [epizoda televizniho serialu]. ABC. 29. 9. 1998. V originale: ,, Dan is

cool and I'm not. “
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odmita zradit Caseyho, nechce se zaprodat, stoji si za svymi nazory a odmita délat néco,
co nekoresponduje s jeho piesvédéenim (napf. omluvit se za tvrzeni, Ze marihuana by
neméla byt nelegalni). Podle svych slov proziva ,,newyorskou renesanci®, nevadi mu
samota v tak velkolepém mésté, ale zarover stale stfida partnerky.

Zminénych pét novinafti se zodpovida vedoucimu editorovi Sports Night Isaacu
Jaffeovi (Robert Guillaume). Isaac je star$i, vazny a zkuSeny novinat ¢erné pleti, ktery
chape zakonitosti televize a zdlezi mu na kvalit€¢ sportovniho pofadu, kvili némuz
neustale bojuje s vedenim a kvili némuz je Casto zoufaly. K fungovéni televizniho
vysilani vSak pfistupuje pragmaticky a uzemimuje jak moderatory, tak produkéni tym.
(,,Udélds to (...) protoZe tohle je televize a tak to prosté chodi “**°)

Isaac je témet otcovska postava — kdyz v poloviné prvni fady odjizdi do nemocnice
s mrtvici (herec Robert Guillaume utrpél mrtvici, coz inspirovalo tviirce a scénaf byl
podle této udalosti upraven), zasahne to vSechny ¢leny redakéniho tymu. On sdm vSak
takovou roli hned v zac¢atku serialu zamita, prestoze béhem dvou sezon ukaze pravy
opak.

Isaac: ,,Jsem pripraven vas vSechny vyhodit.

Dana: ,,Ano, ale nevyhodis, protoze jsme tu vsichni jako rodina a ja jsem pro tebe
skoro dcera. “

. o o L. . «167
Isaac: ,,Ne. Tohle je televizni show a ty jsi pro mé jenom zaméstnanec. 6

6.4 Good Morning, Miami

Good Morning, Miami je klasicky americky sitcom, vysilany stanici NBC
v hlavnim vysilacim ¢ase v letech 2002—2004 po dobu dvou sezon. Kvuli nedostatecné
sledovanosti odvysilala NBC pouze polovinu druhé fady, cely seridl nabidla jen britska
Channel 4 a irskd TG4. Na serialu se podileli uspésni sitcomovi tviirci David Cohan a
Max Mutchnik, skladbu pro uvodni znélku nazpival zp&vak John Rzeznik z hudebni

skupiny Goo Goo Dolls.

1% Sports Night. 2. dil. The apology [epizoda televizniho serialu]. ABC. 29. 9. 1998. V originale: ,,You re
gonnado it (...) because this is television and this is how it’s done.*

187 sports Night. 1. dil. Pilot [epizoda televizniho seridlu]. ABC. 22. 9. 1998. V originale: Isaac: ,,/'m
ready to fire the whole bunch of you.” Dana: ,, Yes. But you won't, ‘cause we're all family here and I'm
almost like a daughter to you. " Isaac: ,,No. This is a television show here and you’re very much like an

¢

employee to me.
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Vsech Ctyticet epizod se odehrava v pracovnim prostiedi produk¢niho a redak¢niho
tymu, nebo v prostorach domu hlavniho hrdiny, produkce potadu vSak tvofi spise
pozadi a kulisy pro sitcomové zapletky, v nichZ jsou rozhodujici pfedevsim vztahy mezi
Cleny Stabu a jednoduché prekazky, které piekondvaji. Hloubka postav neni dostatecna
pro delsi charakteristiku, protoze kazda epizoda predstavuje vlastni, neptili§ slozity ani
inovativni pfibéh, v némz neni mozné charaktery vice rozvinout.

V pilotnim dile je ptfedstaven novy vykonny producent i pfipravny tym nejméné
sledované ranni show Dobré rdano, Miami, kterou vysila stanice WWEN. Jake Silver
(Mark Feuerstein) produkoval Gspésné ranni vysilani v Bostonu, diky ¢emuz dostal vice
pracovnich nabidek po celych Statech. Do Miami pfijizdi za svou svéraznou babickou
Claire (ktera v druhé poloving prvni fady pomaha moderovat porad), ztistava vsak kviili
stani¢ni vizaZistce a kadefnici Dylan. Rozhodne se produkovat miamskou ranni show,
pfestoze je to riskantni a po pfijeti nabidky zjisti, v jak hrozném stavu potad je. Serial
provazi Jakeova snaha zlepsit show i ziskat Dylan, s niz vSak chodi moderator Gavin.

Jake Silver je mlady a okouzlujici, proto mu dalsi charaktery prezdivaji ,,jiskiicka“
nebo ,zazratné dite'®® a po jeho prichodu je ostatnimi postavami jeho autorita
podryvana pravé kvili mladi a zdanlivé nezkuSenosti. Pisobi vSak sebevédomé a
rozhodné, svou praci vykonava svédomite, ale zaroven do svych voleb zahrnuje 1 osobni
hledisko. Je si védom, ze kli¢em ke spravnému fungovani produkéniho tymu je
komunikace, takze radé&ji vSe fesi domluvou a ,,po dobrém®, nez aby na své kolegy
kticel a kritizoval je. Jake v podstaté¢ odvadi veskerou praci — veli produkénimu tymu,
vybira reportaze a informace do zprav, které nasledné piSe pro moderatory.

Hlavni tvafi pofadu je moderator Gavin Stone (Matt Letscher), ktery v prvnich
deseti dilech show moderuje spolu s namyslenou Latinoameri¢ankou Lucii. V show
vystupuje i jeptiska Brenda, ktera v prvni poloviné prvni fady uvadi pocasi. Gavin je az
nesnesitelné domyslivy arogantni egoista, nejvice Si povazuje svij vzhled a stale
pfipomina svoji dfivéjsi slavu, kterou ztratil kviili alkoholismu. Jako vyléceny alkoholik
se snazi dostat zpét na vrchol, coz se mu vsak nedafi. Domniva se, ze dokaze zvladnout
jakoukoliv udalost, protoze je neodolatelny, v neznamych situacich se ale ztraci. Sam
Gavin se povazuje za novinafe, Dylanina matka vSak upozorni na to, ze je spiSe hercem.

Dylanina matka: ,, Neboj, ja vim, Ze vy herci nosite make-up.

‘

Gavin: ,,No viastné, ja nejsem herec, jsem novindr.*

188 \/ originale: sparky; wonder kid.
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Dylanina matka: ,, Nechtéla jsem té urazit, jsem si jistd, Ze to, co delas, je hodné
teézké — chci Fict, pane jo, jenom porad prichazet s takovymi pribehy!*

Gavin: ,, No viastné, to déla Jake. **

Dylanina matka: ,, Ale ty je pises.
Gavin: ,, No viastné, to taky vétsinou dela Jake. *
Dylan: ,, Ale! Gavin je cte. On hrozné dobre cte.

Dylanina matka: ,, TakzZe ctes veéty, které napsal nékdo jiny, na kameru a s make-
upem. Jako herec! “*¢°

Gavinliv  charakter dokonale kopiruje stereotyp bezduchého, hloupého a
namysleného televizniho moderatora, jak ho definuje Saltzman. V druhé tad¢ je jeho
postava prokreslenéjsi a schopna hlubsiho citu, zaroven se zlepsi i jeho Zurnalistické
schopnosti, i pfesto zistava pompézni a nabubiely.

Postava manazera stanice naopak naprosto neodpovida klasické reprezentaci
vedeni jako dominantniho ,,zaporaka“. Frank Alfano (Jere Burns) chce zaptisobit svou
pratelskosti a nadSenim a nerad n¢koho zklame. Proto Casto radéji ustoupi ze svych
nazorl a obétuje se, nedokdze se prosadit ani vyjadiit a neumi se sam rozhodnout.
Zaroven se nechd snadno piesvédCit a neni schopen jakéhokoliv odporu. Ve snaze
zavdéCit se vSem se stdvad amoralnim, nejistym a malo sebevédomym. K tomu pisobi
permanentné nervozné a znacné neuroticky. Pofad a produkéni tym tedy vede spise Jake
a dava Frankovi tkoly, v nichz se musi postavit uzsimu vedeni stanice, které vSak nikdy
nedopadnou podle Jakeovych ptedstav.

Posledni novinatskou ¢lenkou show Dobré rdano, Miami, je asistentka produkce
Penelope Barnes Barrington (Constance Zimmer). Penny se chova odméfené, nic
nebere vazné a tvari se, ze ji na niCem prilis nezalezi. Tvrdi o sob€, Ze je nezodpovédna,
praci asistentky ale zvlada dokonale a vzdy vSechno potiebné zaiidi. Gavin podotyka, ze

se oblékd spiSe jako muz, ma obarvené vlasy a nikoho si nepousti k t€lu. Hned

v ivodnim dile sama sebe hodnoti: ,,No jo, Penny. Tak tady mds svij problém. Je

1%9 Good Morning, Miami. 10. dil. If it’s not one thing, it’s a mother [epizoda televizniho serialu]. NBC.
5. 12. 2002. V originale: Dylan’s mom: ,,Don’t worry, I know you actors wear make-up.” Gavin:
,Actually, I'm not an actor, I'm a journalist. Dylan’s mom: ,,I didn’t mean to offend you, I'm sure that
what you do is very hard — I mean, goodness, just coming up with all those stories!“ Gavin: ,, Actually,
Jake does that.” Dylan’s mom: ,, But you write them up.* Gavin: ,, Actually, Jake does most of that.”
Dylan: ,, But! Gavin reads them. He is a super reader.” Dylan’s mom: ,,So you read lines that somebody

else wrote, on camera, in a make-up. Like an actor!
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naprosto nespolehliva. Chci Fict, je sexy, ale porad jenom vyzira jidlo zdarma, poflakuje
se po redakci a otravuje lidi.«!"® Pennyina postava v sob& kombinuje dvé& stranky —
existuje jako nepratelska a tvrda realistka i jako citliva romanticka, ktera vSak neztraci

svou nezavislost a sarkasmus.

6.5 Newsroom

V roce 2012 uvedl scendrista Aaron Sorkin dalsi seridl z novinarského prostedi —
tentokrat vysilany americkou televizi HBO a na rozdil od Sports Night dotazeny do
dramatického konce. Newsroom byvéa oznacovan jako politické drama a na HBO bylo
mozné ho sledovat po tfi sezony a 25 epizod S obvyklou stopazi 60 minut.

Serial zobrazuje redakci fiktivni zpravodajské stanice ACN (Atlantis Cable News) a
predeviim vederniho zpravodajského pofadu nazvaného News Night. Uvodni scéna
pilotniho dilu ukazuje populdrniho novinafe Willa McAvoye na univerzitni debaté se
studenty, jak nejdiive odpovida na dotazy moderatora diskuze i studentli Zertem a
nepiimo, zatimco dalsi dva hosté se o tématech piimo hadaji. Po moderatorové natlaku,
aby seridzn¢ odpovédél na dotaz, proC je Amerika nejlepsi zemi na svété, ztrati kontrolu
nad svymi slovy a piednese dlouhy projev, v némz argumentuje, Ze Amerika uz nejlepsi
zemi neni. Proslov zakon¢i prohldSenim, Ze Amerika byvala nejlepsi, protoze jeji
obyvatel¢ byli dobfe informovani — vazenymi muzi. Tim je prakticky nastolena
centralni premisa seridlu: Amerika mtize byt znovu vyznamna, pokud bude Zurnalistika
fungovat v idealni podobg.*"™

Redakéni tym News Night chee ve své vysilaci hoding tvotit seridzni zurnalisticky
obsah, ktery bude zaroven popularni, nebot' véfi, Ze lidé zaprvé potiebuji spravné
informace, zadruhé nejsou hloupi a unavuji je bulvarizované zpravodajské porady. Pro
vetsi autentiCnost uziva Sorkin skutecnych udalosti (havarie plosSiny Deepwater
Horizon, smrt Usamy bin Ladina, vzestup Tea Party nebo exploze v cili bostonského

maratonu), které novinafi stanice ACN vétsinou bez chyby zvladaji pokryt. Mozna i

% Good Morning, Miami. 1. dil. Pilot [epizoda televizniho serialu]. NBC. 26. 9. 2002. V originéle: ,, Oh,
Penny. Well, there's your problem. She's completely unreliable. | mean, she's hot, but all she does is scarf
the free food, hang around the office and annoy people.

YL PETES, Chris. Evaluating journalism through popular culture: HBO’s The Newsroom and public
reflections on the state of the news media. In: Media, Culture & Society [online]. May 2015; vol. 37, 4: s.
602-619. [cit. 2015-04-12]. Dostupné Z:

<http://mcs.sagepub.com.ezproxy.is.cuni.cz/content/37/4/602.full>
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proto se druha sezona vénuje predevsim odvysilani vykonstruované zpravy o operaci
Genoa, Vv nizZ mély Spojené staty pouZit chemické zbrané proti civilistim, samoziejmé
pfi zachovani reportazi o realnych udélostech.

O typi¢nosti a prokreslenosti ,,sorkinovskych* postav jsem se zminila uz
Vv souvislosti se serialem Sports Night, v novéjsim Newsroom je jejich charakteristika
jeste vyraznéjsi. Novinafi jsou inteligentni a ambicidzni, chrli jeden dimyslny proslov
za druhym a spojuji se v jednu hrdinskou masu spole¢né Eelici rutindm, snizujicim se
ratingdm a nevoli vedeni medidlni organizace, pro niz pracuji. Individualné se pak
potykaji s komplikovanymi vztahy mezi kolegy i sami se sebou. Rozhoduji se vzdy
spravng, a pokud ne, hned vzapéti vi, ze udé€lali chybu a jsou ochotni ji pfijmout i
nahlésit nadiizenym. V ptipad¢ dulezité udalosti se automaticky prenesou pies veskeré
spory, které mezi sebou maji, a podaji vzdy profesiondlni vykon.

Ve snaze produkovat nejlepsi moznou formou uzite¢né nebo dilezité informace se
redak¢ni tym neustale obraci k minulosti a vyznamnym zurnalistickym osobnostem (V
serialu jsou zminéni Murrow, Reasoner, Huntley, Brinkley, Buckley, Cronkite, Rather a
Russert) jako k dokonalému piedobrazu. ,,Byly doby, kdy Zurnalistika nebyla kariérou,
ale poslanim.“*"* Naopak vét§inové odmitaji soudasné moderni technologie jako rugivé
elementy, které nepfindsi nic nového a spise zpravodajstvi znec€istuji.

Hlavni hrdina Will McAvoy (Jeff Daniels) je asi padesatilety vystudovany
pravnik, ktery se k moderaci News Night dostal shodou nahod 11. zaii 2001. I kvuli jeho
puvodnimu povoléni je jeho kolegy Casto zminovano, ze studio vidi jako soudni sin a
sam sebe jako advokata obou stran. Vroce 2010, kdy dé& seridlu zacind, se po
zminéném incidentu na univerzit¢ a dvou tydnech odpocinku vraci k praci, kde si
nejdiive ani nevSimne chybéjiciho tymu, ktery piesel s vykonnym producentem do
jiného zpravodajského poradu Right Now. UZ po jeho pfichodu je jasné, Ze mu na
lidech, s nimiZ sdili newsroom, nezaleZi, nepamatuje si ani jejich jména. Reditel Charlie
Skinner v dobé¢ Willovy nepfitomnosti a bez jeho védomi najal novou vykonnou
producentku MacKenzie McHale, ktera s Willem pracovala do roku 2007. Skrze prvni
fadu se divaci dozvidaji historii vztahu mezi Willem a MacKenzie — dva roky byli
partnery, dokud MacKenzie Willovi neprozradila, ze mu byla nevérna. Will od té doby

zahotkl, stal se sice pro divaky pfijemnym moderatorem ve vysilani, ale rozzlobenym a

172 The Newsroom. 25. dil. What kind of day has it been [epizoda televizniho serialu]. HBO. 14. 12. 2014.

V originale: ,, There was a time when journalism wasn’t a career, it was a calling
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nepiijemnym Clovékem v soukromi. Pired MacKenziinou mobilizaci je oznacovan jako
,Jay Leno televiznich zprav®, ,,populdrni, protoze nikomu nevadi“*".

Po pfichodu nové vykonné producentky se Will postupné méni podle vzoru
zurnalistickych legend, ve vysilani pouZziva své charisma a Sarm, zacne se zajimat o sviij
Stab a je (na rozdil od predchoziho neustalého ponizovani) schopen své kolegy i chvalit
za dobfe odvedenou praci. I piesto zistava Will trochu arogantni, nedostupnou a
sarkastickou autoritou, kterou se i pfes jeji nevrlost nau¢i mit novinafi radi. Will je
inteligentni a talentovany, po studiu prav pusobil jako statni zalobce a jeho statistika
vykazovala 94procentni Uispésnost. Funguje zaroven jako editor pfipravovanych zprav,
véty do Cteciho zafizeni si piSe sam, je vSak schopen vystupovat i bez napovédy.

O svém politickém ndzoru Will ve ¢tvrté epizod€ prohlasuje: ,,Zaprvé, jsem
registrovany republikan. Jako liberal jenom pusobim, protoZe vérim, Ze hurikany
zplisobuje vysoky atmosféricky tlak a ne homosexudlni siiatky.“*™ Za zminku stoji i
Willova ,,mise lidi civilizovat®, ktera koresponduje s jeho donkichotskou postavou a se
zamérem zmeénit medialni primysl k lepSimu. I pfes tuto snahu se stale zajima o
sledovanost, na niz si nejdiive zaklada vice nez na vztazich v redakci. MacKenzie ho v
souvislosti s jeho vztahem k publiku kritizuje: ,,Mds strach, zZe prijdes o divaky a udélas
cokoliv, abys je dostal zpatky “*™ Ve &tvrté epizodd se snazi ,.civilizovat* piedeviim
zeny, které jsou pohlceny bulvarnimi ptibéhy a popularni kulturou. Charlie ho
upozoriiuje, Ze se styka s nespravnymi partnerkami, a narazi na vztah s MacKenzie.
Diky takovym pfipominkdm i terapii, kterou za¢ne znovu navstévovat pivodné kvili
insomnii, si uvédomi, ze MacKenzie stale miluje a na konci druhé sezony ji pozada o
ruku. Ve tieti fadé se s MacKenzie oZeni kratce pfed tim, nez je poslan do vézeni (na 52
dni) kvali neochoté prozradit zdroj tajnych vladnich dokument@i, aby ochranil kolegu
Neala.

Vykonna producentka MacKenzie McHale (Emily Mortimer) pifichazi do ACN po

tiech letech stravenych jako vale¢na zpravodajka v Afghanistanu, Iraku a Pakistanu. Za

13 The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:
»You re popular, because you don’t bother anyone.*

% The Newsroom. 4. dil. I'll try to fix you [epizoda televizniho serialu]. HBO. 22. 7. 2012. V originale:
WEirst of all, I'm a registered republican. I only seem liberal, because | believe that hurricanes are
caused by high barometric pressure and not gay marriage.*

17> The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:

,»You 're terrified you’ll lose your audicence and you’ll do anything to get them back.*
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svou praci ziskala dvé ceny Peabody a z pokryvani protestii v Islamabadu jizvu na bfise
po ran¢ nozem. Je to pravé ona, kdo presvédci a povzbuzuje Willa v ,,News Night 2.0“ a
kdo pfi jakychkoliv pochybnostech piednese proslov, ktery znovu vSechny motivuje.
»Pro demokracii neexistuje nic diilezitéjsiho, nez dobre informovani volici. Kdyz lidé
nemaji zadné informace, nebo jeste hii — maji Spatné informace, miiZe to vést ke
katastrofilnim dusledkim a znicit veskeré pokusy o Zivou diskuzi. Proto produkuju
zprdvy.“l76 Je idealistka, chce nechat mluvit fakta, snazit se d¢lat zpravy, ne dobrou
televizni show a nezajima ji sledovanost, korporatni zajmy ani inzerenti.

MacKenzie je velice lidska, mila a pratelska, ma britsky ptizvuk (jeji otec byl
britskym velvyslancem OSN v USA) a i pies veék kolem Ctyficeti let stale pfitazliva.
Dobie zna lidi a dokaze témetr predvidat, co ud€laji, zaroven skvéle hraje a svymi
schopnostmi do urcité miry kolegy manipuluje. Pfedevsim vSak plisobi nadSené€, niceho
se neboji (kromé meduz, jak sama fikd) a miluje sviij tym 1 pfesto, Ze na zacatku nikoho
nezna. Funguje jako motor pro ostatni a lidé ji, zda se, pfirozen¢ véii. V osobnim zivoté
déla nesmyslné chyby (jako kdyz omylem posle soukromy email celé spole¢nosti),
V praci zlstava profesiondlkou a dokaze lidem velet 1 bez urdzek a kiiku, pfestoze se
umi 1 roz¢ilit a rozkazovat.

I pfes snahu zapomenout na sviij vztah s Willem a pokusy o nova partnerstvi, je
pro ni tézké zit ,.tficet stop od Zivota, ktery mohla mit®.

Charlie Skinner (Sam Waterson), feditel zpravodajské stanice ACN stoji za celym
napadem zménit koncepci poradu News Night a pokusit se o faktické zpravodajstvi. ,,Uz
dlouhou dobu mi delalo problém sledovat vecerni zpravy. A pak mi to doslo — ja mam
prece zpravodajskou stanici!“!”” Charlie kontaktuje MacKenzie a presvédéi ji, aby
ptijala pracovni nabidku. Je to starsi a zkuSeny novinat, ktery vzpomina na ,,staré casy*,
vzdy nosi oblek a motylka a nejrad¢€ji ze vSech aktivit pije bourbon. ,,Za starych casu,

asi pred deseti minutami, jsme délali dobré zpravy. A vis jak? Prosté jsme se tak

176 The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:
,, There’s nothing that’s more important to democracy than well-informed electors. When there’s no
information or much worse wrong information, it can lead to calamite decisions and destroy all atempts
of vigorous debate. That’s why I produce the news.

" The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:
., For a long time | had a problem to watch the news at night. And then it occured to me — | have a news

division!*“
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rozhodli.«*"® Charlie ptisobi jako ochrance nad pofadem a nad jeho tviirci, i pies svij
svéraz je uctivany a respektovany. Neustale bojuje s majitelkou spolecnosti Leonou
Lansing a jejim synem Reesem, jimz se novy koncept nelibi a jiz Charliemu vyhroZzuji
zruSenim pofadu nebo propusténim Willa McAvoye, pokud nebude zvysena
sledovanost. V piedposledni epizodé tieti sezony podlehne Cerstvému majiteli, ktery
planuje zvyseni ratingli pomoci dirazu na digitalni obsah a jeho ptesahu do televizniho
vysilani (propojeni se socidlnimi sitémi, webem, vytvafeni novych aplikaci ad.). Ve
stejném dile se nejdfive dohaduje s podiizenymi kvili interview, poté I Snovym
vedenim, kdyz ho zasdhne infarkt a umira.

MacKenzie privadi do ACN i Jima Harpera (John Gallagher Jr.), snimz
produkovala vale¢né zpravodajstvi. Jim je mlady, piesto zkusSeny hlavni producent,
ktery ze svého styku s MacKenzie pochytil pfedev§im idealismus, schopnost rozpoznat
dobrou zpravu i moralni zasady (kromé kulky z boji). Vyzatuje z néj jakysi stydlivy
Sarm a i pfes rozcileni se nepiestava chovat slusné. Dokaze sviij tym povzbudit a pro
kazdého z kolegti by se obétoval.

V pilotnim dile nikoho jiného zredakce nezajima ,,zluté“ upozornéni o ropné
havérii, on vSak za¢ne davat dohromady zpravu a vold svym zdrojim. Tady zacina
Jimv spor s Donem, jenz odmitne zpravu zatfadit do planu vecerniho vysilani. I pies
Dontiv nesouhlas se Jim rozhodne piednést fakta Willovi a MacKenzie, ktefi kvili tomu
zméni Vysilaci plan. Ve druhé sezon¢ opousti newyorskou redakci a pokryva politickou
kampan Mitta Romneyho. Z urovné zurnalistd, ktefi Romneyho kampanové zastavky
objizdi v autobuse financovaném samotnou kampani, je znechucen a snazi se o zlepSent,
coz se mu ale kviili neochoté kolegii i Romneyho mluv¢i nedati. Po dvou tydnech se
vraci zpét do redakce ACN.

Pied MacKenzie pracoval v News Night na pozici vykonného producenta Don
Keefer (Thomas Sadoski), ktery se vSak rozhodl ,,opustit potapéjici lod™ a prejit do
pofadu Right Now, vysilaného od 22:00, na némz spolupracuje s Willovym diivéjs$im
spolu-moderatorem Elliotem Hirschem. Don vSak ¢asto pomaha s pripravou News
Night, nejdiive kviali uleh¢eni pfechodu na novy tym i format, pozdéji kvili moznosti
podilet se na néem tak velkolepém. Na zacatku seridlu ptfedstavuje jedinou zapornou

postavu Vv redakénim tymu, je ambiciozni a pesimisticky, nevéti ve zpravodajsky restart

178 The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:

‘

,, In the old days, about 10 minutes ago, we did the news well. And you know how? We just decided to.
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a souhlasi s ur¢itym zasahem rutin a zezabavnénim obsahu, coz se ovSem v priabéhu tii
fad méni.

Prvni polovinu prvni sezony je jeho pritelkyni Willova asistentka Maggie, kterou
presvédcuje, aby s nim pracovala na novém potadu od 22:00, ale spiSe proto, Ze s ni ma
romanticky vztah, nez kvili jejimu talentu. Rozpacitost partnerstvi je umocnéna jejich
neustalymi rozchody a udobfovanim, béhem nichz Don spiSe Maggie kritizuje, nez aby
ji pomdhal v neznamych situacich. Zaroven po dobu prvnich dvou sezoén chova zna¢né
negativni emoce k nové ptichozimu Jimovi, jemuz se Maggie libi a s nimz se neshodne
ani na pracovnich zalezitostech.

Donovou nejvyraznéjsi vlastnosti je jeho neschopnost byt nervozni a naopak
schopnost zvladat krizové situace a zachovat klid. Jeho postava i nazory se vyviji, az je i
on pohlcen piipravou idealniho zpravodajského poradu. Nejveétsi zménu zaznamena
jeho charakter po Sloaning feci, v niz odkazuje i k Maggie: ,,Nevim, kdo ti 7ekl, Ze jsi
Spatny clovek, ale nékdo jo, nekdy v minulosti. Nékdo nebo néco té o tom presvédcilo,
protoze si myslis, Ze jsi Spatny clovek, a to prosté nejsi. Ja jsem sice spolecensky
nepouzitelna, ale i ja tohle vim. TakzZe proto, zZe si myslis, Ze jsi Spatny clovek, se snazis
delat véci, o kterych si myslis, zZe by je udélal dobry clovek. Jako treba zavazani se
nékomu, koho mas rad, ale moznd ho nemilujes. Roztomilé, chytré, uzitecné holce ze
Stredozdpadu. Ale Moznd se pletu. Vétsinou to tak je.“*™ Sloan se ve tieti sezoné stane
jeho partnerkou, Don se pirestane chovat tak povysen¢ a je schopny uznat své chyby.

Sloan Sabbith (Olivia Munn) moderuje ekonomické pofady a pétiminutovy
prostor dostane i vnové form¢é News Night. Pokud je to nezbytné, zaskakuje za
moderatory Willa nebo Elliota. Sloan vystudovala dva doktoraty z ekonomie, tvrdi, Ze
studovala ekonomii 15 let, a mysli analyticky. Zfejmé i proto je zobrazena jako socidlné
neobratnd az asocialni, i presto si mezi kolegy najde nékolik opravdu dobrych pratel.
Postava Sloan rozumi &islim, ale nechape lidské chovani ani vztahy, presto stale
rozdava rady.

Sloan: ,, Rikam, proc¢ za nékym nejdes a nepromluvis s nim? *

' The Newsroom. 10. dil. The Greater Fool [epizoda televizniho serialu]. HBO. 26. 8. 2012.
V originale: ,,I don’t know who told you you're a bad guy, but somebody did. Somebody along the way.
Somebody or something convinced you of it, because you think you're a bad guy, and you re just not. I'm
socially inept but even I know that. So because you think you’re a bad guy, you try to do things that you
think a good guy would do. Like committing to someone you like, but maybe don’t love. A sweet, smart,

‘

wholesome Midwestern girl. I could be wrong, though, I usually am."
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Will: ,, To lidi opravdu delaji?
Sloan: ,, Mluvi s lidmi?

I3

Will: ,, Prosté za nékym prijdou. *
Sloan: ,,Vidéla jsem to v televizi. «180

Sloan je velice pritazliva, proto ji MacKenzie nabidne zminovanych pét minut —
chce divaky zaujmout pro ekonomii jakymikoliv prostfedky. Sloan se ¢asto dostava do
slozitych a hrani¢nich situaci — napt. kdyz ji Charlie suspenduje po tom, co zvefejni ve
vysilani informace, které dostala od respondenta off-record, nebo kdyz byvaly partner
zverejni jeji nahé fotky. Na konci prvni fady chce Sloan odejit do soukromého sektoru,
protoze nedosahla svého cile zvysit povédomi verfejnosti o ekonomickych otazkach,
nakonec se vSak rozhodne zlstat a stane se stalym ¢lenem zpravodajského tymu — po
dobu Willova véznéni uvadi News Night.

Margaret Jordan (Alison Pill) je divakim piedstavena jako jedna z mala
loajalnich pracovnikd News Night, kdyZ se rozhodne u pofadu zistat a podpofit tim
Willa. V rozhovoru se svym tehdejSim pfitelem Donem tvrdi: ,,.Ja délam hloupé
rozhodnuti z loajality. Ty délas chytré kvili ambicim.“™®" Maggie pracovala jako
stazistka, dokud ji Will tdajné omylem nepovysil na svou asistentku a MacKenzie na
asistentku produkce. Je nejmlad$im ¢lenem redakéniho tymu a zaznamena v prubéhu
seridlu nejveétsi zmeénu osobnosti. Na zacatku prvni fady plsobi jako afektovand az
hystericka a Skodolibd ,,zmatkarka®, kvili niZ se ve druhé epizod¢ rozpadne cely
vysilaci plan pofadu. NedokaZe se dostatecné rychle rozhodovat, ale kdyZz dostane
prostor, stane se velice napomocnou a schopnou. Ve druhé fadé odjizdi spolu s kolegou
Garym do Ugandy tocit reportaz o vojenské zakladn€, vyménou vSak musi nejprve
navstivit sirotinec, ktery pomahaji vojaci stavét. V sirotinci se seznami s chlapcem
jménem Daniel, ktery nasledujici noci umira pti Maggiin¢ pokusu zachranit ho pired
sttelbou. Po této udalosti se Maggie potyka s depresemi a i diky této zkuSenosti Se
V posledni sérii stavd tvrdou a upiimnou. | pfes stdlou empatii se uz nesnazi pomoci
vsem, nabyde sebevédomi a plsobi vyrovnané. V posledni epizod¢ odjizdi do

Washingtonu D. C., kde pfijima pozici terénni producentky.

180 The Newsroom. 3. dil. I'll try to fix you [epizoda televizniho serialu]. HBO. 8. 7. 2012. Sloan: ,,I'm
saying why don’t you walk up to somebody and talk to them?* Will: ,, Do people really do that?“ Sloan:
., Talk to people? “ Will: ,, Just walk up to them.” Sloan. ,,I saw it on TV.*

181 The Newsroom. 1. dil. We just decided to [epizoda televizniho serialu]. HBO. 24. 6. 2012. V originale:

‘

., I'm making a dumb decision out of loyalty. You 're making a smart one out of ambition.
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Posledni vyznamnéjsi novinai'skou postavou v redakci je Neelamani Sampat (Dev
Patel), jenz piSe Willtiv blog, je spravcem webovych stranek potadu a je povazovan za
experta na elektronickd média. Stal se zurnalistou kvili videu, které natocil
VvV londynském metru po sérii vybuchii v roce 2005 na svlij mobilni telefon a jez
nasledné emailem poslal do riznych televiznich stanic. Neal se snazi zménit Willtv
nazor na internet a nové technologie, coz déla s neustavajicim nadSenim a virou v obrat.
Ve treti sezon¢ odmitne udat zdroj vladnich dokumenti, které ziska, a je na utcku,
dokud se misto n&j neob&tuje Will. V poslednim dile se vraci a piebira své misto editora
ACN Digital, spravce webu a socialnich siti.

Redakei tvofi dal$i novinafi a asistenti produkce — Kendra, Tess, Gary, Tamara
nebo Martin, v nékolika epizodach se objevi i moderator Right Now Elliot Hirsch nebo
mlada novinarka a zastdnkyné& novych médii Hallie Shea, jsou to vSak vedlejsi postavy,
proto jsem jim v analyze nevénovala pozornost.

Zajimavosti je, ze ve vSech televiznich serialech, které vytvarel Aaron Sorkin, 1ze
nalézt epizodu s nazvem What kind of day has it been (Jaky den to byl) — je finalni
epizodou analyzovanych serialt Sports Night a Newsroom, stejné jako dalsi série Studio
60 (Studio 60 on the Sunset Strip) a ptedstavuje zavéreény dil prvni sezony serialu
Zapadni kridlo (West Wing).

6.6 Zavéry analyzy

Z péti analyzovanych seriali se daji tfi identifikovat jako sitcom, jeden spise
hybridni varianta komedialniho seridlu a dramatu a posledni drama (s komedialnimi a
»mydlovymi“ prvky). Prvni Ctyfi popisované pofady se daji oznalit za série, v nichZ
neni nutné sledovat jednotlivé dily v jednom daném potadi, zatimco Newsroom je spise
kontinudlni serial (pfedevs§im druha a tieti sezona).

Pii charakteristice postav plati, ze ty sitcomové nejsou tolik prokreslené do
hloubky (nejméné pak v ptipadé Good Morning, Miami), posledni analyzovany serial je
znovu odlisny — postavy maji svou minulost, dostavaji vétsi prostor se projevit a jejich
osobnosti jsou propracovanéjsi. Celkem se analyza tyka 27 hlavnich hrdint, z nichz je
tietina zen a dvé tretiny mizu. Mezi analyzovanymi novinafskymi postavami figuruje
jen jeden reportér Cerné pleti a jeden Ind, ovSem s britskymi rodi¢i a americkym
obcanstvim, zbytek ptfedstavuji zurnalisté bilé pleti. Z hlediska rodinnych a socidlnich
vztahli prevazuji svobodné, cCasto az osamélé postavy, predev§im mezi UZeji

vymezenymi hlavnimi hrdiny — Mary Richards (a po rozvodu i Lou Grant) v Mary Tyler
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Moore Show, Murphy Brown ve stejnojmenném serialu, Dana Whitaker i oba
moderatoii ve Sports Night, Jake Silver v Good Morning, Miami, Will McAvoy a
MacKenzie McHale v Newsroom. Status postav se vSak vzdy v prabéhu seridlu méni
z nezadaného na zadany (a zpét).

D¢j vSech péti seriali se odehrava prevazné v pracovnim prostiedi — v redakci,
studiu nebo rezii poradu, ptfipadn¢ v domovech hlavnich postav nebo restauracnim
zatizeni, kde se $tab opétovné schazi. V piipadé¢ Mary Tyler Moore Show a Good
Morning, Miami slouzi profesni mista spiSe jako kulisy pro jiny d& — jen malokdy se
ptibeh epizody tyké pfimo novinaiské prace. V ostatnich seridlech prevazuji dily, které
maji jako tstredni téma tvorbu poradu nebo reportaze.

Serialy se odehravaji v riznych méstech (Minneapolis, Washington, New York,
Miami), je to vSak vzdy vétsi americké mésto, tudiZ se v medialni oblasti stfetdva vice
vysilatelti, ktefi spolu bojuji o sledovanost, a novinafi maji vice reportaznich
prilezitosti.

Vétsinu popisovanych charakterti je mozné zatradit pod urcity typ novinarskych
postav — pouzivala jsem pfedevSim typologie Joea Saltzmana a Briana McNaira,
k identifikaci stereotypniho zobrazovani televiznich zurnalisti pak znovu Saltzmanovo
rozdéleni do ctyf kategorii.

V kazdém serialu je zobrazovana nezapomenutelnd redakcni rodina, ktera je dle
Saltzmanova rozdéleni uréitym typem novinaiské reprezentace — z kolegii Zurnalistl se
stavaji pratelé, az Clenové rodiny. Na dysfunkcénost a nesmyslnost takového nahledu
v nékterych serialovych piipadech vSak upozornuje i Penny v jedné zepizod Good
Morning, Miami.

3

Jake: ,,Minimalné po dobu, co je tady ona, jsme jedna velka stastna rodina.
Penny: ,, Ktera ma mezi sebou sex. «182

Mary Tyler Moore Show nabizi ¢tyfi hlavni charaktery. Ve ¢tvrté kapitole uz byla
zminéna pozitivni reprezentace Mary Richards, jejiz postava pfinesla novy typ hrdinky
jako nezavislé a spokojené zeny, soustiedici se spiSe na praci a pratelstvi, nez na
neustalé hledani partnera. Mary by mohla byt fazena pod skupinu Zenskych hrdinek, jak

je definuje McNair — je silna, samostatna a pfinosna pro pofad, na némz spolupracuje.

182 Good Morning, Miami. 23. dil. The New Good Morning, Miami [epizoda televizniho serialu]. NBC.
30. 9. 2003. V originale: Jake: ,, For as long as she’s here we are one big happy family.” Penny: ,, That

‘

has sex with each other.
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Lou Grant predstavuje priklad darebaka, zdanlivé zaporného charakteru, jenz vSak cas
od casu ukdze 1 svou dobrosrdecnost a deld spravnd rozhodnuti. Ted Baxter je
ptedobrazem Saltzmanova arogantniho moderdtora, ktery by nemohl pracovat bez
Cteciho zafizeni, neni pfili§ inteligentni a texty zprdv mu piSe nékdo jiny — v tomto
ptipadé¢ posledni hlavni charakter a dalsi darebdk Murray Slaughter.

Murphy Brown pracuje jako investigativni reportérka, podle McNairovy typologie
tedy jeji postava spada do kategorie Zenskych hrdinek i hlidacich psii. Investigace jeji
prace je v seridlu zobrazena v piiprave reportaze (v nékterych piipadech jeji vydani az
ohrozuje zdravi ¢leni S$tabu), v konfrontaci s politiky nebo znamymi osobnostmi
v rozhovoru s Murphy a v rozhovorech o Murphyinych piedchozich uspésich. I Frank
Fontana je investigativnim reportérem, zatimco moderator Jim Dial predstavuje
stereotyp zkuseného televizniho reportéra, jenz s odkazem k minulosti sni o zurnalistice
videdlni form& neohroZzené zidbavou a novymi technologiemi. Stereotyp televizni
reportérky, ktera se vzdy pti pokryvani néjaké udalosti ztrapni, nema mnoho zkusenosti
ani vSeobecny rozhled, potvrzuje (alespon v prvnich sériich) posledni moderatorka a
redaktorka zpravodajského potadu FYI Corky Sherwood — jeji postava by mohla byt
fazena 1 podle Saltzmanova druhého rozdé€leni do skupiny novinarek, veénujicim se
leh¢im tématum. Charakter vykonného producenta Milese Silverberga neodpovida
zadnému ze zminénych typu a stereotypu.

Cely tym Sports Night ptedstavuje Saltzmaniv typ sportovnich novindrii. V serialu
jsou navic k vidéni ptimé konfrontace s vedenim stanice, s nimz hlavni hrdinové bojuji.
Producentka Dana Whitaker i hlavni asistentka produkce Natalie Hurley reprezentuji
nezavislé a sebevédomé Zenské hrdinky, které se prosadily v jinak muZském prostiedi a
snazi se vném udrzet. Nové najaty asistent produkce Jeremy Goodwin je typem
nezkuseného reportéra, ktery zprvu nevi, jak sestavit reportaz, sestiihat zpravu a zaradit
Ji do vysilani, a dava tim ostatnim novindifim moZnost ho poucovat nebo opravovat.
Témét protikladné charaktery obou moderatora usti 1 v jina typologicka zatfazeni — Dan
Rydell predstavuje chybujiciho muzského novinare a darebdka, jehoz osobnost neni ani
dobra ani Spatnd, zatimco Casey McCall je dal§im stereotypnim zobrazenim zkuseného
televizniho reportéra, ktery je unaven soucasnym stavem zurnalistiky. Posledni hlavni
postava Isaaca Jaffea odpovida charakteristice editora podle Joea Saltzmana — je sice
naoko nevrly a jizlivy, ale dokdze se postavit za sviij tym a ustoupit z né€kterych svych

pozadavki pro dobro potradu.
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V serialu Good Morning, Miami lze najit pouze stereotyp arogantniho moderdtora,
ktery je zastoupen postavou Gavina Stonea. Ostatni Clenové redakce neodpovidaji
zadnému z poskytnutych typl, nejspiSe vSak proto, Ze novindiskd c¢innost neni v
tomto serialu zobrazena tak Casto jako v dalSich analyzovanych dilech.

Newsroom koncentruje ve svych postavach nejvétsi mnozstvi typl a stereotypi,
casto jsou vSak charaktery jejich kombinaci nebo variaci. Je to ddno pravdépodobné tim,
ze maji k dispozici nejdelsi stopaz a nejvice moznosti se jako typy projevit — Newsroom
je predevsim o produkci poradu, redakce nefunguje pouze jako kulisa. Cely produkéni
tym se bezpochyby snazi naplnit zurnalistickou ulohu hlidaciho psa a sklada se tedy ze
skupiny investigativnich reportéri. Nejmarkantnéji z uvedenych serialti také postavy
vzdoruji predstavam vedeni korporace, pro niz pracuji, které predstavuje typického
medidlniho magndta podle McNairovy typologie, podle té Saltzmany vydavatele a
viastnika, jehoz zajimaji pouze sledovanost a zisk. Dal§im nepfitelem Stabu jsou
podporovatelé novych médii, kterd jsou odmitana jako Skodliva a rusiva. Poslednim
naruSitelem redak¢éniho snazeni jsou bulvarni média — McNairovi podvodnici a
fabulatori, Saltzmanovi sloupkari a kritici. Will McAvoy v sobe kombinuje
Saltzmanova chybujiciho muzského novindare, McNairova darebdka a zaroven kajiciho
se hrisnika — dtive se zajimal pouze o sledovanost a zplsoby, jak ji zvysit, moralka i
»Cistota® Zurnalistiky pro néj nepfedstavovaly dualezité slozky jeho profese. Podle
Saltzmanovy televizni typologie piesel Williv charakter z arogantniho moderdtora ke
zkuSenému televiznimu reportérovi, odkazujicimu na praci Edwarda Murrowa nebo
Waltera Cronkitea a snazicimu se o seridozni zpravodajstvi. MacKenzie McHale by
mohla byt zafazena do stejné kategorie (zkuSeného televizniho reportéra), je navic i
byvalou vdlecnou a zahranicni zpravodajkou a tudiz svédkem, jimz je 1 jeji
spolupracovnik ve valecnych oblastech Jim Harper. Zaroven MacKenzie reprezentuje
Zenské hrdinky, jimiz jsou 1 jeji kolegyné Sloan Sabbith a Maggie Jordan. Maggie
predstavuje 1 nezkusSenou reportérku, délajici chyby, postupné se vSak vypracuje na
sebevédomou a uznavanou producentku. Za zapornou postavu by se dal oznacit
charakter Dona Keefera, jenz zobrazuje chybujiciho muzského novinare, darebdka a
V podstaté i bezohledného producenta — nez se ovsem zméni k obrazu okolni redakce.
Neal Sampat je jedinym ptikladem svédka ve smyslu ob¢anské Zurnalistiky — do ACN se
dostal diky natdceni v londynském metru po vybusich v roce 2005, predstavuje navic
dalstho nezkuseného reportéra (ptedevSim v posledni sezén€, v niz pfijme utajené

vladni dokumenty bez jakéhokoliv pomysleni na nasledky). Reditel stanice Charlie
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Skinner citi znechuceni ze soucasnych zpravodajskych poradi a jako prvni se zacne
odvolavat na odkaz velkych zurnalistickych osobnosti minulosti — pfedstavuje tedy dalsi
piiklad zkuseného televizniho reportéra podle Saltzmanova rozdéleni stereotypt.
Charlie svym charakterem reprezentuje i kategorii editorii, jiz maji kladné i zaporné

vlastnosti a ob¢ své strany davaji svym podiizenym najevo.
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Zaver

Cilem této diplomové prace bylo piedevS§im pokusit se pievést typologii
filmovych postav novinafii na problematiku televiznich serialti, proto bylo nejdiive
nutné vymezit seridlové vypraveéni a televizni seridl jako zanr, stejné jako medialni
obraz a reprezentace postav v medidlnich produktech a po seznameni s rtuznymi
typologiemi novinarskych postav tato rozdéleni aplikovat na vybrana televizni dila.
Zaroven bylo zdmérem zachytit televizni obrazy novinafi — jaké vlastnosti jsou jim
pfisuzovany, jak se projevuji v pracovnim prostiedi, kontrast profese a osobniho Zivota,
vztahy mezi kolegy ad.

V praci bylo intepretovano pét americkych televiznich serialt (tii sitcomy, jedna
jeho varianta a jedno drama), a to Mary Tyler Moore Show, Murphy Brown, Sports
Night, Good Morning, Miami a Newsroom. Celkem bylo popsano 27 hlavnich hrdinu,
zeny piedstavovaly tfetinu vzorku a novinafi bilé pleti vyrazné ptfevySovali. Je také
mozné Tici, ze televizni serialy s novinaiskou tematikou jsou urbanizované — zurnalisté
ve vSech péti seridlech pracovali a zili ve velkém americkém mésté. Po majoritni cast
stopaze se postavy pohybovaly v prostiedi redakce, mira zobrazeni samotné
zurnalistické profese v seridlech se vsak lisila.

V analyzovanych seridlech byl casto kladen diiraz na zurnalistické hodnoty a
etické normy — hlavni hrdinové brani Cistotu zpravodajstvi a dodrzuji moralni zasady
(ovetenost faktli, dva zdroje pred uvefejnénim, pravo neprozrazovat zdroj svych
informaci ad.)

Pro typizaci zkoumanych novinarskych postav byla vyuZita typologie Briana
McNaira, jenz v zakladni rovin¢ rozd¢lil filmové Zurnalisty na hrdiny a padouchy, a
Joea Saltzmana, ktery poskytl obecnou typologii novinaiskych postav i specializovanou
na obrazy televiznich novinaii. VSechny hlavni postavy mohou byt fazeny do skupiny
hrdint, jde tedy o pozitivni reprezentace — pokud se mezi novinaii objevil padouch, jak
ho definuje McNair, byla to nejcastéji postava darebaka, ktery se sice chova arogantné,
v citlivych situacich vsak ukazuje svou dobrosrdecnost, neni to tedy cCist¢ negativni
charakter. To je ovSem pochopitelné s ohledem na tematiku seriald — tvirci televizniho
dila, zaloZzeného na prezentaci novinarské profese, se snazi navrhnout postavy, které by

si divaci oblibili a které by radi sledovali.
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Naopak vsechny postavy, proti nimz hlavni hrdinové bojovali, byly zaporné —
vlastnici predstavovali medidalni magnaty, snazici se o zvySeni sledovanosti a zajimajici
se pouze o zisk, konkurence byla zatracovana jako bulvarizovana a zezdbavnéna, tudiz
typ podvodnik a fabulator, a ptipadni zastanci infotainmentu (potazmo zasahu
modernich technologii a novych médii) ptimo v redakci odmitani jako zradci. Potvrdil
se téz Saltzmantv pfedpoklad, ze sledovany zpravodajsky potfad a stanice, na niz je
vysilan, se pohybuje na stfednich nebo nizkych mistech v prizkumech sledovanosti a
tviirci poradu tedy stale bojuji o zvyseni ratingtl, stejné jako se kvili totozné zalezitosti
stfetavaji s vedenim stanic.

Nekteii hlavni hrdinové v sobé kombinovali vice typa ¢i stereotypit — snazila
jsem se vzdy postihnout vSechny vlastnosti, které novinarské postavy v serialu nesly, a
fadila jsem je podle zminénych tii typologii. V sitcomech méli zobrazovani zurnalisté
méné propracované charaktery, zatimco v jediném dramatu Newsroom byla jejich
osobnost prokreslena do hloubky. Nejcastéjsimi typy a stereotypy, které novinaiské
charaktery predstavovaly, byli zkuSeni televizni reportéri, Zenské hrdinky a
investigativni reportéri, potazmo podle McNairovy typologie hlidaci psi. Skupinu
hrdini ve vSech péti seridlech tvotfil produkéni tym daného potradu, ktery se podle
Saltzmanova rozd&leni formoval V nezapomenutelné redakcéni rodiny. Ustiednimi
dvojicemi s proménujici se dynamikou byly ve vétsing ptipadt producent — moderator a
producent — asistent produkce (ptip. hlavni producent a vice asistentd produkce).

Na zavér je nutné poznamenat, ze se tato diplomova prace vénuje jednomu
seridlu s novinafskou tematikou na jedno desetileti, coz mize byt vnimano jako maly
vzorek Kk posouzeni celkové reprezentace novinatu v televiznich serialech, zaroven vsak
kazdy serial predstavuje vzorek dostatecné velky kjesteé podrobnéjsi analyze.
V interpretovanych televiznich sériich se, 1 pfes rozdéleni do jednotlivych typi a
skupin, objevuji rozlicné charaktery, které maji nejriaznéjsi vlastnosti, a nelze tedy vzdy
S urcitosti uvést jednoznacné a jediné zatrazeni do urcité typizované skupiny. Mezi mnou
zafazenymi postavami lze najit podobnosti, zaroven vsSak i odlisnosti a jednotlivé
postavy nelze pausSalizovat — pfece jen typy jsou stanoveny jako idealni naplnéni
jednotlivych vlastnosti. Lze tedy postavy typizovat, ale jen do urcité miry a spolu s tim
je nutné zdaraznit, ze napfic¢ seridly vykazuji postavy, které mohou byt zatazeny pod
jeden typ, spiSe rozdily, nez podobnosti. I tak je ale dilezité novinaiské reprezentace
Vv popularni kultute zkoumat, protoze tyto obrazy jsou tvotreny specifickymi skupinami

(filmaft a televiznich scenaristl) a zaroven piijimany jinymi skupinami — publiky.
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Summary

The main objective of this thesis was an attemp to transfer typologies of
journalistic film characters to the television series matters, which is why it was
necessary to specify a serial narration and television series as a genre, as well as media
image and representation of characters in media products, and after acquaintance with
different typologies of journalistic characters apply this types on selected television
works. The aim was also to capture television images of journalists — what personality
traits are assigned to them, how they behave in working envirement, the contrast of their
professional and personal life, relationships between co-workers and so on.

This master thesis used five American television series (three sitcoms, one
variation of comedy and drama and one drama with comedy and soap components) —
The Mary Tyler Moore Show, Murphy Brown, Sports Night, Good Morning, Miami and
Newsroom. In total 27 main characters was described, women accounted one third of
this sample and journalists with light skin was extensively in excess. It is also possible
to say that television series with journalistic theme are urbanized — journalists in all five
serials worked and lived in large American city. For a majority of footage characters
could be found in a newsroom but the extent of journalistic profession imaging in series
varied.

Great emphasis was placed on journalistic values and ethical norms — heroes are
defending the pureness of news and observe moral principles (facts varification, two
sources before broadcasting a story, reporter’s privilege to protect his source etc.).

Typologies of Brian McNair, who divided movie journalists into two large
groups of heroes and villains, and Joe Saltzman, who provided a general typology of
journalistic characters and also a specialized one for images of television journalists, are
used for the standardization of analysed figures. All main characters could be classified
as heroes, which means it is a positive representation — if there was a villain between
journalists (by definition of McNair), most frequent was a character of the lovable
rogue, who is arogant and sometimes not trust-worthy but nevetheless sympathetic and
kind, which implies it is not purely a negative figure. The majority of journalistic heroes
is understandable regarding the series theme — creators of television show based on
presentation of journalistic profession are trying to make viewers to grow fond of these

characters and so the television serial.
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All figures, who main heroes fought with, was always unfavourable villains —
media owners as king-makers, who care only about a rise of ratings and their profits,
competitors doomed as bulvarised and full of entertainment and so as fakers and
fraudsters and new media supporters rejected as betrayers. Saltzman’s assumption, that
displayed news shows and news stations are situated in the middle or low places of
ratings research and producers are always fighting for an increase — with their
competition as well as with the media organisation management, was showed as
accurate.

Central characters was frequently a combination of types or stereotypes — | was
trying to cover all characteristics that journalistic figures in analysed series had and |
was classifying them by three typologies I mentioned. Journalists displayed in sitcomed
had less developed characters, while in the only described drama series Newsroom was
their personality sophisticated at very high (or deep) level. Most frequent types and
stereotypes which journalistic charactes represented was experienced TV reporters,
heroines and investigative reporters — watchdogs by McNair’s typology. The group of
heroes was constituted by the producing team and by Saltzman’s definition formed into
memorable newsroom families. Central couples with changable dynamics important for
the narrative of series was producer — anchor and producer — associate producer
(alternatively senior producer and more associate producers).

This master thesis describes one serial with journalistic theme for one decade
which could be seen as a small sample for an overall evaluation of journalistic
representation in television series, but at the same time every serial constitutes a sample
large enough for further analysis. Interpreted series consist various characters with
various personality traits, that despite division to types and stereotypes cannot be
categorized with certainty to only one category of journalistic representation. The image
of journalist in popular culture is still an important and wide theme that needs to be
analyzed because these images are created by specific groups (of film makers and

television creators) and simultaneously accepted by another specific groups — publics.
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: Good Morning, Miami (plakat 1. sezony)

: Good Morning, Miami (plakat hlavnich postav)
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: Newsroom (plakat 1. sezony)

Piiloha ¢. 10: Newsroom (plakat hlavnich novinatskych postav)
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Piiloha ¢. 1: Mary Tyler Moore Show (titulni strana DVD 1. sezony)

THE
MARY TYLER MOORE
SHOW

SEASON

Piiloha ¢. 2: Mary Tyler Moore Show (fotografie hercl, ztvariujicich hlavni

novinatské postavy — zleva: Lou Grant, Mary Richards, Ted Baxter, Murray Slaughter)
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Piiloha €. 3: Murphy Brown (titulni strana DVD 1. sezony)

the complete first season
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Priloha €. 4: Murphy Brown (plakat hlavnich novinaiskych postav — zleva: Jim Dial,

Murphy Brown, Frank Fontana, Corky Sherwood, Miles Silverberg)
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Piiloha ¢. 5: Sports Night (titulni strana DVD kompletniho serialu)

Three-Time Emmy Award-Winner.
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Piiloha ¢. 6: Sports Night (plakat hlavnich novinaiskych postav — zleva: Casey
McCall, Dana Whitaker, Dan Rydell, Isaac Jaffe, Natalie Hurley, Jeremy Goodwin)
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Piiloha ¢. 9: Newsroom (plakat 1. sezony)

Piiloha ¢. 10: Newsroom (plakat hlavnich novinaiskych postav — zleva: Neal Sampat,
Sloan Sabbith, Don Keefer, Charlie Skinner, Jim Harper, Will McAvoy, MacKenzie
McHale, Maggie Jordan)
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