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Uvod

Zurnalistika zamena na oblast moderni popularni hudby m#&aské republice
tradici, ktera zé&ala jiz pred rokem 1989. &oli komunisticky rezim fistupoval k  velké
¢asti scény moderni popularni hudby represiviizejména k jejimu silicimu rockovému
proudu), jeji vyznam ve spaleosti rostl. V souvislosti s tim se objevila faita aktualniho
zpravodajstvi a fundovaneé kritiky referujici o tanfiudebnim Zanru.

Hlavnim médiem $icim hudebni Zurnalistiku se @eskoslovensku, stejnjako ve
Velké Britanii nebo USA, staly hudeb&isopisy. Pro tato periodikdgstavuje hudba hlavni
piedmét zajmu. Jejich Okolem jefiméSet jednak aktualni zpravodajstvi, zejména vSak
hudebni publicistiku, neboli profily u#tta, rozhovory a hodnotici kritiku hudebnich
vytvord. Hudebni publicista a byvaly dlouholety SéfredakiejznangjSiho ceského hudebni
¢asopisu Rock Pop Vath Lindaur popisuje del hudebni Zurnalistiky takto: ,Hudebni
Zurnalista odhaluje podtexty, otevira nové obzegklada o undlcové nitru a jeho hudbu
viazuje do kontextu.”

V Ceskoslovensku vychazelaqal rokem 1989 &kolik hudebnich¢asopis, které
referovaly o moderni popularni hudbNejznangjSimi tituly byly Gramorevue a Melodie,
které tvdila prvni generacéeskych rockovych publicist Z ni vzesli autt jako Jii Cerny
Jan Rejzek, pozgl Vojtéch Lindaur, Josef ek, Vladimir Vlasadk a dalSi. Tyto hudebni
casopisy se vSak Zidodu represe komunistickeho rezimu pohybovaly @aicr ilegality.

Skut&ny rozmach hudebnicbasopisi zantfenych na moderni popularni hudbu v
Ceskoslovensku iiSel po politickém pevratu v roce 1989. Hudba, o niZ tytasopisy
informovaly, jiZ nebyla potk&ovana komunistickym rezimem a po atewi hranic se usnadnil
piistup k zahragni hudebni produkci. Prvniislo ¢asopisu Rock & Pop, v sdasnosti
nejdéle vychazejicih@dasopisu zawieného na moderni popularni hudbu, bylo vydano
v kvétnu roku 1990 a prodalo se ho 120 tisic vyitisRro dneSni hudebiasopisy je takto
vysoky prodej nedosazitelnou metougfto je mozné konstatovat, Zendi stale o tato
periodika maji zajem.

Vyvoj trhu v oblasti hudebnich periodik po roce829ostupoval velkou rychlosti  k
diverzifikaci. Bylo zaklddano velké mnozZstvi hudéthn ¢asopis, z nichZz wkteré se
zamerovaly na jeden konkrétni Zanr moderni popularnibiyuginé informovaly o této hudb

1 Lindaur V.: moc veliké 8sti (Rock & Pop, 10 let & 208iseléasopisu)( str.15), Praha, Muzikus, 2000



obecrs. Cast ¢asopisi méla profesionalni redakci, vznikalo v3ak také velk@oZstvi
fanzini.? Zajem o hudebniasopisy dosahl WCeské republice vrcholu v prvni polo¥in
devadesatych let 20. stoleti. N&elomu stoleti vSakasopisy zaznamenaly prudky Gbytek
stend&t. Tento trend se netykal pougieské republiky, ale i zahraj véetns tradini basty
hudebnichtasopisi — Velké Britanie Zde ukatily cinnost slavné hudebriasopisy Melody
Maker a SelectCasopis NME, ktery v Sedesatych letech vychazelau#th 250 000 kiis
snizil ndklad na 47 000 vytigk

VSeobecna krize hudebniho tisku seCeské republice projevila ve foiznané
nestability v této oblasti. Zivotnost mnoha v tébd zaloZzenych hudebnickasopis se
pohybovala wadech gkolika mgsicl. Casopis Rock & Pop se na trhu udrZel. Dlouhadsd
vSak potyka s nizkym zajmetttend&d. Jeden z kulminmich bodi jeho krize se odehral v
doh® psani této prace ( v kinu 2006), kdy byl vydavatelem odvolan Séfredaktojtéch
Lindaur.

Zminovana krize hudebniho tisku je odborniky davanasdovislosti s konkurenci
dalSich médii. Zejména televize a internetu. V stblaelevize Ize za fglomovy bod
povazovat vznik prvni hudebni televizni stanicesnéé MTV. Televize jako médium se
orientuje spiSe na zpravodajstvi, nez publicistiklze se jeji polegsobnosti s hudebnimi
casopisy zcela néekryva. Podle nazoru odboriiikvSak televize zdjem o hudebni
publicistiku snizuje. Jako masové médium posouvélbbuz oblasti ugni do oblasti
spotebniho zbozi, kde&sSina recipient nejevi zajem o odborné informace, i se pouze
momentalnimi médnimi trendy.
devadesatych let 20. stoleticaly v Ceské republice vznikat prvni specializované hudebni
servery. Jejich fungovani se do Zzné miry podoba hudebnitasopism, existuji zde vSak
urcita specifika. V sotasnosti vyznam internetu neustale stoupa, a hudsmeéry zainaji
pro hudebngasopisy pedstavovat silnou konkurenci. Nejvice to plati Vasb zpravodajstvi,
kde se internet vyziaje mnohem lepSimi parametry aktualnosti, nez pautai tiSénych
periodik.

V této praci budu zkoumat sgasny stavéeské hudebni Zurnalistiky z&mené na

moderni popularni hudbu. Prouducey jednotlivych médii, ktera #ihudebni Zurnalistiku.

2 Fanzin je amatérsky provozovatasopis zpravidla Uzce zé&keny na jeden hudebni Zanr nebo konkrétni
hudebni skupinu.



Kvili omezenému rozsahu této prace se budu salistzejména na hudebgdasopisy a
internetové hudebni servery.

Oblast hudebnich¢asopis a hudebnich servier neni gedngtem soustavného
védeckého vyzkumu. Vzhledem k rychlému vyvoji inelin se navic situace v této oblasti
pongrné rychle neéni, takze vyzkumy provedenéegal rekolika lety jiz negedstavuji aktualni

a platnou vypo¥d’ o sokasné situaci.

1. Hudebni Zurnalistika a moderni popularni hudba

Tématem této prace je smsny stav Zurnalistiky ¢eské republice za¥tené na
moderni popularni hudbu. Zurnalistika je imoa deéma zakladnimgastmi — zpravodajstvim
a publicistikou.

Ulohou zpravodajstvi jefinaset recipieriim aktualni informace ze sledované oblasti,
které autor dale nehodnoti.

~Publicistika je ¢ast Zurnalistické produkce, ktera je spojend saostakem.
Objasiuje udalosti, situace nebo myslenky a dila. K¢éanformaci obsahuje i hodnoceni a
subjektivni gistup, zahrnuje pojmy, soudy, postoje, kombinujalgitky a synteticky
piistup. Jejim vysledkem je poznani a eventudifeswdceni a ziskani recipienta. Kr@m
racionalnich prvic obsahuje i prvky emotivni. Mezi Zanry publicistiggti novinovyc¢lanek,
sloupek, fejeton, reportaZ, recenze a rozhovor.

V kapitole 4 Média provedu gt médii, které $i hudebni Zurnalistiku. V této préaci
se zamdiim na zkoumani hudebni¢hsopisu a hudebnich serfrgkteré se od ostatnich médii
odliSuji tim, Ze velkowéast svého obsahwénuji hudebni publicistice. Ostatni média jsou
zantiena téndt vyhradre na hudebni zpravodajstvi, ggmdE na prezentaci samotnych
hudebnich 4.

V této préci se budu zabyvat Zurnalistikou ZBmou na oblast moderni popularni
hudby. Vzhledem k omezenému rozsahu této prace myiné uéit hudebni oblast, jiz se
zkoumana Zurnalistika bude zabyvat. Oblast modewpularni hudby byla vybrana proto, Ze
v Ceské republice je na ni za&feno nejvice hudebnicliasopis a hudebnich servier
hudebnimiasopisy a servery zaienymi na ostatni hudebni Zanry jako jefildpd klasicka

hudba nebo jazz.

3 Halada J., Osvaldova B. [a kol.]: Encyklopediakpické zurnalistiky (str.84), Praha, Libri 1999
4  Seznam médiiicich hudebni publicistiku podle jejich vyznamu.\kapitola Média.



Encyklopedie jazzu a moderni popularni hudby d¢fimaoderni popularni hudbu
jako jeden z okrul zakladniho typu nonartificialni hudby. ,Hudebse vyvijela a vyviji
z mnohostranného tstavani tradinich forem evropské popularni hudby, respektive
tradicniho i aktualizovaného evropskéhoiepiho a hudebniho folkloru s vlivy afroamerické
hudebni kultury ajazzu. Ménintenzivni, pesto vSak vyznamné jsou p@t jinych
hudebnich etnik (n&p oblasti iberoamerické, tichorigké, indonéské, indické a jiné).
V souwtasnosti jsou hlavnimi stylévzanrovymi druhy moderni popularni hudby pop music
a rock.®

Je nutné dodat, Ze spektrum stgbadajicich do oblasti moderni popularni hudby je
velice Siroké, ficemZ mnohé se navzijeniepryvaji a v jejich rdmci vznikaji styly nove.
DalSimi vyznamnymi hudebni Zanry v ramci moderrpydarni hudby jsou mimo rocku a pop
music napiklad elktronicka tanai hudba, hip hop, reggae, world music.

Pro bliZzSi uéeni hudebnich Zafy které souhré ozna&uji pojmem moderni popularni
hudba pouZziji stratifikaci hudebnich zé&nr knihy Konzervatd Evropy od MikulaSe Beka.
Autor zde rozliSuje 21 hudebnich Zénkteré rozdluje do sedmi skupin:

»1)Jazz (zahrnuje trathi a moderni jazz).

2)Artificialni hudba (zahrnuje Zanry klasickad hudédasoudoba vazna hudba, opera,
muzikal).

3)Lidova hudba (zahrnuje Zanry folklor a dechovka).

4)Folk a country

5)Rockovy mainstream (zahrnuje Zanry rock 'n' roitk 60. let a rock).

6)Pop (zahrnuje zanry disco 80. let, vlastni pop¢asnou tangni hudbu).

7)Alternativni scéna (zahrnuje Zzanry had core, heaetal, etnicka hudba, nezavisly
rock.)“®

Pojem moderni popularni hudba oamja zanry, které spadaji do 5., 6. a 7. skupina
Bekova rozdleni. Hudebnicasopisy a servery zkoumané v této praci jsouéramy ténsi
vyhradré na tyto hudebni Zanry.

5 Matzner A.: Encyklopedie jazzu a moderni pomilaudby (str. 233), Praha, Supraphon, 1986
6 Bek M.: KonzervatbEvropy? (K sociologiteské hudebnosti) (str. 97), Praha, KLP, 2003



2. Cile prace

Prvnim cilem této prace je popsat &mny stav v oblasti hudebnicasopis a
hudebnich servérv Ceské republice. Budu zkoumat konkrétni Zgeni casopis, jejich
historii, fungovéani redakci, spolupraci s hudebniydavatelstvimi apod. Sotistit se budu
téZ na trendy ve vyvoji zkoumanych hudebnigsopisi. Jako zdroj informaci pouZiji
rozhovor s experty na zkoumanou oblast, Séfredakiadebnichtasopisi. Tyto informace
zpracuji v kapitole 5 Popis hudebnigisopis.

Druhym cilem této prace je zjistit, jaké nouiské Zanry se pouZivaji v obsahu
hudebnicktasopisi. Nasled® provedu vyet a popis jednotlivych noviitgkych zanii. Budu
téZz zkoumat, v jakém rozsahu je v hudebrimbopisech zastoupeno zpravodajstvi, a v jakém
publicistika. Dale v jakém po#nu zveejnuji ¢asopisyclanky wnované hudb a clanky
vénované jinym témam. VySe zmigné Gdaje zjistim pomoci analyzy obsahu hudebnich
casopist s ohledem na pouZzité novis&é Zanry. Tyto informace zpracuji v kapitole 6
Analyza obsahu hudebni¢hsopisi s ohledem na pouzité noviis&e zanry.

Tretim cilem této prace je popsat situaci v oblagskych hudebnich serder
zaneifenych na moderni popularni hudbu. Podojako u hudebnickasopis budu zkoumat
konkrétni zamfeni servel, jejich historii, fungovani redakci, spolupréci hreidebnimi
vydavatelstvimi apod. Souetlit se budu téZ na trendy ve vyvoji zkoumanychetndch
servefi. Jako zdroj informaci pouZiji rozhovor s exper§gfredaktory dvou vyznamnych
internetovych servér Tyto informace zpracuji v kapitole 7.1 Hudebeiery.

Ctvrtym cilem této prace je zjistit, jak hudelsisopisy vyuZivaji moznosti média
internetu. To zjistim pomoci zkoumani obsahu jejiciternetovych stranek. Zj&té

informace zpracuiji v kapitole 7.3@®kum obsahu internetovych stranek hudebgéadopis.



3. Metody a techniky

Prvni technikou, kterou jsem v této praci poudljsozhovory s experty, Séfredaktory
sedmi zkoumanych hudebnidasopis. Séfredaktarm jsem poloZil nize uvedené otazky
tykajici se jejichéasopisu. Tyto otazky se tykalychto témat souvisejicich se zkoumanym
casopisem: zadteni, historie, naklad, struktura obsahu, rediék&poluprace s hudebnimi
vydavatelstvimi a se znamymi zahrarimi umelci, trendy ve vyvoiji, vliv internetu na zajem

o hudebni publicistiku.

1)Na jaké hudebni Zanry a na jakou skugitam&u je casopis zarien?

2) Jaka je historigasopisu?

3) Jaky ma&asopis naklad?

4) Jaka je struktura obsabasopisu s ohledem na pouzité noveké zanry?

5) V jaké mie se¢asopis soustdi na domaci a v jaké faizahranini umglce?

6) Kolik macasopis redaktaf?

7) Kolik redaktoti je v ¢asopise zastnano na trvaly pracovni péma kolik z nich je
externich?

8) Musi redaktti spliovat ukité pozadavky ohlednsvého vzdlani, pokud chiji pro ¢asopis
pracovat?

9) Jak probiha spolupra¢asopisu s hudebnimi vydavatelstvimi? §8&opis problém
s dodavkou tzv. recenznich nahravek?

10) Dai secasopisu zisk&vat rozhovory se znamymi zakirdmii unmelci?

11) Jaké jsou trendy ve vyva@asopisu?

12) Jaky mate nazor na hudebni servery?

Informace ziskan&mnito rozhovory jsem zpracoval v kapitole 5 Popigdtnichtasopisi.

Rozhovory jsem dale vedl s Séfredaktory dvou hotdb servei Musicweb a

Musicserver. PoloZil jsem jim nasledujici otazkierk se tykalydchto témat souvisejicich se



zkoumanym hudebnim serverem: 2z#emi, historie, nav8vnost, aktualizace obsahu,
struktura obsahu, redakip spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi a se Zmdm
zahraninimi unelci, trendy ve vyvoji serveru.

1)Na jaké hudebni Zanry a na jakou skugitam&u je server zagien?

2) Jaka je historie serveru?

3) Jakou ma server nawghost?

4) Jakéasto je server aktualizovan?

5) Jaka je struktura obsahu serveru s ohledemanditg novinéské zanry?

5) V jaké mie se server sodsti ha domaci a v jaké faizahranini unlce?

6) Kolik ma server redakto?

7) Kolik redaktofi je zangstnano na trvaly pracovni péma kolik z nich je externich?

8) Musi redaktti spliovat ukité pozadavky ohlednsvého vzdlani, pokud chiji pro ¢asopis
pracovat?

9) Jak probiha spoluprace serveru s hudebnimi atdbsivimi? Ma server problém

s dodavkou tzv. recenznich nahravek?

10) Dai se serveru ziskavat rozhovory se znamymi zaémani umelci?

11) Jaké jsou trendy ve vyvoji serveru?

Informace ziskan&mito rozhovor jsem zpracoval v kapitole 7.1 Hudedmrivery.

V této praci jsem dale provedl analyzu obsalasopisi s ohledem na pouzité
novindskée zanry. Rednttem této analyzy se stala vydani vSech zkoumartgdopis
z biezna roku 2006. VSichni Séfredakit@asopis mi v rozhovoru potvrdili, Ze struktura
casopisi, co se tye rozsahu jednotlivych rubrik, je do Zn& miry pevna, takZze rozdily
v mite pouziti jednotlivych noviridkych zani jsou mezi vydaniméasopis zanedbatelné.
Z tohoto divodu jsem doSel k zéw, Ze analyza jednohdisla od kazdéh@asopisu ma
dostaténou vypovidaci hodnotu stasné o struktie casopisu obecn

Ucelem této analyzy bylo zjistit, jaké noviis&é zanry jsou v hudebnigiasopisech
pouzivany a v jakém rozsahu. U kazdého nagikého Zanru jsem zfidval dva Udaje — pet
stran, ktery zaujima v obsahtasopisu a peet ¢lanki. Vzhledem ktomu, Zeilanky
v ¢asopisech jsou psany za pouziti mnoha rozdilnydkkosi a druli pisma a ikznym
nastavenim okréj nebylo mozné zjistit naprostdgsny rozsah textuémovany jednotlivym
novinadskym Zanim. Ve vysledku tedy p®t stran i ¢lanki zahrnuje text spolu
s fotografickou dokumentaci. Tuto dokumentaci je Sesa mozné povazovat za

plnohodnotnou satastélanku.



DalSim &elem této analyzy bylo zjistit, jaky rozsah zaujimabsahu jednotlivych
casopisi zpravodajstvi, publicistickélanky a reklama. Vysledky vyzkumu spolu s popisem
jednotlivych novinéskych Zank se nachazeji v kapitole 6 Analyza obsahu hudebnich

casopisi s ohledem na pouzité novis&é zanry.

Dale jsem provedl analyzu internetovych stranekumkanych ¢asopisi. F¥i této
analyze jsem zji®val, zdaclanky a sluzby internetovych stranek pliiftinkce, které jsem
nazval reklama na ti&ty casopis, zpravodajstvi, interaktivni sluzby. Vyshedanalyzy
obsahu internetovych stranek zkoumanyekopisi jsem zpracoval v kapitole 7.3 (kum

obsahu internetovych strdnek hudebriiabopisi

4. Média

Nasledujici kapitola obsahuje seznam a popis m@gichz prostednictvim se v
Ceské republice hudebni Zurnalistika 2#@ma na moderni popularni hudbu iBjsuje.
Vzhledem k omezenému rozsahu této prace jsem sskpaeni této kapitoly rozhodl
zkoumat ta média, proéh je hudebni Zurnalistika hlavni napini obsahueaése ¥nuji jak
hudebni publicistice, tak zpravodajstvi¢niito meédii jsou hudebntasopisy a hudebni
servery. Tato média jsou proié&ii hudebni Zurnalistiky nejvyznawj$i. Podrobgyjsi

zkoumani hudebni Zurnalistiky v jinych typech méailénechavam dalSimu vyzkumu.

Televize, radio, noviny a nehudebrasopisy pini spiSe zpravodajskou nez
publicistickou Ulohu a nenabizi recipiént hudebni Zurnalistiku v takovém rozsahu, jenz by
komplexre mapoval scénu moderni popularni hudby. Televizeodiny wnuji oblasti
moderni populéarni hudby v p@m maloucast svého vysilacihdasu. Rozhlasu seznamuje
recipienty s hudbouipmo (podobg jako televize, ktera takini v mensim rozsahu), avSak
hudebni Zurnalistika (zejména jeji publicistickd@st) v jeho neni vysilanititis zastoupena.
Knihy prinaSeji hudebni publicistiku v omezen&en s neflis velkou aktuélnosti.

Je nutné podotknout, Ze recipient, ktery chce doliré znalosti v oblasti moderni
popularni hudby, by gh kombinovat vSechna média jako zdroje informasamozejme toto
spojit s vlastnim poslechem hudebnich ma hudebnich no&ich, z radiového vysilani nebo

na zZivych koncertnich vystoupenich.

4.1.Noviny a nehudebngasopisy



VSechny nejprodavajsi ceské deniky (nap Dnes, Lidové Noviny, Pravo,
Hospod#&ské noviny, s vyjimkou bulvarniho Blesku) ¢asopisy (nab Reflex, Tyden,
Instinkt) maji ve svém obsahu kulturni rubriky. j&ich ramci je ¥novano jisté misto i
hudebni Zurnalistice. Tento prostor neni dostgtgoro komplexni mapovani hudebni scény.
Clanky tak maji ¥tSinou informativni charakter. Upozaiji na nova alba, koncerty a aktualni

udalosti v hudebni oblastigt&inou formou recenz& rozhovoru.

4.2. Rozhlas

Primarni funkci tohoto média je reprodukovani hudelb nahravek. Ty je mozné
rozcklit do tfi skupin. Prvni zahrnuje starSi hity, neboli skhdikteré v minulosti
zaznamenaly Siroky ohlas mezi publikem. Druha skamahrnuje tzv. singly. Jedna se o
skladby, které interpreti povazuji za nejéligSi z no¥ vydaného alba a pouzivaji ji k
prezentaci celé desky.fiRasSi tak recipiefitn mozZnost seznamit se s nahravkami énov
vySlych hudebnich alb.r&ti skupina jsotiadové nahravky z hudebnich alb vybrané redaktory
radii.

DileZitym faktorem je fevladajici mainstreamoVé&anereni wtsiny rozhlasovych
stanic vCeské republice. Tyto stanice reprodukuji #myhradé komegné Gs@sné hity
znamych hudebntk a pomijeji tak velmi podstatnodast scény moderni populérni
hudby.Jelikoz primarni funkci rozhlasu je reprodulkaidebnich & a nikoli Skeni hudebni
publicistiky, nebudeme se v této praci rozhlasernyvzat. Vyskyt hudebni publicistiky ve

vysilani rozhlasovych stanicQeské republice by se mohl stéegmstem dalsiho vyzkumu.

4.3.Televize

Ve vysilani televiznich stanic Geské republice se vyskytuji famly wnované
moderni popularni hudb Celkow vSak na vysilacintase zaujimaji malodast a jsou
vénovany zejména zpravodajstvi, nikoli publicistice.

Zvlastni postaveni v oblasti prezentace hudby \difoké v Ceské republice méa
televizni staniced¢ko, prvni a jedina ¢isté hudebni televizni stanice. Vysilatéata v roce
2002 a v sotasnosti pat mezi nejsledovaiji kabelové televize ¢R. V sowasnosti ma asi
dvacet moderatéra rékolik desitek externigt Vysilani Gka prezentuje hudebni klipy v

jednotlivych blocich, které jsouigruSovany reportazemi, rozhovory s hosty, hitparada

7 Pojem mainstream se v hudebni publicistice p@ugie oznaeni hlavniho proudu popularni hudby, ktery je
pozitivré pfijiman WtSinou posluch&l a je ¢asto prezentovan v médiich . Oproti tomu altevmdti
(mensSinové) zanry maji uzsi skupinu posluthzorici nkdy i diferenciovanou komunitu ve spol®sti.



pisnitkami na pani. Veer jsou vysilany bloky &nované utitym hudebnim Zamm. Qsko
spliuje spiSe informativni a zabavni funkci, nez Ze ey wtSim rozsahu prezentovalo
hudebni publicistiku v pod@podrobrjSim recenzi, kritik a rozsahlejSich rozhovoa téma
hudebnich 4.

VSechnyctyii celoplodné televizni staniceGeské republice vysilaji pady wnované
hudke. Pravidelné piady Wnované hudebni Zurnalistice se Z&emim na moderni popularni
hudbu v3ak ma ve své programové skéapbuzeCeska televize. Komeni televizni stanice
Nova a Prima vysilaji pouze hitparady, které zandlisticky pdad povazovat nelze, nebo
neobsahuji zpravodajskéigpivky ani odborné recenze a jiné hodnotidgspevky. Vénuji se
pouze prezentaci hudebnich Kijkteré prosednictvim hlasovani hodnoti sami divaci.

V programuCeské televize je mozné najii porady, které se dnuji hudebni
Zurnalistice zarrené na moderni popularni hudbu. Jsou jimi Popr&askvil, Noc s
Andélem. Pdad Poprask se¢nuje SirSi paleét hudebnich styl moderni popularni hudby,
ovSem jeho zasteni je gevazre mainstreamové. Vysilan je pravidélkazdy tyden od roku
2003. Jeho charakter je vice zpravodajsky nez gghiky. Upozoiiuje na hudebni novinky
na domaci a zahrami scé®. Recenze hudebnickldoorad neuvadi. Jedinym hodnoticim
prvkem tak astava rozhodovani, které klipy jsou vhodné pro ewéd pdadu.

Paskvil je pead, ktery je zamien na okrajové hudebni styly, zejména na
elektronickou hudbuCeska televize ho sskolika malymi grestavkami vysila od roku 1996.
Oproti ostatnim hudebnim famim ho odliSuje zejména fakt, Z€nuje pongrné velkou ¢ast
recenzim hudebnich alb. V kazdém dile jsou recemppwbvykle ii nové vychazejici alba.
Paad téZz prezentuje klipy domaci i zahgamiprovenience a ma téz zpravodajskou mapl

Paad Noc s Andlem je vytvden na koncepci talkshowJeho tirci se v8ak podle
svych slov snazi o odliSnytiptup, nez jaky je pro pro talkshow typicky. V kakiiu
moderatora s hosty se klad&tsi diraz na neformalnost a bezpi@sinost, coz dle firci
umoziuje hostujicim urdlcaim presrgji a pravdiwji vyjadiit své nazory, pocitygi lépe
charakterizovat svou utleckoucinnost.

DalSi zvlastnosti tohoto padu je to, Ze hosté (pokud jde hudebniky — dagho jsou
zvani i unglci jinych profesi, napklad filmati, spisovatelé) dostavaji orgstavkach

rozhovoru pilezitost k Zivému vystoupeni ve studiu.

8 Talk show je druh rozhlasového nebo televizniho po radu, ktery je zalozen na
rozhovoru se znamou osobnosti. Jeho poslani neni ob vykle informa eni, ale spise

zabavni.



Paad je rozdlen na d¢ pasma. Po talkshow néasledujekolikahodinové klipové

pasmo uvagici jak novinky, tak starSi hudebni vidéaské i zahrakhi scény.

4.4.Knihy

Knizni tituly v Ceské republice snované hudebni publicistice maji dle mych #jist
zpravidla podobu Zivotopisznamych urélci. Z povahy tohoto média je vyléené, aby
piinaSelo aktualni zpravodajstvi, které j@akitou sodasti hudebni Zurnalistiky. Zkoumani

hudebni publicistiky v knihachipnechavam dalSimu vyzkumu.

4.5. Hudebni¢asopisy zanéirené na moderni popularni hudbu

Médiem, které fedstavuje &ist Zurnalistiky zamifené na moderni popularni hudbu
jsou vCeské republice hudebs@sopisy. Tato média seénuji celou nebo zasadedst svého
obsahu hudebni publicistice. Sasti jejich obsahu neni pouze publicistika, ale i
zpravodajstvi. Jsou tedy téZ zdrojem mnoZstvi #kickd informaci o moderni populérni
hudke.

Funkci hudebnicltasopisi je @inaset aktualni informace a zajimavosti &idna
hudebni scénha hodnotit (pipadré doporwovat) dila hudebnich interpfetDéle @Finaset
rozhovory s hudebnimi interprety aitei, reportdZze dokumentujiciilézité hudebni udalosti
(koncerty, festivaly) a analyzovat aktualni udédlastseznamovat téz s historii hudebni scény.
Recipient jejich prosednictvim ziskava informace, které mu umozni odeat se v nabidce
moderni popularni hudby, ktera je v dneSnicdedimi Siroka.

Autori, ktefi do nich pispivaji, by ngli mit primérené stylistické schopnosti a znalosti
o domaci i zahranni hudebni scén

~,Pojmemcasopis oznajeme tiskovinu vychazejici pravidélnv urcitém misg, ktera
ma nejmén palro¢ni a nejvice jednotydenni periodicitu. Od denikdi&emensi aktualnosti,
vétSi podrobnosti probiranych témat a grafickou UpuavSvou strukturou, stavbou téxit
celkovym zandfenim je uéena vyhraBnému okruhuctendu, ktery je jiz zpravodajsky
informovan a hleda detailj$i, specializované tdajé.

Hudebnicasopisy zagiené na moderni popularni hudbu jsodeuay recipienim,
kteri se zajimaji o tuto oblast hudby. Jejich smyslég@ov informovanictende o dni na
hudebni scéna déle jeho sezndmeni s ndzory odbdrng hudebni dila.

9 Halada J., Osvaldova B. [a kol.]: Encyklopedielgické Zurnalistiky, Praha, Libri 1999



V dnesni dob je nabidka tvorby jednotlivych interpéefpopularni hudby natolik
bohatd, Ze neni v ekonomickych moZnostech postichaaridit si vS8echna nova alba.
Vyznamnym voditkem ve vyiu alb k zakoupeni se tak mohou stat recenze #yknt

hudebnicktasopisech.

4.6.Hudebni servery

Internetova hudebni Zurnalistika existuj€eské republice zhruba od druhé poloviny
devadesatych let, kdy &y vznikat prvni specializované hudebni serverffunkce a
redakni prace hudebniho serveru se podoba funkcim &d&eidaraci hudebnihgasopisu,
frekvence aktualizace serveru. JelikoZz hudebniesgmredstavuji pro hudebrasopisy stale

vétSi konkurenci, budu se jimi v této praci zabyv&iapitole 7.1 Hudebni servery.

5. Popis zkoumanych hudebnickasopidi

Mnoho hudebnicltasopis v Ceské republice zanika kratce po svém vznikdinou
z ekonomickych tivodi. Nové tituly se objevuji potnné ¢asto, avSak pouze men&st
z nich se n&eském trhu udrZi. Seéasna situace v oblasti hudebnéasopis je tedy vCeské
republice porarné nestabilni a ndaghlednd, tudiz jsem musel stanovit kritéria pro évyb
zkoumanyclhtasopis.

Pro vykér zkoumanych¢asopisi jsem uplatnil nasledujici kritéria. Jsou to hudebn
casopisy zarrené na oblast moderni popularni hudby (s moZnociapeaci na skteré jeji
zanry), které jsou distribuovany na celém Gz€eské republiky, maji naklad vy3si nez 1000
kusi a vychazeji pravidethalespa Sestkrat roné. Existuji déle nez jeden rok.. Hudba je
hlavnim tématem jejich obsahllV jejich obsahu se vestsi mie vyskytujiclanky wnované
hudebni publicistice.

Na zaklad vySe uvedenych kritérii jsem vybral sedm hudebgagdopisi, které budu v této
praci zkoumat.Casopisy jsem sadil podle vy3e jejich nakladu. Jsou dasopisy Report,
Rock & Pop, Filter, Spark, Xmag, Bbarak, His Voigato kapitola se bude zabyvat popisem
jednotlivych zkoumanycbasopis.. Informace jsem ziskal rozhovorem s jejich Séfkéaly.

10 Clanky s nehudebni tematikou netivpodstatnodast obsahu. U zkoumanyéasopis je to v paiméru
5,66% celkového pitu stranek.

11 Nag. Profily, rozhovory atd. Analyza obsabasopisu vzhledem k pouzitym noviskym zaném viz.
kapitola6 Analyza obsahu hudebni¢hsopisi s ohledem na pouZzité noviis&é Zanry.



5.1. Report

Vydavatelem ¢asopisu je Jaroslav Hudec. Na otazky odpovidalaedatorka
¢asopisu Jana Komankova.

5.1.1.Zaméreni

Casopis Report je zatfen na vSechny oblasti moderni popularni hudby. jok&a
informuje i o jazzu. Jadro obsahu tvélanky wnované rocku, popu a tammd hudt. Podle
Séfredaktorky séasopis sousgtdi nacteské hudebni skupiny, nabétend&i ¢asopisu maji o
informace tykajici séeské scény zajem zajem.

Podle Séfredaktorky je Report hudeldasopis s fesahy do témat s hudbou vide
mére souvisejicimi. V jeho obsahu se nachaz#finky o filmu, p@&itacovych hrach,
spotebni elektronice, internetu, drogové problemattoeistice, adrenalinovych sportech a
mods™.

5.1.2. Naklad

Nakladc¢asopisu se pohybuje mezi 20 a 30 tisici vytiskyviglosti na daném &sici.
Casopis vychazi s periodicitou jednohésite.

5.1.3.Historie

Prvni ¢islo casopisu vySlo pod ndazvem Rock Report vroce 199iledlli zmena
v redakcicasopisu se odehrala vétau 2006, kdy dlouholetého Séfredaktora JandidRet
nahradila Jana Komankova.

5.1.4.Struktura obsahu

Jeden vytiskcasopisu Report ma 100 stran. Podle Séfredaktorkdasepis orientuje
spiSe na publicistiku, nebozpravodajstvi se ipsouva na internet. Report ¥gpuje
zpravodajstvi pouze ohledirenamych hudebnich skupin. Séfredaktorka povaZajgadro
gasopisu publicistickélanky, zejména recenze, rozhovory, reportaze dlprdfanrem, jimz
se Report pokouSi odliSit od ostatni¢hsopisi jsou fejetony napsané znamyeskymi
hudebniky. Casopis pravidekh zverejiuje sloupky Richarda Kr&, Jana KZka, Jana
Hauberta, skupiny Wohnout a reportdZze Michala Wé&lkio.

5.1.5. Redakt®

Na plny Uvazek jsou v redakéasopisu zagstnani pouze vydavatel, Séfredaktorka a

grafik. Redakté pro casopis pracuji jako externisté a jsou placeni zsaayclanek. Podle

Séfredaktorky je zmenSovani o redaktoit pracujicich pimo v redakci v sidl&asopisu

12 Pomoci obsahové analyzy jsem zjistil, BeEzhové&sislo Reportu z roku 2006 obsahuje 1Z@nki
s nehudebni tematikou (vi@. Analyza obsahu hudebni¢asopisi s ohledem na pouZité noviis&é
zanry).



obecnym trendem mezi hudebnidasopisy. Mvodem jsou jednak moderni komunika
technologie (externi redakiazasilajic¢lanky do redakce prastdnictvim internetu) a jednak
zhorSuijici se finatni situace ¥tSiny ¢asopisi. Redakt®i Reportu se schazeji jednou zagic
na spoléné porad. Podminkou pro ifjeti redaktora do redakcéasopisu je dostateé
znalosti o hudebni scé&m stylistické schopnosti.
5.1.6. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi

Hudebnicasopisy dostavaji od hudebnich vydavatelstvi takzwvaecenzni vylisky,
které slouzi aut@am piSicim recenze k poslechu a naslednému zhodhooyych alb.
Pristup hudebnich vydavatelstvi k novitsd hodnoti Séfredaktorka poziti&nProblém podle
ni predstavuji obeehnizké prodeje hudebnich albCeské republice, které majgkdy za
nasledek niz8i ochotu vydavatelstvi poskytovat meee nahravky. Uvaditfklad britského
umélce znamého pod jménem The streets. Vydavatelstaing/ Music rozdalo Ceské
republice 45 recenznich vyliskeho nového alba,fi@emz posluch&é zakoupily pouhych 55
vyliskt. Casopisu se daziskavat rozhovory i se zn&imi zahraninimi unglci. Vétsina
rozhovofi probiha prosednictvim telefonu. Jako problematickou ozge Séfredaktorka
praxi rékterych vydavatelstvi, které oslovuji jednoho nén aby udlal rozhovor

s konkretnim urflcem¢i skupinou, a poté rozhovor poskytikolika médiim.

5.1.7. Trendy ve vyvoiji

Podle Séfredaktorky se situace hudebniabopisi obec# zhorSuje. Pokles zajmu
oproti za&atku devadesatych let 20. stolet{eské republice spojuje $éfredaktorka s tim, Ze
v té dok predstavovaly hudebriasopisy naieském trhu tégf zcela novy jev. V gib¢hu
devadesatych let sg&stétenda nasytila a pestala hudebniasopisy kupovat. vod poklesu
zajmu vidi Séfredaktorka také v nabidce informacinternetu - na hudebnich serverech nebo
internetovych strankach uet.

Uroven hudebnich serv@rhodnoti $éfredaktorka spiSe negativRroblém pak podle
ni predstavuje vytraceni rozdilu mezi propagan textem a mezi publicistickym textem.
Pozitivni stranku tohoto média vidi v aktualnimapdajstvi.

Séfredaktorka do budoucnostiegpovida zwtSeny diraz na pilohy hudebnich
tasopis v podolé CD nebo DVD, které budou obsahovat hudebni nalyrt&visopisy se tak
budou snazit multimedializovat &vobsah a filakat nové ¢ten&e. Casopis Report nyni
vychazi pravidel&é s CD ilohou. Na &chto gilohachcasopis nenabizi hudebni alba jedné
skupiny, filmy nebo jiné hotové produkty, ale wytvayhradré vlastni originalni kompilace

(nap. vybéry toho nejlepSiho z TV gadi Na Klobowku nebo Noci s Anglem).



5.2. Rock & Pop

Vydavatelemiasopisu je spotmost One & One Company. Jelikoz v dqgisani prace
byl vydavatelem odvolan Séfredaktor \gjh Lindaur, odpovidal na mé dotazy ohledn
casopisu vydavatel a prozatimni Séfredaktor KardtiBak.

5.2.1.ZangFeni

Rock & Pop je zagten na vSechny oblasti moderni popularni hudbynensi mie

piinasi informace i o jazzu.
5.2.2. Naklad

Nakladc¢asopisu se pohybuje mezi 20 a 30 tisici vytiskyviglosti na daném &sici.

Casopis vychazi s periodicitou jednohésite.
5.2.3 Historie

Prvni ¢islo tohotoc¢asopisu vyslo v kitnu roku 1990 v nakladu 120.000 vytisk
vydavatelstvi Lidové noviny. Jeho prvnim Séfredatuo se stal uznavany hudebni publicista
Jiii Cerny. Od peéatku vydavaniasopisu psobil v jeho redakci Vojch Lindaur, ktery se
posléze stal Séfredaktorem.

Rock & Pop si v pibéhu 90. let 20. stoleti udrzoval vysadni postaveezireskymi
hudebnimic¢asopisy. Jeho prodej vSak postéhesal. Krize¢asopisu vyvrcholila na konci
roku 2002, kdy byl Lindaur odvolan z funkce vydalam Danielem Anglem, majitelem
spole&nosti Muzikus. S Lindaurem odesli¢asopisu vSichnélenové redakce. Pot&asopis
kratceridil Pavel Skala a poém do konce roku 2004 Tomas Polivka.

V prosinci 2005 koupikasopis novy vydavatel, spéteost One & One Company, a
casopis wkolik mésiar nevychazel. Novy vydavateliial na post Séfredaktora Veéiha
Lindaura. Pod jeho vedenim¢cah Rock & Pop oft vychazet v Beznu 2005. V k&tnu 2006
byl Vojtéch Lindaur z funkce Séfredaktora odvolanatu nizkého prodejéasopisu. V
doke psani této prace neni novy Séfredaktor jmenovan.

5.2.4. Struktura obsahu

Jeden vytiskcasopisucasopisu ma 100 stran. Podle Séfredaktora se syadzert
informovat oceskeé i zahrakini hudebni scén

5.2.5.Redakce

V dobkg psani této prace je situace v redakcigkon negehledna kili zminovanému
odvolani Séfredaktora vydavatelem. S Séfredaktor®mjtéchem Lindaurem odchazi

z ¢asopisu icast redaktar. Pred touto udalosti byl na plny pracovni Uvazek &stman



v ¢asopisu pouze Seéfredaktor. Zbytek redakcerilivexterni redakté. Jejich pdet se
pohyboval kolem dvaceti. dktefi z nichridili obsah jednotlivych rubrik.
5.2.6. Trendy ve vyvoiji

Historicky vyvoj a sotasny stav Rock & Popu ilustruje nestabilni situa@blasti
hudebnichtasopis v Ceské republice. Prodé€jasopisu od poloviny 90.let minulého stoleti
klesd. Spoléenost One & One Company dle Karla Bedka, spolumajitele spaiaosti,
zakoupila Rock & Pop, aby vyuzila potencidlu jehaaky a Winila z ng opét
nejvyznamgjsi hudebnicasopis naceském trhu. Prodejasopisu se ovSem zatim zvysit
nepodailo a proto se vydavatel rozhodl odvolat Séfredakto

Rock & Pop pat spolu s dalSim hudebnigasopisem vydavanym spétesti One &
One Company Sparkem spiSe do skupiny konzervakivmidebnicttasopis. V jeho obsahu
zatim nefisobi rekteré nové trendy jako Fazovaniclanki s nehudebnim obsaheti

piipojovani multimedialnichifloh.*®

5.3. Filter
Vydavatelem tohototasopisu je spobmost Mafra Media. Na otazky odpovidal
Séfredaktor Pierre Benes.
5.3.1. Zandieni
Casopis Filter informuje 0o mainstreamové sc&noblasti moderni popularni hudby.
Zameérem redakce je vytid casopis ve stylu zahramich mainstreamovych periodik Q,
Rolling Stone, Blender. Filter neni z&fan na alternativni scénu, ale dle Séfredaktora je
ambici ¢asopisu fina3et informace i o interpretech, #tgsou kvalitni, aviak CR zatim
neznami. Cilovou skupinou js@tendi ve wku 18 az 35 let, ki€ pochazeji s &Sich nést a
maji @istup k internetu, coz souvisi sirdzem na interaktivitu, kterou se pi@stnictvim
internetu snazi redakce rozvijet. Filter seéneje pouze oblasti popularni hudby. Obsahuje
i rubriky vénované filmu a literatie.
5.3.2. Naklad
M¢ésicni naklad¢asopisu je 15 az 20 000 vytisk naklad se liSi v zavislosti na daném
mésici). Casopis vychazi s periodicitou jedengsft. Podil pedplatného na prodanych
vytiscich se pohybuje u nizsi hranice hodnoty 5-1k&ra je pro periodika €eské republice
obvykla.
5.3.3.Historie

13 Analyza obsahtasopid viz. kapitola6 Analyza obsahu hudebnithsopis s ohledem na pouZzité
novingské zanry



Casopis Filter zalozZili zasstnanci¢asopisu Ultramix, ktery zanikl v roce 2005kv
neshodam redakce s vydavatelem - spuaisti I-Media Publishing (Ultramix vySel ve 21
vydanich). Filter z&al vychazet v roce 2005 u sp&hesti Mafra media. Mafra media je velky
konglomerat medii, dasopis Filter tvti sowast jeho hudebni sekce spolu s televizni stanici
Ocko, radiem Expres a radiem Klasik, které se v3akoadil od vySe jmenovanych zabyva
klasickou hudbou. Filter je partnerem i dalSich iethstrenych Mafrou — denik Lidové
noviny, Dnes a internetového serveru i-Dnes.

5.3.4. Struktura obsahu

Jeden wytisk Filteru ma 114 straflasopis je rozélen na fi tietiny. Prvni¢ast ma
zpravodajské poslani. Smyslem je zdéngset aktualni informace &eské i zahragni
hudebni scény. Zdroj informaci pro tuttast gFedstavuji agenturni zpravy, tiskové
konference, a jinéasopisy a internetové servery. Drubast je ¥novana ¢lankam,
reportazim, profilm interpret. Treticast je recenzni.

5.3.5.Redakth

Tym Filteru¢ita deset zatstnand - grafika, editora, a osm redakioiTito redaktdi
pro Filter pracuji na plny Gvazek. Exterfigtedaktdi, ktefi pro casopis nepracuji na piny
pracovni Uvazek) ma Filtegpaz deset. Jejich pet se nini. Od redaktar neni vyZzadovana
Zadna wita urover vzailani. Podle Séfredaktora je pro praci redaktoracbaéhocasopisu
nema zadné noviiigké vzalani, ale piSe od svych 14 let a pracoval v mnojmmamnych
hudebnicktasopisech n&eském trhu — napv Rolling Stone, a v Rock&Popu.

5.3.6. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi

Podle Séfredaktora Filteru se na vztazich s hudgbmydavatelstvimi pozitivé
projevuje ¢lenstvi casopisu ve &Sim medialnim uskupeni. Hudebni vydavatelstvi jsou
védoma, Ze by fipadné ukodeni spoluprace s medii poskodilo je i jejich Kklyentjejich
interprety.

5.3.7. Trendy ve vyvoiji

Séfredaktor Filteru potvrzuje, Ze sasny trend sifuje k Ustupu tignych hudebnich
casopis - klesé jejich prodej i naklad.iodem je rostouci konkurence hudebnich ségver
které nabizeji hudebni publicistiku zdarma. Fiker dle Séfredaktora pokouSi konkurovat
internetovym servém kvalitou ¢lanki, neba@ hudebni servery zatim funguji spiSe na
amatérské urovni. Odbornych hudebnich pubilicist Udaji vice v redakcich hudebnich

casopisi. V mnozstvi pinaSenych aktualnich informaci vSak di# casopisy internetu



konkurovat nemohou. Navzdory sniZzeni naklathsopisi, inzerenti stale tato média
vyuzivaji.

Pfi porovnani obsahu prvniho a zatim poslednifsta je Zejmy trendpostupného
zkracovani ¢lanki. Séfredaktor potvrzuje, Ze i zahrémii ptizkumy hovdi o tom, Zesten4i
nejsou ochotnéist [ilis dlouhéclanky. Ve Filtru je dlezitym dophkem ¢lanku fotografie a
ve \EtSing pripadi plati, Ze wlanku text nezabird vice mista, nezli polovinurstrgiicemz
druhd je ¥novana fotografické dokumentaci.

V hudebnich serverech Séfredaktor zatim konkurewsipatuje kwili jejich nizké

kvalité.

5.4. Spark
Vydavatelem tohotdasopisu je spot@ost One&One Company. Na otazky odpovidal
Séfredaktor a spolumajitel vydavatelské spobsti Karel Batirak.
5.4.1. Zandieni
Spark jecasopis zarreny na tvrdou rockovou hudbu a metal a veSkeré sebdanry.
Podle Séfredaktora seasopis zawiuje zejména na zahr&ni scénu, protoZeéeska scéna
rockové a metalové hudby stagnuje. Neni zde ddstatalitnich kapel, jejichz vyznam by
piesahoval hranic&€eské republiky.Ctendska obeccasopisu je po &kové strance dle
Séfredaktora velmi heterogennteRladajictendi od 20 do 50 let.
5.4.2. Naklad
Naklad¢asopisu se pohybuje kolem 25 000 vyiiisk
5.4.3. Historie
Casopis Spark vznikl v Ostréa vychazi od roku 1995 sdsiéni periodicitou. V roce
1996 zalozil jeho ny§3i Séfredaktor Pavel Batdk se svym kolegou Pavlem Sustrem
spole&nost One&One Company, kteracada Spark vydavat. Na konci roku 2004 tato
spoleénost koupila nejzna#si cesky hudebnéasopis Rock & Pop.
5.4.4. Struktura
Pro tentocasopis jsou typické velmi podrobné a dlowhanky. Zvlastnosti je spojeni
nékolika novin&skych Zani v jeden ¢lanek. Napiklad profil hudebni skupiny je spojen
s recenzemi na vSechna alba jeji diskografie.
5.4.5. Redakté
Na plny Uvazek pracuje ve Sparku pouze jeho Séfteda grafik. Ostatni redaktio
jejichz paet se pohybuje kolem 16 osob, jsou externisté&j jdeu placeni za svéanky, ale

maji sva dalSi za#stnani. Od redaktarneni vyZzadovana Zadnaciid urover vzalani.



Vyzadovan je adekvatniighled o hudebni scé&njiz se redaktor anuje. Pimeérny vek
redaktofi se pohybuje kolentitet let.
5.4.6. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi

V pripad ¢asopisu Spark probiha dle Séfredaktora standamrhhy znamena, Ze
vydavatelstvi poskytuji recenzni nahravky bez gFofil Casopisu se daziskavat rozhovory
i s celos¥tove znamymi hudebniky jako jsou nédad The Kiss.

5.4.7. Trendy ve vyvoiji

Podle Séfredaktor se ve Sparku neprojevuje tré&natavaniclanki. Ctendi ¢asopisu
maji zajem o delgilanky (normou je ve Sparku 7500 zidaka stranu) s dostatkem informaci,
vhodre doplrené fotografii.

Pro vydavatele Sparku je ngptelné zn&éna v obsahuwasopisu v podabzaazeni
glanki o Zivotnim stylu. Séfredaktor Sparku nepovaZujedbni weby za vaznou konkurenci
zejména pro jejich amatérskou uréveV sowasné dob nema Spark na&eském trhu
konkurerni ¢asopis zarieny na stejné zanry. Na otazku, zda snadna dosttipndby na
internetu nesnizuje poptavku po hudebni publigsti§éfredaktor odpovida, Zze hudebni
publicistiku neohroZuje. Prodej Sparku se drzi nabiki Grovni a jeho vydavatelé

nezaznamenavaji pokles zajmu o toto hudebni p&tiodi

5.5. Xmag
Vydavatelemtasopisu je spotmost X Publishing s.r.0. Na otazky odpovidal
$éfredaktor Pavelejka.
5.5.1. Zandieni
Xmag je casopis zarreny na elektronickou hudbu a kulturu, ktery je nstei
hudebnim stylem spojena. Mimo hudby se te&iywye i modernim technologiim, softwaru,
hardwaru, filmim, kniham. Séfredaktor definuje Xmag jako koktefbrmaci uéeny mladym
¢tendum, ktei se zajima o s@asnou moderni kulturu.
Vek cilové skupinyéten&i Xmagu se tive pohyboval mezi 15 a 25 lety. Oproti tomu dnes
casopis podle Séfredaktottou zejména lidé od 18 do 35 let. Posun souvighse oblast
elektronické hudby jiz ma za sebou rg$i rozmach a gmeérny vék obce poslucha se
zvysuje. Cilem redakce je podle Séfredaktora takug¥inaSet nova témata a nové
informace.
5.5.2. Naklad
Xmag vychazi s periodicitou jednohasice. Naklad se pohybuje okolo 25 000tkus
5.5.3. Historie



Casopis z&al vychazet v roce 1996 pod nazvem Trip2House ¢&tka fungoval jako
bulletin hudebniho klubu L-Klub v Pardubicich. Bsknut véernobilém provedeni. Na
pocatku roku 1997 setasopis z&al tisknout barevd a postupemcéasu se z¢& stal
nejvyznamiijsi hudebnicasopis o elektronické hudlbv Ceské republice. V fibéhu své
historie vystidal rekolik nazvi: TRip, Tripmag a nakonec Xmag. Vizaoku 2005 se
zmenilo obsazeni postu Séfredaktora. V Unoru 200&lz&asopis vychazet v nové grafické
Upraw a s novou filohou Play.

5.5.4. Struktura obsahu

Xmag se snazi propojovat a koordinovat jednotlii@ihy novinéskych Zani
v jednom ¢isle. To znamena, Ze pokudsopis recenzuje ndwyslé vyznamgsi album
piipojuje k remu i profil autora, poppact rozhovor.Redakce se snazi, aby kadgdéd nelo
n¢jaké hlavni téma. Kasopisu je ppojena samostatmeprodejna foloha Play. Jeji podtitul
zni Djské noviny. M&ernobile provedeni a jeji obsah itvprevazrit recenze hudebnich alb
& nahravek Casopis déle nabizf prilohy v podots DVD nebo CD. 12 000 vytiskéasopisu
vychazi ngsicné s DVD gilohou, 6000 vytisk vychazi ngsicné s prvnim CD, zbylych 6000
vychazi s druhym CD.

5.5.5. Redakt®

Na plny uvazek poracuji v Xmagu pouzeetdktor Pevetejka a AleS Bleha, ktery se
zabyva komunikaci se zahranimi vydavatelstvimi. Zbytek redakce, ktetyta asi 20
redaktofi, pracuje jako externistéidtina z ¢chto lidi pracuje jako klasii redaktdi, zbytek
zamestnand jsou specialisté na tity styl ¢i oblast v ramci elektronické hudby a ptfnky
se zamiienim pra¥ na tuto jednu oblast.

Absolvovany obor Zutnalistiky na vysokélkneni nutnym j@dpokladem pro praci
redaktora v Xmagu. Nutny je dostétg prehled v oblasti elektronické hudby, slohovy styl.
Nikdo z nyrgjSich c¢lend redakce Xmagu neni absolventem vysokoSkolskéhoruobo
zurnalistika.

5.5.6. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi
Specifikum elektronické hudby sfped vtom, Ze zde gsobi velky pdet malych
nezavislych hudebnich vydavatelstvi. Xmag s hudebwiydavatelstvimi spolupracuje na
bazi zasilani hudbyigs internet ve formatu mp3. Tento postup velmi dsm@ pistup
redaktofi k novym alliim, které chiji zrecenzovat. Ziskavat rozhovory s riggimi
hvézdami elektronické hudby je pro Xmag obtiZzné, &eopisu se to dia(nag. na konci

roku 2005 otiskl rozhovor s jednim z nejlepSicktevych DJs Paul van Dykem). Xmag



zveejiiuje exkluzivni rozhovory, kterétsinou redaktor padil s interpretem progednictvim
telefonniho spojeni.
5.5.7. Trendy ve vyvoiji

Ackoli Xmag existuje jiz deset let a patmezi nejprodavaijSi hudebnicasopis
v Ceské republice, spada dle $éfredaktora spiSe dstobindergroundu. Je to dano tim, ze
scéna elektronické hudby prséva pokles zajmu posluctia

V roce 2000 a 2001 zaZiv&gsopis nejitsSi vzestup. Zajem o elektronickou hudbu byl
velky a Xmag se stal prvnigasopisem \Ceské republice, ktery #al pridavat k vytiskim
ptilohu v podok hudebniho CD. Rekord prodejnosti, kterého tehdlp osazenoginil
38 000 prodanych vytiskza mésic. Séfredaktor néekava, ze se takovyto zajentasopis ze
strany¢tendt bude v blizké budoucnosti opakovat.

Ambici redakce je dle Séfredaktora neustaly vydagopisu, ktery by #h teoreticky
dosahnout toho, Z&asopis seigtransformuje z papirového formatu do forméatu DYdhkd je
napriklad nemecky magazin Slices).

Na za&atku roku 2006 proSelasopis kompletni rekonstrukci tykajici se jak olosgh
tak grafické stranky, i velikosti formatu. Podldrééaktora se chcéasopis dostat do pozice
tzv. opinion leadera — tedy média, které bude z@sadzpisobem ovliviovat nazory
komunity lidi, kté&i poslouchaji elektronickou hudbu Ceské republice nebo dokonce
vychodni Evrop.

Séfredaktor souhlasi s tvrzenim, Zze hudebni ¢iskkrizi. Jednim problémem je podle
n¢j vyssi wkovy praimeér redakci gkterychcéasopis (zde Séfredaktor jmenovipoukazuje na
magazin Rock & Pop), které jiz nedokdzi reflektomat/é trendy. DalSim problémem je
nedostatény piisun kvalitni hudby doCeské republiky, coZ Ize wist gramofonovym
firmam.

Séfredaktor vidi jako nedostatek i vSeobecné &ani ¢asopis, které se orientuji na
mainstream, aby uspokojily, co nejviteen&i. Xmag se naproti tomu snaZi orientovat na
uréitou komunitu mladych lidi, ki¢ maji zajem o elektronickou hudbu. Séfredaktormea
Zzadny hudebni server jako vaznou konkurenci Xm&fivodem je Udajé zejména to, Ze
hudebni servery se sotei na momentalniédi na hudebni scénXmag se oproti tomu
snazi informovat o elektronické hudb globalniho hlediska.

Tvarci Xmagu povazujilanky, které se &nuji jinému tématu nez hudbza velmi
dulezitou sodast ¢asopisu. Podle Séfredaktora itvdwudba, technologie, mdédni trendy

rovnocenné a propojené sasti jedné kultury, o nichz ahjt byt ¢ten&i informovani.



5.6. Bbarak

Vydavatelem tohoto¢asopisu je spot@most Bbardk s.r.o. Na otadzky odpovidal
8éfredaktor a majitelasopisu Affrd*,

5.6.1. Zandieni

Casopis BBarak je primaénzansien na hip-hop, jeden z pémé novych Zzank
moderni popularni hudby. V obsaldasopisu se objevujélanky i o hudl jinych styli
nagiklad reggae. Zanr hip-hop je Gzce spojen s dalimileckymi oblastmi, s nimiz ma
spole&né misto vzniku €ernoSska ghetta americkych velkisn Z oblasti vytvarného uni
je to tzv. grafitty® a z oblasti tance tzv. break dance a z oblastytzl. beatbo¥. Bbarak
informuje i o £chto ungleckych projevech.

Cilova skupinacten&t BBaradku se odliSuje oproti ostatnim hudebniasopigm
svym pongrné nizkym wkem. Jeji ¥kovy pramér se udrzuje pod 20 lety. Redakce BBaraku
se pokousi &gnovat dostateny prostorceskym interpraim a timto zjisobem je podporovat.
Clenové redakceasopisu BBarak se podileji i na organizovani hipewych akci (koncetta
festivall) véetns nejwtSiho tuzemského hip-hopového festivalu Hip-hop @Gadéle Urban
Republic, a hip-hopovych padii na festivalech Sen@alture a Love Planet.

5.6.2. Naklad
M¢ésicni ndkladcasopisu BBarak je 12 tisic vytisk
5.6.3. Historie

Casopis Bbarak zal v papirové podabvychazet v roce 2001 s periodicitou dva
mésice a v rozsahu 32 stran. Zakladat&isopisu byli lidé kolem jeho stasného
Séfredaktora zndmého podepdivkou Affro. Nyni vychazi Bbarak jedenéctkratmd v
barevném provedeni.

5.6.4. Struktura

Oproti ostatnim hudebnfasopism se v BBaraku nachazi pémé malo
recenzi (kazdéislo jich obsahuje 15) , protoZzedad novych alb v Zanru hip-hopu je nizsi v
porovnani s ostatnimi Zanry.¢¥ina ¢lanki je dle Séfredaktora pséna na zaklaoho, Ze
interpret vyda nové album a naslédnnimc¢asopis udla rozhovor nebo odm napise profil.
Séfredaktor povazuje za nedostaigsopisu to, ze se vém na rozdil od kvalitnich
zahrantnich hip-hopovycltasopisi neobjevuje rozbor aktualni kauzy na hip-hopovésce

5.6.5 Redakts

14 Pod touto fezdivkou je Séfredaktor znam na hudebni &@égiedstavil se tak autorovi prace.
15 Malba obraZ a napis (tzv. tagi) pomoci barev ve sprejich.
16 Druh hudby spojeny, kdy hudebnik pouziva privaieni zvuki (beaf)) pouze své Usta.



BBaradk ma dva stale z&stnance — Séfredaktora a grafika. Ostatni rediakegichz
pocet se pohybuje kolem 20, jsou externisté a dostédwanord. BBarak neni viastm
vydavatelstvim, nybrz jeho vlastniky jsou pouzeetdktor a jeho kolega. Od redaktareni
vyZadovana Zzadna ditd arover vzalani. Vyzadovan je adekvatnfghled o hudebni scén
jiz se redaktor &nuje. Pimérny veék redaktoti se pohybuje kolem 25 let.

5.6.6. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi

Nizky prodej alb \Ceské republice BBaraku prakticky znemoje ziskat rozhovor s
hudebniky nejvyssSi kategorie. BBarak si také tisanfinargné dovolit posilat své redaktory
na zahrariini tiskové konference. Hudebnici nepeit mezi s¥tovou Spéku vSak na
spolupraci £asopisem reaguji poziti¢ra berou ji jako dobrou sebepropagaci.

5.6.7. Trendy ve vyvoiji

Podle Séfredaktora BBaraku se tohossopisu nedotyka vSeobecny pokles prodeje
casopisu. Pgetctendu naopak roste a roste i rozsasopisu.

V BBaréku se projevuje trend zkracovéfldnki. Podle Séfredaktora je nutné
zaujmoutétende zajimavou fotografickou dokumentaci, kterd zabifAznamny prostor na
strance. Potvrzuje, Z&endi vitaji spiSe kratStlanky, které pinaseji vice informaci na
mensim prostoru. V obsahu BBaraku se objevtlanky vwnované jinému tématu nez hudb

Rubrika Satna jednovana mod a rubrika Design adict jesmovéana designu.

5.7. His Voice
Vydavatelem tohota&asopisu je obeénprosgsSna spolénost Hudebni informani
stredisko. Na otazky odpovidal Séfredaktor &jlétratochvil.
5.7.1. Zandieni
His Voice je neziskovy dvougsicnik zangieny na okrajové hudebni zanry v oblasti
moderni popularni hudby a na soudobou i klasick@itneu hudbu. Mainstreamovymi Zanry
secasopis v mensi rfe zabyva také, ale vzdy gifgédnutim k hledisikm, které se iy psani o
hudk® v ostatnich¢asopisech neupkatji (nagiklad pohled na hip-hop z genderového
hlediska apod.) His Voice je tak jedinydasopisem na@&eském trhu, ktery se zabyva jak
klasickou, tak moderni popularni hudbou. Cilovapska ¢asopisu je heterogenni. Mezi
ctendi prevazuji lidé s vysokoSkolskym vddnim nebo lidé studujici vysokou Skolu. His
Voice spolup#ada festival hudby Stimul, kam zveékteré interprety, o nichZ sedasopise
pise.
5.7.2. Naklad



His Voice vychazi s periodicitou 2&sice. Jeho naklad je 3 tisice vyfiskredplatné
donedavna tvdlo vice nez 50% prodanych vytiskprotoze His Voice nebyl distribuovan v
maloobchodni siti, ale pouze lok&n knihkupectvich, restauracich, obchodech s hudidu
Od ledna 2006 se casopis prodava prasdnictvim standardni distribuce, takZze se da
ocekavat, Ze podilijedplatného na @tu prodanych vytisk bude klesat.

5.7.3. Historie

Casopis His Voice zal vychazet v roce 2001. Vznikl z &gdsniku His Bulletyn, ktery
vychazel v podob xerox kopii a findSel na 4 stranach infordrd servis pro skladatele.
Zakladatelem His Voice se stala muzikoloZzka Teretewelkova a jeho vydavatelem je
Hudebni informani s¥edisko. Na rozdil od svéhdauchidce se His Voice krotnsowasné
vazné hudby s&asopis zaril na jazz, rockovou alternativu, industrial a daanry.

Hudebni informani stedisko je obeahprosgsna spolénost fungujici od roku 1964.
Tato instituce ma za ukol shrondédvat informace o &hi predevsim v oblasti vazné hudby v
Ceské republice a poskytovat inforéné servis. His spravuje archiv nahravek a teské
hudby. Kron¢ His Voicu vydava His anglicky psarasopis Czech Music, ktery se posila do
zahrantni a poskytuje zajendon informace a@eské hudé.

5.7.4. Struktura obsahu

Podle Séfredaktora byk#iSE ¢asopisu pvodre v publicistickych ¢lancich - v
profilech, rozhovorech, recenzich, protoze obezméstéeskych posluchd s hudbou, ktera
je prednEtem zajmwasopisu, byla mala. Nyni se His Voice&kterych rubrikach souistdi i
na zpravodajskou ulohu,fipemz jeho moZnosti fmaset aktualni informace omezuje
dvoumgsi¢ni periodicita, takZe v jeho obsahu Héifad chybi reporty z konceirt

5.7.5. Redakté
Zaklad tymu His Voice tvo ¢tyti redaktdi pracujici v redakci za plat. Vzhledem k tomu,
Ze tentocasopis je neziskovy dvoussicnik, maji tito redaktth dalSi zamistnani. Poet
externich redaktdrse pohybuje v rozmezi 10-15 lidi.

Séfredaktor M&f Kratochvil a zakladatelk&asopisu Tereza Havelkova jsou vystudovani
muzikologové. Formalni Zurnalistické muzikologické vSak nenitpdpokladem pro praci v
tomto¢asopisu.

5.7.6. Spoluprace s hudebnvydavatelstvimi

Podle Séfredaktora je spoluprace &tarymi vydavateli nebo distributory sloZita,
protoZe odmitaji poskytovat recenzni vylisky albnskterych gipadech si musi redakto
dané album zakoupit, aby ém mohli napsatlanek nebo recenzi. Vesirg pripadi se vSak

spolupracovat s distributory filaSpecificka situace His Voice sfiga v tom, Ze hudba, ktera



je predmitem jeho z&jmu, neni obs v Ceské republice k dostani, takze red#éktausi
nakupovat albaiges internet nebo v zahrani
5.7.7. Trendy ve vyvoji
Podle Séfredaktora se tohoto periodika nedotyd&olecny pokles prodeje
casopis.. Paiet ¢ten&i naopak roste. &t prodeje vSak také souvisi s tim, casopis byl
donedavna neznamy a teprve od ledna 2006 je distrém klasickym zfssobem.

Na otdzku, zda snadn& dostupnost hudby na intenesniZzuje poptavku po hudebni
publicistice, Séfredaktor odpovida, Ze hudebni ipidtiku neohrozuje. ¥Si dostupnost
hudby na internetu Zigobuje, Ze se v jeji Siroké nabidce posldéhahiie orientuje, coz
otevira prostor pro fundovanou kritiku.

V tomtocasopise se neprojevuje trend zkracowddnikii, coz je podle Séfredaktora dano
jednakctendi, kteri vitaji clanky s dostatkem informaci a jednak druhem poisé hudby,

ktera vyZzaduje podrolgsi os\étleni ¢i popis.

5.8. Zawry vyvozené rozhovoi s Séfredaktory sledovanyclasopisi
Nyni se pokusim shrnout z&ty plynouci z odpoddi Séfredaktar na poloZzené otazky.
5.8.1. Redakce
Témei vSechny zkoumané hudeb&asopisy se vyzraji tim, Ze maji maly peet
zamestnand@ na plny pracovni Gvazek. Jedinou vyjimkowgesopis Filter, jehoZ redakci tkio
deset zamstnand pracujicich na plny uvazek. V redakcich vSechtogth zkoumanych
casopisi jsou na plny Gvazek zaistnani dva lidé (Séfredaktor a vydavatel, ippac grafik).
Casopis His Voice neméa zadné zetmance na plny pracovni Uvazek. Lze konstatovat, 7
vétSinu autol prispivajicich do zkoumanych hudebni&@sopis tvoii externi redakti. Tito
redaktdi maji kront redaktorské prace pro hudeb¥dsopis dalsi za#stnani. Hudebni
casopis je plati formou tzv. autorského hoterZa dodanélanky.
ZmenSovani piu redaktoli zangstnanych na plny Gvazek vy&luji Séfredaktd
casopisi nedostatkem finamich prostedki.
5.8.2. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi
Témet vSichni Séfredaki® zkoumanych ¢asopis hodnoti ochotu hudebnich
vydavatelstvi ke spolupraci pozitignProblém spaiiji spiSe v nizkém prodeji hudebnich alb
v Ceské republice, ktery ma za nasledek zmenseni Badebnicttasopis ziskat exkluzivni
rozhovor se zndmymi zahr&nimi unglci a také nizSi pe&y poskytnutych recenznich
nahravek. Pouze S$éfredaktatasopisu His Voice hodnoti spolupraci s hudebnimi

vydavatelstvimi jako problematickou.til2odem je v tomto fipact zantieni casopisu na



okrajové hudebni zanry moderni popularni hudbyyékteudebni vydavatelstvi Ceské
republice distribuuji nedostaie.

5.8.3. Sodasnd situacefeské hudebni publicistiky a trendy ve vyvoji v této
oblasti

VSichni redakté zkoumanych ¢asopisi potvrzuji, Zze zajeméten&ti o hudebni
casopisy klesa. vody spattuji v konkurenci dalSich médii, které o h&édbformuiji (internet,
televize, nehudebriiasopisy — nafiklad tzv. lifestylovééasopisy). Pokud jde o konkurenci
hudebnich servér Séfredaktti se shoduji, Ze tato média tgwbuji odliv ¢asti ¢tenda
hudebnicktasopisi. VSichni Séfredakto téz kvalitu hudebnich senierza horSi nez je kvalita
hudebnicltasopis.

Ubytek ¢ten&t potvrzuji zejména Séfredakidudebnichiasopis s $irsim zanrovym
zantienim (Report, Filter, Rock & Pop). Oproti tomu géfaktdi hudebnicasopis s uzSim
Zanrovym zarérenim (Spark, Bbarak, His Voice) sice potvrzuji zagemctendia o hudebni
casopisy je vCeské republice nizsi neZ v devadeséatych letectstleti, ale dodavaji, ze
jejich ¢asopisy vyrazny odlikten&a nezaznamenaly. Séfredakitéasopis Bbardk a His
Voice tvrdi, Ze prodej jejiciasopisu roste. Zde je nutné podotknout, Ze Bbaidls &/oice
maji mezi zkoumanymiasopisy podgmerné mesicni naklady’.

Trendy ve vyvoji obsahiasopisu se tykaji zejména dvou oblasti —fepevani
¢lanka s nehudebni tematikou a multimedialtilghy. Z tohoto pohledu fZeme rozdlit
zkoumanécasopisy do dvou skupin. Prvni skupina zahrnuje ebuodcasopisy se spiSe
konzervativnim fistupem, které maji ve svém obsahu minimalni mrnoz&tanka s
nehudebni tematikou. Druha skupidasopis se pokousi filakat nové ¢tende tim, Ze
rozsiuje obsah zastenicasopisu na nehudebni témata &kopisu fiklada multimediélni

ptilohu v podoB CD nebo DVD. Tématem obsabasopis se budu zabyvat v kapitole xxx.

17 Paet vydanychtisel¢asopisu. Nakladyasopis viz. tabulka 1.



6. Analyza obsahu hudebnicht¢asopidi s ohledem na pouZité novinéské

N¢

anry

Nasledujici kapitola shrne analyzu obsahu hudébtdsopis s ohledem na pouzité
novindske zanry. Kazdglanek v hudebnicltasopisech je napsan vciiém novindském
Zanru. Tyto Zanry lze rodtlit do #i skupin: zpravodajstvi, publicistika (profil, roaor,
reportaz, recenze, publicistick¢lanek s hudebni a nehudebni tematikou) a ostatni
(organiz&ni rubriky ¢asopisu jako ndp obsah; reklama). d&tlem zpravodajstvi je
informovani ¢tendta o aktualnich udalostech, publicistika spojuje infativni stranku se
subjektivnim nazorem autoéénku. Ostatnélanky jako obsah apod. plni organinafunkci.
Reklamu nelze ozid za novindsky zanr, ale jeji vyskyt ¥asopisech budu také sledovat,
protoZe zaujim& podstatnaiést jejich obsahu a jedkkZitym zdrojem pijmu financnich
prostedki.

Kazdy z uvedenych novitgkych zZani ma svou specifickou podobu¢al a ginasi
informace jinou formou. Nelze obetmrcit, ktery Zanr hraje v obsahu hudebnitsopis
dulezit¢jSi alohu. To zaleZi na poZadavku jednotlivgtbn&d.

Ucelem provedené analyzy obsahu je zjistit, jaky famogpaiet stranek ailanki)
jednotlivé novinéské Zanry zaujimaji na celkovém obsalasgopisu. Dale kolik prostoru je
v jednotlivych ¢asopisech &novano zpravodajstvi, kolik publicistice, a kolilektans.
Vysledky analyzy jsou zobrazeny v nasledujici tabuNeni v moznostech této prace zjistit s
naprostou fesnosti rozsah taxtvénovanych jednotlivym zafm, nebd texty jsou sazeny
v nepravidelnych utvarech a v rozdilnych typech edikesti pisma. K texim je tedy ve
vysledcich pipocitana i fotografickd dokumentace, jiZz je mozné @ovat za sotastclanku.

V mozZnostech této prace neni ani zjistit kvalitativirover ¢lanka. Odborna a jazykav
stylisticka uroveé c¢lanki v hudebnichcasopisech a hudebnich serverech by se mohla stat
predmétem dalSiho vyzkumu.

U¢elem analyzy obsahdasopis je téz zjistit, v jaké nie jednotlivé ¢asopisy
zverejiuji ¢lanky s nehudebni tematikou, a ktéasopisy nabizeji multimedialnfifohy.

Poznamka k tabulce: Trabulka v prvnimiddku obsahuje nazvy sledovany&hsopis. V

druhémiadku obsahuje Udaje o ¢io stran, cet a nEsicnim nékladu. V dalSiciiadcich obsahuje
Udaje o podilu jednotlivych novirgkych Zanit a rubrik na obsahu vydadasopis z k‘ezna roku

2006. Prvnitislo udavéa peet stranek #novanych novingkému Zanru. Druh&slo udava podil pitu



stran ¥novanych novingkému Zanru na celkovém {to stran¢asopisu v procentech.rdti ¢islo

udava poéet clanki napsanych v d@itém novin&ském zanru.

6.1. Popis novin&skych Zann pouzitych v hudebnichéasopisech
6.1.2. Zprava

Ulohou zpravodajstvi v hudebasopisech je finaset informace o&hi na hudebni
scéré (nag. o unglcich a jejich tvork, prokEhnuvsSich i pipravovanych hudebnich akcich,
udalostech apod.). Zpravodajs&@nky se odliSuji od publicistickyctlanki tim, Ze jejich
Ucelem je pouze stbvat informace bez dalSiho komentovani a hodnoaetdremclanku.

Hudebnic¢asopisy ziskavaji informace Zkolika zdroji: zpravy tiskovych agentur;
tiskova prohladSeni u#ica, hudebnich vydavatelstvi, famlateli hudebnich akci; obsah
zahrantnich médii; informace ziskané redaktéagopis.

Zpravodajstvi se vyskytuje v obsahu vSech sledgtatasopisi. Vzhledem k jejich
meésicni periodicit (v piipact His Voice dvounisicni periodicit), je schopnostiinaset zcela
aktualni informace omezena.

Zpravodajsk&lanky ve sledovanych hudebni¢asopisech mohou mit dvoji podobu.
Jsou napsany duve forme kratké aktuality nebo ve form delSi zpravy Kratkou aktualitu
jsem util jako zpravodajskyclanek o maximalé péti vétach, ktery na malém prostoru
sckluje kratkou, jasnou informaci, jez neni dale rde@ha. Takovychto aktualit se vyskytuje
v obsahu sledovanyatasopisi porrerné hodré (s vyjimkoucasopisu His Voice, kde jich je).
DelSi zpravu jsem dil jako zpravodajskylanek o Sesti a vicestach, ktery neni omezen na
jednoduché sdeni faktu, ale finasi detail®jSi informace o uitém jevu.

Zdaleka nejvice v porovnani s ostatnifmsopisy ma kratkych aktualit i delSich zprav
ve svém obsahtasopis Spark.

6.1.2. Profil

V hudebnichtasopisech se vyskytujggqvazrie profil osobnosti (urlct), hudebnich
skupin, mén ¢asto hudebniho vydavatelstéilanky tohoto typu fiblizuji kariéru unglct,
jejich aktivity ¢i genezi aktualni udalosti, se kterou je jejich lmsspojena. Na rozdil od
Zivotopisu se profil neomezuje na sucha faktogkdficlata zviejniovana pi oficialnich
prilezitostech, ale pouziva se vzdy, kdyZ se sled@asobnosté{ skupina) ocitne v centru
pozornosti.

Tato situace nastavd obvykle v souvislosti s vim&nového alba, takZze profily
umelct se zveéejiuji v souvislosti s tou to udalostiten&d dostava zpravu o vydani alba a

zaroveh mu casopis nabizi sumu informaci o interpretech. Tatmas informaci zpravidla



zahrnuje Zivotopisna data interprezhodnoceni jejichiipdchéazejici tvorby, okolnosti vzniku

nového alba, jeho popis dipadné zhodnoceni a&kdy i aktualni zajimavosti, které nemusi
nutré pfimo souviset s ugteckou cinnosti, ale tykaji se néilad soukromého Zivota

interprefi.

Zverejreni profilu neni vzdy spojeno s vydanim nového altesopisy formou profilu
napiklad upozotiuji na nadjné z&inajici unglce, ktéi plnohodnotné album jeShevydali a
zaujali autoralanku svym Zivym vystoupenim nebo demo nahravkou

Jiné profily popisuji kariéru udict, jejichz kariéra skatila, a které autor povazuje z
néjakého divodu za dlezité. Profily vychazeji téz ve spojitosti se zandm koncertniho
turné znamych usica.

U v8ech ndmi sledovanych hudebnéesopis tvori ¢lanky napsané v zanru
profilu daleZitou ¢ast obsahuCten& maji o profily zajem, nebtbjim piinasi informace o
umlcich, jejichz hudba je zaujala. Mozny je i obraggmibéh, kdy si rektefi posluchéi
pofizuji alba interprét na zaklad toho, Ze je fedtim zaujal jejich profil v hudebnim
casopise.

Nejweétsi podil tvdi Zanr profilu v obsahiasopisu His Voice ( 38,3 %). V tomto
casopise se objevujiigvazié obsahlé profily s délkou minimarjedné strany, kde vyraZn
pievaZuje text nad fotografickou dokumentaci. Vzhiedetomu, Ze tentdasopis se &nuje
okrajovym hudebnim za@m, je ¢asto v ramci profilu urice predstaven i hudebni zanr,
jehoz je undlec reprezentantem. Nejmensi podilitvanr profilu véasopise Report (9,5 %).

Mezi charakterem profil v jednotlivychc¢asopisech existuji paimé velké rozdily.
Podle mych zjigni, del3i a odbogsjsi *° profily se vyskytuji wiasopisech s uzsim zanrovym
zamsienim (tj. v éasopisech Xmag, BBarak, His Voice a Sp&rkHéfredaktorsasopisu
Spark Karel Balirdk vyswtluje tuto situaci takto: ,Naséten&i si kupuji Spark proto, ze
tvrda rockova hudba t¥bvelice podstatnou séast jejich Zivotniho styluCasto poslouchayji
pouze tento hudebni Zanr a snazi se mit v tétetblabry gehled. Proto u@dnosiiuji delSi
¢lanky s dostatkem informaci o svych oblibenychrprietech.”

Casopisy, které se zaiwji na S$irSi spektrum hudebnich Z&nr a spise

mainstreamovou hudbu( Filter, Repotgsto zveéejnuji profily ve forme kratkych anotaci.

18 Nahravka, kterou vydavajidaajici interpreti, aby ukazku své tvorby poskyilydebnim vydavatelstvim i
SirSi véejnosti. Demo nedosahuje délky plnohodnotného abigeho zvukové kvality, jelikoz interpreti
nemaji ¥étSinou finarni prostedky na kvalitni nahravaci studio.

19 S pouzitim odbornych termin u specifickych pro dany hudebni zanr.
20Tyto casopisy se zam  &rujinaur ity hudebni zanr. X Mag — elektronicka

hudba, BBarak — hip-hop, His Voice — klasicka a alt ernativni hudba, Spark
— tvrda rockovéa hudba, metal.



Vyjimku tvoii ¢asopis Rock a Pop, ktery m&ep svoje SirSi zanrove zareni ve svém
obsahu pouze podrobné profily.
6.1.3. Rozhovor

Rozhovor surici a jinymi osobami spojenymi s hudebni scénou dalSim
novindskym Zzanrem, ktery se vyskytuje v hudebni@sopisech. Na rozdil od profilu
rozhovor neprezentuje pouze pohled autttéaku, ale dava téz prostor zpovidanému, aby
vyjadiil stanoviska ohledhn své prace, svého dila, okolnosti souvisejicickh® jvznikem,
hudby obec# apod.

»,R0zhovor iniciuje ve ¥tSin¢ pripadi novin&, ktery voli jeho téma, klade otazky,
zachycuje atmosféru setkani a osobitost zpovidanpmcovava odpadi a mize tedy
ovlivnit fazeni i konénou formu odpogdi. Musi ale zachovat co négsrejSi reprodukci
rozhovoru a typicky projev zpovidaného. Nesmi ténitrsmysl| sdleného.?

Duvody k napsani rozhovoru jsou podobné jako je tanmurofilu. Rozhovory tedy
redaktdi hudebnichc¢asopisi vedou s urdici, ktefi jsou momentéak z rgjakého divodu
sttedem pozornosti nebo s osobami, které mohodlitsahéco dilezitého ktématu
souvisejicimu s hudebni scénou.

Rozhovory vznikaji #kolika zpisoby. Castym zfisobem ptizovani rozhovoru je
osobni setkani novit@d s undlcem. V @Fipadt, Zze undlec pochazi ze zahramia neni v
moZznostech¢asopisu zorganizovat osobni setkaniélom s novinéem, je mozné vést
rozhovor po telefonu. Mezi metody ziskavani rozhavpronikaji moderni komunikai
prostedky. Podle $éfredaktorgasopisu Xmag Pavi€ejky pdizuje tentocasopis ¥tSinu
rozhovoii s un€lci ze zahranif prostednictvim internettf.

Cast rozhoval hudebni¢asopisy neziskavaji préstinictvim vlastnich redaktir ale
piejimaji je od jinych {asto zahrarnich ) periodik nebo tyto rozhovory distribuujimsatna
hudebni vydavatelstvi zastupujici ¢loe. Takovéto rozhovory pak ke otisknout mnoho
periodik po celém s\€.

Cim znangjsi a usp3dnsjsi je zpovidana osobnost, tim se zvy3Suje pfpedobnost, Ze
jeji nazory zaujmou recipienty a tim je rozhovoo pasopis vyhod§si. Zvlastni vyznam ma
pro hudebnicasopisy exkluziviif rozhovor s interpretem, ktery je znamy nejen vé sv
domovské zemi, ale v mnoha statecktav Takovyto rozhovor je obegrpovazovan za

nejvice cewdny druh¢lanku, ktery hudebnéasopis nmiZze otisknout. Rozhovory tohoto typu

21 Storkan K.: Publicistické Zanry, Praha, No¥jri®80

22 prostednictvim prograri jako lcq nebo MSN Messenger.

23 Exkluzivita speiva ve faktu, ze rozhovor byl poskytnut zgelem otisknuti vyhradhpouze v jednom
casopisu.



zvysuji prestizZasopisu i jeho prodejnost, takze pokud vydésiopisu obsahuje exkluzivni
rozhovor se sttoznamym unsicem, upozatuje na to zpravidla fotografii zpovidaného na
obélce. Hudebniasopisy vCeské republice maji podle slov svych Séfredadktdosti
omezené Sance ziskat exkluzivni rozhovor seogmamym unsicem kwvili svému finagnimu
zazemi a velikostieského hudebniho trhu.

Nekteri umelci pozaduji tzv. autorizaci rozhovoru, neboli pkmlovani a schvéleni
textu svou osobouted jeho zviejnénim.

Mezi nami sledovanymi periodiky ma né&§Si podil stran &novanych rozhovam
casopis Spark ( 2%). Jeho Séfredaktor Karel Batk tvrdi, Ze se tomuto periodiku ida
ziskavat exkluzivni rozhovory se &wznamymi undlci. Velky podil rozhovoli maji i
casopisy Xmag, Bbarak a Rock & Pop. Niz8i podil maini maji naopakiasopisy Filter,
Report a His voice.

6.1.4. Reportaz

Tento novinésky Zanr pindSi s¢decky popis konkrétni udalosti. Spojuje v &ob
aktudlni informani slozku a nazor autora. Reportaze v hudeb&gsbpisech popisujiizné
vyznamné udalosti v hudebni oblasti, fiklad udctlovani cen apod. &Sinu reportazi
zveejiovanych v hudebnicktasopisech ovSsem tiiopopisy ptfibéht koncerti popipad
tanenich party.

Reportaz se sklada z popisu mista akce, jejih@nizgniho zajiséni, divacké
navstvnosti apodCast reportaze tid recenze hodnotici gnou prezentaci hudebniho dila
v realnémiase.

Kvuli svému omezenému roz§ta prindsejiceské hudebnfasopisy ¥tSinu reportazi
z doméci scény, poipact z koncert a akci, které se odehrdly v sousednich stategktene
reportaze tézigjimaji od zahrasnich periodik.

Hudebnic¢asopisy dostavaji od padatel hudebnich akci tzv. recenzni vstupenky,
které umo#uji vstup redaktarm na akci zdarma. Pro to, abyijpm tchto vstupenek od
poradatel, které jsou pro napsani reportaze nezbytné (cetpw na koncerty dosahuje
nekdy castek tisi@ korun), probihal bez probl&mmusi mit¢asopis vybudovanou &itou
pozici na medialnim trhu a kontakty mezir@dateli hudebnich akci. Podle Séfa Filteru Pierra
BeneSe je ztohoto pohledu jednoamau vyhodouclenstvi ¢asopisu ve &Si medialni
skupire.

Sledovanécasopisy maji ve svém obsahu reportaze z koincartjinych akci.
Vyjimkou je casopis His Voice, ktery vzhledem ke své dvésimi periodiciE nemize

piinaSet dostate¢ aktualni reportaze a proto je ve svém obsahu nema.



6.1.5. Recenze

Jednim z dleZitych Ukol hudebnich¢asopié je predstavovani hudebnichslé a
jejich hodnoceni formou recenze. Recenze jsou jakgmrnujicim posudkem dila. Vyskytuji
se v obsahu vSech nami sledovanych hudebtdsbpisi. Maji vétSinou mensi rozsah nez
profily nebo rozhovory, takze kli své omezené délce hodnoti dilo zejména v jehwrith
rysech. Zarové téz striné predstavuji tirce a z&azuji dilo do kontextu dalSi utkeckée
¢innosti.

Ucelem recenze hudebnich alb je pomoci recipientaentovat se v iroké nabidce
hudebnich nahravek. JelikoZ cena novych hudebriicasahuje pogrné vysokych hodnot,
a neni v moznostechétginy posluch&i, paidit si jich WtSi mnoZstvi, mohou byt recenze
vyznamnym voditkem i rozhodovéani, které album zakoupit. Recenze v hnith
casopisech tedy mohou podstatnynissgbem ovlivnit prodejnost hudebnich alb.

Diskutovanym tématem ugtava objektivnost recenzi. Podle vygi Séfredaktdr
vSech ¢asopis,, neni pro fjeti redaktora do tymu hudebnih@asopisu rozhodujici jeho
formalni vzélanf®, ale spiSe jeho obeznamenost s oblasti hudebny,skteré se hodla
vénovat. Dale vzhledem k charakteru popisovanéhoendt je nemozné najitigsna
objektivni kritéria pro hodnoceni hudebniho dilaysdkem je, Ze recenze dvou attoa
stejné hudebni dilo mohou byt diamet¥lodliSné. Recenze tedy riedstavuji konény
verdikt nad hudebnim dilem, ale jsou pouze jakaugntani pomickou pro posluchze,
ktefi si nakonec vlastni ndzor musi vyiitovlastnim poslechem dila. Podle Séfredaktora
casopisu Filter Pierra BeneSe nemaji negativni mxemtd zaporny dopad na prodejnost
alba. Samotny fakt, Ze se o hudebnim dile pigasopise fisobi na zajem o album spisSe
pozitivre.

Pro snazSi orientagiten&i uvadji c¢asopisy u recenzi hodnotici Skalu, kter4 na
stupnici od jedné dogt, nebo deseti, vyjadje kvalitu posuzovaného dila. Vyjimkou jsou
¢asopis His voice affloha ¢asopisu Xmag Play, které takovou hodnotici Skakeaenzi
neuvadiji.

Hudebni vydavatelstvi umtidji hudebnimc¢asopism psani recenzi tim, ze jim
zasilaji tzv. recenzni vylisky hudebnich alb zdarma

Velky podil stran ¥novanych recenzim hudebnich alb, jakoZzto i vysoddepclanki
tohoto Zanru maji ve svém obsaliasopisy Rock & Pop (16% stran, 6lanki) a Spark
(18,5% stran, 96lanki). Casopis Xmag ma v obsahu 4,76% strémovanych recenzim alb a

24 Ve tSirg piipadi se jedna o n@wychazejici hudebni alba na cd.
25 Muzikologické, Zurnalistické apod.



25 recenznictilankii, pokud vsak k tomutofpocteme jeho filohu Play®, zwtsi se poet
recenzi hudebnich alb v Xmagu na 121, coz je rnejz& sledovanycbasopisi. Nejmensi
podil recenzi hudebnich alb ma ve svém obsakopis Bbarak (5% stran, t&nki). To je
dano mensimi rozeny hip-hopové scény, které gasopis ¥nuje. Podle slov Séfredaktora v
Ceské republice v porovnani s jingymi zanry modeopularni hudby vychazi mérip-

hopovych alb.

6.1.5.1. Recenze hudebnich DVD

V souvislosti postupnym rozéivanim média DVE' piinaSeji hudebnicasopisy
recenze ®nované hudebnimu materialu zaznamenaném na toms@i.n®arozdil od
hudebnich alb na CD, jeZ nabizeji recipiemtpouze zvukovou stopu, na DVD se zpravidla
zaznamenava zvukova i obrazova stopa. Z hudebnéteri@u se na DVD zaznamenavaji
zejména koncertni vystoupeni. DVD nuesizajifuji vysokou kvalitu digitalniho obrazu a
zvuku a nové moznosti pro uZivatele (hamoznost volit si mezi dkolika kamerami
snimajicimi nahrdvanou scénu).

Recenze DVD se nachazeji v obsahu vSech zkouma&agolpisi s vyjimkoucasopisu
Bbarak.Casopisy jim ¥nuji mér prostoru nez recenzim hudebnich alb

6.1.5.2. Ostatni recenze

Mezi hudebnimitasopisycastym jevem, ZeimaSeji¢tendi recenze & a produkb z
jinych kulturnich oblasti nez je hudba. Mohou ta bgcenze filnd, knih, p&itacovych her,
technologii a internetovych stranek hudeliniRecenze tohoto typu sice neinformujinpo o
hudk, ale zabyvaji jinymi urnimi, jez s hudbou po#mé blizce souvisiCasto se v hudbou
casténe zabyvaji (napiklad recenze filmu se zabyva i soundtrackesnimku). Z &chto
duvoda jsem tyto recenze nezahrnul do skugildnky s nehudebni tematikou, které zahrnuji
¢lanky wnujici se jinym oblastem nez hudba a kultura.
Zkoumané&iasopisy obsahuji recenze na tato témata:
Filter - filmy, knihy, internetové stranky; Rock &op — filmy, knihy; Report — filmy,
internetové stranky, @itacoveé hry; Xmag — technologie; Bbarak — technolodiis, voice —

knihy; Spark — sledovan#éslo neobsahuje zadné recenze tohoto typu.

26 Tato pilohacasopisu Xmag ma podtitul Djské noviny. Vychazievnobilém provedeni a v mensim formatu
nez samotnyasopis Xmag. Jeémovana pevazri recenzim.

27 Digital Versatile Disc - mé stejné roamy jako CD (Compact Disc) ale pojme 7kr&t8i mnozstvi dat.
28 Pojem soundtrack ozane hudebni doprovod filmu.



Téemet vSechny zkoumangasopisy (s vyjimkou Sparku) maji v obsahu recenhetb
typu, nikoli vSak ve $tSim mnozstvi.

6.1.6. Publicistick@lanky s hudebni tematikou

Do této kategorie spadajianky, které se &nuji tématu hudby, ale nelze je oZnaa
zpravu, profil, rozhovor, reportadz, ani recenzik@eeto ¢lanky informuji o hudebni scén
nejsou v3ak zadieny na konkrétniho uétce nebo hudebni dilo. Jde iégbad o publicistické
¢lanky wnujici se witému problému, kauze, jevu nebo udalosti v oblastderni popularni
hudby.

V¢EtSi podil stran &lanki vénovanych témam tohoto typu majicasopisy Filter
(nap. ¢lanek o ochranném svazu autorskérfehped nejlepSich skladatefiimové hudby),
His voice (nap c¢lanek o avantgaedv britské klasické hudf ¢lanek o novém stylu
elektronické hudby) a Rock & Pop (faglanek o hudb v pcaiitatovych hrach;clanek o
undergroundovem festivalu roku 1976 v Praze).

6.1.7. Publicistick&lanky s nehudebni tematikou

V nékterych hudebnichiasopisech se vyskytuglanky, které se zabyvaji jinymi
tématy, nez je moderni popularni hudba, ifjmgeE kultura. Jedna se #&anky typické spiSe
pro tzv. lifestylovésasopisy®, které pojednavaji o médmodernich technologiich, cestovani
apod. Mezi hudebnimiasopisy je ziEmzovani¢lanki podobného typu do obsahu pame
novym trendem. Zkontroloval jsem obsah nakodybranych starSicbisel céasopisu Rock &
Pop ze srpna roku 2008ijna a listopadu roku 200Xasopisu &Musiq z prosince 2002,
casopisu Report zibzna 2000¢asopisu Spark z ledna a dubna 2002 ¢&shto casopisech
jsem nenalezl Zzadn§lanek podobného typu.i®od této zniny v obsahwasopisi spaiva
v tom, Ze se &které sledované hudebddsopisy z&aly snazit ziskavattende tim, Zze mu
piinaseji informace i z dalSich oblasti, & ma pravdpodobrt zajem.

PavelCejka, $éfredaktotasopisu Xmag za#beného na elektronickou hudbu,
iika, Ze podle zjighi prizkumi, jeZ ma k dispozici, existuje utpnérnéhoctende Xmagu
velka pravédpodobnost, Ze se wjnzajem o elektronickou hudbu poji i se zajmem admé
styl a moderni technologie. Proto 7,1 % obsalezitovehodisla raniku 2006 tohoto
casopisu ¥novala redakceélanku o mod aclanku o designu bara kluki. DalSimicasopisy
s velkym podileméchto ¢lanki jsou Bbarak, Report a Filter. Naopak Rock & Pdppark se
v tomto sndru ukazuji jako konzervativndasopisy, jez se énuji ténmei vyhradre tématu
moderni popularni hudby. Jejich spwig vydavatel a Séfredaktor Sparku Kareld@ak vidi

29 Anglicky nazev nazrtaje, Ze se tytdasopisy zabyvaji Zzivotnim stylem, zejménasagby traveni volného
casu.



v zarazovaniclankia s nehudebni tematikou vliv komercionalizace, §xkce vyhnout. Navic
je preswdcen, Zettendi jeho ¢asopisi nemaji oclanky tohoto typu zajem.
6.1.7. Organizéni rubriky

Do této kategorie spadaji editorial, obsah, dogliegau a tiraz.

Editorial je Uvodniclanek ¢asopisu, ktery piSe Séfredaktor nelikalik redaktofi
spolens. Casto je v Bm rozebiran obsah aktuélnikifsla ¢asopisu a pdiipac i ngjaka
aktualita souvisejici s oblasti moderni populanmddy. (el editorialu neni inaet zpravy,
ale spiSe zprostdkovat nazor redakce naiy problém.

Obsah shrnuje vSechiianky v¢iske spolu s jejich paginaci.

Rubrika dopisy ¢tendi dokumentuje zfinovazebnou reakciktend&d casopisu.
Zvykem ve vSech nami sledovanyéasopisech je zwejiovat jak pozitivni, tak negativni
ohlasyctendd.

TirdZ je seznam, ktery obsahuje jména vSech reda&sasopisu a pracovnikredakce
a kontakty na &

6.1.8. Reklama

Pro hudebnicasopisy je reklama v jejich obsahtlefitou sodasti gijma a tvai
pongrné zna&nou cast jejich obsahu. Vyskytuje se v obsahu vSech nsiedovanych
casopis. Reklamy maji podobu fotografie velnmiasto zabirajici plochu celé strany.
V ¢asopisu Rock & Pop se objevuje odlisny typ reklaiykteré rubriky zde maji svého
sponzora, jehoz logo nebo reklamni fotografie pkbglise objevuji v zahlavi kazdé strany
dané rubriky. Podle slov Séfredakt@esopisu Filter Pierra BeneSe zaznamenava hudshni i
v dnesni dob zvySujici se zajem inzeréntPodil reklamy na obsal¥iasopisu mzeme chpat
téZ jako indikator momentalni USnosti casopisu, nehbinzerenti maji zajem zejména o
periodika s vysokym pidem prodanych vytisk Nejvyssi podil reklamy na svém obsahu ma
ze sledovanycktasopisi Bbarak, a to vice nez jednietinu. V porovnani s ostatnimi je
reklamy még v ¢asopisech Rock & Pop a His Voice.

6.1.9. Filoha

N¢které sledovanécasopisy pravidekh prikladaji ke kazdému wvytisku ffpohu
negastji v podolk CD nebo DVD. Mezicasopisy obechje toto novym trendem, jehoz
diuvod spa@iva ve snazeipakat ctende multimedialnim obsahentifph. Vydanic¢asopis s
piilohou jsou ¥tSinou drazSi nez vydani beZ#ilph. Cena filohy je vSak proctende v
porovnéni s cenami hudebnich alb vyhodna.

Hudebnic¢asopisy na CD nabizeji hudebni nahravkylafy o nichz informuji ve

svém obsahu. Na DVDimaseji filmoveé snimky.



Mezi sledovanymi hudebnintiasopisy nabizi nejvicefipph Xmag. Tentocasopis
vychazi pravidel& se temi druhy piloh. Jeho naklad je rozkkn na ti ¢asti, z nichz jedna
obsahuje DVD s filmovym snimkem, zbylé &v¢asti obsahuji dv CD, kazd4 s jinym
hudebnim obsahentCasopis ma dale papirovouilphu Play. Dal$im¢asopisem, ktery
pravidelrg nabizi pilohu v podol jednoho CD je His Voice.

Casopisy Bbaréak a Report rfeaseji CD a DVD flohy kaZzdy ndsic, ale gkolikrat
v kazdém roniku. Jejich SéfredakiopovaZzuiji tyto typy filoh za dileZitou sodastéasopisu.

Filter, Rock & Pop a Sparkipaseji gilohy spiSe vyjimeng.

6.2. Zawr analyzy obsahu zkoumanychtasopidi
6.2.1. Pimérny rozsah jednotlivych novingkych zan# rubrik

Pomoci analyzy obsahu jsem zjistil jakéast svého obsahu (fta stran) ¥nuji
zkoumanécasopisy jednotlivym novitdkym Zanim a rubrikam. To mi poté umoznilo
vypotitat i primérné rozsah novirkgkych Zank a rubrik ve zkoumanych hudebnich
¢asopisech. Ve vydanich zkoumany&dsopis z kiezna roku 2006 #h nejvétsSi podil na
stranach casopisi novinasky zanr profilu (18,27%), nasledovan rozhovory ,§560),
recenzemi hudebnich alb (10,06) a zpravami (9,B&jvétSi podil stran ve zkoumanych
casopisech vSak nezaujiméa Zadny noigkg Zanr, ale rubrika reklama (18,52%).

Jelikoz podle slov svych S$éfredaktomaji vSechnyc¢asopisy por&rné pevre

stanovenou strukturu rubrik, neni odchylK&iwydanimc¢asopis v jinych mesicich velka.

Tabulka 2: Pimérny rozsah jednotlivych novitiskychianii a rubrik ve zkoumanyckasopisech.

Zpravy

Recenze

Recenze

Ostatni

Publicistické

Publicistické

Organizacni




6.2.2.Zpravodajstvi versus publicistika

Jednim z cil této prace je zjistit, v jaké @ se vyskytuje v obsahu zkoumanych
hudebnich¢asopisi zpravodajstvi a v jaké i@ publicistika. Pomoci analyzy obsahu jsem
zjistil, Ze sledovanéasopisy ¥nuji zpravodajstvi gimerné 9,05 % z celkového @tu svych
stran. Na z&klad zjisttni analyzy obsahu je mozZzné konstatovat, Ze zprgstvildvoii u
vSech sledovanychasopisi plnohodnotnou samostatnou rubriku, avSak pubikasttedy
ostatni novingské zanry krom organiz&nich rubrik a reklamy, nad zpravodajstvim fasn
prevazuje.

Davody Ize spabvat ve vlivu internetu. Hudebni servery jsoutfing@Seni aktualnich
zprav mnohem efektivwsi nez hudebnéasopisy, a ty se proto &aaji orientovat spiSe na
publicistiku. Dle Séfredaktorky Reportu Jany Komaéwik je odklon hudebnictasopis od
zpravodajstvi k publicistice v porovnani se situaalevadesatych letech minulého stoleti
markantni.

6.2.3. Publicistick&lanky s nehudebni tematikou

Jak bylo zmigno vySe, por&rné novym jevem Vv oblasti hudebnickasopisi je
zveejiovanicélanki s nehudebni tematikou. V ramci této prace chstigjijakouc¢ast obsahu
tento Zanr zabira. Podle analyzy obsalanky s nehudebni tematikou zaujimajiip&rné
5,66% pd@tu stranekasopis.

Je mozné konstatovat, Z&nky tohoto typu se hudebni¢hsopisech objevuji, nikoli
v3ak ve ¥tSim mnoZstvi. VSechny sledovat@sopisy je v satasné dob mozné nazyvat
hudebnimi, jelikoz hlavnim tématenitSiny jejich¢élanki je hudba.



7. Hudebni publicistika na internetu

7.1. Hudebni servery

Internetova hudebni publicistika existuje Geské republice vedle své klasické
papirové podoby zhruba od druhé poloviny devadebatgt, kdy za&aly vznikat prvni
specializované servery. Fungovani hudebniho seseipodoba tvotbhudebnihatasopisu,
existuji zde vSak igktera specifika. Imi nejdilezitéjSimi je cena fistupuctende na server a
frekvence aktualizace serveru.

Pristup na vSechny hudebni server¢aské republice je zdarma. Tento fakiize
sehrat velice vyznamnou ulohu v rozhodovét@ndt, zda informace ziskavat z #iggch
casopisi nebo ze servar Pokudéten& chce vyuZzivat sluzeb serdemusi si zajistit fistup
k internetu. Sirséten&skou obec tak maji hudebni servery wSich néstech a okoli, kde je
pokryti internetem na lepsi Urovni neZ na ver&kov

Pro tiS¢né hudebntasopisy pedstavuji servery neporazitelnou konkurenci v dblas
poskytovani aktualnich informacCasopisy vychazeji s#si¢ni nebo delsi periodicitou.
Hudebni servery jsou oproti tomu veldasto aktualizovany. Frekvence aktualizace u nich
probiha v zavislosti néasovych moznostech redakceskalikrat denr.

,Ceské hudebni servery prozatim dilem nad¥entomu odpovida kolisava Grdve
piispsvki.“*® Petr Vizina komentuje fakt, Ze finémi pifjem hudebnich serviemedosahuje
takové vysSe, abyipakal ve &tSi mie renomované hudebni publicisty, iktpiSi spiSe pro
hudebnicasopisy (potazmo jejich internetové strdnky). Hudetervery tak kvalitoglanka
za hudebnimiéasopisy zaostavaji.

,Internet je pro hudebni fanousky stéale sled@j&im médiem.®' D4 se vekavat, Ze

vyznam hudebnich serieporoste s rozBbvanim gistupu obyvatel k internetu.

Nasledujici kapitola obsahuje informace ziskanénéar rozhovoru se Séfredaktory
ceskych hudebnich senieMusicweb a Musicserver. Tyto hudebni serverynjseybral pro
rozhovor z toho dvodu, Ze byly experty (Séfredaktory hudebnielopisi) ozna&ovany jako

nejvyznamgjSi z hlediska navévnosti i kvality ¢lanki.

30 Petr Vizina: Konec éry dokonalych pr avodc @, Praha, Lidové noviny
2006

31 Petr Vizina: Konec éry dokonalych pr avodc 4, Praha, Lidové noviny 2006



7.1.1. Musicweb
Server se nachazi na URL http://www.musicweb.cov®zovatelem serveru je spétest
OnLine Solutions s.r.0. Na otazky odpovidala je@ioetlaktorka Lucie Rydlova.
7.1.1.1.Zardeni
Musicweb je hudebni server z&ifany na vSechny zanry moderni popularni hudby.
T&ziSt jeho zajmu pedstavuje rock. ¥kovy praimér jeho ¢tenda je spiSe nizsi, nejvice jich
je dle informaci Séfredaktorky mezi teenagery.
7.1.1.2. Historie
Server vznikl v roce 2003. Lucie Rydlova je jelddrédaktorkou odijna 2005 . Do té
doby od vzniku severu byl jeho $éfredaktorenke&hounek.
7.1.1.3 Aktualizace a navsinost
Server je aktualizovan podle moznosti redakiarkolikrat denr. Aktuality jsou na
ném tedy zvéejnovany s velkou rychlosti. U hudebniho serveru maniné zjistit pesny
pocet &ten&i. Dostupny Gdaj houd pouze o tzv. ip adres&€hje? se na serveripoijly.
V piipact Musicwebu se jejich get pohybuje mezi 4500 a 5000 dénn
7.1.1.4. Redakio
Redaktoii m& Musicweb fblizné 40, coZz pedstavuje v porovnani s hudebnimi
casopisy vysoky piet. Na trvaly pracovni po¥n neni pro server zasstnan nikdo.
Séfredaktorka potvrzuje, Ze server jeitwo na zéklatl dobrovolné prace ve volnettase.
Redaktdi jsou za svowinnost placeni, avSak nikoli pravidélnServer nema pozadavky na
redaktorky ohled& vzd&ilani. VyZzadovany jsou jeniinéiené stylistické znalosti aighled o
hudebni scén
7.1.1.4. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi
Serveru se dle Séfredaktorky pétta vybudovat kontakty s hudebnimi
vydavatelstvimi i ptadateli koncett, takze spoluprace s nimi probiha stejako je tomu u
vétSiny hudebnichéasopisi. Serveru jsou poskytovany recenzni nahravky i pesticy.
Serveru se pod#o ziskat rkolik rozhovok se skupinami, které maji mezinarodghhas —
nagiklad s Brainstorm nebo Die Happy.
7.1.1.5. Struktura obsahu

32 Kazdy p¢ita¢ mé pro pistup do internetu tenou svou ip adresu.



Zpocatku se obsah serveru skladal zejména z aktuedp@rtazi z konceit Server si
vytvarel kontakty na piadatele hudebnich akci i na hudebni vydavatelStuii se zarsreni
dle Séfredaktorkyi@souva od zpravodajstvi spiSe na publicistiku aktesodasnosti tvéi asi
60-70% obsahu. Co secty publicistiky server zvejiuje pouze autorskélanky svych
redaktofi. Informace o aktualnich udalostech pro zpravodajserpa mimo jiné ze
zahrantnich servei. Publicisticky a zpravodajsky obsah serveruoggeklen do &chto
sekci: news, koncerty, i — view, interpreti, reagnzozvanky, znas je?gmyslime, extra.

Sekce news obsahuje aktualni zpravodajstvi. Jeakkbvana fiblizné jednim
clankem den& Ostatni sekce obsahuéjanky wnované hudebni publicistice (rozhovory,
recenze, profily, publicistick&lanky atd.). Déle se v obsahu nachazeji sekceiroa-gadia
vénovana tématu rozhlasu se seznamem r&déské republice. Sekce mistswevana popisu
hudebnich klub. Sekce partylist informujici o chystanych hudehré&cich. Sekce satite,
MP3, diskuse, , songy, radia, chat nabizeji interaksluzby procten&e. Sekce akademie je
zametena na pedstavovani zdmajicich hudebnich skupin.

7.1.1.6. Trendy ve vyvoiji

Dle Séfredaktorky navwstnost serveru trvale stoupa. Podle jejiho nazdedstiavuji
hudebni servery vazného konkurenta pro hudelasiopisy. Dvody spaiuje jednak v
rychlosti zvéejinovani aktualnich informaci a také v moznosti prepbgerveru se strdnkami
umoziujicimi stahovani audia a vide@impo do pgitate ¢tende. Pokud bude naw&iost
serveru trvale stoupat, zvySen@my z reklamy umozni za &itou dobu zansstnat redaktory
na trvaly pracovni posm, coZz bude mit pravgodobré pfiznivy dopad na odbornou urave
¢lanka.

Podle Séfredaktorky népobi snadna dostupnost hudby na intrenetu pokiesuza
hudebni publicistiku, nelfoi recipienti, kt&i ziskavaji hudbu na internetu nelegalni cestou
zdarma, maji stale zdjem o aktualni informaceeaenze, které jim pomohou v rozhodovani,
kterou hudbu stahovat &novat tomu st ¢as.

7.1.2. Musicserver

Server se nachazi na URL http://www.musicservededna se 0 nejnaggsbvarejsi a
nejvice obsahly hudebni magazin deském internetu. Jeho provozovatelem je spaist
Imeg s.r.o. Na otazky ohledserveru odpobidal jeho Séfredaktor Jan BaluSek.

7.1.2.1. Zar¥'eni



Musicserver je primagh zantfen na mainstreamovou oblast mdoerni popularni hudby
Obsahuje vSak élanky wnované unsicaim, jejichZz tvorba do mainstreamu nespada. Velmi
okrajow se Musicserver folkem a country, dechovou a vainaibou.
7.1.2.2. Historie
Musicserver byl zaloZzen patkem roku 2000. Od patk je jeho Séfredaktorem Jan

Balusek.

7.1.2.3. Aktualizace a navwdmnost

Server je aktualizovan dexirNavstvnost se pohybuje v rozmezi 5 az 6 tisic ip adres

denre.
7.1.2.4. Redakio

Jadro redakce tvb3est redaktdr Sirsi okruh fispsvovateh pak&ita dalSich dvacet
redaktofi. Majitelé serveru Jan BaluSek a Michal Novotnyujgedini zanistnanci serveru
(zamestnani na polo¥ni Gvazek). Ostatni redakigsou externisté placeni z&neky.

7.1.2.5. Spoluprace s hudebnimi vydavatelstvimi

Musicserver &i ze své pozice nejnawsvvartjsiho hudebniho serveru Geské
republice, diky které ma vyjinieé vztahy s hudebnimi vydavatelstvimi. Dle Séfréntak
probihd na serverilada soutzi o hudebni alb&i vstupenky, které do satite wnovala
hudebni vydavatelstvi a fadatelé konceit

7.1.2.6. Struktura obsahu

Obsah serveru obsahuje tyto sekce: novinky, CDDDNazZivo, ¢lanky, rozhovory,
MP3, nazory, skupiny, kalentlakci, hitparady, soék, bazar.

Sekce novinky obsahuje aktualni zpravodajstvio Batkce je aktualizovandilplizné
Sesti az osmilanky deng.

Sekce CD a DVD nabizi recenze na hudebni aba a.[3¢éRceclanky, rozhovory a nazivo
obsahujellanky wnované hudebni publicistice. Server dale nabizinost legaly stahovat
nabizené hudebni nahravky ve formatu MP3. V obgalédle zahrnutodkolik interaktivnich

sluzeb jako férum a internetovy obchod.

Music server nabizi prostor amatérskym hudebninpis&m, které si naém mohou
zridit webové stranky. Dale se zde nachazi interebdegy kmenovych autdr Nachazeji se
vnégm komentée, polemiky a posehy, které kuli své subjektivie server vylenil
z regulérniho obsahu. Server dale nabizi sluzticofdni hudebniho zpravodajstvi podle
zvoleného hudebniho Zanru. Rock, pop, ¢gahbudba &eska scéna.

7.1.2.7. Trendy ve vyvoji



Navstvnost serveru trvale stoupa. Séfredaktor upager ze denni nawdtnost
serveru se blizi sicnimu prodeji gkterych hudebnicliasopisi. Postups se roz&iuje paet
redaktofi.

7.2. Internetové stranky hudebnichtasopidi a jejich funkce
V&echny sledované hudehfssopisy provozuji na internetu své internetovéngir&.

Funkci €chto stranek jsem ro#lil do tii oblasti pouzitelnosti: 1) reklama na &i$f ¢casopis,

2) zpravodajstvi,3) interaktivni sluzby.¢éieré casopisy vyuzivaji vSechny tytdi funkce

internetovych stranek, jindasopisy pouzedktere.

- Reklama - hudebni¢asopisy mohou zvejiovat na svych webeatlanky z aktualnich i
starSich vydani. Stranky pak funguji jako reklarktera propaguje tighy casopis.
Uzivatel internetu, ktery na stranky narazfjz@ po jejich pecteni projevit zajem o koupi
casopisu.Casopisy tedy nemohou na webu iBjeit veskery stj obsah, protoze by to
s velkou pravépodobnosti o negativni vliv na prodej ti§héhocasopisu.

- Zpravodajstvi - dalSi oblasti, vniZz mohowasopisy webové stranky vyuzit je
zveejiovani aktualnich zprav. Timto igobem Ize odstranit nevyhodu &$€ho média
neschopnostimaset aktualni informac&stji nez jednou za #sic.

- Interaktivni ** sluzby - web je moZné vyuZit i pro interaktivni ro®sii sluzebzasopisu

napriklad ve forng diskusnich fér, stahovani ukazek hudebnich sklapletine rozhovaoi

¢tendu s unglci, on-line souwzi, internetového obchodu apod.

7.3. Prizkum obsahu internetovych stranek hudebnickkasopigi
V néasledujici kapitole budu zkoumat obsah intenwyath stranek hudebnictasopis

zejména s ohledem na to v jak&emd jakym zppsobem vyuZzivaji zmimeé ti funkce.

7.3.1. Report
Internetové strankyasopisu Report se nachazeji na URL http://www.iregn
Clanky a sluzby internetové stranky jsou réiedy do sekci: biografie, fotoreporty, news,
recenze, rozhovory, styleighled akci, chat, downloads, shop, reklama, libkgar, faqg.
Sekce news,ighled akci a fotoreportyi@dstavuji aktualni inforngai servis. Sekce

news je aktualizovanafiplizn¢ jednou zpravou dewn Prehled akci obsahuje seznam

33 Nazyvané téz webové stranky nebo zkréeesb.
34 Pojem interaktivni oziaje programy nebo aplikace, kterérgli pokyny uzivatele. Ten jim fize davat
instrukce v ramci jejich stanovenych funkci.



naplanovanych hudebnich akci a fotoreporty nabipigtrafie z jiz probhlych akci. Tyto d¥
sekce je aktualizovanykolika ¢lanky mésiéné.

Sekce recenze,rozhovory, biografie obsalilgnky z tiS€ného ¢asopisu. Do sekci
recenze a rozhovory jsou vkladan§btizné dvaclanky mesicné. Sekce biografie obsahujici
profily neni pravidels aktualizovana. Nejn@sSi ¢lanky zde pochazeji z roku 2004.

Sekce style obsahujganky o nehudebnich tématech jako méda, technigstogani
apod.Clanky jsou do ni vkladany nepravid&im mnoZstvi piblizné jeden za résic.

Internetové stranky nabizi také interaktivni sjuztiskusniho féra a internetového
obchodu.

Shrnuti- Casopis Report pthvyuziva vSechif funkci svych internetovych stranek.
7.3.2. Rock & Pop

Internetové  stranky casopisu Rock & Pop se nachazeji na URL
http://www.rockandpop.czClanky a sluzby internetové stranky jsou réiedy do &chto
sekci: novinky, recenzelanky, rozhovory, exklusive, aktualgislo, anketa, forumiekli o
nas, redakce, kontakty, vydavatel, napisSte nangistala.

Sekce novinky obsahuje aktualni zpravodajstvi.c8alecenzeg¢lanky a rozhovory
obsahujeclanky prejaté z ti&¥né verzecasopisu. Sekce exklusive obsahujanky ugené
pouze pro internetové stranky. Sekce aktu&kio obsahuje elektronickou podobu aktuélniho
casopisu, kterou siten& miaze prolistovat, fcemz je kvili velikosti pisma moznéipcist jen
nadpisy. Anketa a forum jsou interaktivni sekcankaend&i mohou vkladat svéifspevky.
Zbytek sekci ma organizai nebo technickydel.

Pouzecast internetovych stranelasopisu Rock & Pop je pravidélaktualizovana.
Do sekci recenzeilanky, rozhovory byly poslednitigpivky vlioZzeny véervnu roku 2005,
v doke psani této prace jsou tedy jiz &mmok beze zrény. Aktualizovany jsou pouze sekce
novinky, exklusive, aktualnfislo, anketa a forum. Sekce novinky je aktualizavgtiblizné
jednim¢lankem denég,

Shrnuti- Casopis Rock & Pop vyuziva funkci svych internetdvitranek pouzéastens.
Zverejnuje na nich aktualni zpravy a nabdndum nékteré interaktivni sekce. Nenabizi
vSak ukazkyclanka z tiS€ného ¢asopisu, tudiz je funkce webu jako reklamy na obsah
tiSttnéhocasopisu omezena.

7.3.3. Filter

Internetové strankyasopisu Filter se nachazeji na URL http://showsdrfilter.asp.
Clanky a sluzbyinternetové stranky jsou roddny do &chto sekci: aktualnéislo, ¢lanky,

recenze, objevy, napiSte, o nas, inzerce. Sekcealaktéislo obsahuje kratkylanek



upozonujici na zajimavé body v obsahu aktualnitisla. Sekceclanky, recenze, objevy
prezentuji dva a#itvybranéclanky, které se nachazeji v aktuainéisle tiS€néhocasopisu.
Tyto sekce funguji téz jako maly archiv, jelikélanky ze starSiclisel jsou v nich stale
dostupné. Zbylé sekce maji technicky raz a jejitisabh nema podobu publicistiky ani
zpravodajstvi.
Shrnuti- Ac¢koli Séfredaktorcasopisu Pierre Benes tvrdi, Ze redakce seszgennactende
z wtSich nést majici pistup k internetu, nevyuZziva Filter zdaleka vSed¥mnosti webovych
stranek. Jejich hlavni obsah tv@lanky, jez se nachazeji i v @ verzicasopisu. Peet
now vloZzenychélanki za nesic se pohybuje okolo deseti, coz je velmi misdo. Casopis
vibec nevyuziva moznosti zsgiovani aktualit. Nkteré ¢lanky jsou dopliné audiukazkou
hudebniho dila.

7.3.4. Spark

Internetové strankycasopisu Spark se nachazeji na URL http://www.spark-
rockmagazine.cZClanky a sluzby internetové stranky jsou réledy do sekci: actual on-line
(aktuality); koncerty (seznam kona&xt recenze koncalt festivalovy servis (seznam
festivall); recenze; intenet exclusivéldnky zveéejnéné pouze na internetu); inzerce on-line;
albova boie (seznam ifipravovanych alb); poster gallery (informace o sutém vydani
casopisu s plakatyxten& redaktorem; album #&sice (recenze); ankety; férum; kontakty;
links to rock (odkazy na internet).

Webové stranky nabizi tyto druhy informaci: akityglzvérejnovana je obvykle jedna
aktualita den#), recenze konceit rozhovory, recenze hudebnich atbést zvéejnénych
¢lanki pochazi z obsahu t&téhocasopisugast je naopak zvejiovana pouze na internetu.

Webové stranky dale nabizejtendtim nekolik zvlastnich sekci. V sekciten&
redaktorem jsou zwvejiovany ¢lanky ¢tendia ¢asopisu. Dale stranky nabizirggmé diskusni
férum a sznam internetovych adres s rockovou témati
Shrnuti- Magazin Spark pkhvyuziva vSechit funkci internetovych stranek. Stranky funguji
jako reklama na&asopis, jelikoz se zde zZinuji ¢lanky obsaZzené §asopise. Na web jsou
vkladany aktuality &en&um je nabizeno idkolik interaktivnich sluzeb.

7.3.5. Xmag

Internetové strankyasopisu Xmag se nachéazeji na URL http://www.xmag &mky
a sluzby internetové stranky jsou reélhy do sekci news, audio, board, reklama, panyfot
chat, xclub, star&iisla, shop, so#k,anketa, radio.

Sekce news obsahuje zpravodajstvi. N&daéky vSak nejsou do této sekce vkladany

denrg, ale spiSe nepravidelrs frekvenci jednohd@lanku za ®kolik dni. Sekce partyfoto



obsahuje fotoreportaze z hudebnich akéiSima ¢lanki je ale starSich vice nez rok. Sekce
chat obsahuje diskusni forum, které vSakéjetni v provozu. Ostatni sekce (audio, board,
shop, anketa) nabiziékolik interaktivnich sluzeb pré@tende, napiklad moznost legath
stahovat hudebni skladby ve formatu MP3 a intexyetobchod. Sekce radio obsahuje
odkazy na internetova radia. N&hto internetovych strankach zcela chybi sekceg kby
zveejpovaly ukazky obsahu ti&tého casopisu. Nachazi se zde moznost virtualniho
prolistovani aktuéalnim vydanigasopisu ve zmensené verzi, ktera neutnf@cteni ¢lanki,

ale pouze prohlizeni fotografii.

Shrnuti - Ackoli $éfredaktoréasopisu PaveCejka tvrdi, Ze je Xmag zaffen nactende
zajimajici se téZ o moderni technologie (a tedgtérnet), je obsah internetovych strdnek
Xmagu v porovnani se strankangkterych ostatnicktasopisi (nag. Report, Spark) po#émné
chudy.

Nejsou zde k dispozici ukazkyfanki z tiS€nehocasopisu, tudiz funkce stranek jako
propagace tighéhocasopisu je omezena. Zpravodajskou funkci stranky pbuzecasteéne
vzhledem k menstetnosti zvéejnovani aktualit. Stranky jsou |épe vyuZivany v oblas
interaktivnich sluzeb,ckoli jeS€ neni zprovozéno diskusni forum.

7.3.6. Bbarak

Internetové strankyasopisu Bbardk se nachézeji na URL http://wwwdthar.
Clanky a sluzby internetové stranky jsou réiedy do sekcéasopis, novinkyglanky, profily,
recenze, fotoreporty,rozhovory, zé& diskuse, shopjedplatnée.

Sekcetasopis obsahujeghled vSech vydarasopisu s popisem jejich obsahu.

Sekce novinky obsahuje aktudlni zpravodajstvi. Tatkce je aktualizovana jednim
nebo viceilanky deng. Sekceslanky, profily, recenze, rozhovory obsahdjénky wnované
hudebni publicistice. &které z ¢chto ¢lanka jsou gevzaty z ti&néhocasopisu, dkteré jsou
uverejnovany pouze na internetu. Tyto sekce jsou aktuadimp @iblizné ctyimi ¢lanky
mésicné.

Sekce fotoreporty a ziva obsahuji fotoreportaze a klasické reportaze elmidh
akci. Okt sekce jsou aktualizovany jsou t&dpizné ctyirmi ¢lanky mésicng.

Stranky nabizeji interaktivni sluzby diskusni forarmternetovy obchod.

Shrnuti- Casopis Bbarak pouziva témplné v3ech ti funkci internetovych stranek. Pouze
v oblasti interaktivnich sluZzeb nenabizi moznoahgtani hudebnich nahravek ve formétu
MP3.

7.3.7. His Voice



Internetové strankyasopisu His Voice se nachazeji na URL http://wwswbice.cz.
Clanky a sluzby internetové stranky jsou réledy do sekci atasopise, ze vsSech stran,
prodejni mista, archi¥asopisu, hudebni saie, koncerty, obsahy.

Sekce @asopise obsahujganek gedstavujictasopis His Voice a sekce prodeji mista
obsahuje seznam, kde je moZadopis zakoupit.

Sekce ze vSech stran obsahuje infamhaervis. Zpravy jsou vkladany ve frekvenci
priblizn¢ dvé za tyden.

Sekce archivasopisu obsahuje seznam vySlyisel casopisu, popis jejich obsahu a
text & ¢lankia z kazdéhdaisla, které si nize uzivatel pecist.

Sekce hudebni saifte a seznam koncérbbsahuje seznamnddhto akci, ale seznam
koncerti neni v dob psani této prace futki.

Shrnuti- Casopis His Voice vyuziva funkci svych internetovysthinek v omezené ei
Obsahuje #i ¢lanky z kazdéhodisla tiSeného casopisu, ktery vychazi s dvodsicni
periodicitou, takZze na stranky jsou davamyctanky mesiéné. To je v porovnani s jinymi
sledovanymicasopisy (nap Bbarak, Spark) velmi malo. Stranky nabizeji infatni servis,
mnoZstvi zpravodajskyctlanka je vSak také posiné nizké. Tyto stranky nenabizeji zadné
interaktivni sluzby jako diskusni forum apod. Ohgalpouze odkazy na jiné hudebni

internetové stranky.

7.3.8. Zavr priizkumu obsahu internetovych stranglasopis

VSichni redakté zkoumanych ¢asopisi v rozhovorech potvrdili, Ze internetové
stranky povazuji za vyznamnou sast casopisu. Pomoci analyzy obsahu internetovych
stranek jsem zjistil, Ze jednotliv@sopisy vyuZzivaji rozdithjejich funkci, které jsem rozdl
do i skupin:reklama naasopis, zpravodajstvi, interaktivni sluzby.

Casopisy, které vyuzivaji vdech funkci internetoviattének jsou Report, Spark a
Bbarak. Internetové strankychto casopis poskytuji takové mnoZzstvi informaci o hudebni
scénrt a sluzeb, jeZ je srovnatelné s mnozstvim informpaskytovanym hudebnimi servery.

Oproti tomucasopisy Filter, Rock & Pop, Xmag a His voice vy@iwchto funkci
pouzecasté&né a jejich internetové stranky nemohou v mnoZstingsenych informaci a
sluzeb konkurovat internetovym seriner. Frekvapivé zjitni je to zejména dasopis Filter
a Xmag, které se dle slov svych Séfredaktman®iuji na mladéétende majici pistup

k internetu.



7.4. Zakr

Na zaklad zjisStni ziskanych rozhovory s Séfredaktory zkoumanycldebunich
¢asopisi a hudebnich servieMusicserveru a Musicwebu je moZzné konstatovatuaebni
servery pedstavuji pro hudebrasopisy z¥tSujici se konkurenci. To plati zejména v oblasti
zpravodajstvi. Zkoumané hudebni servery obsahugvpgolajské rubriky, které jsou denn
aktualizovany a jsou tedy zpravodajsky mnohem afe§Si nezcasopisy. V dsledku se
hudebnicasopisy z&aly vice sousedit na hudebni publicistiku a zpravodajstvi veveami s

minulosti omezily.

Podstatny rozdil mezi hudebnirs@ésopisy a servery spiwa v jejich financovani.
Zatimco hudebnéasopisy ziskavaji finani prostedky prodejem svych vytigka reklamou,
pro hudebni servery je jedinym zdrojerfijpu reklama. Z tohoto wrodu hudebni servery
jsou v dnesni dabprovozovany na amatérské arovni, coz se dtginy zpovidanych expért
negativié odrézi na kvali jejich obsahu. Neni v moZnostech této baiski@ prace porovnat
kvalitativni arove ¢lanki v hudebnichéasopisech a serverech. Toto ténifengchavam
dalSimu vyzkumu.

Fakt, Ze hudebni servery jsou pitend&e pistupné zdarma hrajeil@zitou ulohu v
rozhodovaniten&t mezi hudebniméasopisy a hudebnimi servery. Dennégtogistupi na
nekteré hudebni servery dnes dosahuje vySe proddgbmihatasopisu za jedendsic.

Hudebni servery nabizeji na rozdil odé&msich ¢asopisi interaktivni sluzby jako
stahovani hudebnich ukazek ve formatu MP3, diskidsaiatd.

VSechny sledované hudelifaisopisy se vyvoj v oblasti internetu snazi zachskt ze
si Zidily vlastni internetové stranky. Objettanka a sluZzeb srovnatelny s hudebnimi servery
vSak maji pouze internetoveé strankiyze sedmi zkoumanych hudebniasopis.

Souwasna situace v oblasti hudebni publicistiky a zpdaystvi vCeské republice je
charakterizovana poklesem gho ¢tendu hudebnich ¢asopisi a mistem nav&vnosti
internetovych servér JelikoZ Ize WCeské republice iedvidat @it pastu uZivateh internetu,
muzeme v piStich letech &ekavat fist vyznamu internetové hudebni publicistiky a

zpravodajstvi.
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