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Abstrakt

Diplomovéa prace se vénuje problematice crowdfundingu v ¢eském prostfedi a jeho vyuZziti
v proménujicim se hudebnim primyslu. Zaméfuje se na specifika problematiky ceského
prostfedi v ramci tohoto fenoménu a motivaci hudebnich tviirci k vyuziti u nds zatim nepfiilis
znamého zpusobu financovani projektd. Zaroven crowdfunding usazuje do kontextu
aktudlniho fungovani hudebni kultury a mapuje principy jeho vyuziti v zahrani¢i. Prace
struné€ nastifiuje zmény v hudebnim primyslu, ke kterym dochézi s rozvojem novych médii.
Vyzkumna cast prace ptinasi kvalitativni analyzu péti crowdfundingovych kampani, které
probéhly od podzimu 2013 do soucasnosti, zalozenou na hloubkovych rozhovorech
s jednotlivymi zadavateli projektl. Analyza ukazuje, ze je Cesky crowdfunding jesté
v pocatcich a nelze ho zatim vnimat jako plnohodnotnou lokdlni verzi crowdfundingu, ktery
funguje v zahrani¢i. Zasadni rozdily se tykaji sloZeni skupiny lidi, ktera se podili na
financovani projektl, zpisobu komunikace hudebnikti se svymi fanousky a miry narokda, jaké
vedeni crowdfundingové kampané na zadavatele projektl klade. Zavérecnad Cast prace se
zamysli nad roli médii v ustaveni Ceského crowdfundingu jako plnohodnotné alternativy

svych zahrani¢nich vzord.
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