
Abstrakt 

Diplomová práce Komparativní studie obrazu ženské krásy v lifestylových časopisech 

pro ženy a pro muže stanovuje hypotézu, že obraz ženské krásy je modifikován  

pro cílové publikum daného média. Pro podpoření nebo vyvrácení této teze jsou v práci 

analyzovány vybrané fotografie žen ve čtyřech českých lifestylových magazínech  

v první polovině roku 2012, konkrétně v ELLE, ForMen, Cosmopolitan a Esquire. 

Zvolená metoda sémiotické analýzy a deskripce pomůže definovat odlišnosti  

v zobrazení žen na vybraných fotografiích. Pro co nejsprávnější interpretaci v širším 

kontextu je v první polovině práce nejprve nastíněn vývoj estetické teorie a různé 

aspekty pohledu na ženskou krásu, stejně tak jako teorie o předpokládaných účincích 

médií na publikum. Výsledky analýzy jsou interpretovány a vysvětleny na základě 

teoretického základu. Kromě vyhodnocení původní hypotézy jsou zaznamenány i další 

poznatky analýzy a práce je uzavřena vlastními poznatky na dané téma.  

 


