
Tato bakalářská práce popisuje komunikační aktivity Artbanka Museum of Young Art 

v období jejího fungování, tj. od roku 2011 do začátku roku 2013, kdy tato specifická 

instituce ukončila svou činnost. 

Práce detailně popisuje subjekt AMoYA, jeho vznik, cíle, propagaci a rizika spojená 

s jeho činností. Velká část práce je věnována popisu prvků komunikačního mixu a 

elementům, které měla AMoYA k dispozici v rámci své propagační činnosti. 

 


