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Abstrakt

Tato prace se zatifuje na prozkoumani a interpretaci vydavatelskycitegii
tuzemskych nakladatelstvi na potitské literatury optikou é&Znéhoctende. Prace
uvadi, jaké techniky a postupy vyuzivaji nakladatetomu, aby prodavali knihy
pro ckti. Tyto strategie se uplatji zejména fi propagaci knih a prezentaci

nakladatelstvi na jejich webovych strankach.

Pro &ely zkoumani a moznou komparaci byly vybrany nakialské subjekty
s rozdilnou povahou: nakladatelstvi Baobab, pregientse jako alternativni a
povazované za elitni diky mnoha nakladatelskym &dem, jehoz hlavni doména je
spojeni literarniho a vytvarného aspektu knihy \elewé unilecké dilo; dale
nakladatelstvi Albatros, jez si nese pslv kvalitniho dtského nakladatele
z predrevolgni doby, které vSak v poslednich dvaceti letechSlprovekou
ekonomickou proknou a jehoz produkce prodtd ma stale vybornou Uroviea
nakonectist¢ komegni nakladatelstvi Knizni klub, jez se prim&mezandtuje na

v ww

nabidku.

Ackoli vS8echna nakladatelstvi sleduji stejny cil, ytedistribuovat knihu
¢tendi, kazdé k 8mu pistupuje jinak a to se projevuje i vjeho stratelgii
Zamerem Baobabu je vydat uiteckou knihu, kter4 obohati¢ského ctende,
naopak Knizni klub se snazi prodat knihu Zalém co nej¥tSiho zisku a s knihou
tak zachazi jako s jakymkoli jinym zp&ntelnym zbozim. Mezi & se stavi
Albatros vydavajici kvalitni &skou literaturu,¢asto oc#ovanou na kniznich

sougzich, profit je pro 8 vSak také dlezity.



Abstract

This thesis focuses on the exploration and inetgtion of publishing
strategies used by local Czech publishing compamiescerning children’s
literature. This thesis offers techniques and mithased by publishers in order to
increase sales. These strategies are particulppiied in a book promotion and

their web site’s presentation.

A variety of different publishing companies wefgosen for the purpose of
research and comparison. The publishing companyp&apresents an alternative
publisher and is considered an elite due to marok kawards it has received. It
focuses mainly on the incorporation of literary anidual aspects of the book
creating a whole artwork. Publishing company Albatwith a reputation of a first-
rate publisher during the pre-revolution era. hddren’s production is still high-
rated despite its economic transformation in thet teventy years. And finally a
purely commercial publishing house Knizni klub whidoes not specialize in

children’s literature but tries to offer the widestge of books.

Even though every publisher follows the same andistribute a book to a
reader, each finds its own way to achieve the gehich is very much evident in
their strategies. The Baobab tries to publish d@nbaok, which enriches young
readers contrary to Knizni klub which seeks a prafid treats the titles like any
other goods. Between them there is Albatros puiblgstvith its children’s literature
of high quality which is often appreciated but fehich the gain being also

important.
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Uvod

Diplomové prace Yydavatelské strategie v oblastitské literatury si klade
za cil vysledovat a interpretovat strategie, kteyezivaji ceska nakladatelstviiip
prodeji knih. Jiz v minulosti jsme se zabyvali téem marketingovych strategii
tuzemskych vydavatelstvi v bakiié praci autorky z roku 2012Zde se jednalo o
strategie konkrétniho nakladatelstvi, jimz byl Kniklub. Autorka se zabyvala
zejména strategiemi projevujicimi se na webu a taleggu Knizniho klubu.
Vzhledem k tomu, Ze se vydavatelské strategie agtyén jediného nakladatelstvi
a je mozné je uchopit obséin autorka zvolila toto téma i pro svou diplomovou
praci. V ni se zagfujeme na pozorovani vicero subjeka jejich naslednou

komparaci, coz umaiije nahlizeni strategii z nového uhlu pohledu.

Na tomto mist je poteba také azjmit subjekt, jehoZz ®ma marketingové
strategie budeme pozorovat, a tintjen&. Téma jako takové totiz iie evokovat
dojem gisluSnosti k ekonomickému oboru, a svynisgbem je tak pojimano i zde,
ale v zasagl jsme se takovému zaieni chtli vyhnout. Prace se snazi o analyzu
skrze pohled &néhocétende, ktery neni odbornikem v oboru marketing, rekl&ma
ekonomie a ktery se tudiz primérna tyto faktory nesouddi, ale ktery se akti¥n

zajima o literaturuéte knihy a spatije v nich hodnotu.

Oblasti literatury, kterd bude podrobena arelyje literatura &tska. Pro
budouciho titele ¢ceského jazyka a&eské literatury je profesni nezbytnosti se
v tomto od¥tvi dole orientovat. Pokud navic zna tyto marketingovéyms které
ovliviiuji bézného ¢tende, mize to pro #j predstavovat velkou vyhodu. dde
s jejich pomoci najklad pochopitétendskée preference zék a tedy to, pro si
vybiraji konkrétni dtskeé tituly, nebo diky nim f¥e pochopit, prd jsou rékteré
literarni fenomény u zdktolik popularni. DalSim iwvodem je fakt, ze mactkka
literatura nateském kniznim trhu zvlastni postaveni. Obecnyndieenposlednich

let je, Ze knihkupectvi a zejména vydavatelé poyjanihu za jisty druh zboZzi,

' VANOVA, Jana. Vydavatelské strategie KniZzniho klubu. Praha, 2012. Bakalarska prace. Pedagogicka fakulta
UK.



ktery je poteba prodat. Aletauz trh stagnuje nebo se naopak rozvijtskié kniha

se vzdy prodavda da seici, Ze [feziva za kazdé politické a hosptslé situace.
To je dokladem toho, Ze ma vyznamné postaveni negetrhu, ale i v obecné
roviné - je prednetem zajmu jak dosibych, tak dti samotnych, které si odditeho
véku vybiraji literaturu samy, coZ¢dstavuje prostor, ktery se snazi vydavatelstvi
také vyuzit ve s prosgch nebo ho svymi strategiemi ovlivnit. Odkazovatze
nactendské vyzkumy dti, kde Ize vyuzit najiklad informaci, Ze&teni obeca bavi
vice divky neZ chlapéeS touto informaci ndfklad vydavatelstvi Albatros naloZilo

tak, Ze produkci pro starsi Skolaky a pubescentyae pra¥ na divky.

Zminovany Albatros je jednim zéitéeskych nakladatelstvi, ktera byla pro
tuto praci vybrana k podrobnému prozkoumani. Dalfgou Baobab a Knizni klub
(KK). Davodem k vykru téchto konkrétnich subjekt byla jejich rozdilnost.
Baobab se prezentuje jako novéatorské nakladateldiému zalezi na tom, aby
déti cetly kvalitni tituly. Pelivé vybira, jaké knihy se objevi v jeho produkci a
vzhledem k tomu, Ze se jednd o mladé, velmi malégit rodinné nakladatelstvi,
kde se v jedné oseélsnoubi vydavatel, redaktor, ilustrator neligpadre i autor, je
ziejmé, Ze se produkcimuje jinak — s mensi mirou komerce a&iymirou osobni
angazovanosti. Vysledek této prace se pak projevaj&nihach, které jsou velmi
¢asto ocaovany jako jedny z nejlepSich u nas, coz lze povatzaa indikator
kvality tituli. Nakladatelstvi se také vyznhge specifickym pistupem k vytvarné
povaze knihy. llustrace a celkovy vizualni vzhledhy nepovazuje za doprovodny
prvek, ale za regulérni séast knihy. Podleéchto aspekt Ize za&adit Baobab mezi

elitni nakladatelstvi &ské literatury.

Proti Baobabu se stavi Albatros disponujici gsbv zavedeného ¢tkkeho
nakladatelstvi s dlouhou tradici, &hoZz se v sotasnosti stal velky ekonomicky

subjekt zahrnujici nejen vydavatelstvi prdidale i vydavatelské ziky, které se

’podle zpravy o Ceském kniznim trhu z let 2012/2013 vydaného svazem &eskych knihkupct v roce 2014 se
pocet vydanych tituld pro déti za poslednich 10 let dokonce ztrojnasobil, z ¢ehoz Ize vypozorovat evidentni
nardst zajmu o détskou knihu.

* Podle vyzkumu Jolany Ronkové ,Projekt Cteni déti“ uskute¢néném v roce 2012 pfi PedF UK Praha, jeho?
vysledky byly poskytnuty studentim PedF UK na webovych strankach fakulty v ¢ervnu 2014
(http://www.pedf.cuni.cz/files/file/PR/cteni.pdf).

* Podle informaci (ziskanych v rozhovoru v ¢ervenci 2014) od redaktora nakladatelstvi Petra Elidse.
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vénuji jinym kniznim oblastem. lips Zejmou prongnu snérem ke komerci, kterou
nakladatelstvi proSlo v devadesétych letech, digh#st ziskanou ziedrevolgni
doby a nélez& ji uziva k propagaci svych knih. V stasnosti ho vnimame jako
nakladatelstvi s vysokou produkcétskych tituli zangfenou na wkowve Siroké
spektrum, které se neboji uplatnit marketingovéyms— ty, masovost produkce a
zpusob prezentace evokuji v&en&i dojem nakladatelstvi kom&iho, avSak

konkrétni knihy napovidaji zase opak.

Jasi komegnim nakladatelstvim je pak Knizni klub, ktery savétdo opozice
k predchozim d¥ma jmenovanym nakladatelstvim i odliSnosti v Z&ni
produkce. Primamh se totiz netnuje jen @dtské literatie, ta je pouze dopkem
jeho produkce za#iené na dosje ctende. Praé to a skuténost, Zze se timto
nakladatelstvim autorka zabyvala jiz v baksk& praci, bylo dvodem k blizSimu

zkoumani KK.

Hlavnimi metodami zkoumani, které budou upiatn je analyza webovych
stranek nakladatelstvi a jejich jednotlivych aspgkko je historie nakladatelstvi,
web samotny a zejména knizni produkce. Ziskanérrmdoe budou néasledn
interpretovany tak, jak je toho schopefziy ¢ten&, nikoliv erudovany odbornik.
Duvodem, pré se sousedime na web, je skutgost, Ze v satasnosti pedstavuje
zasadni informéni kanal, ktery umaiuje velmi snadné zprastdkovani informaci,
a je tak nejvyuziva$Si. Je to v podstat jediny &inny nastroj propagace
nakladatelstvi, nelWonagiklad katalogy, které budou takéepmétem zkoumani,
nejsou dostupné pro kazdého potencialniho zadkazrdkkdatelstvi, fistup k nim
maji pouze vybrané skupiny lidi jakdeni klubu nebo &i ve Skolach. Web tak

diky své dostupnosti umdije snadyjSi srovnani vydavatelskych strategii.
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1 Nakladatelstvi Baobab

Nakladatelstvi Baobab je malé nakladatelstvi, étee specializuje na
vydavani knih pro &i a mladez. Vzniklo v Praze v roce 2000. Zalohitaskupina
nadSent (mezi jinymi hlave manzelé Horvathovi a Petr Hordk), #tee snaZzili
oslovit ckti, které spiSe nez na knihach Ipi na televizi. $l&ny v roce 2002 pro
¢asopis Ladni popsal jeden z majiigl Juraj Horvath:"Detskad kniha by @#a
nabidnout to, co animovany film nedokaZze - intiraifurostor pro dtskou fantazii a
sreni."”> Proto maijitelé vybiraji tituly, které maften&e vést k rozvijeni vlastni

fantazie a zakladnich hodnot.

1.1 Struéna historie

Za svou tinactiletou existenci si ziskalo p&st kvalitniho nakladatelstvi
preferujici untleckost oproti komerci. Dokladaji to i mnoha oé&enjejich titula
(Nejkrasrjsi ceska kniha roku 2012, 2010, 2005, 2004, 2001 vgkatiieknihy pro
déti a mlade?, Zlatad stuha nakladatelstvi za nejlepsicedipasin, za feklad a
zvlastni cena poroty 2005, Zlatd stuha za iluste@f6, Zlata stuha zargklad
2007, Zlata stuha za beletrii preétda mladez 2010, Zlata stuha zgeldad 2012,
Zlata stuha za literaturu faktu prétda mladez 2013 a nominace na ceny (nap
nominace na cenu pro nejlepsiho nakladatele na ndeminim veletrhu dské

knihy v Boloni).

Powst nekomein¢é zantieného nakladatelstvi s moralnimi principy doklada i
protest proti nazvu Ceny Lucie Seifertové za kngro diti a mladez v knizni
soutzi Magnesia Litera 2012. Tato kategorie je ®iodnenovana finatni prémii,

kterou sponzoruje Nakladatelstvi Petr Prchal. Lug#fertova je autorka wizné

> JANDA, Ludék. Baobab neni jen strom. 2002, roc. 11, €. 3.
6 [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.pamatniknarodnihopisemnictvi.cz/2507-2012
” [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.ibby.cz/index.php/zlata-stuha-historie
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knihy pro dti a mladeZ roku 2004 ktera vysla v Nakladatelstvi Petr Prchal, proto
se jmenuje cena po této autorce. Majitelé BaobawaZuji ,foto pojmenovani za
reklamni tah jejiho nakladatele a muze, kterym esealuje a degraduje cely nas
obor i cena samotna. Z&sluhy a dobré jméno si nktagit sponzoringem®
Pozastavuji se také nad absengritického mysleni poroty étskych knih a
organizator: ceny.*° Nominace a fipadna vyhra ceny v satfi Magnesia Litera
vyrazré pomize propagaci knihy jakéhokoliv nakladatelstvi, Baioly disledku
sveho peswdceni o nespravnosti pojmenovani ceny stahl své kméhgoutze, i
pies ztratu této nesporné vyhody na poli knizniha,tdoZ podle mne doklada jeho

viru ve spravné hodnoty a podporu skatsho ungni.

Podle dosavadnich dostupnych informaci se nazey, geati které Baobab
protestoval, aktuathnazyva Litera za literaturu prostd a mladez, od sporného

nazvu soutZ tedy upustila.

V souwasnosti funguje Baobab jako rodinné nakladatelstanzeli Juraje a
Terezy Horvathovych. Juraj Horvéath vystudoval VSWPraze a &nuje se kresh
grafice, grafickému designu a ilustrdciTereza Horvathova je absolventkou FF
UK oboru francouzsky jazyk a literatura. PiSe knipyo cti a také peklada
z francouzstin{?. Odtud prameni enormni z&teni na vytvarny aspekt knihy a téz

na gekladovou literaturu.

Zajimavou perlikou zchodu nakladatelstvi je nepravidelné vydavani
détskych novin Baoplan, kde se snafinmo oslovit éti a jejich rodée, ¢imz tyto

noviny slouzi i k propagaci jejich knih.

8 [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.magnesia-litera.cz/#archiv

o [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.superrodina.cz/2013/02/20/magnesia-litera-
nakladatelstvi-baobab-protestuje-proti-cene-lucie-seifertove/

10 [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.superrodina.cz/2013/02/20/magnesia-litera-
nakladatelstvi-baobab-protestuje-proti-cene-lucie-seifertove/

" [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/juraj-horvath

12[online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/tereza-horvathova
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1.2 Webové stranky Baobabu

Webové stranky nakladatelstvi 1ze najit na adresevwaobab-books.net.
Nakladatelstvi se zde prezentuje jakanalé alternativni nakladatelstvi
ilustrovanych knih pro éti a mlade?™. DaleZity piivlastek "alternativni" v tomto
piipact vystihuje jak produkci, tak povahu prace naklaldte které se &nuje
vydavani texi sowtasnychéeskych autar, ale i autot zahrantnich a gvodnich
texti: "Vénujeme se vydavaniipodnich text a zajimavych fekladi."** Ty vSak

musi sphovat nemalé naroky na kvalitéétbu pro chytrého maléhivenée.

Velmi dilezitym aspektem celé produkce tohoto nakladatefstwdiraz na
vytvarnou povahu literarniho dila: Spolupracujeme s nastupujici generaci
vytvarnili."* Touto skuténosti se znmé lisi od ostatnich vydavateldstské
literatury. Zde nehraje hlavni roli jen autor textunékterych gipadech to autor ani
neni), vytvarnik, ktery dilo ilustrujéi jinak vytvarré zpracovava, je postaven na
roven autorovi textu,cimz kniha ziskdva novy rozZm UZ nelze operovat jen s

pojmem literarni dilo, nybrz s pojmem giecke dilo.

Ani malé nakladatelstvi se v "dzungli" ti8i¢eskych nakladatél nemusi
ztratit, proto neni fekvapujici, kdyz nakladatelé mysli na zviditglhsvych knih:
"Organizujeme a iniciujeme mensi kulturni akce &@mmeé na propagaci
nekomedni literatury a divadla, pgadame literarnicteni a vystavy™® Styl takové
propagace je udtiské literatury velmi neoely, neni obvyklé spojovat vystavu
vytvarného urani s propagaciaske literatury, zvlagtté nekomeini. VétSinou se
lze setkat s reklamou wtdké literatury, kterd neni cilena natid ale na jejich
rodice za @elem koug n¢jakého titulu. V tomto fipact by nelo literarni ¢etni
piitahnout jak rodie, tak zejména maléhbende, jemuz je kniha dena. Finatni

hledisko zejmé neni upednostiovano.

Blonline]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/
“lonline). [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/
Blonline]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/
'®[online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net
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Cela prezentace nakladatelstvi na webovych stcnjévelmi striana, jsou
zde uvedeny pouze Udaje, o kterych je pojednane.v$& jsou stréné, jsou
dost&ujici. Zajimavym bodem této prezentace jet,stiera je od prezentace
nakladatelstvi odidlena a je evidenthumgleckého razeni. Je nam zde podavano
vyprawni o baobabu jako stromu a téZ o baobabu jako madkiadatelstvi. @ma
ditéte je popsana prace vytvarhik rodicu, jejichz vytvory jsou pak pouzity ve
vonaveé knize. Podepsan je Max. UkazkaA na té zidli sedi tata. Nej& nakresli
obrazky, nebo mu jeckdo posle v obalce, potom kouka da@ipee a dava vSechno
dohromady. (Tak to alespoikd.) Jak to dla, to vdm nepovim, jeSfsem na to
moc malej. hkdy si k @mu pisedne mama aéoo spolu kujou.. Tento zfisob
predstaveni syd¢i o alternativnim fistupu k produkci knih a ukazuje, Ze se

nakladatelé nedrzi konvémich zgisoh.

Uvedend prezentace nakladatelstvi a jeji analyealuguje strategie pro
vydavani jeho knih. Budou jiné nez u komch nakladatél nebudou zagteny
na profit, ale na peéeby dtského ctende. Redpokladem je také absence

marketingovych a reklamnich strategii jaké vyudikamegni nakladatelstvi.

TéZe je zde odkaz na internetovy obchod, kde Izpikd&nihy od Baobabu,
coz je hodno pozornosti, nabge neobvyklé, Ze e-shop nenfirpo spojen s
webovymi strdnkami vydavatelstvi. Naopak si lzehinkoupit ges webovou
stranku Uplg jiného nakladatelstvi, které se néskou literaturu neorientuje. Pro
nakladatelstvi Baobab je spiSéizpainé, Ze si potrpi na prodej hmotné knihy,
kterou mizete vzit do ruky, osahat ji, prohlédnout ji, vnipiasSemi smysly, a tak
komplexré ocenit jeji kvality, nikoli ji vnimat jen vizuatn jako se to é&e
prostednictvim virtualniho obchodu. Své knihy ¢eggji prodava v kamennych

prodejnachiiznych knihkupectvi a zejména na kulturnich akdcktéré pdada.

Neni to ale jen prezentace nakladatelstvi, ktedri mizeme najit. Na pravée

straré webové stranky je sloupec se seznamemdhmlovSich udalosti. A kde Ize

v [online]. [cit. 2013-12-02]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/
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najit ty udalosti, které Baobab bude i@dat? Ty jsou ukryty v obrazci s
jednotlivymi obrazky, které vévodi Uvodni webové&daste. Kazdy obrazek
predstavuje poutaci plakat, fotografii, ukazku ilast z dilaci ukdzku obrazu z
vystavy, a po kliknuti na jeden z nich se zobrdeiSb informace o dané akci.
PoloZzka "udélosti" je tak zaloZena hlg@vna vizualnim dojmu, ktery by mohl
evokovat bulvarni strategie (upoutani pomoci fekj@dnutelnych barevnych
obrazki a nadpi8), avSak v tomto fipacE nikoliv. Zde jde spiSe o kultivovany

graficky doprovod k oznameniznych udalostéi kulturnich akci.

Mezi nejnowjSi udalosti pat nagiklad
oteweni kamenné prodejny a galerie Baobabu
ve VrSovicich, které je zpracovano do
cernobilého vyrazného plakatu, kde je na
prvnim mis¢ uvedeno, Ze je to knihkupectvi

pro cti a jejich rodée — diraz je kladen na

mostn MY PRI détského ctende, ne na osobu, ktera je
KNIHY & GALERIE =;’ﬁ\ i I ) - ] ) l
roawa visovcr AT otencialnim kupcem knihy, tedy rédi Spolu
TN P P y, tedy p

oo sdalsi informaci na plakatu (vystavky,
Z CECH A OD UNORA | ZE SVETA
GRAFIKY, TISKY, AUTORSKE KNIHY:
AUGENFALTER, BLEXPOLEX, NAPOLL
RECANOVA, VALOUSER, WAGENBRETH...

WYSTAVEY, AUTORSHA CTEMI,
WYTVARNE DILNY, MALA DIVADLA

autorsk&iteni, vytvarné dilny, mala divadla) to

doklada primarni zajem o kultivaci malych
cten&u.

W BAOBAR- BOOKSHET

AKTUALNE: 2 MALYCH HORORU 1]

,Jdalostl' jsou hlavnim bodem celé webové prezentace naidisiai.
Upozoriuje se na & predevsSim vizual®y ale také psanym komengdn, ve kterém
se dovime blizSi informace k dané udalosti. Mezalostmi Ize najit jak &hi
v Baobabu (nap vydavani novych knih, nominace na knizni cengk tkce,
kterych se mizoucétendi piimo (Eastnit. \EtSinou se jedna o akce, které se dotykaji
produkce - autorskéeni (,Autorskécteni Jiiho Dvodkd'), divadla, ale i takové,
které jsou zawrtfeny spiSe vytvaih — vystavy (\Vystava lipské gradky a
ilustratorky Stefanie Schillifyy vernisaze (Zakaz vstupu levou nohdy!vytvarné

dilny (,Tereza Ricanova — HORY. Vystavy se konaji natenych mistech,
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negastji vSak v Galerii — Knihkupectvi Baobab v Tabp kde se dosud nachazela
jakési zakladna nakladatelstvi. Od roku 2014 setawys konaji i v Galerii —
Knihkupectvi Baobab v Praze, dokladem je vernis@ystava originalnich ilustraci
noveé knihy Z¢tinec od ChrudoSe Valouska, ktera se bude konatinejs Tabde
(po cely Unor 2014) a poté v Prazégien 2014).

Nékteré akce skuji vice prviki dohromady, jako tomu bylo uBaoveirku
v Minoru* (19.12.2013), kde se uvdld nova kniha I. B. Engelmaierové a zarove
probihalo¢teni a hrani & autorek Mrazkové &icanové. Podle uvedené pozvanky
se jednalo spiSe o neformalnfagelské pedvanéni setkani lidi pohybujicich se

okolo Baobabu — auip nakladatelé, vytvarnicétendi a pratelé.

Podobnou swsici byla akce Bao vlese! kde bylo mozné se setkat
s @iznivci nakladatelstvi v kavaén V lese ve VrSovicich (15.12.2013). Na
programu byla hudebni dilna La Skoly (hudebni Skotadti Toméase Fingerlanda
a Petry Stré), Rostlinokres Al#ly Skalové, modni modely z Cirkusu Ulice Dagmar
Urbankové, vypr&ni legendy o sv. Martinovy od Evy Volfové a divadlerezy
Ricanové. Pozvanka byla dophma o moznost kouptitult z knihkupectvi Baobab,
tato douSka jefjpojena ténii ke kazdé pozvance ¢ehoz Ize soudit, Ze nakladatelé
pii dusledné kultivaci malychiten&u, kterou tyto udalosti s pestrymetdkym
programem dokladaji, nezapominaji ani na propagagch knih. Na rozdil od
komeknich nakladatelstvi, ktera podobné akce vyuzivdpnku, aby zakaznika
pfiméla k nakupu knihy dznymi metodami (dostasta je nap podminka: ,Kdyz
piijdete na akci a nakoupite nad X Kziskate X vyhod, apod.”), je u Baobabu
moznost nakupu pouzequkladana. Jinakeceno: u komeinich nakladatél jsou
podobné akce gadany za &elem propagace knihy, ktera vede k jejimu prodeji,
ale u Baobabu nesgaji.
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Zajimavym projektem, jez nakladatelstvi uskiitge, je festival malych
nakladatal Tabook, ktery se kona od roku 2012 v Té&boCilem festivalu je
vystavovani a prodej knih malych nakladaiekte’i ,,davaji p-ednost kvali pred
kvantitou, hloubce /@d komefnim Gasgchem. Spolupracuji s duchavn
sprizrenymi autory. laji svou praci s nadSenim, pomalu,clpee a navzdory
tomu, Ze sedkdy sotva uzivi a ze kultura je pro mnoho lidi dep& synonymem
povrchni zabavy nez sktteho soustedni.
Jsou to originalni hleda ducha a na jejich

TABOOK

cinnost je navazano mnoho &gpbvych :f:lm
NAKLADATELD

autori, prozaiki, prekladatef, vytvarnilé a -

3.—5.10.2013

grafiki“.® Mezi tuzemské vystavovatels
patila nakladatelstvi jako Meander, Pasek
Fra, Host ¢i Revolver Revue, ki¢ zcela
odpovidaji poZzadawim organizatar. Podle
nich se tedy jednd o akci zarenou na
kvalitni knihy nejen pro &i, prestoze
nagiklad program festivalu Tabook 2013 n

né¢ pamatoval — &i se mohly @dastnit akci

jim vénovanych jako nap ,Mancaft —
komiksova dilna na &l témd, ,Povidani o himalajskych zemich a jejich
pohadkachy , Wildpapers — knihvazaka dilnd. Tabook 2013 se soustil na d¢
Ustedni témata — nargkladovou literaturu a na autorskou obrazovou kndloz uz
vS8ak vice koresponduje s vytvarnym &nim nez literarnim, a je to &pdoklad

toho, Zze nakladatelstvi se neorientuje jen literarn

Webova polozka, ktera nasleduje za polozkknihy‘, se nazyva autoi“.
Jako prvni se zobrazi Sest fotografii s portrétgnaenych lidi a i grafiky
uspdadané do jednoho obrazce, obdbfako v polozce ydalostf. Kazdy obrazek
po rozkliknuti ukryva jméno autora a informace &mn téZze se zobrazi jeho

fotografie, a to i po rozkliknuti grafiky, ktera j&tSinou dilem hledaného autora.

'8 [online]. [cit. 2014-02-02]. Dostupné z: http:// http://www.tabook.cz/
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V prave ¢asti stranky, vedle hlavniho obrazce, se nachazieami seznam vSech
autoi publikujicich v nakladatelstvi své knihy. Jsou zagjmenovani jak
spisovatelé zahratni, tak cesti, vytvarnici i pekladatelé. Velmi zajimavé je pak
zarazeni @ti mezi autory? Ty totiz ilustrovaly knihu Stromovk4 a tak jsou

zminovany pravem.

0 autorech

Ukézka webové stranky Baob&Bu

U n¢kterych nakladatelstvi se lze setkat s tim, zensgispopularni autory
dostat ve svych propagzich materidlech do poégdi za delem zvySeni atraktivity
knihy. U nakladatelstvi Baobab se tomu tak &eduz kvili abecednimuazeni,
které ve své podstatnikoho neupednositiuje. Pokud si chcéten& vyhledat o
autorovi réjaké informace, nalezne je snadno na strankachtdaohakladatelstvi,
n¢které profily autol jsou doplRny i o jejich viastni webové stranky. Odpada zde

tak jakési vnucovani toho kterého autora a jehd Kten&i — za autora v tomto

19 [online]. [cit. 2013-12-20]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/deti
%% [online]. [cit. 2014-10-29]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/autori
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piipact nehovdi jeho vyretuSovana tvaa sympaticky vyraz, ale jeho tvorba.
Samozejme Ize oponovat tim, Ze je u kazdého autorargwena jeho fotografie,
coZz mize evokovat vyuzivani této strategie atraktivnibtoea. Z mého pozorovani
ale spiS vyplyva, Ze se jedna o civilni fotograkkele neni pravidlem se tkta
piivétivé a vypadat jako filmova hzda. U rkterych autoll je misto portrétu

uvedeno vytvarné dilo (Yves Gustin, HanuS Hachegibur

Na druhou stranu je nutné poukazat na to, ze geptistaven kazdy autor —
jeho tvorba, vz#ani, profesni Zivot, coz by &o odkazovat na ditou kvalitu
vydavanych titul. U nékterych vydavatelstvi nejsou informace o autorea$tupné
vibec a nizeme se jen domnivat, kdo stoji za danym titulermda mizeme

piredpokladat jeho kvalitu.

Polozka yystavy obsahuje pozvanky na vystavipgobabich autar i autoni
spizrenych s nakladatelstvitft. Po kliknuti nds okamzitupouta fotografie galerie
s vystavovanym dilem, konkré&njde o vystavu ,ZIgin v galerii (Galerie
vytvarného umini, Cheb). V prav&asti stranky mame moznost zjistit gasné
vystavy (Zl&in v galerii), budouci a minulé — zde se objevujesahly soupis

piededlych vystav (n&pHORY — Tereza&i¢anova, Vanoce v Baobabu).

PrestoZze vystavy nemaji s vydavanim knitli$ spole&ného, je to alespo
zajimavym upoutanim pozornosti nawstika webovych stranek nakladatelstvi,
protoZe by zde jistnetekal odkaz na vystavy vytvarného ¢mh Fivod €chto akci
bychom ngli hledat Zejm¢ u jednoho z majitél nakladatelstvi, ktery se vytvarnym
uménim zabyva. Tato skuirost dokazuje provazanost literarniho émm
svytvarnym a je to dalSi demonstrace kulturnostiedy jisté elitnosti tohoto

vydavatelstvi.

DalSi polozkou naéthto webovych strankach je ,blok®, ktera je z#&ena

na aktuality v Baobabu, nikoliv vS8ak na knizni mdgy, ale na interni zalezitosti,

*! [online]. [cit. 2013-12-20]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/zlocin-v-galerii-gavu-cheb
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které umo#uji a zpestji chod nakladatelstvi, tzn. podavatihgasek do kniznich
soutZi nebo ziskavani financi pro vydavani knih. Timug&t¢ hodré odliSuji od
komeknich vydavatelstvi, které si praw tomto bod nechéji nechat nahlizet do
karet — Baobab tim bezesporu demonstruje svou ®®dust, ale i
transparentnost. Ozéeni blok s nahrazenou hlaskéwza g je zZejme ironickym
odkazem na sa@asny virtualni fenomeén bldga blogovani, kde se autoétsinou
anonymg s\wiuje svymétendum se svymi osobnimi Zivotnimi situacemi, nazory a
postoji. V baobabim bloku Ize najtt tubriky, jedna se nazyva , Tenhle tyden*, kde
nas majitelé seznamuji se gasnymi aktualitami z nakladatelstvi. V gagnosti
jsme informovani o vzniku nadace Petra Saska, kierézni financovani vydavani
jeho knih, podani zadosti na Vysegradsky fond pgesdrni festival TABOOK, o
vzniku texfi k tygrimu soundtracku (odkaz na @Spou knihu Modry tygt* od T.
Horvathové z tohoto nakladatelstvi, ktera bylailmadvana), rozkreslovani animaci
Jurajem (Juraj Horvath — maijitel nakladatelstviingovani rozpracovanych knf.
Zakomponovani osobnich zalezitosti do pracovnidfiblipuje pozorovateli
nakladatelstvi jako maly rodinny podnik, a celétak polid§'uje a stavi do jinych
rozmerd, které se vzdaluji velkym kom@rim nakladatelskym podnikn. O tomto
zantieni referuje téz rubrika ,Fotbalové&isie”, kde se Juraj Horvath stuje se
svymi nazory na fotbalovaiiBt¢ a na hrani svého syna TobiadSe, a také rubrika
,Linoschnitt Banska Stanica.sk* — osobni vypdw prozitych udalostech v Banske

Stiavnici koncem léta.

Posledni poloZzkou n&dhto strankach jsoukpntakty, kterda je velmi bohata
na dal$i podrubriky. Lze tu najit spojeni na kninéetvi — adresaClO, bankovni
Ucet, emailova adresa k zaslani tex@mailova adresa vytvarné a technické redakce,
public relations, také odkazy na dalSi projekty §dojenych s nakladatelstvim: na
TABOOK (festival malych nakladatielv Tabde), Galerie knihkupectvi Baobab
v Tabde, baobabi facebook (webovéa socialtiigb registrované dastniky). Dale

zde Baobab vyjatije dik za praci, bez které by neBiyf urcitym osobam (z oblasti

22 [online]. [cit. 2013-12-20]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/tenhle-tyden
% [online]. [cit. 2013-12-20]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/baobab-dekuje-svym-pratelum
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korektur, redakce, produkce, pisma a fotografiderék jmenuje. Zve nas ke
sprateleni na zniovaném facebooku, ktery v s@snosti plni  dleZitou
komunikani funkci a svym zfisobem plini i funkci reklamni a propagé tudiz je

jeho zalozeni a vyuzivani Baobabem pochopitelné.

Zasobeni informacemi a kontakty nebyva u nakladatielani u jinych
podniki zvykem, tato skutaost je tak ku prosigchu Baobabu jako odp&aného
nakladatelstvi, na které seuhou obratit jak zakaznici, tak ndilad autdi

S novymi texty, fispiva to také kdlvéryhodnosti nakladatelstvi.

Shrnuti: Webové stranky Baobabuispbi velmi kultivovad a zarové
zabave a barevan, odrézi se v nichidaz na undlecky aspekt knih, které propaguji
nejen pes internet, ale i skrzeizné kulturni akce, jako jsou autorskgeni Ci
vytvarné dilny pro &i i rodice. RestoZe roné vydavaji okolo deseti titul
ziskavaji jejich knihy mnoho literarnich i vytvagty cen, coz pozitivh prispiva

k obrazu kvalitniho &tského nakladatelstvi.

1.3 Produkce Baobabu

VétSinu vydavanych knih Ize najit na webovych strahk&akladatelstvi.
Produkce je rozilena do kategorii, z nichz lze knihy vybirat kortkigi. Jako
prvni jsou uvedeny dvzasadni kategorie pro toto vydavatelstvi — obréaaauhy a
ilustrované textové knihy. Pro lepSiegdstavu by se dala kategorie obrazovych knih
piirovnat ke komiksu, uéthto knizek se aspekt vytvarny dostava nait@spektu
literarniho, kdezto u ilustrované textové knihy pspekt vytvarny pouze
doprovodnym prvkem, i kdyZ neopomenutelnyrfikiadem niize byt titul ,Vacice,
ktera se nesmalaod Franka Tashlina (Baobab 2013)ikPad obrazové knihy

z produkce Baobabu je kniha D. Mrazkov&lgn a mravenéc(2013) nebo Kozi
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knizk4 Terezy Ricanové (Baobab 2011), tato kategorie jSinou utena &m

nejmensim.

Déle jsou kategorie roztbny podle ¥ku cilovéhoctende: 0-3, kde feviadaji
obrazové publikace a leporela, 3-7 (s knihami spige gredskoléaky), 8-12 (pro
Skolaky), 132, tato kategorie je omezena spodni hratfiicacti a fil let, coZ je
pojmenovani podle edice Baobabu a zafigeeto milym vtipem v nuél¢isel, horni
hranice je neomezena, a to znamena, ze knilkdgnarprimara détem, nmize cist i
dosgly — tato skuteénost je spoléna pro posledni kategorii podl€ku ,Pro celou

rodinu”.

Asi nejzajimayjSi rozcleni knih je podle edic, gkteré z nich jsou
pojmenovany ve spojitosti s nazvem nakladatelsakio j napiklad Big Bao a
v zavorkach vedle nazvu edice jsou uvedeny blinfdrimace:Big Bao (Velké
romany pro velkécten&e). DalSimi edicemi jsouBaohemia (pavodni knihy
z Baobabu)BaosVt (swtova obrazova knihaMi.Mo (O cetstvi pro dosplé i deti),
13" (edice pro dospivajici)Neknihy (hry, pohledy, noviny, trika) a jiné (edice
K/raj, nezaaditelné knihy atp®

Produkce nakladatelstvi neni rozsahla, za rok uyd&imal® 12 tituli®.
Z hlediska knih nejpgetrejSi edici je Baohemia, kterd se s#adtije na domaci
autory (k tomu rové&Z odkazuje jeji nazev, ktery je parafrazi latingkéh

pojmenovan{ech) a jejich fivodni tvorbu pro &i.

,Rostlinopi§ je kniha Jfiho Dvaaka a ilustratorky Alzéty Skalové
s podtitulem ,Podivuhodné pravdy a vymysly ze zéham s¥ta“, jejimz cilem je
hraw seznamit &i s nejfiznéjSimi rostlinami, a to pomociifpéha, basnéek a
vtipnych ilustraci. Titul je nakladatelstvim ¢@n zvidavym &em, které se

nespokoji s jednoduchym vy&lenim, rodéam, ktei tak mohou &em podat

?% [online]. [cit. 2014-02-10]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/knihy
% [online]. [cit. 2014-02-10]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/adresa-k-zaslani-textu
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v s

slozigjsi vyswtleni a také dtelam, kdyz ,se jim dti nudi pi hodine

prirodopisu*?®

, coz je powekud nadsazend poznamkacéddici o neznalosti
Skolského prosedi z pohledu titele. Nicmeér se jedna o knihu kvalitni, coz
dokazuje jeji nominace na knizni cenu Magnesiar&i013 a velmi kladné kritiky
literarnich portdl (lvan Matjka - literarky.cz, Veronika Cosculluela -

iliteratura.cz).

Oblibenou autorkou nakladatelstvi je Ter&d#anova, ktera zde vydala jiz
nékolik knih. Jednou z nich je iKozi knizk& (Baobab, 2005) — ilustrovana kniha o
kolob¢hu zZivota kozy je wena spiSestn mladSim. llustrace jsou tweggjni, text je
zase poékud kontroverzni. Pojednava velmi realisticky o ai#v kozy jako
hospodéského zviete a neboji se popisovat viovanici kopulaci, porod #zlete
a jeho pozdSi porazku i s recepty na jehdigravu. | gresto je kniha hodnocena
pozitivré a nakladatelstvi to dava p@né najevo — u knihy zvejiuje recenzi
Svatavy Urbanové &asopisu Laéhi. Tim se kniha stava atraktigjgi z hlediska
kvality obsahu, a to je jednou ze strategii, naéteakladatelstvi sazi. U kazdé
knihy, ktera je pozitivé ohodnocena v odbornych literarnich periodikachoneb
v paradech sousedinych na literaturu {esky rozhlasCeska televize), je kladna
recenze uvedena (napVolfova/Horvathova: Kocicka z kadvovépeny’, Dagmar
Urbankova: Adam a kolen®.

Daisy Mrazkova je taktéz oblibenou autorkou nadeldtvi, vydala zde jiz
Styki knihy. Stejré jako Ricanova je fivodns vytvarnici, a to upldiuje @i ilustraci
svych knih. Pisre mravei chivy* (Baobab, 2010) je shirka basni préidkteré
vznikly uz v 60. letech, ale s autorymi ilustracemi vySly az v roce 2010. Jedna se
o reflexivni poezii pozorujici a zobrazujidifmdni krdsu. Mrazkova timto pimem
piekvapila, protoZze se do této publikace poezii¢nevala, a pestoze jeji basn
,nejsou v poetice zcela kompaktnim celénzaujala svym osobitym pojetim

piirodniho s¥ta a také citlivym spojenim basni a ilustraci. Tezistalo bez

%6 [online]. [cit. 2014-02-10]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/rostlinopis
7 [online]. [cit. 2014-02-14]. Dostupné z: http://www.iliteratura.cz/Clanek/25987/mrazkova-daisy-pisne-
mravenci-chuvy
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odezvy, kniha ziskala Cenu spolku Hollar v s@uiNejkrasrjsi kniha rokuCR

2009, coz Ize najit urpdstaveni knihy.

Ocerénimi se nakladatelstvi pysni heja nikdy je nezapomene u knihy uvest,
je tomu tak i u titulu lvana DiviSeRjkadla a kecadla(Baobab, 2004). Tato sbirka
basni pro &i, kterou po DiviSo¢ smrti objevil jeho syn Martin, ziskala i diky
ilustracim Markéty Simkové 1. misto v s&kit Nejkrasrjsi kniha roku. Zajimavé
ocereéni, pokud to tak Ize nazvat, maji i knihiKpihafos$ (Baobab, 200 autorek
Cansikové Bogdanové a Mikové aChlebova Lhota (Baobab, 2010) Dagmar
Urbankové — ob knihy byly z&azeny do prestizniho seznamu knih pretida
mladez White Raven 2011, ktery kazdy rok rejimgje Internationalen
Jugendbibliothek v Mnichat?®.

Po rozsahlé edici Baohemia je dal&iZzejni edici Baosst, ktera je vSak o
poznani mé&rozsahla {ita asi patnact knih) a soimtfuje se na feklady sodasne
swtové literatury pro &i. Jiz u Fedchozich titul si Ize vSimnout, Ze nakladatelstvi
obvykle saha po ogdéenych, tedy obvykle velmi uggpnych autorech, zde tomu
neni jinak.

Americky autor knih pro &i Frank Tashlin, téZ scénarista a rezisér Zijici
v letech 1913 — 1972, je zastouperéma tituly: ,Medwd, ktery nebyl (Baobab
2005, 2012) aVacice, kterd se nesmélgBaobab, 2013). Titul Yacice, ktera se
nesmala je satirick& obrazova knizka, ktera vysla v amée jiz vroce 1950 a
kterou docestiny frelozil Jiéi Dvordk. Pojednava o ¥&i spokojer zawsené v
lese, ktera je vSak podle lidi mastna, a tak je nutné ji rozesmat, jenze radoby
uspch této nevyzadané snahycia zdepta. Kniha karikuje potebu cloveka
neustale vSechno Skatulkovat a organizovat a tadiéo jzblblost moderni
civilizaci“? ktera se projevuje absurdnosti jeho instituci.|®adtora recenze Petra
ElidSe je kniha vhodna proéti ale svym poselstvim a né&mbsovosti oslovi i
dosglé.

28 [online]. [cit. 2014-02-20]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/chlebova-lhota
2 [online]. [cit. 2014-02-28]. Dostupné z: http://www.iliteratura.cz/Clanek/31691/tashlin-frank-vacice-
ktera-se-nesmala
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Ok zminované knihy na sebe navazuji, nélgpu sodasti trilogie, jejiZ iteti
cast, titul ,Swt, ktery neri, jeSt nebyl gelozen docestiny, ale podle vSeho bude

pieloZzen a uveden v Baobabu i tento titul.

Série od Tashlina neni v Baobabu jedina. Zda sejakladatelstvi se snazi
vydavat ucelené dilo, coz je v Tashligoptipact logické, protoZze knihy na sebe
obsahow navazuji, ale vijpad knizek od Miroslava Saska je situace jina. Na

rozdil od Tashlina je Saskova série spojena vicgyparné strance nez obsahem.

Miroslav Sasek (1916 — 191®esky emigrant, {vodre architekt, ktery se
vénoval ilustraci a maistvi, se ve sité proslavil svymi originéla ilustrovanymi
détskymi privodci po s¥tovych metropolich a zemichThis is..!. Prvni knihu
, This is Pari§ nabidl nakladatelstvi Allen v Londgrv roce 1959 a od té doby byla
vydana série obdobnych tmodai po Rimg,
Londyrg, New Yorku, San Francisku, nebo po
zemich jako Australiesi Recko. Knihy byly
uspsre prekladany a vydavany po celémeégy
a svému autoroviimesly Usgch, o kterém se
v3ak u nas nexdslo®. U nas vysly tituly Jo je
Pariz' (Baobab, 2013) a To je Londyh
(Baobab, 2013). Baobab je u nas prvnim
nakladatelstvim, které tyto knihy vydava. Tato
skute&nost mize u dosplych éten&u vyvolat
sympatie a jistym zjsobem to také nahrava

k elitnimu vzereni nakladatelstvi. To, Ze je

kniha hlavé velmi dolie a napad# vytvarns

propracovana, je dalsi ze strategii, ktera je pto nakladatelstvi & ejni.

Mezi v této edici nejfekladarjSino autora pét Blexbolex, vlastnim jménem

% [online]. [cit. 2014-03-04]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/je-londyn
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Bernard Granger, francouzsky autor knih prdi @ komiksi zijici v Néemecku,
vyznamny ilustrator s osobitym stylem, ktergilpé ovliviauje podobusouwrasné
ilustrace** a jehoZ dilo jsme mohli shlédnout i na vystavaokaganych v Praze
(2009) a Tabte (2012). U nas vipkladu vysly jeho knihy Romanceé (Baobab,
2013), ,Rani obdobf (Baobab, 2013), aAlbum lidi* (Baobab, 2009). Posledni
jmenovana kniha je obrazovym albem lidskych osotinpsstav, typ, profesici
roli, které jsou pokladany do dvojict giz protikladnych, odporujicich, nebo
takovych, které se daflji. A protoze se skute¢ jedna o album, které je prim&rn
spojeno s obrazovym vjemem, neni s podivem, Ze akn#aujme zejména
vyjime¢nym vytvarnym pojetim, které upoutaldende i nakladatele natolik, ze
byla kniha vyhlaSena NejkrasrjSi knihou syta na kniznim veletrhu v Lipsku
vroce 2009% Ani u této knihy nebylo opomenuto tuto informatten&am

predlozit, a poukazat tak na prestiz, kterou knib# na.

VySe jmenované edice maji vramci produkce nakédsii nejvice knih,
dalSi d¥ edice uz jsou na tom s¢anosti knih znéné¢ hare. EdiceMi.Mo se
soustedi na knihy o é&stvi pro rodée i cti a zahrnuje @ titula. Zajimavym
titulem je zde kniha povidek ogtvi pisnékarky Radizy ,Cap nejni konddr
(Baobab, 2011), ktera optikottyrletého, genidlniho a velmi citlivéhoéwtete
priblizuje své vzpominky nadtstvi na venko¥ u babéky a dtdy a odraz doby 70.
let. Podle recenzi z Lidovych novin (Pilatova) a NIFres (Kubikova) jde o
realistickou a fimocarou knihu plnou emoci a dojmspojenych se slozitymi
rodinnymi pongry a komunistickou érou. Podle recenze Kubivé a Adamové
(iliteratura.cz) se vSak kniha pr@tda mladez {liS nehodi, spiSe ji oceni rad,,
ktefi si tak mohou fipomenout dobu svehoéstvi. Adamova dokonce varuje, ze
pro ckti neni vhodna ké&li vyliceni reality jako opravdove, neidylické, misty az
zvracene, také vSak konstatuje, ze kniha zapad&odtextu autafiny pisiové
tvorby, tudiZ ji jeji piznivci jistt ocenf’. VSechny recenze pro titul vyznivaji

vesngs velmi pozitivrg.

3 [online]. [cit. 2014-03-05]. Dostupné z: http://www.revolverrevue.cz/blexbolex
32 [online]. [cit. 2014-03-05]. Dostupné z: http://www.baobab-books.net/album-lidi
% [online]. [cit. 2014-03-05]. Dostupné z: http://www.iliteratura.cz/Clanek/29725/raduza-cap-nejni-kondor
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Edice pro dospivajici3“? je na tituly znang chuda, jedingm zastupcem je
kniha o hladu, pubefta snech Zivot k sezrarti (Baobab, 2010) od M. Olliviera.
Edice K/raj a dalSi uz jsou namichané, nebaji také po jednom az dvou titulech.
VSechny tyto edice jsourgjmé otewené pro dalSi tvorbu, nakladatelstvi se vSak

V souwtasnosti zariuje vice na domacitipodni tvorbu a sstovou obrazovou knihu.

Do produkce nakladatelstvi nefigen knihy, ale také dalSi produkty, které
maji ¢asto k titutim blizko a obvykle je propagu}i na re jinak upozoiiuji, a’ uz
jako propageni prednety knih ¢i udalosti (trika, tasky, hry¥i jako predmety, které
jsou sowasti knih (hudebni CD), nebaguinety propagujici samotné nakladatelstvi
(pohlednice, noviny). Kazdé nakladatelstvi sefqdmije prezentovat yejnosti, ale
u takhle malého nakladatelstvi podle mne propaigaa reklamni fednety
postradaji smysl, nelbojeho knihy jsou natolik specifické, Ze samy o0 &ob
k upoutani pozornosti st Dokazu vSak pochopit, Ze na pohlednicich, nashna
hrach se date uplatni vytvarné zagreni maijiteli, které je také jakousi ztlou

nakladatelstvi.

Knizni produkce Baobabu mé& nesporné kvality. Nadaldtvi se snazi
vybirat autory, které majiétkem coftici, maji jim co gedat, a to jest velmi
propracovanou formou. Knihy nas na prvni pohledut@d UZasnym vytvarnym
zpracovanim, maji netraghi obalky, které zakiené upoutaji pozornost, i kdyz
nejsou plné Kklavych barev. Nkdy jdou knihy tak daleko, Ze ani jakeéAmé knihy
nevypadaji — maji krouzkové vazby, zvlastapojené listy, ppominaji teba
leporelo. | nazvy knih se ztia¢ vymykaji — Kouzelna baterka ,, Kocicka z kavove
peny’, , Laddyugandy nas ukité negeswdei o tom, Ze se jednd o tradi knizky
pro cti s klasickymi zanry, ale spiSe se budou jevitojdknihy novatorské a
originalni. Pra¥ originalita je nej¥tSi doménou tohoto nakladatelstvi, ktera je znéat
nejen z kazdeho titulu, ktery séjakym zpisobem vymyka &né produkci, iuz
to jsou neatlé ilustrace, zajimavé vytvarné pojeti knihy, Je anat i z dalSich

aktivit nakladatelstvi jako jsou akce pratig Ucast na literarnich sot#ich a
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nakladatelskych festivalech. Jenze tato Uporna ssmddsahnout originality za
kazdou cenu je mozna spiSe na Skodu. Je z nazifgkysi intelektualni snobismus,
kdy je Spatné vSechno masovesare.

Na druhou stranu je nutno nakladatelstiizipat snahu o vydavani kvalitni
literatury pro dti, a’ uz se jedna ogvodni tvorbu nebo iegklady, ktera neni
predstirana (na rozdil od kondaeich nakladatelstvi) a Ize ji dolozit jejich proahilk

a jejich kulturnimi aktivitami.
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2 Nakladatelstvi Albatros

Nakladatelstvi Albatros jéeské nakladatelstvi, které ma v naSem pedst
dlouhou tradici spojenou hla¥ns vydavanim kvalitni &ské literatury, wemz
melo po dlouhou dobu svéhoagobeni v podstat monopol. Pestoze se jeho
produkce nevyhnula tend&mmu politickému psobeni, steg jako byla
politickym vlivim ve 20. stoleti vystavena ceéldska literatura, zachovalo si ggv
dobrého nakladatelstvi vydavajiciho vyborné knilmg pkti a mladezceskych i
zahrantnich autoit se stejd oceaiovanymi ilustracemi fevazr ceskych

vytvarniki.

2.1 Historie nakladatelstvi

Historie tohoto nakladatelstvi saha az do dubnai rb849, kdy oficiala
vzniklo Statni nakladatelstvi ¢tské knihy, které bylo prvnim subjektem
rozckleného Statniho nakladatelstvi (druhym subjekterstaie Statni pedagogické
nakladatelstvi vydavajici ¢ebnice). Reditelem byl jmenovan Vaclav Netusil,
kterému se pod#o hned v roce 1949 uvést prvni knihu nakladatélsRikej si a
hraj* (vybor z ,Prostonarodnichteskych pisni afikadel* K.J. Erbena, ktery
redakné pripravil Ondej Sekora), festo byl hned iStiho roku nahrazen Karlem
Sedl&kem. Séfredaktor Stanislav Neumann byl také brzgtiidan, ale jeho
koncepce ,vychovy noveho socialistickéhdoveka“ se udrzela, a po vzoru
moskevského nakladatelstvi¢iQiz vznikly ti edice v duchu socialistického
realismu: Kniznice pro nejmensi, Kniznice pro ndmiogkoly a Kniznice pro stdni
Skoly, kterd byla nejrozsahlejsi. VSechny edicgynspole&né tendetni zangteni,
¢emuz podléhala i produkce €t8inou Slo o peklady autol tehdejSiho Saitského
svazu, ale objevila se i dikeskych klasik (Neruda, Erben, Jirasek,éMcova,
Rais).
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Posun k modejSi a na menSi &i vice zamndiené produkci nastal pod
vedenim dalSihaeditele, fivodné avantgardniho nakladatele, Jana Fromka (v
SNDK 1952-56) a Séfredaktora, spisovatele, Karladho, ktery za timto delem
ustanovil edini a vytvarnou radu, jez seéha na edicich podilet jako poradni a
kriticky organ. Spory mezi Fromkem a Novym tykagei ekonomiky nakladatelstvi

v3ak vedly k jejich brzkému odchodu.

| presto se novy sén nakladatelstvi, ktery se klonil vice k glecké funkci
détské literatury nez k vychovné, zachoval a byl gedéle roz&en za vedeni
BohumilaRihy (v SNDK 1956 — 1967) a 3éfredaktora Véaclavajs8sda, ktei
zatali Uzce spolupracovat s literarni kritikou a paslé@ s literarnimc¢asopisem
Zlaty mdj, jenz se &noval hlavie literature pro @ti a mladez a jenz byl v letech
1967 — 1970 v tomto nakladatelstvi vydavan. dléoké zamdieni se naplovalo
hlavrg v uvadni inovativnich edic, z nichzékteré dosahly vyrazného Gshu

nejen svymi knihami, ale i tim, Ze se udrzely \jadefricet let.

Mezi takové saadi ediceKnihy odvahy a dobrodruzstvi(1954 — 1992),
ktera se ¥novala dobrodruzné literat s piratskou, indianskou, nafmakou nebo
jinou dobrodruznou tematikou, zastoupena byla guwahraninimi®* a ceskymf>.
Spolu s ni souvisela ediGodivuhodné cesty, knihy Julese Vern§1952 — 1999),
ktera uvadla vyhradrit knihy J. Verna v fekladu V. NetuSila. DalSi uggnou edici
byla Stielka (1959 — 1990), ktera podle ndzvélemnapomahat utvét hodnotovy
systém starSichét, a g@iblizit je tak dosplym. Prvni knihy edice byly poplatné
tenderni literatde (nap. ,Prace’® od Jana MareSe¢i Kloboucnikav ,Utopeny
Zetor), postuprg se vSak fechazelo k apoliticky lashé produkci, kterd se
soustedila na socialff i dobrodruzna a krimi témataa okrajow se téZ objevovali

swetovi i cesti klasikovE.

34jako napt. Karel May, J.F. Cooper, A. Dumas
* napk. Eduard Bass, &i E. Storch
36 Boucek, Styblova, Bernardinova
37 . ,
Ransome, Lindgrenova
% Dickens, Capek
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Podobri UusgsSna byla i edicaliskii¢ky (1961 — 1990), ktera se pod@bn
jako Stelka nejdive orientovala na politicky angazovanou literatdu Svarc:
,Odvaznaskolacka, J. Marek: ZeleznyMira*), posléze nabizela Siroké spektrum
7anfi — od autorské pohad®pres fibehy s dstskym hrdinod® k dstské poezit.

Dlouhodobé edice bylyKaravana (spiSe dobrodruzna literaturajkaralky
(powetSinou folklorni, ale i autorska pohadka), kteréae® udrzely az do gatku

devadesatych let a ®lse vyzn&ovaly seSitovymi vydanimi.

Nakladatelstvi se vS8ak neomezovalo jen na tytoeedicl svych zstka
v padesatych letech jich&h nesmirg velké mnozstvi, coz jim vSak neubiralo na
kvalité. Zanrow i tematicky byly velmi bohaté a zarukou kvalitylyy vynikajici
redakni tymy. Pro pedSkolni dti a za&inajici ¢tend&e vychazely edice jako
Poupata Kikiriki , Zrnka, Sedmikrasky, Pro malé ¢tenare a Zlata brana, ktera
vydavala i poezii pro nejmensi. Na pohadky byly &mé ediceZ pohadky do
pohadky aPohadky narodi.

Pro starSi & uz se edice vice vyhiiavaly podle jejich zajr, vydavana tak
byla ediceMagazin chytrych déti s tiznorodymi Zanry od beletrie po texty taé
I zabavnéMagazin pro dévcéata a ediceVeronika, ktera se udrzela do 90. let, se
vénovaly @edevSim digimu romanu a j@lomovému obdobi dospivani divek

v souwtasnosti i minulosti poznamenané valkou.

S cilem ¢tend&e pouit v nejrizrgjSich oborech vychéazelo ékolik edic,
Kukatko, Knizky pro chytré déti, Krystal, Pro¢? a Modra stuha, ktera byla
zametena technicky, a také populéarni edid&o, kterd vychazi dodnes a jejiz
nejznandjsi titul je ,Rozum do kapsy“. Zajimavym ediim painem byly autorské

tfady gednichceskych tarci literatury pro dti a mladeZ”. Nemés zajimava byla

¥y, Ctvrtek, M. Macourek, O. Hoffman, J. Karafiat

“0B. Riha, J. Ryska, D. Lhotova

1 K. Siktanc, I. Borska

*2 jako byli nap¥iklad H. Smahelova, E. Petitka, O. Sekora, E. Storch, F. Hrubin & B. Riha a dalgi
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ediceKniznice teorie détské literatury, ktera se obracela k aktualnim probiém

na poli ditské literatury®,

Nakladatelstvi se samigjme¢ soustedilo i na starSi &i a mladez, které
nabizela knihy z edicKniznice védeckofantastickych pFibéhd, pozdiji pak
Zlatoroh, Edice swtovych autori a z edicéAlbatros, kde vychazela i dila stové
literatury, ktera nebyla prim&n urcena dtem (A. Fournier. Kouzelné
dobrodruzstvi F.M.Dostojevskij: ,Bilé nocf). Tato edice dala vzniknout novému
nazvu nakladatelstvi, které se k 1. lednu roku 188%edenireditele Cestmira
Vejdélka vystidavsino roku 1967 BRihu oficialns prejmenovalo naAlbatros,
nakladatelstvi pro & a mladez Nazev se ® |épe uplatnit zejména na
mezinarodnim poli, tauz na zahragnich veletrzich nebo na nakladatelskych
soutzich, kterych se nakladatelstwWastnilo. Zn&ny Usgch zaznamenalo SNDK
uz v roce 1958 na $toveé vysta¥ EXPO 58 v Bruselu, kde ziskadgské knihy pro
déti Grand Prix.

Sedesata létaripasi nakladatelstvi krotmnového nazvu i jiné novinky. Uz
vroce 1964 byl p SNDK zaloZzen Klub mladychiten&u, jehoz cilem bylo
zpristupréni  kvalitni  literatury vSem Skoldikn, ktai si tak mohli knizky
distribuované do spolupracujicich Skol koupit zghodrénou cenu. Klub mladych
¢ten&i mél od paatku velkou popularitu a hned v prvnim roce se rodghlo
ziskat 540 00Glent. KMC funguje dodnes a jeStmu bude ¥novano wkolik
informaci. DalSi novinkou bylo fps€éhovani nakladatelstvi do né&wzniklého
Domu dtské knihy v ulici Na Perstgnv Praze, kde #t Albatros zazemi

s prodejnou knih a také zde fungovalo divadlo (d&lao Albatros) a galerie.

Pro sedmdeséata léta poznamenana normalizaci bylokécasté stidani
reditelh a Séfredaktdr, produkce vSak byla nadale hojna a edice takéInetjak

omezovany. Naopak v tomto obdobi vznikla jednatZEegnich edic nakladatelstvi,

- publikovali zde napfiklad O. Chaloupka, Z. Hefman, Z.K. Slaby
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kterd se udrZela dosud. Jd@ni &eni*, ukené zainajiciméten&im, cemu? je

prizpisobena i typografie a jazykova povaha knihy.

Vroce 1978 se stateditelem nakladatelstvi Vaclav MikeS, pod jehoz
vedenim nakladatelstvi rord své zazemi o vlastni knihvazarnu v Ostav
nakladatelské sklady a dalSi budovu v Havelské.sv@ funkci se udrzel az do
revolwnich udalosti v listopadu 1989, ktergnesly fadu zmén nejen politickych,

ale také spolkenskych a ekonomickych.

Se zm¢nou rezimu zaniklo monopolni postaveni nakladatelsta trhu
s détskymi knihami. V roce 1993 nakladatelstviegtalo byt statnim podnikem a
premenilo se v akciovou spotmost. Slozitymi ekonomickymi pro¥nami a procesy
provedla nakladatelstvi Milada Mgavicova, nejprve jako Séfredaktorka, od roku
1991 jakoreditelka. Revoluce némesla zndnu jen do vedeni Albatrosu, ale do
celé jeho nakladatelské koncepce. Do roku 1998adakélstvi vydavalo dkteré
knihy zadané je8tpred gevratem, opustilo vSak &tejni edice jako $elka a
Jiskiicky a z&alo se zarrovat na menSidi. Edice vydané v tomto obdobi¢iy
snahu dostat kvalithm zegxeSlych let a zarowiese snaZily usfi v novém
konkurergnim prostedi, gesto byly ¥tSinou kratkodobeé Kukatko — obnoveni
edice, Obrazkové ¢éteni pro nejmensj Klub dobrodruh i, Duha, Studio
Albatros).

V roce 1998 byl Albatros zakoupen spwlesti Bonton, coz znamenalo pro
nakladatelstvi radikalni personalni obm (Zistali pouzestyti ptivodni redaktd) a
hlavre obrat ke komeini produkci. To se odrazilo i v novych edicich, ritese
soustedily na popularni zanry jako horor pro mladez ¢edPiibéhy Darrena
Shang, oddechova dobrodruzna proza@ajemstvi, Cty¥i kamaradi v akci).
Komerkni charakter nakladatelstvi se projevil také v nmedienim vydavani
obrazkovych knih motivovanych tvorbou O. Sekéryopulérni série fantasy knih

0 Harry Potterovi.

4 publikovali zde predeviim &esti autofi jako Daisy Mrazkova, Markéta Zinnerova, Vaclav Ctvrtek
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Po deseti letech od zmy majitele piSel vlastnik novy — vroce 2008
odkoupila Albatros spotmost Narcia Consulting. Wele stanul Michal Kreji, pod
jehoz vedenim o rok pozg probéhlo prevedeni nakladatelstvi na medialni
spole&nost Albatros Media a.s., jez spolu s Albatrosenstredovala dalSi
nakladatelstvi, z nichZzéhtera uz vSak nebyla orientovana na literaturu gitd a

mladez, a postugdalSi ziskavala (v soéasnosti jich je det).

Posledni zrna vilastnika této velké spoéteosti se udala v roce 2012, kdy
dosavadniteditel prodal s& menSinovy podil spotmosti AruloEstates s.r.o.

Novymteditelem se stal Vaclav Kadlec a Séfredaktorkowki@a Medkova.

Albatros ma dlouholetou historii a ¢eském prosedi funguje jako
nakladatelstvi zavedené a prestizniekoZ v sotasnosti podstaintézi, dokladem
mohou byt odkazy na vy&o spojend s jeho existefiti Diky tomu, e se mu
poddilo piezit v ekonomicky chaotickych 90. letech, mohlo amat na zaZzitou
tradici, avSak v konkurenci dalSich nakladatelsivzejména siflivem swtové
literatury, kterd se neomezovala jen na klasickéyti ale stavajici stav obohatila
zejména v oblasti popularriietby, bylo nutno se situacitipptisobit. V gipad
Albatrosu giklonem k vydavani komeni literatury, uz ne jen proétd a mladez,
ale i pro dosglé. Nekteré tradini détské edice zachoval, alétgina byla zruSena ve

prosgch zahranini popularnicetby.

Prestoze je trh zaplaven dalSimi nakladatelstvimha#ios vystupuje jako
silny ekonomicky subjekt, ktery je na trhidéim a svou velikost, jakoZ i rozsah
produkce (Ize se odkazat na vysakéla oznauji mnoZstvi vydanych titaf'),
nalezig propaguje. Zfisob vystupovani, demonstrujici silu aeyahu nad
jednotlivymi zakazniky, tak sobi jako strategicka snaha zakaznika ohromit

velikosti spolénosti.

45[online]. [cit. 2014-04-15]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/uvod/
*[online]. [cit. 2014-04-15]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/o-nas/o-albatrosu/
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2.2 Produkce Albatrosu

Knizni produkce celého podniku je velice ¢ptnd, nejinak je tomu i u
samotneho Albatrosu. Za rok vydava vmeru sto deset knih, pokud bychom tedy
chili kvantitativré vyjadiit sowasnou produkci, dostali bychom se k tisicovym
¢islam. Podrobna charakteristika neni cilem naSi pracstp budeme bratretel
zejména na to, jakusobi produkce na&tende celko¥ a popsané rysy budou

nasleds dokladany na jednotlivych titulech — zastupcich.

NejlepSim zdrojem, kde hledat ucelenou produkakladatelstvi, je jeho
webova stranka. Zde jsou knihy riddény nikoliv podle edic, na rozdil od
Baobabu, ale dle oblasti, které v &amisi literarni zanry (komiksy, leporela) i
druhy (poezie). Takové roZigni je pochopitelné, protoze je diferenco¥an a
umoziuje lepSi orientaci. Zazeni beletrie pro do&lé je porgkud nepochopitelné,
kdyz se jedna zejména oétgkou produkci, ale jiz v minulosti v Albatrosu
existovaly podobné edice zahrnujici knihygemé jak pro dosié, tak i pro dti
(Saint-Exupéry: Maly princ', Gaarder: Sofiin s¢t) a klasické tituly
neintencionalni literatury pro mladez (P@#&: ,Bylo nas pt*, Neruda: ,Povidky

malostransk®.

Nad €mito kanonickymi dily s®tove i ¢eské literatury vSak rpvazuji
popularni zanry, jako jsou detektivky, divromany¢i sci-fi, coz se netyka jen
beletrie pro dosfé, ale produkce Albatrosu celkbvPrevahu obdobnych Zainr
muzeme hodnotit jako projev snahy po zisku, ale jezmép Ze se produkce
nakladatelstvi orientuje dle toho, co aktwihiEti ¢tou a co povazuji za hodné
piecteni. Pokud by tomu tak ale bylo, na jakém zaklgdto vybudovano? \fejné
prazkumy ¢ten&stvi ¢i soukromé studie pro viastni pebu? Podle informaci, které
autorce prace vrozhovoru (realizovaném 15. 7. 20Rfaze) poskytl redaktor
nakladatelstvi Petr Elid$ by piizkumy toho, co lidé, respektivestd étou, nebyly
dol¥e realizovatelné, nebbdk tomu je pateba opravdu velky get dotazovanych,

nicmeére literatura uéena pro teenagery je velmi ovlima modnimi trendy, tedy

*’ [online]. [cit. 2014-04-17]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/o-nas/redakce/
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tim, co je aktualé u mladeze popularni. Ke zj§ii toho, co mladez zajima, &ta
pouhy internet, kde jsou sledovanyizmé modni blogy a webové stranky
s @islusnou tematikou, podobrpusobi i filmy. V minulosti byly takto popularni
nagiklad fantasy knihy o upirech zijicich ve¢gvlidi, dnes jde fedevsSim o realné
piibéhy lidi s réjakou €Zkou Zivotni zkuSenostéi v slozité situaci, které tzv.
,chythou za srdce“. Je evidentni, Zze vtomtoémmma nakladatelstvi jasné
predstavy o tom, na jakéhtten&e cili. Zejména literatura pro teenagery je podle
redaktora zakiena na divky, nelfochlapci jsou v tomto &ku presiiliS zajmow

diferenciovani a nakladatelstvi je ,ztraci“ jiz daaleviti, deseti let jejichaku.

DalSi zajimavy rys produkce se tyka régrzanfi. V ramci sétove
literatury grevazuji popularni zanry, jak bylo jiz znéimo, ale u literarni produkce

N T

c¢eské dominuji zanry ,vysSi“, respektive se ifld, Ze ceska produkce vykazuje
znaky narongjsi literatury. A uz se jednd o séasnou nebo minulou, z niz jsou
n¢které tituly opakova® vydavany i dnes; podle mne je to dano dosud fuoguj
tradici dobrych knih je&tz predrevolgnich dob Albatrosu. Star&éskou produkci
reprezentuji tituly jako ndp ,Biblické pibehy* I. Olbrachta, \Molani rodd Cci
,Lovci mamut* E. Storcha, ze s@asné produkce n&p,Mysi pati do nebé I.

Prochazkové nebduz z hodin“V. Manaka.

Titula starSich neni tolik jakoith sowasnych, z nichz se¢které dokonce
aspsSne Ucastnily tiznych literarnichéi nakladatelskych soéii: Prochazkové titul
»MySi pati do nebé ziskal v roce 2007 cenu Magnesia Litera za krphol céti a
mladeZz, stejnou cenu ziskala za rok 2012 knib@tgnos vitt Radka Malého,
Zlatou stuhu ziskala v roce 2001 v literarni i \arvécasti kniha O dobré a o zlé
moci* Karla Siktance s ilustraci F. Skaly ml., v roced20)ii Dédezek*® v roce
2003 cenu ziskali M. Drijverovd I. Brezinov&’, J. Z&ek’*, A. Jezkov& a M.

48 . Xy v. ,
za knihu ,,Sli ¢ervotoci do housli“

? za titul ,Sisa Kyseld a uSmudlany rytir”

% 2a knihy ,,Jmenuji se Ester” a ,Jmenuji se Alice*
! za titul ,Za¢kova encyklopedie pro zacky“

? za knihu ,Praha, babka mést”

4
S 4

5
5
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Macourek in memoriam za knihuMach a Sebestova v histdriiv roce 2005

ziskaly cenu autorky I. Prochazka¥aP. Braunov&, A.Vondruskova®.

V ramci ceny Zlata stuha je Albatros i po dalSaléeobyejné usgEsnym
nakladatelstvim, mnoho cen ziskal zejména z&mmuliteraturu a literaturu fakit
a také v beletrii prodi a mlade?’. Je patrné, Zze cenami za knihy Albatros jeff,hy
avSak na webu je na odiv nedavid — clewi cen se zmuje v ,Aktualitach”
v ramci domovskeé stranky albatrosmedia. cz, alekmumaném webu je océm
uvedeno jen u dkolika malo knih na rozdil od konkur&miho Baobabu, ktery se
taktéz pysni mnoha literarnimi i vytvarnymi cenaanwzdy je ke zvySeni prestize

uvadi u kazdeé knihy.

V této skuténosti, kdy Albatros strategii vyuzZiva jen minimélrje tedy
podstatny rozdil. Nevyuzivani této strategie vSafisobi jako skromnost, podle
mne je dvodem zardeni nikoli na ¢tend&e, ale na zakaznika, uéjh je
nejdilezit¢jSi, aby knizku ubec koupil. Propagace kvalit knihy tak zde neniktol
dulezitd. Pokud &aké ocerni u knihy zveéejiuje, tak jen sporadicky.iBkvapiv
dava pednost uviejréni cen internich igd £mi nezavislymi, coz rize navozovat
dojem toho, Ze se snazi cibenpozornit na uiité tituly vlastni produkce, otazka
v3ak je, za jakym delem — zda jde o snahu ocenit &vautory¢i marketingovou

propagaci.

Na urovni drufi, pomineme — li drama, které vtdké literatie wtSinou
nefiguruje, se také projevuji jisté rozdily. Nent meobvyklého, Ze kvantitou
pievazuje proza nad poezii, tento rozdil je patrmyAibatrosu, avsak v jiné ife
nez u Baobabu, uéhoz se vyskytuji bagnpro cti jen Zidka. V Albatrosu totiz
oproti Baobabu najdeme peém¢ obsahlou oblast poeziejigsto je v poréru

k prozaické produkci mnohem mé&npccetna. Rozdil se projevuje také ve

>3 7a knihu ,Krystofe, neblbni a slez dolG!“

* za titul ,Ceska sluzka aneb byla jsem au-pair”

> za knihu ,Ceské zvyky a obyceje”

> ,Pribéhy Ceskych knizat a krald“ od R. Fucikové a A. Jezkové v roce 2008, , Praha lucemburska v obrazech”
F. Kadlece za rok 2007

7p, Brycz: ,,Bila pani na hlidani” za rok 2011, ,Uzly a pomerance” od I. Prochazkové za rok 2012, ,Kosprd a
teleci” E. Papouskové za rok 2014

5
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znane [fevazeceské poezie nad &ovou. Da sdici, Ze téndi veSkera poezie pro
déti je ceskd, coz neniipkvapivé, neb v naSem progedi je tradice psat poezii
pro ckti silna a zde se to odrazi. Ze starSich editddi Albatrostten&am klasické
tituly sbirek pro dti od prednichceskych basnik (nag. ,Dvakrat sedm pohadék
&i ,Spaliek ver§ a pohadek F. Hrubina s ilustraci J. TrnkyAprilova Skola J.
Z&ka, dila O. Sekory, VCtvrtka, ¢ K. J. Erbena), ale také tituly stasnych

tvarca (nag. ,,Vandrovala bleSkaM. Tiché

nebo oceény ,Listonos vitf R. Malého).

Poezie Albatrosu se vyrazn
sousted’uje na nejmensitenéde, v produkci
tak Ize najit leporela, knihyiikadel a
hadanek, soubory lidovych pisti koled,
ale nezapomind ani na mladsi Skolaky, pro
které jsou uena vySe zniiovana
Hrubinova ¢&i Zackova dila. Jako jedno
z mala nakladatelstvi se také soedt na
poezii pro starSi Skolaky (nap ,Maly
prazsky chodécO. Hnika) a pro teenagery,

kde figuruji dva zajimavé tituly: vybor

s

pisiovych texti ,Beatova poezie autdiZijicich hrajicictf a sbirka Milujem secim
dal vi¢ P. Cmirala, coZ je podle Albatrosu kniha ,na dljavku®® ktera ma
vyplnit mezeru mezi &skou poezii a poezii pro da$g. Siroké pokryti ¥kové
Skaly je u nakladatelstvi ojedilé (WtSina dtskych nakladatelstvi se @aptji
vénuje titulim pro nejmensSixXten& si tak mize vybrat titul piméreny Wku ditte,
coz [ispiva k dobré image celé produkce. Poezietjeee velmi reprezentativni
oblasti produkce Albatrosu, méa kvalitni titulgtend ji prdvem mize hodnotit jako

vynikajici.

Dulezitym aspektem, ktery je v ramcétdké literatury nezanedbatelny, je

ilustrace a vytvarnad povaha knihy. Albatros v torsteéru nijak nezaostava za

>% [online]. [cit. 2014-08-02]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/milujem-se-cim-dal-vic/
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svym konkurentem Baobabem, avSak kazdy se proj¢wigjle. Baobab se zaituje
na obrazovou knihu pro nejmensi, kde jsou ilustdideZitéjSi nez text, i knihy pro
starSi dti vzdy prolinaji literarni a vytvarné umi, zatimco Albatros se drzi tradic a
ilustrace obvykle doprovazi obsah knihy. S¢ejpko u Baobabu jsou ilustrace
nedilnou so&asti produkce @ené ¢m nejmensim (napleporelo Rymovaky nasi
Kacky* O. Franzove,), ilustrace se objevuji také v pladwréené pedskolakm a

Skolakim (nag.,Anicka v Australif I.Peroutkové, E. Mastnikové).

Ve srovnani s Baobabem, coZ se v ramci vytvarnépeldu neustéle nabizi,
jsou ilustrace Albatrosu z hlediskgen&e porékud mér alternativniho razu, jsou
hravé, barevné a veselé (pokud to obsah titulu ld@)oa po vytvarné strance jsou
to knizky zné, které se &im nevymykaji, obvykle s tvrdymi deskami a
samostatnymi ilustracemi uvhitVelmi bohata je na ilustrace zejména oblast
poezie, kde je maly rozsah text vyvazovan obrazodgmprovodem. Tituly uené

starSim dtem a mladezi obvykle ilustrace

postradaji, to se projevuje i u toho p— SHAKESPEARE
nakladatelstvi (Pkladem n@ize byt kniha J.
Gaardera Hrad v Pyrenejich uréena pro
¢tende od c¢trnacti let), gesto se najdo
vyjimky jako Shakespearovo dram&qmeo afip
Julie” pretvarené do formy mangy (specifick :
druh japonského komiksY), ktera diky svému
vizualnimu stylu, aktuakhvelmi popularnimu,
muze ilakat ¢tende i ke kanonickému dilu§
Vyrazna pevaha vizualniho stylu je vlastni

komiksu, ktery v sob spojuje dobrodruzn

piibéh s jednoduchymi popisy a poutavymi obrazky, agrolize byt pro dtského
¢ten&e velmi lakavy, podobin jako vySe zmiované manga. i&jme¢ i z tohoto

davodu ma v Albatrosu velmi Siroké zastoupeniegboze seaadi spiSe k nizSim

zaniim.

>? [online]. [cit. 2014-08-02]. Dostupné z: http://cs.wikipedia.org/wiki/Manga
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Zajimavym faktem je, Zze u webové nabidkysiny ceskych knih Albatros
uvadi vedle sebe jak autora textu, tak ilustratood, miZze byt procten&e matouci,
protoze nerozezna, kdo je spisovatel a kdo vytkaenpro blizsi zjig&ini je nucen si

k dané knize ,rozbalit* virtualni informace.

ALBATRU OS

Vzhledem ktomu, zZze u knih ze zahr&ni
ilustratory obvykle neuvadi, Ize uvazovat o

Maria Marjariska-Czernik

tom, Ze ¢eskym vytvarnikm piiklada &tsi

©
E U]f@wmﬂ | <5 vahu a snazi se je vice propagovat jako
'A‘B( @K w6 | sowast dtské knihy, podobhjako to dla i

Baobab, pro &z je vytvarnik steja (ne-li
vice) vyznamny jako spisovatel. Stejako u
Baobabu je ilustraceutkzita sodast dtské
knihy, ktera vyznam# pritahuje pozornost, a

tudiz je pro dti i urcitym lakadlem, coz rive

ESTROVALA Ak BOCHATRA byt i jeden z dvodi, prad je v produkci

Albatrosu hojg zastoupena. Ve srovnani
s Baobabem, u¢hoz se jedna o wni, je vSak ilustrace pojimana spiSe jako
obrazovy doprovod k obsahu knihgimz se piblizuje vice ke komerci nez

k umeleckosti takoveé, jak ji pojima Baobab.

Soutasti vytvarného aspektu knizni produkce jsou ndjestrace, které se
obvykle nachazeji uvriitknih, ale také jejich obaly, které jsou to prvod, ctend
uvidi a co ho jako prvni upout& az knihu vidi virtualg nebo v realu. Tento prvni
dojem z knihy je rozhodujici zejména u menSi¢ti,di nichz je snazSi zaujmout
nejdiive jejich zrak, nez vyvolat skutey zajem o obsah knihgasto je obalka to
jediné, coctend& z knihy zahlédne, proto nenfgkvapuijici, Ze &sSina obalek je
feSena se stejnou wosti jako ilustrace, a jsou zejména vyitgny tak, aby
okamzi€ maléhocéten&e zaujaly. Obalky tak Ky mnoha barvami, jsou vyrazné,
maji nepehlédnutelné tituly, obvykle nejsou jen abstrakaié jsou doprovazeny
raznymi obrazky, které se dotykaji obsahu knihy. Yhtde Albatros voli vyrazné

obalky, |ze spabvat jednu z hlavnich strategii, jakithhnoutéten&ovu pozornost
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ke knize. Tato strategie vSak neni nijak neobvyklai dtske literatury ji Ize

povazovat za Zadouci.

VySe uvedené skutmosti byly zkoumany v ramciétsiho mnozstvi knih a
byly dokladany na ¢kolika konkrétnich titulech, které vSak nebyly rbaény
blize. Proto zde nyni uvedemeékolik ptikladi, na nichZz Ize dolozit zmované
strategie, ale také si skrze mtvarit konkrétrgjSi predstavu o produkci tohoto

nakladatelstvi.

Zajimavym titulem ze zahrami produkce Albatrosu je V,Sehoknih&
nizozemského spisovatele Guuse Kuijera, ktera sayk§ standardu zahramii
produkce vydavané Albatrosem, a to v dobrém slongski. Cenou Astrid
Lindgrenové o¥ncéena kniha vypravi ifbeh devitiletého Tomase, ktery si da za
ukol byt astny, protoze v s¢gasném domay zaziva jen strach a tyranizovani od
otce, ktery pi prosazovani své viry doma nebije jen jeho, alehio sestru a
maminku. Statény chlapec proti pginani otce bojuje vlastnim éapobem — utika do
své fantazie a s$n vtom mu pomaha jeho spojenkyrpani Terezinska, ktera ho
uvadi do ta} hudby a literatury. Diky ni Tomas pochopi, Ze sssinfiestat bat, aby
mohl byt $astny.

PrestoZe je kniha zavazného tématu, které geemadat pro &i nevhodné,
nabizi zajimavé napady kdiskusi mezi todi détmi i témata k zamySleni
samotnym dtem. Recenze Lucie Smolky Fruhwirtové tige moznost utvieni
asudku samotnym diem: ,Ackoliv detskd kniha byvécasto povazovana za
edukani prostedek a prostor pro vgpovani dosglych pravd, Kuijer nepodceije
inteligenci maléhactend<e, nepodsunuje jasnéernobilé vidni swta (nakonec i
postava despotického otce je nahlizenakolika Uhli a v souvislostech), ale
podporuje naopak imaginaci a svobodné formovanidkisui vnirniho etického

kodexu®°

Kniha je pisobiw reSena také po vytvarné strance, evokuje pohadkovost

originalnimi ilustracemi Nanako Ishidy, kterad realswt podava na ikdovéem

% [online]. [cit. 2014-08-02]. Dostupné z: http://www.iliteratura.cz/Clanek/32505/kuijer-guus-vsehokniha
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papie a Tomadv snovy na papé piihledném. Vybkr této knihy do edice
Albatrosu je skvlym tahem a fedznamenava dobu knih, které se neboji reagovat
na sodasné problémy sta a spolénosti. Pati mezi to nejlepsi, co Ize v zahramni

produkci nalézt.

Obdobré Us@ESnym titulem, avSak pochéazejicimé¢eského progedi, je
sbirka basni prodti , Listono$ vitt Radka Malého s ilustracemi Pawlzcha, ktera
ziskala cenu Magnesia Litera prétich mladez 2012. Toto océmi je knize dobrym
propagatorem a samo o sofe dost&ujicim garantem kvality, avSak kniha je
vynikajici nejen dle poroty zrované ceny. Bohumila Adamova ve své recenzi pro
server iliteratura.cz piSe:Ppkud radi sbirate kaStany, ale je zrovdarvenec,
otevete si Malého ListonoSe, budete pichlavynr&gkam velmi blizko a bude vam

smutno jako o Dugkach. Pokud tohle verse dokaZou, stavajiesaymi“®

Shirka je rozélena do dvouasti, prvnich dvanact basni o podzimu jgeno
détem, druha polovina, vypovidajici ctw, je ladna vice melancholicky a je
uréena spiSe batkam, kterym je kniha takéémovana. Neni pochyb o tom, Ze
knihu oceni nejen dti, ale i rodEe ¢i prarodte hledajici hodnotnou a originalni

poezii.

Naproti €mto kniham nesporné kvality se stavi titul americkdtorky
Jennifer Allisonové Ratracka Gildd'. Jde o detektivni roman &gny edevsim
divkam od deseti let, kde je hlavni postavou troplotrhla a zahady zbnajici
Zzakyre osmé tidy Gilda, ktera se z domovského Detroitu vydavépradniny do
San Francisca, kde #ekar¢ objasni vrazdu svéripuzné. Pogkud mér narané
¢tivo, presto dobe vypra¥né a s rychlym spadem, jégsré tim artiklem, kterym
nakladatelstvi nasleduje strategii vydavani knilo pactileté. Podle redaktora
Albatrosu jsou totiz knihy pro teenagery vicemanceny jen divkam, protoze

chlapci v tomto ¥ku ¢tou mér nebo vibec.

Neni tak s podivem, Zeétsina zahrarni produkce pro nactileté se tyka

maodnich knih ze zapadu s tématy, ktera zaujmouéaegnaivky (pikladem mohou

®! [online]. [cit. 2014-08-05]. Dostupné z: http://iliteratura.cz/Clanek/28423/maly-radek-listonos-vitr-
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byt romany s di& hrdinkou jako Zen¥, mij zadek a dalsi velky kulatyai“ od C.
Macklarové ¢i romany s kaskou tematikou, ndap ,Klara ma kow" od P.
Hagmarove). Na rozdil od basnickych sbirek
¢i knih pro nejmensi, které obvykle kupuji
détem dospli, je cilem, aby tyto dii
romany kupovala sama&wtata. Tomu je pak
podle redaktoraffzptisobena i cena, ktera je

=

spise nizsi.

Posledni zajimava kniha, ktera bude
nahlizena z blizSi perspektivy, jeOstrov
zas¥cenl ze série Sedmy smysl od Ilky
Pacovské. Tento fantasy titul, ktery se hlasi
k tomu, Ze byl inspirovan stové proslulou
fantasy seérii o Harry Potterovi, bybhyodns
.~ vydavan autorkou pouze virtuéln az

posléze se autorka rozhodla romany vydat i

knizre, ¢ehoz se chopil pré&vAlbatros.

Jiz od objeveni na internetu zaznamenal titul valkgch, dokladem jsou
zejmeéna kladnéispevky od étendi v diskusich na webovych portalech zabyvajici
se knihami jako nap databazeknih.cz, kde nadSeftend& knihu vychvaluji:
,Opravdu nadherna knizka, ktera &e sama... UZasné na tom je, Ze vzesla z pera
ceské autorky, poklona velika ..(anibeni, 5.11.2013),Knihu jsem koupila pro
syna a nez ji zal ¢ist pecetla jsem ji ja jednim dechem za 2 d¥fy(metaxa, 4.5.

2013).

V podobném duchu se nese i informace uvedena v krdatwebu Albatrosu,
jako lakadlo jsou zde vyuzity komenga ditskych ¢tendt, avSak bez uvedeni
zdroje. Jsou potom takové informace ptende relevantni? V tomtotfpack urcité
ano, nebo jsou velice peswdcivé a dopordeni od vrstevnika je pro dittim

nejlepSim, co rize knize prosfi. | zde tedy lze pozorovat strategii tykajici se

®2 [online]. [cit. 2014-08-15]. Dostupné z: http://www.databazeknih.cz/knihy/ostrov-zasveceni-123522
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»,maodniho* ¢tiva, které je aktuakv kurzu. Lze pozorovat i to, Ze &Smost pibeéhu
byla dogedu pro¥iena na webu, tudiz by bylo vydani takové knihykéfekoliv
nakladatelstvi dobrym obchodnim tahem, za kteryenvBak spébvat spise ity

financni kalkul nez touhu po kvadit

Zameii — li seéten& pouze nateskou produkci nakladatelstvi,ue nabyt
dojmu, Ze tituly jsou vybirany pkvéji a s ohledem na kultivaciétskéhocétenée.
Ve srovnani se stovou produkci, ktera na prvni pohled evoktteni jednoduché a
spiSe zabavné a odpiokové (nap. detektivni série Ratracka Gildd' od Jennifer
Allisonové), je takteska postavena nacitou intelektualni vySi. Na druhou stranu
je vSak feba dodat, Ze ne vSechny titulyéswe literatury tomuto modelu
odpovidaji — objevuje se mnoho delhodnocenych titdl swtové produkce (nap

zmirgna ,VSehokniha“Guuse Kuijera). Cela produkce, ja&skd, tak sstova, tak

R 4

v v

vrstvy ¢ten&t. Nesetkame se tak s odklonem od kvalitni litesajako u jinych
komekn¢ zantirenych nakladatelstvi, ale naopak se zachovanimtkwahvajici
produkce a zarowegjejim rozstenim o dalSi oblasti, vyilijici mista, ktera Albatros

diive za svéhoijsobeni nepostihoval.
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2.3 Albatros na webu

V souasnosti je Albatros zasSen spoknosti Albatros Media a.s., ktera
vlastni jest dalSich osm nakladatelstvi, jak informuje na svamebu
www.albatosmedia.cz. Pod timto odkazem se nachaznihweb spolénosti, ktery
vSak neni totozny s webem samotného nakladateddbatros. Je to spiSe jakysi
souhrnny eshop pro veSkerou produkci vSech naldistat, ktery na prvni pohled
vykazuje znamky &nych internetovych obchédbez ohledu na prodavany druh
zbozi. Na hlavni stranse objevuje $liSné mnozstvi informaci — lista s dalSimi
informacemi o spolmosti, nabizené tituly s cenami, vyhledavani krodle Zanru,
aktuality, bestseller tydne, knizni novinky, sleegwogramy, Zei¢ek knih Top 10,

videoukazky knih, katalog novinek, @k nabidka eshopu, a jiné polozky.

Stranka hyi barvami a reklamou, v tomtdipadt se neda pochybovat o tom,
Ze se kniha takéadi mezi druh zbozi. Kom@ri zangfeni Ize pozorovat i v jinych
aspektech nez jen u knih samotnych, které jsouerbagve intelektualni hodnoty.
Zejména pak ve strategiich, které nuti zakaznikadoslat mnoho podhi zarovae. |
kdyby se snazil sousdit na jednu zalezitost, nawybér urcitého titulu, vzdy bude
obtZovan dalSimi &cmi, jako je reklamaizné upoutavky a v neposledaik také
kiiklavé a nepehlédnutelné pozadi stranek, které je &ramé a které naudinik
nijak neodstrani. Stranky tak vyuzivaji toho, Zez@kaznik zahlcen povrchnimi
informacemi, které ho odpoutaji odiywdniho zamru vykéru urité knihy a
v podstat ho nuti zajimat se i o dalSi tituly, které mu veleatr® predklada.
Struktura webu je delow feSena tak, aby byl zakaznik dezorientovan a zahlcen

vizualnimi vjemy namisto jasné struktury umuojci rychlou orientaci.
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14.11.2014
HELEN FIELDINGOVA PREDSTAVILA NOVOU BRIDGET

Uiivatelské jméno:

Heslo:

i pro podpi na fii sta fanou Ktefi méli m
s Helen nejen vyfotografovat, ale takeé prohodit par

piijela do Prahyna p

Nova reaistrace
Zaslatzapomenuté heslo

14.11.2014
T Sy 14.11.2014 13.11.2014 Helen Fieldingova
ipa o 4 ” 2 & i
. Meé détstvi v secialismu jede Petra Braunova pokitila pedstavila novou Bridget
na turné po CR 3333 km K Jakubovi
b 14.11.2014

Auto —moto

V uter list:

Mg détstviv socialismu jede
na turné po CR

Beletrie pro déti

13.11.2014

Autogramidda ke knize Do
temnoty-13. 11. 2014

détsti v km K Jakubo...
Byznys a ekonomie B 7 T ~
vice informaci vice informaci VEechny aktuality s

Beletrie pro dospélé

Cestovani
Digitalni fotografie
J ’ i 4
Hiiztone 2 Ity zoufalstvi asKka . 13.11.2014
- CDHALEN] Pl
CPress piind3i spoustu
Hobby dalSich novinek Listopadove

tipy na darky se slevou 25 %
Jazyky

13117044

Ukazka webové stranky Albatros Media as.”

Nakladatelstvi Albatros vSak disponuje vlastnirmgstatnym webem, ktery
vznikl u prilezitosti 65. vyr@i nakladatelstvi, tudiz jsou stranky v provozu pom
kratky ¢as. Jiz na prvni pohled navozuje jiny dojem neZ demovské spolaosti.

Od reho se lisi grafikou, ktera jerghledna a umikgma, diky tlumenym taim web
barevré nepisobi tak agresivf) a také na&ten&e neapeluje zadna zjevna reklama,
ktera se co chvili gmi v jinou. Na odkazu www.albatros.cmjdeme webové
stranky ¥nované nejen produkci nakladatelstvi, ale takérimézim o autorech,
redaktorech, aktuélnich udalostech, &pigh, cenach awbec o Zivot kolem
nakladatelstvi. BZnémucten&i se zde prezentuje jako zivy organismus, ktery se

podili na vytvéeni sodasného literarniho zivota.

Uvodni stranka webudten&e pivita svym éerveno bilym logem f@vzatym
jesS€ z dob mivodniho nakladatelstvi, které je undisd v levécasti stranky a hned
vpravo od ®&j se nachazi aktuélni udalostipdana Albatrosem, napk 24.4. to
bylo vyhlaSeni vyrénich cen za rok 2013 (jedna se o interni ¢nérautofi a

ilustratoifi publikujicich v Albatrosu, a to wholika kategoriich). Pod timto

% [online]. [cit. 2014-11-17]. Dostupné z: http://www.albatrosmedia.cz/
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clankem o cenach s&en& muze informovat o dalSich akcich, se kterymi ma
Albatros co datinéni. Je to sow¥ Zlatd stuha, kterou pé@daceskd sekce IBBY a
které se Albatrosdastni, dale anketa Zlaty tucet vyhlasen&ilepitosti 65. vyrgi
vzniku nakladatelstvi (informace o toreho se anketa tyka, vSak chybi), dale
upozorni na vyr@i Klubu mladych¢tendt, kterému je letos 50 let, a samotna
oslava pgtaSedesatiletého upobeni Albatrosu. Hned na uvod je t&kendi
piedkladan wvyet vyznamnych udalosti spojenych s nakladatelstjimjz se
piedstavuje jako U$8né (souize) a tradini (vyrati vzniku), a nabyva tak

charakteru prestizni instituce.

Vydali jsme Novinky Bestsellery Piipravujeme Autoil 0 nas

Slavime 65 let ~

6 5 ] Nakladatelstvi Albatros bylo zaloZeno 15. dubna 1949 pod nazvem Statni
- nakladatelstvi détskeé knihy (SNDK) a jeho prvnim spravcem a posléze

vynikajicim redaktorem se stal Vaclav Netusil. V roce 1964 pod vedenim
Bohumila Rihy vznikl Klub mladych étenaft a v roce 1969 se
nakladatelstvi pfejmenovalo na Albatros. BEhem desitek let jeho
existence jim prosli skvéli redaktofi, autofi, ilustratofi a dalsi vyznamné
osobnosti, kterym zaleZelo na kvalitni détské knize, a proto bychom se
letos radi trochu navratili do minulosti a oZivili reedicemi knihy, které zcela
jisté naleZeji do zlatého fondu détskeé literatury, ale které byly prilivem
nowych tituld malitko odsunuty do pozadi. T&sit se tak mdZete napfiklad
na Pfib&hy Odysseovy, prekrasné ilustrované Michalem Cihlafem, drobné

leporelo Moje panenka s ver3i Jifiho Havla, Nadherné Gtery s Daisy
Mrazkovou a mnohé dalsi.

2014

1949

albatros

Knihovna pina knih  Zlary tucer 50 let KMC  Vyroci Albatrosu

Lpravy 2 Bestsellery

S P i svins | A
redakce e - EEEe B

Ukazka uvodni webové stranky Albatrosu®

Uvodni stranka je déle rozvrzena dékalika oblasti tykajicich se nabizené
produkce (Bestsellery, Novinky,fiBravujeme) a ¢hi v nakladatelstvi (Zpravy
z redakce, Aktuality). Prvni rubrika zasahuje spif@eu kometni, uz samotné uziti
slova bestseller navadi ke koupi (v tomtoppct jde podle mne o gsobeni na
psychiku potencialniho zé&kaznika, kteryaze na z&klatl vysoké prodejnosti

povaZzovat knihu za vynikajici a hodnou keupPestré obalky bestselter dalSich

® [online]. [cit. 2014-08-14]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/uvod/
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uvedenych titul zasahuji smysly, coz zapada do katnéro ramce. Druha rubrika,
ze sloupce po levé strarzahrnuje aktuality a zpravy z redakce nakladatiel3to
by mohlo evokovat snahu o blizSigwrnéjSi, kontakt sectendem. Na zagr je
umistna ilustrace s divenkou s knihou v podpazicetmu zady, servenym
kieslem, kde spi ki&a a sluchatkem -fgjmé od Heleny Zmatlikové (autor neni
uveden), vedle niz je uvedeno telefotisio pro objednavky. Tuto skuteost bych

zaadila mezi obchodni taktiky, které prestiz kvalimi nakladatelského domu

nevytvaeji.
Ipravy 7 Bestsellery
V’[reﬂml
DASEKA
12.11.2014 onda
Literarni soutéz ( el \
Albatrosu i q‘DF'(;_‘.apek

BliZi se uzavérka souteze
pro nove talenty! [vice]
29.10.2014

Rozhovor s Petrou
Braunovou

Cestovani s
Velrybou

Eva Papouskova,
Zuzana Rusinova

| Uték Kryipina N.
Ivona Brezinova,
Barbora Kyskova
Jedenactilety KrySpin je
Jiny a déti ve fride to vi. O
tom jak bojovat se

Povidali jsme si s jednou z
nejobliben&jsich Eeskych
spisovatelek pro déti. kiere

prave vysla... [vice Nova kniha Evy

Papouskove, autorky

lspéine a ocenovang Sikanou.
Archiv knihy Kosprd a Teleci. Detall Inihy 199 Ké

Detall knihy 249 K¢é
Aktuality

Z deniku kocoura
12,11, 2014 - 27_11.20714

oeuzmlh,h,m Déti z Bullerbynu

ASTRID UNDCRTHOA Astrid ]_irldgreno\fé Modroocka
Divadio Dobeska, Praha 4 RRT5RA [ ibuse Safrankova Helena Zmatlikova,
Josef Kolat

Pokitili jsme 3333 km k i L ]

S P T

Ukazka uvodni webové stranky Albatrosu®

Horni lista ndm krom Gvodu nabizi i dalSi polozky jako ,Vydali jsme*,
.,Novinky*, opét ,Bestsellery”, ,Ripravujeme”, ,Autdi“, ,O nas“. Polozka ,Vydali

jsme“, kde se uproid stranky zobrazuji tituly knizek s obalkami a aren se

® [online]. [cit. 2014-11-14]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/uvod/
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svym modelem usgéadani shoduje s Uvodni strankou a w@adanim i vybrem
titult se shoduje i s Novinkami. Tato sekce je dal¢les#na na vyhledavani podle
autora, nazvu knihy nebo edice a po levé stisv produkci mizeme orientovat
podle dalSich kritérii, které nelze nazvat zanpise oblastmi, ke kterym se dana
literatura nejvice blizi (beletrie prétd jazyky, beletrie pro doge a dalsi). Vice o
téchto oblastech bylo pojednano v kapitole Produkdeathosu. Pesto, pokud se
¢ten& blize nezajima o produkci, a pouze prohlizi vinu&tranky, mohla by ho
zaujmout zvlastni rubrika tykajici se beletrie pdosglé, kterd se vymyka
z celkového charakteru Albatrosu coby vydavatelkhih pro dti, i kdyz v ni Ize
najit tituly obvykletazené do &iskeé cetby, které jsou vSaktendsky nar@ne a
vyzaduji zkuSegjSiho ¢tende (Saint Exupéry —Maly Princ’, Polaek — ,Bylo nas
pet”, Gaarder — Sofiin s¥t"). Tituly zarazené do této rubriky takipo pro dosplé

nejsou, je to mozna jakystqustupé ¢i mezistupé k tvorbs pro dosplé.

Zajimave kategorie jsou téz ,U#mi a kultura®“, kde se nachazi jediny titul, (jiz
zminovany Gaardéwv ,Sofiin s¢t) a ,Vychova a pedagogika“ séetmi tituly,
které by se mohly Zadit i mezi beletrii pro &i. Tyto kategorie psobi jako

Ucelow vytvorené ke vzbuzeni dojmu velk&enabizenych knih.

~Bestsellery” jsou dalSi poloZzkou hlavni listy.eJdgt jen o vytet knih, které
jsou Udaji nejprodava#si®®. Zarazeni mezi bestsellery nevypovida nic o kwalit
knih, spiSe to poukazuje na to, co lidé kupovajvice, a to ovliviuje rozhodovani,
zda si koupit knihwi nikoli. Komernost této polozky vyvazuje dalSi s nazvem
JAutofi“, kde si Ize vyhledat autora, jehoz knihy se \batrosu vydavaji. U
kazdého autora se zobrazuji knihy agitarych také str&né informace k Zivotu a
tvorbe.

Z hlediska sledovani marketingovych strategii ggzajimawjSi polozka ,O
nas“, ktera je roderéna na dalSi sekce. Hlavnim poselstvim je prezentace
nakladatelstvi, o Albatrosu se dovidame&téuzakladni informace o jeho vzniku, o

jeho dlouhodobémisobeni ve si@ &Etské knihy, o sotasném stavu. Ve stati jsme

Y srpnu 2014 mezi nimi byl , Krtkdv tyden” (2. Miler, K. Miller, M. Cernik), ,,Mdj nejhorsi $kolni rok 3 (J.
Patterson), ,Medvidek Pi“ (A. A. Milne), ,Mald medvédi knizka“ (A. Skalova. Z. Cernik).

49



také seznamovani s klasiky literatury p#gigako je VaclavCtvrtek, Jti Z&sek, Jan
Werich, a proslulymi ilustratoryatiskych knih jako je H. Zmatlikova, O. Sekora, A.
Born, vedle toho ale také s autory &asnymiceskymi (I. Bezinova, R. Maly) a
zahrantnimi (J. Gaarder, E. Colfer). Uvedeni uznavanydoréuy meélo potvrdit
prestiz, kterou si z minulych let nakladatelstvé@euvedeni s@asnych autdr by
melo mit podobny efekt, ale ne kazdy to tak musi \atirmebd@ jejich UsgsSnost

proweti teprvecas.

Zajimavé je i vyzani textu o Albatrosu. Od #Zatku je uzZivanaréti osoba
singularu, ktera konstatuje jen fakta, avSak wmase pechazi do druhé osoby
plurdlu, kterd apeluje spiSe na zakaznika neZtead&e ,U nas si vyberete od
leporel pro nejmensSiAgs poezii, pohadky, knizky pra‘irejici ctenée, literaturu
popularre-nawnou a vzdlavaci aZz po fantasy, detektivnfifphy i komiksy®’

V piedstavovani Albatros pokfaje, ale jiz jinou formou, nikoliv souvislym
textem, ale wytem zajimavych fakt a dat tykajicich se &Sinou historie
nakladatelstvti jeho ,nej“, nag. nejwtsi naklad nebo nejvydavgai autor. Tato
forma ,zajimavych nej“, kdéten& neni nucen informace vyhledavat v textu a ktera
proto nevyzaduje tak sotsténé cteni, miZze byt blizka Sirokym vrstvam

potencidlniciiten&u, zejména pak pré&wctem.

®” [online]. [cit. 2014-08-14]. Dostupné z http://www.albatros.cz/o-nas/o-albatrosu/
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Uvod Vydali jsme Novinky Bestsellery  Pripravujeme  Aufofi O nas

Uvod > O nas > O Albatrosu

0 Albatrosu

Nakladatelstvi Albatros je nejstaréi ceské nakladatelstvi, které se od svého

Kontakt

Redakce vzniku specializuje na vydavani literatury pro déti a mladez (bylo zaloZeno v
——— — roce 1949; do roku 1969 puisobilo ped pivodnim nazvem Statni nakladatelstvi

[.lIE}'al'I]l SOuiez détské knihy). Dnes je souéasti nakladatelského domu Albatros Media a. s.

KMC

Akfuality

7a dobu své existence vydalo pies 10 tisic tituld. V souasné dobé je to piiblizné 110
knizek ro¢né a soustfedi se na kvalitni pivodni i pfekladovou literaturu pfedevaim pro
Newsletter déti od 2 do 12 let. éirpké autorské | Zanrové spektrum nabizi vedle zavedenych
autor( (napf, Vaclav Ctvrtek, Hana Doskocilova, Josef Lada, Ondfej Sekora, Jan
Werich, Jifi Zacek; Adolf Born, Zdenék Burian, Zdenék Miler, Helena Zmatlikova aj.) a
evergreent jako napf. leporelo Polamal se mravenecek, pfibéhy s Krtkem, Mikes,
Maly princ, Déti z Bullerbynu atd. také sou€asné autory Seské i zahranicni (Petra
Braunova, lvona Bfezinova, Alena Jezkova, Radek Maly; Jindra Capek, Renata
Fuéikova, FrantiSek Skala; Eoin Colfer, Jostein Gaarder, dvojice R. Goscinny — J-J.

Ipravy z redakce

ZI]l'avy Zz Sempé, Darren Shan, Jenny Nimmova, Hergé atd.).

redakce Albatros je dlouhodobym exkluzivnim vydavatelem knizek Astrid Lindgrenoveé a
pfib&hl Harryho Pottera J. K. Rowlingové pro Uzemi Ceské republiky. V posledni dobé

12.11.2014 vydava své nejlepi kniny pro nejmensi také ve slovensting. U nas si vyberete od

leporel pro nejmensi pfes poezii, pohadky, kniZky pro zatinajici ctenafe, literaturu
popularné-nauénou a vzdélavaci aZ po fantasy, detektivni pfib&hy | komiksy. Knizky
Albatrosu bohat& barevné ilustrované i pfibéhy pro zdatnéjsi a naro&néjsi ctenare.

Literarni soutéz

Ukdazka polozky ,,0 nds” webové stranky Albatrosu®

Pod informacemi o nakladatelstvi naleznemeéetywvirci ocergnych Cenou
Albatros za vyznamny inos v oblasti literatury pro &l a mladez, kterd je
udklovana od roku 1999. Mezi oc@mymi jsou napiklad vytvarnici MiloS
Macourek, Adolf Born, Helena Zmatlikova, déle spielé Jii Z&ek &i Vojtéch
Stekl& a jini. Oc@&ovani autai za jejich tvorbu pro &i je velmi griznivy bod celé
prezentace, ktery dodava nakladatelstvi na vyznatnwe sfée ditské knihy, i
kdyZz bychom mohli namitnout, Ze se ceny rozdaweji fvarcam publikujicim
piimo v tomto nakladatelstvi. Totbe vyvolat zdani, Zze cena je jen formalitou a
nevypovidd o skutmé hodnat ocergnych tituki, ale na druhou stranu tim
nakladatelstvi dava najevo, ze ho kvalita produaéna. V kazdémijgpad timto
gestem vzdava Albatros hold svym &&pym autoitm, které tak ,zviditaluje®, a

déla si tim pozitivni reklamu.

% [online]. [cit. 2014-08-10]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/o-nas/o-albatrosu/
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,Kontakty* jsou dalsim okénkem, kterétreme rozkliknoutCekaji nas jen
obecné informace o spdéleosti Albatros Media, jako je adresa, web, email a
telefonnicisla, o Albatrosu jako nakladatelstvi samém jsoedewny jeho e-stranky,

a odkaz na socialni sitfacebook a twitter. Nejdezit¢jSim sdlenim v ramci
kontakti je jist postup, jak nakladatelstvi poskytnout rukopisnkte podrobg
vypsan v bodech. Nakladatelstvi poZaduje rukopisiveu kopiich s ptvodnimi
informacemi o Zanru dila, jeho adresatu, informacivirci a gipadré o jeho
publikatni ¢innosti, zodpowzeni zaludné otazky, pfi vybrali zrovna Albatros, a
také mipojeni ukazky. Spinit takové podminky by mohlo bgto zajemce
zbytegnou administrativou navic, proto podle mne potdnid® uchazée Albatros

spiSe odrazuje, neZifahuje.

LepSi alternativou by pro #wce mohla byt Albatrosem pédana literarni
soutZ o nejlepsi pivodni ¢eskou prézu na zadané téma, ktera je na webu dalSi
polozkou. Na rozdil od fedchozi moznosti neni vyzadovano spinmnozstvi
podminek (poZaduje se jen vypira ihlaSka s osobnimi Udaji a rukopis ve dvou
kopiich) a navic tu funguje motivace ve fafmancni odneny. Je evidentni, Ze se
nakladatelstvi snazi o vytkgni produkce, ktera ji bude zapadat d@mitio ramce,
ten vSak mze byt ovlivien mnozstvim faktar. Na druhou stranu maji literarni
soutze v tomto nakladatelstvi dlouhou tradici, a |zéaje vnimat jako pokkavani

dobrého zarru vytvaet kvalitni tvorbu pro éti.

V kontrastu s anonymitou rubriky ,Kontakty“, ktendazng&uje odstup od
¢tende, je polozka ,Redakce”, kde jsme seznamovani &i&nimicleny redakce
a jejich kratkymi medailonky prozrazujicimi zejméitararni vkus. Redstavuje se
zde Séfredaktorka Karolina Medkova, kterdevzala pozici od dlouhodobé
Séfredaktorky Sarky Krepvé®™, jez v nakladatelstvi nadalégobi jako redaktorka.
To, ze se setkAvame s konkrétnimi lidmi, taki tmakladatelstvi spadajiciho pod
velkou spolénost polidSuje a je to i jakousi zarukou toho, Ze kniZzky paguz

odbornici.

6 [online]. [cit. 2014-08-10]. Dostupné z: http://www.albatrosmedia.cz/zmena-sefredaktora-nakladatelstvi-
albatros.html
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Zkratka KMC, dal3i ¢ast webové prezentace, v gobkryva nazev Klub
mladéhocten&e, o kterém jiz bylo naznakem pojednano. Na webucsa/ime
struiné informace o klubu, jak funguje a co jeho podpaziskavaji skoly. Nejvice
informaci se tyka pravzpisobu, jakym jsou knihy distribuovany do Skol — toté
fazi je dilezity katalog knih, ve kteréem podle webu figurigh ,peclive vybrané

kniZni tituly pro dti ve wku od dvou do patnacti fe?.

Katalogova prezentace knih u Albatrosu pdkya jiz z gedrevolénich dob
a je zajimavé porovnat sgasnou podobu katalogu s obdobnou prezentaci od
Knizniho klubu (KK). Srovnani s KK se nabizi i z8iska vytvéeni spoléenstvi
se spolénym zajmem, tedy klubu, na rozdil od KK vad&nstvi neni v KM nijak
podmiréno (napiklad nutnosti ndkupu &itého mnozstvi knih za rok a podadn
S distribuci je také spjata role pri@stinika, ktery je nazyvanudérnikem, jenz
obstarava vesSkerou agendu, wplani objednavek, placeni faktukgpirani balik
a dalSi. Nejsou opomenuty ani vyhody jak pro zakgz(sleva dvacet procent na

nabizené tituly), tak protdérnika (provize z prodanych tiiil.

Projekt letos slavi vyra, funguje jiz padesat let, tudiz se &mu obraci ze
strany Albatrosu zr@ma pozornost, i kdyz stranky spiSe mluvi @ga Zminku o
vyro¢i najdeme v Gvodu, ale o tom, ze ma &Mlastni internetovou adresu, se
¢ten& nedovi. Vzhledem kvySe uvedenému tak informaceryooéi pasobi
komekn¢ a niim nepoukazuje na kvalitu produkce, kterou v radhenstvi nize

étend& dostat.

Posledni polozkou, kterou lIze na webu rozkliknojgou ,Aktuality”
obsahujici praterven 2014 jen jednu pozvanku, avSak &Gmmou tematicky, na
Tydencteni ctem. SpiSe nez pozvanka je to vyzva k tomu, alkyadesi giidalo co
nejvice lidi. Projekt spova v podpoe ctend&ské gramotnosti @i a propagaci
kvalitni literatury formou pravidelnéhagxitani dtem. Zpravy z redakce uz jsou
polozka slouzi spiSe pro zviditéhi titula (Jan Vodiansky a jeho napady, Péatka

Gilda), vyjimkou je blahofani k narozeninam ilustratorce B. KySkové.

7 [online]. [cit. 2014-06-14]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/o-nas/kmc/
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Predstavovani je ukd@eno ryze marketingovym nastrojem zvanym
newsletter, jehoz funkci je (po vygim emailové adresy) zasilat zakaznikovi
informace o vydavanych novinkaé¢hporadanych akcich nebo se jinak zakaznikovi

piipominat.

Celkow je prezentace Albatrosu na webu propracovananég mnoho
poloZzek, které se dotykaji produkce, atitonebo teba aktualit tohoto
nakladatelstvi. Také je nantgukladano mnozstvi informaci, z nich&které jsou
naSemu oku servirovanyuidzreji a jiné zase sitazem mensim. Zde je mozné
vypozorovat wité snahy a metody, jaétende upoutat a i@swdcit ho ke koupi
knihy. Za timto delem se nakladatelstvi nebrani vyuzivat marketigagetvategie,
které jsou typické pro jakakoliv jina internetovaitdkupectvi, jako najklad
predstavovani bestselteti pripravovanych novinek. V tomto smu se odklani od
powsti prestizniho nakladatelského domu, kterou za pésobeni ziskalo, a spiSe
ziskava pidomek nakladatelstvi kom@riho. Na druhou stranu to Ize vSak brat jako
snahu o vyrovnani se s pozadavky ¢&smmeho knizniho trhu a jako snahu
pretransformovat se v moderni nakladatelstvi, ktenéecexpandovat, které je
schopné reagovat na aktudlni knizni trendy, fasto si chce udrzet pést

nakladatelstvi vydavajiciho kvalitnétskou literaturou.
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3 Knizni klub

Vydavatelstvi Knizni klub jerétim, u ghoz budou v této praci zkoumany
marketingové strategie v oblastitské literatury. Toto nakladatelstvi se prim&érn
newnuje literatite pro @&ti, naopak je to nakladatelstvi, které spada pathaesdni
spol&nost, ktera se v ramci knizniho trhu snazi o c8ir@jzaksr, to znamena, ze u
ni najdeme jak literaturu pro nejmenstidtak pro Skoladky a teenagery, téz beletrii
pro dosglé, literaturu odbornou a literaturu faktu. A prie tedy toto nakladatelstvi
souwasti prace, ktera seémuje vydavatdlm détské literatury, pestoze se d@skou
literaturou vyhradé nezabyva? Nakladatelstvi a jeho strategie bylyor&at
podrobrji zkoumany v bakal&ké praci Yydavatelské strategie Knizniho kltbu
z roku 2012, tudiz jsou ziskané informace cennymojech pro dalSi zkoumani.
Nékteré pasaze z této prace, které jsou stale akflldou pouzity i nyni. Za dva
roky od napsani vySe zmgime prace doznaly ¢které skuteénosti, tykajici se
Knizniho klubu (dale jen KK), jistych z&n, avSak podstata se nesrila a vSechny

uvedené interpretace tak podle autorky mohou byapavany za platné.

Nasledujici kapitoly budou fpvzaty z této bakaigké prace s menSimi
zmeénami, které se tykaji hla¥npredstaveni KK na jeho oficidlnich webovych

strankach, tak, aby naleZibdpovidaly sotasnému stavu.

3.1 Stru¢na historie KK

Knizni klub se pedstavuje jako nejstarShakladatelska zn#a spolénosti
Euromedia Group k. §"*. Euromedia Group zase podle svych stranght, mezi
nejsilrgjsi a nejtsi firmy podnikajici v ramci knizniho trhuGeské republicé’?

Je vlastnikem dalSich nakladatelskych ¢eka Odeon, lkar, Universum a Yoli.

n [online]. [cit. 2014-08-12].Dostupné z: http://www.bux.cz/napoveda/vse-o-kniznim-klubu/predstaveni-
knizniho-klubu.html
72 [online]. [cit. 2014-08-14]. Dostupné z: http://www.euromedia.cz/index.html|
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Knizni klub se podle EMG orientujergrdevSim na ¢eskou a sitovou literaturu,

detektivni romany a thrillery, historické a vénhe romany a étskou literaturt”®,

Euromedia je ddmou spolé€nosti jiné nadnarodni spdéleosti (Bertelsmann
AG), takze se v ramci patrani po detailech Kniznlhdou dostavame za hranice
CR, coz z hlediska globéalniho charakteru &&mmého knizniho trhu neni&im
vyjime¢nym. Bertelsmann AG se na svych webovych strani@elzentuje jako
spol&nost, jez se zabyva podnikanim vertsfénédii. Jejich naplni je &ne
vedeni jejich korporaci, jimiz jsouRTL Group,cislo jedna v evropském vysilani,
Random House, &tove nejrozsahlejSi knizavydavatelska skupina, Gruner+Jahr,
nejwtsi evropsky vydavatetasopis,, a Arvato, které poskytuje medialni a

komunikani sluzby "

Zvlastni nebo spiSe zajimava je naopak cesta, gak rmalého &meckého
nakladatelstvi stalo medialni impérium, které oalathgiklad nejwtSi remeckou
televizni stanici RTL nebo vydavatelsky Random Hxuktery ma #kolik set
pobaiek po celém sité a pysni se vice nez padesati autory &a@mi Nobelovou

cenou, kté zde publikuiji.

Toto malé ®mecké nakladatelstvi zalozil vroce 1835 jisty Carl
Bertelsmann, podmz se i jmenuje. V 19. stoleti @ém neni nijak vyznamnslyset,
ale po 2. sdtove valce se z@na zavrata rozvijet. Napomohl tomu Bertelsmahnn
pravnuk Reinhard Mohn, ktery se v americkém zgati2. s¥tové valky nadiil
perfektré anglicky a diky tomu i ovladl americké obchodnalgiky, které pozéi
vyuzil pii obnoveni a roz&éni firmy. Pr@ obnoveni? Jeho otec byl sympatizantem
nacistického rezimu a sdm Mohn bojoval pod Rommgtowedenim v Africe.
Jejich obchod byl vybombardovan spojenci, proto hdeaime o obnow celého

podniku.

Nyni je tedy jasné, kam az saha pomysliny ,stronotaiy KK. Funguje od
roku 1992 a pod svym nazvem sdruzuggeindsky klub, kterycitad 210 00Glend,

z nichz giblizn¢ 70% jsou zeny, cozZ je zajimave z hlediska nabKiKy ktera tuto

7 [online]. [cit. 2014-08-07]. Dostupné z: http://www.euromedia.cz/index.html
7 [online]. [cit. 2014-08-07]. Dostupné z: http://www.bertelsmann.com/Bertelsmann-AG/Structure.html
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skute&nost zohleduje. Byt ¢lenem ma své vyhody, které zamji jakousi
exkluzivitu. Mezi & pati nagiklad slevy na knihy v rozmezi 5-50%g¢raostni

programy, sowfe, atd. K&mto vyhodam se jeStdostaneme poz(.

3.2 Piedstaveni KK na jeho webovych strankach

Stranky Knizniho klubu se nachazeji na adrese bhuXa&to doména sdruzuje
jak internetové knihkupectvi Bux, tak stranky vydselstvi Knizniho klubu. OvSem
uvackt vydavatelstvi by bylo trochu zavgtti, protoze zde se setkavame pouze

s webem ¥rnostniho klubwtenau.

Na strankach bux.cz se odkaz na KK nachazi v pmavérnim rohu, coz je
piekvapiv velmi nenapadné umésti. Po rozkliknuti odkazu se zobrasrvena
lista s rkolika polozkami o KK. Jsou to ,Knizni klub“, ,kalag“, ,vyhody
Knizniho klubu®, ,pravidlaclenstvi“, ,prodejny* a ,VIP program“. Z{vodnich
informaci zmizely polozky jako ,cestovni agenturltera se, jak ndzev napovida,
knihami vibec nezabyvala, a ,Klubko", které nabizelo titulp pejmensi. Tento
program lze u KK najit stale, ale uz pouze na mggvem knihkupectvi, nikoli

jako souast stranek o KK.

Podivame-li se na prvni polozku ,Knizni klub“, kdéne podle stranekghled
o tom, ke které spoteosti KK pati, jaka dalsi nakladatelstvi jsou jeho
,sourozenci“. VSe, co uz bylo zitovano vySe. Déle se dovidame, Ze KK sdruzuje
ctendsky klub, ktery behem své dvacetileté existence zaujavjce nez 1 milion
¢ten&4i.” ° To je zajimavé tvrzeni, protoZe neni mozné sediyz jakych zdraj
bylo toto ¢islo zjiS€no. Je pravda, Ze KK existuje jiz dvacet let, ate zaujal

milion ¢ten&u” je zajimavé uz jen z hlediska lexikalniho, praolloveso

7 [online]. [cit. 2014-08-07]. Dostupné z: http://www.bux.cz/napoveda/vse-o-kniznim-klubu/predstaveni-
knizniho-klubu.html

57



,<zaumout® je zn&né¢ nekonkrétni. Zaujmout &koho mizeme, ale vzdy

potrebujeme wdét jak nebatim.

A co bylo touto informaci vlastnmysleno? To, Ze si lidé koupili u KK
knihu, nebo Ze vstoupili do klubu, nebo si péoskisli prohlédnout knihy v
obcho@&? Jakym zfisobem by se to ale dalo dolozit? Tim, Ze se budagidkazdy
den nav&tvnost v kazdé jednotlivé prodeéjh Asi ne. A pokud ano, tak by totslo

bylo nerealné, jistby ve skuténosti dosahovalo mnohengtgich hodnot.

Pokud by tato informace bylargenéna v informaci, ze KK @& za svou
existenci vice nez miliogleni, nebylo by to nic zvlastniho, dokonce by se daly
vystopovat zdroje, které by toto tvrzeni potvrzgvalle pokud jde o informaci, ze
KK zaujal milion lidi, uZita vtomto smyslu, jedngde podle m& o niim
nepodlozené tvrzeni, mozna i vymysl, ktery ma zal {kilakat svym obrovskym

¢islem pozornost potencialnich zakaznilebo icleni klubu.

DalSim poznatkem z tohotaqustavovani KK je, Zze KK mavjce nez 210
000 cleni.“”® Udaj je pravépodobré spravny, ale ofi nenachazime zadny odkaz
na moznost jeho @veni. Vysoka c¢isla obect pomahaji vtextu k upoutani

pozornosti a k pocitu, Ze skdtest, kterd je fednEtemcisel, je gEim vyjimecna.

Pokraovani této informace &lenech klubu je, Ze jakélenové mame narok
na zaslani katalogu KK zdarma. Tato informace s&i tyjako vyhoda, kdy
dostdvame katalogrimo do poStovni schranky a je&adarmo, ale ve skuteosti
je to marketingova nutnost KK, bez které by nelyl, €im je, nebd na rozesilani
katalogu je zaloZena jeho hlavni marketingova efjiat Pro svécleny vydava 5x
rocné zdarma obsahly katalog, ve kterém si mohou v ragm kruhu vybrat knihy
podle svych zalib a zajit’’ Zde je zajimavé tvrzeni, Ze si knihyibeme vybrat
v rodinném kruhu, coz pragdodobre predpokladad osloveni ¢i8iho pd@tu

potencionalnich zakaznika také tvrzeni, Ze si knihy vybirame podle sv¥élib a

76 [online]. [cit. 2014-08-09]. Dostupné z: http://www.bux.cz/napoveda/vse-o-kniznim-klubu/predstaveni-
knizniho-klubu.html
77 [online]. [cit. 2014-08-09]. Dostupné z: http://www.bux.cz/napoveda/vse-o-kniznim-klubu/predstaveni-
knizniho-klubu.html
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zajmi. Znamena to snad, ze siabeme vybrat knihu jen podle toho, o co se
zajimame @&emu \&nujeme pozornost? Bylo by vhaisi spiSe pouzit vyraz ,podle
libosti®, protoze se tak moznost Wi neomezuje na preferentende katalogu,
ale to neni &l scleni. Touto informaci se nejspiSe odkazuje ria riabidky

sortimentu KK.

DalSi informace, kterou KK povazuje zaileFitou, je mnoZstvi vyhod
spojenych glenstvim v KK. Jedna se o &t moznosti, jak l1ze nakupovat knihy
pies internet nebo v prodejnach. Je to nejrozsahpejkizka webu, dalSimi jsou
Katalog, ktery si lze virtuath prohlédnout, Pravidlalenstvi, VIP program a
Prodejny. EBchto ,vyhod" je opravdu mnoho, avSak je velmi dighilni, zda je Ize
povazovat za skuteé vyhody, neb v nékterych gipadech se jedna spiSe o
skut&nost, ktera je spod@a jak procleny, tak néleny a je pitom vydavana za

bonus pra:leny.

Jako podtitul v rubrice fedstavovani nachazime jeSiLiterarni cenu
Knizniho klubu® a ,Uspsné tituly Knizniho klubu®. Cena KK ma vlastni weféo
stranky, které fsobi seri6zé a jsou velmi Ghledné. ,T¥& této ceny je Tomas
Hanak,clovek spisSe ze sita filmu a divadla nez z literarniho odvi. Na strankach
Bux.cz je odkaz na tento web, stny popis ceny a také vypis ¥ffi minulych
rocniki. Tato zalezitost ma pravpodobré dodat KK prestiz, coZz se docelafida
protoZe knihy nominované v této sékitse obvykle objevuji i v nominacich dalSi
literarni souwtZze Magnesia Litera, kterou KK praymgbdobr nepovazuje za
konkurenci, ale za ,lepSiho a zngBiho &astnika“ v oblasti literarnich saiit.
Prikladem aspchu knihy z KK v této sogfi je vitzstvi titulu ,Ukradeny domdv

od Jitho Simona v kategoriiknizni klub Cenaten&qi* 20098,

Z rozhovoru s manazerkou KK také vyplynulo, Ze djk&hio interni ce®
nachazi Klub ,nové tu@"“ na poli literatury a snazi s€émto novym autarm
pomoct v jejich rozvijejici se spisovatelské k&iim, Ze vydaji roman a zajisti mu
propagaci a také autora odmi stotisicovou prémii. Nutno dodat, Ze tato cena j

ucklovana skuténé kvalitnim autodm. V roce 2011 cenu ziskal romakinského

’® [online]. [cit. 2014-08-16]. Dostupné z: http://magnesia-litera.cz/archive/2009
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prostedi ,Naec€ od manzel Hejzlarovych a v roce 2010 zase titul se zidovskou

tematikou Sidra Noach od Davida Jana Novotného.

Na za¥r predstavovani jsme zpraveni o &Spych projektech nakladatelstvi
Euromedia, mezi kteréadi hlavé svou literarni cenu, dale vytkeni edéni rady
.edice s¥tovy bestseller” a zaloZeni nové nakladatelsk&kygro mladée Yoli.
Jako uspch téZz hodnoti vydani &a¢ vazanych bibli se specialnimi reprodukcemi
iluminaci — Zlata bible a Bible Dali. Tyto knihy jeeu typickym produktem
nakladatelstvi, festo se déici, Ze sphuji zangr, neba’ nakladatelstvi se snazi o co
se snazi cilit na co najisi paet lidi. V gripadt luxusniho vydani bible, kterému
odpovida i vysoka finami nar@&nost, je otazka, zda se mu taidale zjevi ano,
neba’ tuto knihu povazuje za knizni klenot, ktera ma mmbstat se ,,0zdobou

rodinnych knihoven®

. Uz ztohoto prohldSeni je jasné, kamftinpozornost
nakladatelstvi. Zajimaveé je, Ze tedeSlych statich, které byly wegeny v roce
2012, byla za nejlepSi pim povazovana encyklopedie UniversuniegioZze se na
nawnou literaturu toto nakladatelstvi nijak nezduje. Bylo to dano dlouhodobym
trendem pesunu zajmu uzivatielknih od beletrie k literaiie coby zdroji ¥cnych

informaci. Tento fesun zamu nakladatelstvi (od encyklopedie k bialko

s

Celkow se toto ,pedstaveni” zda velice kusé. Chybi zde rozsahlejdjetio
historii KK, jakym zpisobem se za dvacet letigpbeni na trhu zémil, jak se
promeénila ¢i neprongnila jeho nabidka sortimentu — slovo sortiment unéd
zamerné, protoze se v tomtoripact neda hoviit pouze o knihach. Nenitfmnodné,
Ze je toto pedstaveni pojato jako reklama, kde dominuji zvy&aartisla, ktera ale
v podstat nic nevypovidaji, kde se dovidame, jaka je vyhbgaclenem, ale uz
nam naopak nejsou &dny nevyhody v podabpodminek¢lenstvi, kde nezname
odpowdné osoby, které jsotediteli, manazery, mlw¥mi, apod., protoze i to je
dokladem jakési néaéryhodnosti KK. Uvodni stranka k podobnému projebju

m¢la vypadat jinak.

7 [online]. [cit. 2014-08-17]. Dostupné z: http://www.zlatabible.cz/zlata-bible.xhtml
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3.3 Internetové knihkupectvi Bux.cz

Dosud jsme se seznamili s tim, co znam#éaastvi v Kniznim klubu, s jeho
vyhodami a dalSimi aspekty, ale pro lepsédstavu bychom si &h pfiblizit i
webove stranky KK celkayv

Tyto stranky jsou saiasti internetového obchodu s knihami bux.cz, KK je
zde zastoupen odkazem v pravém hornim rohu strateks tak se zde nachazi
odkaz na Literarni kavarnu, ktera nabizi zajimawhled na knizky z tohoto
knihkupectvi, jsou zde informace o literarnich akci(nap. autogramiady), o

literarni sowZi KK, dale recenzestendské recenze, rozhovory se spisovateli.

V tomto ohledu se knihkupectvi vymyka svému spi@adnimu zangieni,
jez bude dolozeno dale. Tyto webové stranky jsta mmané vérohodné a netié
se jen jako povrchni informace o literarnim zévoakladatelstvi zastSené libivym
nazvem ,literarni kavarna“. Zde by &ené& opravdu mohl fijit na své, by jde jen
o informace ke knihdm ze zhwvaného knihkupectvi. iBsto je to oproti
piedchozim letm, kdy KK nic podobného na internetu neprovozovaljmava,
podle mne pozitivni z&na, ktera se ubira smem k vybiravemutendi a nikoli ke
¢tendi, u nthoz neni dlezité to, jakou knihu koupi, ale aby koupil jakolik
knihu, nejlépe co nejvice knih. Da si&i, ze literarni kavarna KK je jakysi
intelektualni a nekomen¢ zangreny protipdl k internetovému obchodu bux.cz a

Ize ji hodnotit jako pozitivni strategii k upoutgmozornosti kultivovanéhétenae.

Na rozdil od literarni kavarny KK je webova strankaternetového
knihkupectvi komemgjsi. Je to tradini internetovy obchod jako kazdy jiny, ktery
s knihou peitd jako s produktem, ktery se ma zgdh Jelikoz se jednd o
knihkupectvi, nalezneme zde mnoho knih i z jinyakladatelstvi nez jen z KK,
tudiz Ize vtomto fipadd hovait spiSe o strategiich knihkupeckych nez
vydavatelskych, ale ty se v mnohém neliSicasto jsou totoznéZajimavym
zjisttnim je, Ze strategie, které vyuziva internetovéhkuapectvi, nejsou tak
agresivni, jako strategie KK, které byly vysledoyanautoting bakaldské praci a
které stale plati, i kdyZ v menSiiminez dive.
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Hlavni strategie, které KK vyuzivd na svych stratkgjez jsou jakousi
odnozi stranek bux.cz a v mnoha aspektech — zejméadidce titul - se s nimi
shoduiji, jsou zalozeny na vizualnim dojmu. Podleto pravidla se tak setkame se
zminovanou akci pro vstupuji¢ten&e, ktei si mohou vybrat knihu se slevou 50%.
To je zjevrg hlavni navnada celé stranky, nélsd vyzadala nejvice prostoru a téz
vyraznou barevnost. Dale &en& mize setkat s akci na koupi knihryni pomoc
v zahrad" za 179 korun mistotgwodnich 299 fi ndkupu zboZi v hodnéthad 499
korun, ¢imz se pesouva pozornost od knihy samotné k jejiéc@ra hraje v ramci
KK velkou roli, nebd se zde setkavame s fenoménem dvojich cen. Jedra ce
obvykle vyssi, je urena kznému zakaznikovi, druha, ta nizsi, tedy vyhgsin je

jen proclena klubu, a to fiZze byt lakadlem pro mnoho lidi.

Tato strategie vede Kk uzaviradlenstvi, coz ale samtgm¢ zarove
znamena uzdit urcitou smlouvu se zavazky, které jsou figadt zakaznika mén
vyhodné, jak bylo azjméno vySe. V sotasnosti klub nebaziruje na striktnim
odebirani knikttytikrat do roka, jako tomu bylottve, kdy bylo k udrzenélenstvi
nutné tuto podminku splnit. iive také nebyly dvoji ceny, protoze knihy mohl
odebirat, respektive zakupovat podten. V sodasnosti si knihy z Knizniho klubu
muze zakoupit jak ¢len, tak nélen, a to prosednictvim katalogu nebo
knihkupectvi, kterdidve u KK nefungovala. To nahrava péawhodrgjSim cenam
pro ¢leny. Niz8i cena protlena je tedy velice WdezitdA a je to vyznamna

marketingova strategie KK.

.-y we

¢lend za nakup a za&nost Kniznimu klubu, coz @Ze byt pro mnohé zakazniky
dalSi divod, pr@& koupit knihu. OvSem to, coipdstavuje ona odéna je porkud
zarazejici, mluvime-li o nakladatelstvi, které sendsi tak literarnim nazvem,
protoze ji neni kniha, ale jiné darky jako hapvicky, hraky, svainovée boxy,

osusky a podolin A prot se tedy jedna o takovéto darky?

Podle manazerky KK byla v minulych letech snalmoenovani zakaznik
knihami, ale toto se udajmeujalo z toho @vodu, Ze KK newdél, jakou knihu by

¢len nejvice ocenil. V tomtoifpact je tedy zahadou, jakym @pobem vybira KK
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tituly, které posila na adresilenam, pokud si knihu sami nevyberou z katalogu.
Odmenovani darky misto knihami nejspiSe souvisi s nevivatraktivitu knihy,
ktera pro Bznéhoclena nema &sSi hodnotu nez forma na qeni. Zandrn¢ byl
pouzit vyraz¢len, protoze skutay cten& by knihu jis€ ocenil. Vyznamnym
atributem darku je jeho praktiost (v kontrastu k ,nepraktiosti“ knih) a

atraktivita spiSe pro damskeoastclenstva.

Vratime-li se k ,domovské" strance knihkupectvi lmzx mizeme
vysledovat dalSi strategie. Tyto stranky jsteSeny v modrych barvach, které
pusobi zklidwujicim dojmem, o to vice pak zaujme¢kahi, které je ve vyrazném
serveném poli, jako nafklad, Ze knihkupectvi ,trvale zléuje osobni odkr®,
coz je pro zakaznika jisdobra zprava, (zda je informace relevantni temae je
uz diskutabilni). @raz pra¢ na tuto skuténost je dokladem komémiho charakteru

prezentace knih v tomto knihkupectvi.

DalSi strategii slouzici k upoutani pozornosti pot@niho zakaznika je
vyuzivani Zekicka nejprodavagSich knih. Na strankach se jede#tsi Zelsicek
zobrazuje po pravé strénzde je jako nejprodavasi titul tydne k datu 8.8.2014
uvedena kniha od S. Reynarda ,GalirieRaj — KiSné odstiny vasf, zawrecny
dil z eroticko — romantické trilogie, v Z8tku jsou i dalSi tituly z erotické
literatury, ¢imz se navéwvnik webu nize geswdcit o tom, ze je tato literatura
Zadana, coz jej nasletirmuze vést k rozhodnuti, Ze si tutdé podobnou knihu
koupi. Jeji kvalita zde rozho&meni kritériem pro to, aby n&ende zapisobila,
zde je nejdlezitejSi to, Ze je kniha aktu&nv méd, a Ze jeji koupi zakaznik ziska
status ®koho, kdo se orientuje v mddnich zalezitostech. rbtaptomu je
piekvapive, ktera kniha se v Z@étku drzi na druhém mist— je to Bible
Reyneks originalnimi grafikami basnika a vytvarniBa Reynka, ktera je po
financni strance znaé narana, jeji cena je tédéh sedm tisic korun, coz na knihu
rozhode neni KZna cena. Zazeni této knihy je fimejmensSim zvlastni a
neodpovida $liS zanméreni knihkupectvi, v jehoz nabidce figuruji spiSenk@&ni

tituly a tituly dolie prodavané. ke se tedy jednat o zajimavy projekt, ktery ma

% [online]. [cit. 2014-11-14]. Dostupné z: http://www.bux.cz/?show=komentare&commentld=34726
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piinést ¢tendi pozitek z undleckého dila, ale také ime jit o tah, jak ziskatéwsi
prestiz. Vzhledem ktomu, Ze kniha figuruje viieku na druhém mist se

domnivame, Ze je to spiSe povzbuzeni ke koupi kitZBsy stav.

Zelricky, jakozto jedna zideZitych marketingovych strategii, se neomezuiji
jen na nejprodavajsi tituly za tyden; Ize si najit i nejprodawgsi knihy za ndsic,
v piedprodeji i dle Zarir. Posledd jmenovany se po kliknuti ,rozbaluje” u kazdého
ze zvolenych Zzair coz potvrzuje, Ze zéisky jsou pro knihkupectvi velice
dulezitou sowasti obchodni taktiky. Vifpad zakaznikovy nerozhodnosti pini

funkci jakéhosi pomocnika, ktery hogswdcuje ke koupi.

Na levé strat se nachazi kolonka ,V¥b zani“, kde si mizeme vybrat
nagiklad z beletrie pro dosfe, z literatury faktug¢i z détské literatury, ktera setd
na ctskou literaturu do 10 let a¢tbkou literaturu od 10 letdtn se podrobdji
budeme ¥novat nize) a dalSich polozek, je nam zde nabizeneknizni zboZzi"
jako CD a DVD nosie.

Co se tye skladby titul, je nutné podotknout, ze v tomto ohledu se strateg
z minulych let nezrmily. Hlavnim zanérem tohoto knihkupectvi je zatieni na
masovehatende. Ackoli by mohlo byt namitano, ze se nabidka jen snapbkojit
kazdéhocten&e, dle nabizenych tithl a zejména dle propagovanych fituje
nasnad zmiréné zandtreni. Je pravda, Ze v knihkupectvi si Ize vybrasizi titult
raiznych nakladatél a nejedna se jen o braky (hapKraska a zvie* od T.
Medeiros), ale i o kvalitni literaturu i{p, Kniha cty/versf J. Z&ka), aviak pouze
nékteré z nich maji tolik dlezitou reklamu a dalSi propagaci, jejimz cilemvpra
pres\wdcit zakaznika, aby si knihu skdt® koupil. Tyto propagované knihy se
objevuji ve zmiovanych Zzetiécich prodejnosti, o jejichz pravdivosti Ize
polemizovat, maji na strankach uvedertikllavé obalky s vyraznymi pismeny
prvky, které okamz# upoutaji pozornost a jsou uwdny v kolonkach jako je
,2doporwtujeme” (. ,Nekonéna laskd od S. Spencer)i ,piedprodej* (nap
,Nalezis¢"“ P. CornwellovéXi ,praveé vyslo“ (nag. ,Smrtici zkousKaD. Francise).
Jsou obvykle umishy v podlouhlém reklamnim pruhu, ktery je ¥gen na
strankach fesré v uhlu naSich &, tudiz si jich ndS zrak musi zakanitSimnout.
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Prikladem mohou byt knihy od Gillian Flynnové (iapOstré pednety”, , Temné
kouty), jejiz fotografie (s vymluva uprenym pohledem na nés, coz je také jednou
ze strategii, kterou bychom mohli nazvat stratggtinino kontaktu®) je u obalek
také uvedena. VSechny tyto postupy dokladaji, jaksmgrem se knihkupectvi,

potazmo KK ubira.

Vzhledem k tomu, Ze mezi tituly, kterymi jsme ilustali uvedené postupy,
se vyskytovaly pouze zanrové knihy, jako detektivigmany pro Zeny a erotické
knihy (oboji by se dalo #adit do tzv.¢cervené knihovny), se da usuzovat, Ze knihy
urcené k propagaci jsou vybirany nejen s ohledem asowéhoctende, ale take
s ohledem na konkrétnihsten&e, kterého vtomto fjpact predstavuje Zena.
Zameieni nactend@ku — Zenu je dalSi ze strategii, ktet&@tprava z minulych let a
neni s podivem, Ze tomu tak je, nékdopraizkumy ¢ctendstvi potvrzuji, Ze 79%
obyvatelCR star3ich 15 letjecte za rok aspojednu knihu. Panuje velky generovy
rozdil: muZi — 73%, Zeny — 85%- Podobnou snahu o z&feni nactendky Ize
vycist nejen z propagovanych titulale napiklad také z faktu, Ze obalkykterych
knih maji jako hlavni motiv velkou verni toaletu (nap tituly ,Saty pro nesstu’
Meg Cabottové, Hrisné tajnosti — Ovladnutéod Portie Da Costai , Selekct od

Kiery Cassoveé), které jisizaujmou zejména Zzeny

BTRAVNICEK, Jifi. Ctend/i a internauti. Brno: Host, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3, str. 47
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3.4 Produkce dtske literatury v KK

Vratime-li se je# na stranky internetového knihkupectvi, zjistimes Z
produkce pro &i je zde z#azena do jakychsi oblasti, v nichz je mozné najit
piislusné zanry a konkrétni tituly. Tyto oblasti jsamzdleny podle ¥ku étende
pro ,déti do 10 let” a pro ,dti od 10 let* a tyto se zase dale rékgi na velké
mnoZstvi podoblasti jako nagkomiksy, fantasy, pohadky a pisti, dobrodruzstvi,
pro divky, pro chlapce atd.

Velké mnozstvi necharakterizuje jen tyto podob]ada t€Z produkci prodti
celkow. Jak bylo popsano vyse, obchod se neomezuje jémihg vydané svymi
nakladatelstvimi, ale nabizi tituly i jinych vydaet, proto prvni rubrik&ita p'es
pét a pul tisice knih a druha zase téfrdva a fl tisice knizek, coz dohromady dava
kolem osmi tisic knih jen pro étl. Toto ¢islo dava tuSit, Ze v takovémto
monstroznim vybru se ctend, lépeteceno zakaznik, dre lehce ztratit, pokud
nehleda konkrétni knihwimz se v nastalém chaosu mohou lépe uplattkitené
dalSi strategie. Dale fakt, ze n#ském kniznim trhu feme u jediného
knihkupectvi najit osm tisic tital pro ctti, také zrovna negspiva k dobrému
minéni o produkci pro &i celkow, neb@ znana kvantita evidenth prevysSuje
kvalitu, a tak se zde spiSe nez s hodnotnou knifkouckti setkavame s tituly
porekud meérk kvalitnimi v lepSim pipad, v horSim pipadd s knihami

komeknimi, bezobsaznymi a zcela ignorujicimi inteledt .d
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Ukéazka webové stranky Knizniho kitu

Pokud se chceme zabyvat pouze knihami gtowydavanymi KK, musime
se sousgedit na dva zdroje. Prvnim z nich je webova strabltgq a druhym
pravidelny katalog s nabidkou titiyl ktery chodi¢lenim klubu do domacnosti
pétkrat rainé. Prvre jmenovany zdroj se nazyva Klubko a podle KK naltitzily
pro nejmensi. Na strankach KK celou nabidkohto knih nfizeme najit pod
barevnym odkazem, ktery se nachazi nizko, az podtzami, akcemi tydne a
zanry, coz napovida, na jaké misto tyto knihy KKdd. | kdyZ s timto tvrzenim by
se mohla rozchazet skitost, Ze hned pod novinkami, které jsou inzerovany
uprosted stranek, &ten& si jich neniize nevSimnout, se nacha#idétske tituly i
s obalkami vybrané z Klubka. Jenze takovou reklamily v srpnu 2014 pouzdit
knihy (,Povedena partka’, ,Naw' se tv@it 2“ a ,Kvilejici schodigt’), ostatni
détské knihy z KK Ize najit pouze prastnictvim odkazl, ktery éten& nalezne

spise s obtizemi.

82 [online]. [cit. 2014-08-10]. Dostupné z http://www.bux.cz/knizni-klub/
% [online]. [cit. 2014-08-10]. Dostupné z:http://www.bux.cz/upoutavky/klubko/
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Na odkazu ,Klubko* se nachazi asi 60 knih, cozgengrné malécislo na to,
kolik knih nabizi knihkupectvi. Samotné nakladdtélzde nabizi tituly, které jsou
powtSinou uteny pro nejmensidti, coz znamena, Ze preferuje tvorbdamou pro
piedSkolaky, tedy &i, které je& neungji cist. To je zajimavé zji§hi zejména
z hlediska srovnani s katalogem, kde najdeme kingrg Skolaky a pubescenty. Je
otdzkou, pr¢ je mezi internetovou a katalogovou nabidkou takimp rozdil.
Zrejm¢ se v tomto ohledu KK spoléh& na rozsahlou nabgli@ho internetového
knihkupectvi, kde si zdkaznik vybere spiSe nez zSihe vykru na strankach KK,

u kterych ma zakaznik zdani, Ze vlastanguji pouze pro formu a hlavnim webem
zastava ten knihkupecky. Tuto skdtest doklada i fakt, ze kdyz si vybranou knihu
ze stranek KK rozklikneme a zobrazi se nam podi8brinformace o ni, jsme
okamzi¢ presngérovani na stranky internetového knihkupectvi. Co tyeée
omezeného vyru knih z Klubka na strankach KK, zda se, Ze v topifpadc je to
jen jakysi doplgk k hlavnim titubm, kdy si dosply ¢ten& — rodi - vybira knihu

pro sebe aipté prilezitosti se mu do hledku dostane i &tska kniha, i cemz si

# [online]. [cit. 2014-08-12]. Dostupné z http://www.bux.cz/knizni-klub/
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vzpomene, Ze jeho ditby si také mohlo ¢co pecist, ¢i v pripack knih zde
nabizenych spiSe prohlédnout (happorela Zvirata® ¢i titul , Dinosauwi). Tyto
détské knihy tak nakupuje jen na okraj, béeqchoziho zasru digti knihu koupit.
Je to obdobné, jako kdyz v supermarketu platiteupald pokladny, kde jsou
rozmis&né i fizné cukrovinky, &ch si vS8imnete a svému ditje koupite, abyste ho
potsili. Zda se jedna o cukrovinku nebo o knihu uzirgitezité. Kniha tak zde
piedstavuje utity druh zboZzi, nikoli kulturni hodnotu, ipstoze #které tituly
hodnotné jsou (jako nap,Rikadla’ J. Kainaraci ,Olin a lisky' E. Petisky), ale
podstatou je kupovatétem knihy jen pro jejich péfeni a zabavu, coz je
Vv naprostém rozporu se strategiemi konkanémo Baobabu, ktery knihu vniméa

jako ungéleckeé dilo.

KK se naproti tomu o knihu zajima vice jako o olmioartikl, cemuz
odpovidaji i strategie pouzivané u detailnich piigédnotlivych tituli jako uvedeni
dvoji ceny, kdy je vzdy ta vysSigskrtnuta a plati ta nizsi,(pod timto udajem je i
uvedeno, kolik zakaznik u$8t dale informace o tom, zda se jedna o novitiku
nikoliv, nebo informace o knihach, které si podl& Kstatni cten& s danym
titulem také kupuji. D& séici, Ze se jednd o obecné marketingové strategie pr

prodej jakéhokoli druhu zboZzi, coz jen doklada kamepodstatu KK.

Co je vSak u detailnich informaci zajimavé, je anetknih formou videa,
kterd silé pripomin& filmové trailery. Rozhodnneni BZné upoutavat pozornost
¢tend&e médiem, které s knihou nesouvisi; tim, Zze setaiziualizuji (pomineme-li
obalku) postavyi pribéh, kniha z mého pohledu mnohé ztraciua to je nafiklad
atraktivita pro malého zvidavéhdten&e ¢i rozvijeni fantazie déte. Je ale
pochopitelné, prd je takovy videotrailer nakladatelstvim vyuzivanokigd
vezmeme Vv Uvahu, Ze filmy jsou v sagnosti pro Sirokou vejnost mnohem
atraktivrejSi nez knihy, pouziti knizniho videotraileru by¢lm knize ginést

obdobnou popularitu nebo alespovysit jeji atraktivitu.

Videotrailer ovSem nema kazda nabizend kniha, exterkteré; z dtské
produkce to je ndp titul ,Povedena paréka: Past na surov¢eMichaela Frye,

Jisté spojeni s filmem Ize najit i u dalSi polozkgetailnich informaci ke knize,
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kterou jsouctendska hodnoceni knihy, kamtbe kazdy napsat komentd ze

v tom vidt napodobu praxe na popularnich serverech o film@e. csfd.cz,
fdb.cz), kam divaci po shlédnuti filmu také mohoapsat své nazory na dany
snimek a téz uvést ndklad jeho procentualni hodnoceni. | #igad knihy to
muze byt proctende zajimavé kritérium, podleshoz se rozhoduje o tom, zda dany
titul zakoupici ne. Vzhledem k tomu, zZe také nakladatelstvi Allmtumo#uje na
svych strankach knihy komentovat, jdiejp€ o novy trend v propagaci knih. Je
jisté, Zze pokud u knih budou jen kladné komemtépochybuji, Zze zaporné
komentde by Zistaly), ctend&e mohou znéné ovlivnit. Stejre tak pisatel komenté
se vraci na konkrétni webové stranky, kde &envsSimnout jiné knihy aifpadre ji
koupit. Zanechavanitenaskych komenté je tak velmi zajimava nova strategie,
jak knihy dostat do padomi lidi.

Naopak strategie v katalogu KK jsou v ramgitsté literatury pogkud
jiného razu nez ty na webu. Jelikoz zde neni mjsto interakci s navévniky
webu, musi nabidka oslovit Udéjina hlavre tak, abyctend& zminovany katalog

neodlozil, coz se mu podle mnefda

Katalog KK pro letni sezonu (3/2014) obsahuijiopiu s nabidkou literatury
pro cti zvanou Klubko, ktera je spiSe regulérni &sii celého bulletinu, ale pro
jeji samostatnéislovani ji mizeme povazovat zaiphu. Ta se zna¢ odliSuje od
celého katalogu, vyuziva zejména odlisSné grafilkbaeev, které jsou syté a evokuji
détskou hravost. Také vyuziva pivk ilustraci knih, které vyplji prazdny prostor
mezi obalkami, uvedenim ceny a kratkymi odstavcf@macemi o daném titulu,
¢imz navozuje hravou atmosféru, jez je podle mneedsfm tématem celé
prezentace knih KK. Nejde o to, aby knih&inpsla dtskému cten&i potéSeni
z ¢etby ¢i ho rejak rozvijela a utviela, ale o to, aby se diknihou bavilo (ostath
heslo ,Bavte se s naSimi knihami!* vystihovalo pigli KK v minulych letech), aby
ji v podstat povazovalo za he&u, se kterou si fize pohrat. Také Zigob ztvarani
nabidky knih vytvéi dojem, ze jsou deny pro nejmenSidi, tedy pro dti, které
neumi ¢ist anebo které jeStctou s obtizemi (festoZze se tu najdou i tituly pro

Skolaky, jak bude uvedeno nize), a tudiz je pr&mha jen ¥ci, ktera je&t nema
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takovou kulturni hodnotu jako pro dasp. Cela prezentace tak rispbi ilis
serioznim dojmem na rozdil od katalogu Klubu mlddyten&t od Albatrosu, o

némz bude je$tpojednano.

Ackoli jsou nabizené tituly v bulletinu stejné jaka webu, kde jich je ovSem
v nabidce o &co vice, jsou zde prezentovany jinak a podle mu@nym dopadem
na ¢ten&e. Hlavni odliSnosti je rozteni knih podle fblizného wku malého
¢tend&e na kategorie pro nejmensi, phi@gskolaky, pro mladsi Skolaky a pro starSi
Skolaky, ¢imZz pro KK odpada @ovani gesného ®ku, kdy je kniha pro ddt

vhodna. V tom se vyrazdiSi od gedchozich dvou nakladatelstvi.

Kategorie také znamenaji moznositSino rozptylu knih, takze do ni Ize
zaadit i knihu, kterou byieba jiné nakladatelstvi uvedlo jako vhodnou prodsia
déti nebo naopak, takze to lze chapat jakdsob, jak nize KK ¢tend&e zmast.
Pravdpodobnost, Ze by rodlikoupil své gtileté ratolesti knihu wenou nafiklad
sedmiletémutendi, je totiz dost miziva. Takto ale radnevi, od kolika let je kniha
pro di€ vhodna, a proto tu jeétdi Sance, Ze ji skuteé zakoupi. V tom lze

pozorovat takove strategie, které se snazi o fpzakaznik nakupoval.

Podobri |ze usuzovat o uv&di dvojich cen, coz je shodné jako na webu,
nebo o rozmisghi obalek jednotlivych knih. &které jsou totiz ¥tSi oproti ostatnim
a umiséné v hornicasti stranky tak, aby je nebylo mozni&édnout (jako nap
leporela Zvirata“ nebo pohadky Dobré rano, dobrou ndcL. Krouzilové), takze
je zZtejmé, Ze wkteré tituly jsou v propagaci pdnostiovany. Obvykle to jsou ty
nejnowjSi, na coztend&e upozofiuji vyrazné napisy jakocgska premiéra“ nebo
.Klubova novinka“ umistné ges obalky, jejichz funkci jetrejmé preswdCit o

exkluzivite doenych knih.

Tahounem celé nabidky je jiz ziwvany titul ,Povedena paréka: Past na
surovcé od M. Frye, ktery ma patinnejvice pitdhnout pozornosttende, coz lze
vycist z toho, Ze je kniha umésia na samostatné strance, ktera je i baredtiSena
od ostatnich. K tomu, aby b§len& nalakan jestvice, vyuziva KK ilustrace postav

z této knihy, nebo téz upozami, Ze autorem je spolutkce komiksu Za plotem
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(to je umisEno i na samotném obalu knihy), c&in&um, kteri tento komiks znaiji,
muze napowdét, zda bude kniha dobré& nikoliv. Nicmére pro ty, kt&i dany
komiks neznaji, je to jen upoza@m na to, Ze tirce se jiz na &gakém literarnim
dile podilel a Ze tedy i tato knihai#e byt hodnaiecteni. O tom by ré ale hlavré
rozhodovat medailonek ke knize se &trou informaci o jejim obsahu. Podlgho
kniha vypravi o skupince spoluzgkkteri jsou kolektivem Sikanovani a pase se
stupiujici Sikaré snazi zabranit pomoci Isti, kterd se jim vSakekaré vymkne
z rukou, vSe ale dab dopada a hlavni agresor se dokoncenim jejich kamarada.
Medailonek je pogkud zvlastni, neltbprozrazuje veskeryéfla ¢tend tak gichazi
o moment pekvapeni. To jist neni z hledisk&ten&stvi dobry tah, ale podle mne
d¢j knihy ani kniha samotna neni v ramci propagaterakdokonce upoziuje na
webové stranky knihy a moZznost ziskadni odznakuotagonisty titulu, vbec

dulezita.

Cela prezentace navozuje dojem kotnéro titulu, ktery je aktuabhmaodni a
nema vysSSi literarni hodnotu. Toto st by mohl podprit fakt, Ze sectend z
prezentace nedovi, pro jak stakdi ge kniha utena, a ani to, jakého je zanru, coz

jsou zakladni udaje, které byla anotace kazdé knihy mit.

Z hlediska Zanr je nabidka v bulletinu p@&kud omezena, pro nejmensi tu
najdeme hlavéleporela a pohadky (nap,U maminky od K. Plicky a F. Volfagi
,O Budulinkovi od A. Peisertové). Pohadky se drzi jako hlavmirzav produkci
pro 3kolaky, pro ty mladsi tu najdeme hagPismenkové pohadky ,Cislicové
pohadky”E. Be$¥akové, pro starSi se objevuji pohadky takésiwze v tomto &ku
je jiz déti tolik nectou — zde mize byt gikladem kniha nonsensovych pohadek
,Pohadky k newvenf od T. Jonese, které podle KKipominaji dilo Jana Wericha
a ,okouzli dti i dospslé“®. Srovnaniceského klasika s ,b&jaym baviem* (jak
ho nazval KK) Terry Jonesem je zm& odvazné, ne — lifjimo vyzyvavé, a toto

piirovnani ma gejmeé za ukol pozvednout wich ¢tende chatrnou hodnotu titulu.

Z dalSich Zant, které ovSem musitend& vyhledat sdm a nema takil®

dobry gehled o celkové nabidce, jsou pong hojré zastoupené sci-fi a fantasy

®Katalog Knizniho klubu, LETO 3/2014
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knihy jako nap. série ,JTajemstvi nesmrtelného Nicolase Flamié¥a Scotta. Velka
¢ast knih za nabidky s#adi k nadnym kniham. Nakolik jsou v3ak n&e, je

s otaznikem. Knihy jako jsou niapgencyklopedie Zvirata a jiné ¢i ,Mala detska
encyklopediénebo knihy s navody jakoNaw' se tva@it" ¢i ,Naw’ se modelovat
sice maléha@ten&e poui, ale do jaké miry je otdzkou. Podobné tituagl dojem
toho, Ze jsou jen jakymsi vyfaljicim balastem, kde se pod krasnymi ilustracemi
skryva nepilis duchaplny text, ktery se aleiflapergZzovat. V tomto aspektu se KK

liSi od Albatrosu, u ¢hoz grevlada tradini beletrie.

Jak z pedchoziho zmapovani nabidkytskych knih KK vyplyva, neda se
tato produkce ozrE#t za [@ilis kvalitni. U nakladatelstvi, které se primamewnuje
vydavani dtské literatury a jez je zaiteno spiSe komeémé, to neni nic
udivujiciho. O to vice iekvapi skuténost, Ze se nakladatelstvi se svymi tituly
aspesre Gcastnilo Gznych literarnich sowki. V novém tisicileti byl pro KK velmi
aspsny rok 2004, kdy kniha Lucie SeifertovB¢jiny udatnéhaceského naroda a
par bezvyznamnych udaldstiskala hned &kolik ocereéni, jednak cenu Magnesia
Litera za Knihu pro &i a mladez, jednak Zlatou stuhu v kategorii Litara faktu a
umgleckonadna literatura. V sod¥i Zlata stuha se KK umtgje velmi ¢asto.
V roce 2005 ziskala cenu knih&tpleti Zdéka Buriand V. Hulpacha v kategorii
literatura faktu, zvlaStni océni ziskal Mirko Hanak v roce 2007, &knihy byly
ocerény v roce 2008 Pohadky brasky kralikaP. Sruta a Jak se lovi dinosail
B. Zaruby), v dalSich letech byly tituly KK minimm@ nominovany (nap 2009), a
to nejen ve zminych kategoriich, ale nélad i v kategorii pekladu (cena v roce
2011), cenu Zlata stuha KK ziskal i za nakladatelpkcin (2010). Z toho Ize
soudit, Ze dkteré jeho tituly jsou velmi kvalitni a dokonce a&eé jako jedny
z nejlepsich, které se na kniznim trhu v daném woigevily. Je proto fekvapive,
Ze se v katalogu Zadny takto hodnotny titul nealjew roce 2014, ze kterého je i
zkoumany katalog, byly v sat#ti 0 ceny Zlatd stuha nominovany celkeiyti
knihy tohoto nakladatelstvi, &hoz jedna cenu vyhralaliQuska'ek a mysi krdl
od E. T. A. Hoffmana v kategorii Knihy pro stargtica mladez), v katalogu se vSak

Zadna zdchto knih neobjevuje, coz je podle mne velice zajién
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Jiz u Albatrosu jsme se setkali s tim, Ze své knipropagoval skrze jejich
ocereni, a vtomto fipack je situace obdobna a mozna i vice zarazejici, thElBo
zakaznikm mize nabidnout velmi kvalitniétskou beletrii, ale n@gni tak a misto
toho se setkavame s pofiderni &raou literaturou a s velmi malym mnozstvim
hodnotné beletrie. PEdKK nedava na odiv své kvality je otazkou. Podleenmto
z toho divodu, Ze se og®vané tituly nemusi déb prodavat, protoze imou u
zakaznika vyvolavat dojem, Ze jde #ili8 nar@nou ¢etbu. Ocedné knihy se tak

nehodi do konceptu KK jako mainstreamoveho vydasiaie

Poslednim zajimavym aspektem prezentagskgch knih v katalogu je
skute&nost, Ze dtskou literaturu Ize u KK ziskat i préstinictvim tzv. e-knihy, coz
je kéZzna kniha, avSakipvedena do jiného média (obvykle ji IZzist pomoci tzv.
¢tecky). Fenomén e-knih se v posledni dobnané rozmohl i diky rychlému
rozvoji elektronickych médii, nejedno knihkupegtvinabizi a pro usporu papiru se

stavajicim dal oblibenjsi nez Zné knihy.

Dnes tak jiz nejsou dim zvlaStnim, ale u aské literatury zvlastni jsou.
V tomto odvtvi je tradEni forma a@tské knihy vice neztidezita, velkou roli hraji
zejména ilustrace, které v e-knihach tolik nevyoiknZkuSenost dite s knihou
jako prednetem kazdodenni reality je niegmositelna a elektronické médium tyto
aspekty po#kud stira. To, Ze je nakladatelstvi nabizi i p&b, d/Sak jen potvrzuje,
Ze se vzdy snaZi jit s dobou a snaZzi se o prodeflak modniho zboZi. Rowi se

tim potvrzuje, Ze nehledi na knihu jako na hodnktera fetrvava tisicileti.
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3.5 Srovnani bulletini Knizniho klubu a Albatrosu

Jak jiz bylore¢eno, Knizni klub sougtd’uje svou nabidkudatskych knih bd’
na internetové stranky, nebo do pravidelnych kataldkteré distribuuje svym
¢lemim piimo do doméacnostttyrikrat do roka. Obdohin¢ini i Albatros, jehoz
katalog @tské produkce vychaziéfkrat racné. Primar se katalog Albatrosu
dostava prosédnictvim Skoly k dtskému cétendi, nikoli k rodicam détskych
¢tendu jako u KK, coZ povazuji za velice zajimavou stgatejak knihy nabizet

piimo Skolakm.

Praw Skola a dtsky kolektiv hraji také vyznamnou roli ve Wi a
nasledném nakupu knihy.¢b se totiz ovlivauji navzajem ve svych preferencich a
Ize si snadnoiedstavit, Zze to, co chce jednoé&libude naslednchtit i dig druhé,
nebo dalSi¢gimZ se spusti jakdsi hromadna reakce. Leltedgpavitelné je i to, Ze
Skolakim r¢jakou knihu doporéi sam uitel, coz uz ale hrati s nekorektnosti.
Agendu spojenou s objednavkou a @enim knih zajiSuje totiz za konkrétni Skolu
konkrétni witel, ktery je za tuto praci fin&né odmsiiovart®, tudiz se tak stava
jakymsi spolupracovnikem Albatrosdjmz se de facto podili i na propagaci
nabizenych titdl. Na jednu stranu je vynikajicim zédram oslovovat fimo ckti,
ale na druhou stranu lze v bulletinu vypozorovitatik ukazatel, které bohuliby
zamer (parafraze hesla Klubu mladyeten&i ,Jsme tu proto, abyeéti cetly!*®)
snizuji a vrhaji na & ucelové, kometni swtlo. Uz jen fakt, Ze je katalog vydavan
pétkrat rainé a nabizi velké mnozstvi titul podporuje tuto don@mku. DalSim
piikladem je skuténost, ze k zakoupenym kniham zis&@na darek v podob
¢lenského odznaku. Darek za nakup je jeden z typitigbchodnich tah Jinym
piikladem je uvaéhi dvojich cen, tedy vy3si cenyané nélenaim a té nizsi (tudiz

i vyhodrgjsi a lakayjsi) procleny KMC, podobs jako u KK.

Katalogy jsou si iwbec v mnoha aspektech podobné. Oba pracuji

s rozvrstvenim knih podlecku ckéti, oba tedy vytvieji jakési kategorie, dle nichz

8 [online]. [cit. 2014-10-14]. Dostupné z: http://www.albatros.cz/o-nas/kmc/
¥ Katalog KMC Albatros (Zima 2014, vydavano Albatros Media a.s., MK CR E 19424), str. 2.
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se Ize v nabidce lépe orientovat.cifmji s tituly pro nejmensi a kéinknihami
urcenymi starSim Skoldkn, v gripad Albatrosu dokonce knihami ¢gnymi pro
dosglé, ¢imz se odklani od svého konceptu. Stdpk ¢ini v zawru katalogu, kde
inzeruje knihy pro pedagogy a roédj nebd jsou to pra¥ oni, kdo gipadnou koupi
financuji, a tudiz je péeba zaujmout pdfpact i je. | z této skuténosti iSi jista

davka delovosti.

Oba téz vyuzivaji strategii ozvlédivani svych titul vyrazy jako

1974

,Novinka!“, ,Ceska premiéra“¢i ,Do vyprodani“, jejichz cilem je poukézat na
vyjimecnost tituli, presrgji fe¢eno na exkluzivitu nabizeného zbozi. Vyuzivaji také
obdobné grafické a vytvarné schéma pro zpracouvdiégtina — u jednotlivych knih
je vzdy uvadn jeji zvyrazeny titul, autor, obalka knihy, sttay medailonek o
obsahu knihy a také informace o formatu knihy &epstran. Tyto informace jsou
jist¢ nezbytné, pokud si knihu nevybirate reédlrale pouze pro&dnictvim
bulletinu. Zajimavé zde je, ze u ilustrovanych kjghuvadn i autor ilustraci, tudiz
je tu kladen stejnyidaz na literarni sloZzku i na sloZzku vytvarnou. Yhto ohledu
se strategie podoba strategiim vytwarantreného Baobabu, W&jZ je toto spojeni
zakladni mySlenkou celého nakladatelstvi. A datgategie, ktera je obdobna
strategii Baobabu, je v oz¢mvani tituli, které byly gjak ocerny, neni to vSak

prilis frekventovany jev.

Jmenované aspekty, v nichZz se katalogy podobajisebdaly oznét jako
obchodr zaneiené, coz neni u KK nijakipkvapivé, avSak u Albatrosu to jsou
praw ony ukazatele, které p&kud srdZeji hodnotu padesatileté tradice Klubu
mladych ¢tend&un, jez zaStiuje srovnavany bulletin. Podobnost v kotmgch
aspektech obou kataldge vSak dana i samotnym stylem, kterym se katalégo
nabidky vyznauji, totiz zpisobem nabizeni zbozi zakaznikovi piedhictvim
média, v tomto fipact brozury. Tato forma nabidky se neuziva jen u kaib, i
jinych komodit, tudiZz ze samotné podstaty lze kegapovazovat za komari
aspekt jako takovy. Na druhou stranu je vSak nptotknout, Ze pro Albatros je
tato forma jedinym zjsobem, jakym rize knihy svymlenam ve velkém nabizet,

tudiz je uziti této formy nabidky nutnosti.

76



Oba katalogy jsou koncipovany obdébnv ni¢em se vSak liSi. Pokud
pomineme samotnou nabidku titulkterd je jina u kazdého nakladatelstvi, jde
piedevSim o rozsah této nabidky. Albatros inzerujeswéam bulletinu daleko vice
knih nez KK, coz podporuje dojem, ze KK vnima n&bidktskych knih pouze
spektrum nabizenych titul LiSi se také adresat bulleiinzatimco u Albatrosu se
pievazri jedna o dtskéhoctenée, coz Ize dolozit mnozstvim her, kitjkiizovek a
SOutZi, které jsou uené prav jim a které se v katalogu ha@juplatiuji (prikladem
miZe byt soutz s Kizovkou ,Hrdinové dobrodruznychifpeha“® ), u KK je to

spisecten& dosggly.

Zawrem lze fici, Ze katalogy obeén neginaseji z hlediska
marketingu nic nového, drzi se svych strategii wedanych postupa v mnoha

aspektech jsou si navzajem podobné

% Katalog KMC Albatros (Zima 2014, vydavano Albatros Media a.s., MK CR E 19424), str. 55.
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Zaveér

Cilem této prace bylo prozkoumat a interpretovatlanatelské strategie,
které uplaiiuji ceSti vydavatelé zejména na poéitské literatury. Pro dely prace
byly vybrany ti vydavatelské subjekty rozdilné povahy: nakladatl Baobab,
prezentujici se jako alternativni a povazovanéligai €iky mnoha nakladatelskym
ocerénim, dale nakladatelstvi Albatros, jeZz si nese épbwkvalitniho @tského
nakladatele zigdrevol@ni doby, které vSak v poslednich dvaceti letechSlpro
vekou ekonomickou pro&gnou a nakonecist¢ komegni nakladatelstvi Knizni

Klub, jez se primamnezandiuje na @tskou literaturu.

Tato nakladatelstvi sleduji stejny z&ma tim je distribuovat knihuétskému
¢tendi, kazdé vSak vyuziva jinych technik a metod, atiyot dosahlo. Baobab se
zantiuje predevsim na vytvarny aspekt celé produkce. llustraminima jako
doplrek détské knihy, nybrz jako jeji rovhocennou sadt, coz se promita do
celého pojeti knihy jako u#teckého dila, kde je vyvazena slozka literarni a
vytvarna. Svou produkci prezentuje jako elitni,cadoklada mnoha océnimi
v kniznich soutZich, coz je jednou z hlavnich strategii BaobalmyvaRou se jedna
o malé rodinné vydavatelstvi, které vyprodukuje géolo deseti titul ro¢né. Tyto
tituly propaguje obvykle formou udalosti nebo akako jsou knizni veletrhy,

autorsk&’teni nebo vernisaze.

V posledr jmenovaném ohledu se Baobab liSi od Albatrosuyldeé knihy
nabizi zejména na webovych strankach ne nepodobnyemetovému obchodu,
podobr& ¢ini i Knizni klub. A podoba jako KK Albatros nabizi knizni produkci
pomoci katalogu, ktery vSakiipravuje gimo pro dti, kdezto KK se zawfuje
piedevSim na zakaznika deigho. Vzhledem k tomu, Ze hlavni strategii KK je
zantieni na zakaznici — Zenu, jéepmé, Ze tomuto faktu jefigpusobena i cela
knizni produkce. Tituly pro &i pak gredstavuji jakysi dopbk, ktery ma vyplnit
snazi. Komamost KK je patrna i z marketingovych strategii jgkou dvoji ceny

pro ¢leny a neéleny Knizniho klubu, moZnost zakoupeni knihy za mwyrénou

78



cenu @i nakupu nad witou finaréni ¢astku ¢i odménovani ¥rnych zakaznik

darky neknizniho charakteru.

Podobr komegni pozici zaujima i Albatros, ktery ma vSak na fibzmt
Knizniho klubu velkou vyhodou vtom, Ze si neset§es predrevolénich dob
powst prestizniho é&ského nakladatele, ze kter&it dodnes. Restoze vydava
kvalitni tituly, z nichZz ®které jsou o¥ncené kniznimi cenami, Ize Wwimo najit i
rozsahlou produkci popularnich zaniktera jecasto vytvéena podle aktualnich
mddnich trendl. Albatros tak Ize vnimat jako vydavatele, kterénalezi na zisku i

na kvalig titult, avSak jeho vydavatelské strategie se orientujidnim snérem.

Na zaer lze fici, Zze vydavatelské strategie jednotlivych vydalsiti
vystihuje jejich pistup ke knize — Baobab ji povaZzuje za ucelenélecké dilo,
které mactende kultivovat, Knizni klub ji naopak poklada z&zby druh zbozi,
ktery ma ginést profit, a gedni cestou se vydava Albatros,dhoz se obaifstupy

propojuji.
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Pouzité prilohy

V praci byly uzity obrazovéifiohy ziskané z webovych stranek nakladatelstvi
Baobal® (str. 15, 17, 18, 25), dale byly uZity obalky kittnakladatelstvi Albatrd$
(str. 38, 39, 40, 43) a také ukazky webovych skakbatrosu (str. 46, 47, 48, 51),
stejrs jako ukazky webovych stranek Knizniho kidb(str. 67, 68).
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