Abstrakt

Tato prace se zaffuje na prozkoumani a interpretaci vydavatelskychtegii
tuzemskych nakladatelstvi na poktskeé literatury optikou &néhoéten&e. Prace
uvadi, jaké techniky a postupy vyuzivaji nakladatetomu, aby prodavali knihy pro
déti. Tyto strategie se uplatji zejména fi propagaci knih a prezentaci nakladatelstvi

na jejich webovych strankach.

Pro &ely zkoumani a moznou komparaci byly vybrany naidaldké subjekty
s rozdilnou povahou: nakladatelstvi Baobab, pregient se jako alternativni a
povazované za elitni diky mnoha nakladatelskym &dem jehoz hlavni doména je
spojeni literarniho a vytvarného aspektu knihy \elegé unilecké dilo; dale
nakladatelstvi Albatros, jez si nese pstv kvalitniho dtského nakladatele
z predrevolgni doby, které vSak v poslednich dvaceti letech Slprovekou
ekonomickou prornou a jehoz produkce proétd ma stale vybornou Uroviea
nakoneccist¢ komegni nakladatelstvi Knizni klub, jez se primdrnezandtuje na

détskou literaturu, pesto se jako dobry obchodnik snazi o co nejSiignkmabidku.

Ackoli vSechna nakladatelstvi sleduji stejny cil ytelistribuovat knihwtendi,
kazdé k gmu pristupuje jinak a to se projevuje i v jeho stratelgiiZanérem Baobabu
je vydat ungleckou knihu, kterd obohatétskéhoctende, naopak Knizni klub se snazi
prodat knihu za ¢elem co nej¥tSiho zisku a s knihou tak zachazi jako s jakymkoli
jinym zpergzitelnym zbozim. Mezi & se stavi Albatros vydavajici kvalitnétdkou

literaturu,éasto oc&aovanou na kniznich sai#ich, profit je pro & vSak také dlezity.



