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Typ posudku (,,kliknutim* zak¥izkujte platnou variantu)
Posudek vedouci(ho) prace [X] Posudek oponenta/ky [ ]

Autor(ka) prace

Pfijmeni a jméno: Drab Martin
Nazev prace: Pravni uprava product placementu a jeho vyuziti Ceskou televizi
Autor(ka) posudku

Pfijmeni a jméno: Benda Josef

Pracoviité: FSV UK - IKSZ, katedra medialnich studif

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv préci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L] L] L] L]
1.2 | Technika prace X L] L] L] L]
1.3 | Struktura prace X L] L] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Cil, technika a struktura prace odpovidaji schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 — 2 —3 -4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

2.1 |Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouZzit soubor metod piiméteny cili

N GILY

2.5 | Pivodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor se v diplomové praci zajimavého tématu na hranici oborl prava a medialnich studii vénuje problematice
pravni Gpravy product placementu a jeho vyuziti Ceskou televizi. Zde je mozné konstatovat, ze product
placement byl v Ceské republice az do poloviny roku 2010 zakéazan, jelikoz byl, jak autor spravné pfipomina,

z pravniho pohledu chapan jako forma skryté reklamy. AZ v souvislosti s u¢innosti zakona ¢. 132/2010 Sb., o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a zméné nékterych zakoni a novelizaci zakona ¢. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, byl product placement formalné pravné upraven.

Znacna ¢ast predkladané diplomové prace se vénuje evropské pravni Gipraveé dané oblasti. Diplomant tak ¢ini z
toho ditvodu, ze Ceské zakony upravujici product placement vychazeji ze sekundarni evropské legislativy.
Provedeno je i srovnani ¢eské pravni Gipravy product placementu s pravni Gpravou ve Spojeném kralovstvi. Autor
navazné piipojuje posouzeni, nakolik sou¢asna pravni Giprava odpovida potitebam provozovatelt vysilani a
zadavatelim reklamy a do jaké miry je na pfitomnost product placementu upozoriiovan divak.

V druhé &asti, ktera se zabyva Ceskou televizi a jejim vyuzitim product placementu, je v prvni fadé definovana
tato forma marketingové komunikace, jsou popsany teoretické souvslosti a zminény pozitivni a negativni
vlastnosti product placementu. Vyzkumna ¢ast prace je zalozena na komparativni analyze potada Ceské televize,
ve kterych bylo vyuZzito product placementu. Porovnani je provedeno s obdobnou formou zahrani¢nich potadu.
Vysledkem je doporuceni a moznosti aplikace prouduct placementu do budoucna a konkretizace zjisténych
nedostatkd.



Téma diplomové prace neni pfili§ Casto zpracovavano v pracich tohoto druhu na FSV UK (a ani na PF UK neni
prilis castym), a proto lze konstatovat, ze prace je ptivodni a pfispiva k rozvoji oboru medialnich studii.

vvvvvv

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na §kdle 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatené)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logi¢nost struktury prace, podlozenost zavéri 1
3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 1
3.3 | Funk¢nost, uroven, pfiméfenost poznamkového aparatu 3
3.4 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnotte stupném 5. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahéjeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylistickd trovei prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)
3.6 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Zavéry obsazené v predkladané diplomové praci jsou podlozeny pfislusnymi zjisténimi. Velice 1ze ocenit vétsi
mnozstvi barevnych obrazkd ve vyzkumné ¢asti prace, coz velmi nazorné pfispiva k pochopeni problematiky
product placementu. Jazykova a stylisticka Groven prace je kvalitni, citatni norma je dodrzena. Graficka uprava
prace je velmi dobra. AZ na nepfilis Casté vyjimky nejsou v predkladané diplomové praci pieklepy a gramatické
chyby. Jako jisté drobngjsi pfipominky je mozno namitnout skute¢nost, Ze prace nema ptilohy, a Ze systém psani
odkazti neni zcela tradi¢ni. Prace rovnéz neobsahuje pozndmky pod ¢arou.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pivodnost tématu a zavéri apod.)

Predlozena diplomova prace spliuje formalni a obsahové nalezitosti kladené na prace tohoto druhu. Prace je
komplexni a konzistentni; kvalifikované shrnuje zkoumanou oblast. Autor jejimu vypracovani vénoval
odpovidajici pozornost, k feSenym problémuim piistupoval zodopovédné, a to jak v oblasti studia literatury a
prament (zde je vhodné pripomenout téZ studium relevantni judikatury), tak i pfi vlastnim sepisovani diplomové
prace, kdy lze ocenit, Ze se neobava formulovat vlastni kvalifikované zavery. S ohledem na vyse uvedené
skute¢nosti proto tuto diplomovou praci doporucuji k obhajobé a i pies drobna doporuceni k jejimu obsahu
uvedena vyse ji navrhuji hodnotit stupném vyborné.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Porovnejte pravni upravu product placementu v médiich veiejné sluzby v Ceské republice a na
Slovensku.

5.2 Je souasna pravni iprava product placementu v Ceské republice adekvatni?

5.3 Pohovoite 0 mozném budoucim vyvoji pravni Gpravy product placementu u provozovateld vysilani ze
zakona (Ceska televize, Cesky rozhlas).

5.4

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie | — dobie [ | — nedoporutuji k obhajobé& [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ... Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!







