Pfedmétem této prace je analyza pravni regulace product
placementu a jeho vyuziti Ceskou televizi. Pravni Giprava vychazi
ze sekundarni prava Evropské unie. Soucasti této analyzy je proto i
evropské pravo. Kromé samotné pravni Gpravy je predmétem této
prace také judikatura a v zavérecné Casti zamysSleni nad pravni
tipravou de lege ferenda. V druhé &asti, ktera se zabyva Ceskou
televizi a jejim vyuZitim product placementu je v prvni fadé
definovana tato forma marketingové komunikace, jsou popsany
teoreticke nalezitosti s ohledem na sou€asny stav poznani a
zminény jeho pozitivni a negativni vlastnosti. Vyzkumna cast je
zaloZena na komparativni analyze pofadi Ceské televize, ve
kterych bylo vyuZito product placementu. Porovnani je provedeno
s obdobnou formou zahrani¢nich poradu. Vysledkem je doporuceni
a moznosti aplikace prouduct placementu do budoucna a
konkretizace zjisténych nedostatkil.



