Posudek na diplomovou praci Lenky Nejezchlebové

Sex v soudobé medidlni komunikaci na prikladu soudobé reklamy v
Ceskych tisténych médiich (se zvlasStnim zfetelem na dvojznacnost
sdéleni)

Sexualni ¢i erotické vyznamy zaujimaji v lidské komunikaci
zvlaStni postaveni: na jedné strané velmi silné plisobi na kazdého
pfijemce, na strané druhé byvaji ptedmétem nejriiznéjsich tabu, a byvaji
tedy vyjadfovany skryté, prostfedky dvojznaénymi, které lze rizné
interpretovat. Lenka Nejezchlebova se pokusila zmapovat zplsoby a
prostfedky jejich vyjadfovani v soucasné Ceské medialni komunikaci,
presnéji v soudobé Ceské reklamé.

Poucila se dobfe v relevantni odborné literatuie tykajici se jednak
reklamni komunikace, jejiho vyvoje a postaveni sexualnich vyznami v
ni, jednak sexu a erotiky obecné i ve vztahu k genderové problematice, a
po ujasnéni cili a metod zkoumani shromazdila velmi rozsahly soubor
reklam, promySlenym postupem z ného vybrala soubor téch reklam,
které vyuzivaji sexualni/erotické vyznamy, a ty podrobila podrobné
analyze.

Vysledkem je kvalitni prace, ktera podava velmi dobry piehled
"sexudlnich znaka" uzZivanych v soudobé Ceské reklamé, zplsobu jejich
vyuziti, frekvence jejich vyskytu, mimo jiné ve vztahu k propagovanému
produktu, z genderového aspektu atd., a pfinasi tak zajimava a nova,
puvodni zjist€ni o jednom dalezitém prvku v cCeské reklamni
komunikaci, zjiSténi, kterdA mohou byt dobfe vyuzita v jakychkoli
vyzkumech pfistich.

Také po formalni strance je predloZeny text na velmi dobré urovni,
jak jazykové¢, tak graficky, a odpovida plné pozadavkim kladenym na
prace diplomové. Autorka jim nepochybné prokazala, Ze je schopna
pracovat odborné v oboru. Doporucuji jeji praci k obhajobé a navrhuji
hodnotit j1 znamkou vyborné.
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