Oponentsky posudek diplomové price

Nazev prace: Sex v soudobé medialni komunikaci na pfikladu soudobé reklamy v ¢eskych
tisténych médiich (se zvlastnim zfetelem na dvojzna¢nost sdéleni)
Diplomantka: [.enka Nejezchlebova

Pro svou diplomovou praci si autorka vybrala atraktivni a aktualni téma. Coby metodu
rozboru reklam s explicitnim i implicitnim sexualnim obsahem zvolila sémiotickou analyzu
vybranych znaku s moznou sexualni konotaci.

Prace ma osm kapitol. Prvni kapitolou je Uvod, ve druhé autorka vymezuje své. na
zékladé odborné literatury zvolené pojeti pojmu ..sex v reklamé™. Ve tieti kapitole popisuje
metodu analyzy, ve ¢tvrté analyzu provadi. v paté nachazime statistické vysledky analyzy a
v Sesté ukazky nékolika podrobnych rozborti konkrétnich tisténych reklam. Sedmou kapitolou
Je Zavér a osmou cizojazy¢né resumé, provedené korektni anglic¢tinou.

Prace je ptehledné a ucelné ¢lenéna. Metoda analyzy je zvolena vhodné a naplnéna
zajimavym zpusobem. Vybér vzorku k analyze (vSechny reklamy v tisténych periodikach
z jednoho roku, pochazajici z databaze odborného ¢asopisu) je dostate¢né reprezentativni.
Zpusob vybéru reklam se sexualnim obsahem z daného vzorku. provedeny autorkou a
nékolika jejimi kamarady, je snad diskutabilni, i on vsak byl formalizovan a dostate¢né
popsan a vysvétlen. Snad jen vzorek posuzovateli mohl byt §irsi pfinejmensim vékové (neni
divu, Ze reklama se dvéma tancicimi seniory nepfisla ,,sexy“ posuzovatelum ve véku kolem
triceti let, o tficet let star$i publikum by mohlo mit jiny nazor). Zpusob vybéru znaku
v analyze sledovanych. postaveny na zahrani¢ni odborné literatufe, je podnétny. analyza sama
Jje pak provedena dukladné, jeji vysledky jsou zietelné a pfiklady podrobnéjsi analyzy v Sesté
kapitole vyborné dopliuji ziskané zaveéry.

Diplomovou praci by autorka méla prokazat nejen to, ze je schopna odbornéhc
mysleni a zavérd, ale i to, Zze je mocna napsat a zredigovat vlastni odborny text. V tomto
ohledu je predlozena diplomova prace bohuzel na hranici tolerovatelnosti. Neni sice
pieplnéna pieklepy (Brook misto Brooke Shieldsové na str. 13 ¢i Sofly misto Softly na str. 24
Jsou spiSe vyjimkami), ale jeji jazyk je zvlasté v neanalytickych kapitolach vyrazné
publicisticky, pododdil zaé¢inajici slovy ,,To byl poprask, kdyz...* (str. 12) je jen pars pro toto.
Autorka stfidavé odrazi a neodrazi zacatky zacatky odstavcu, v uvodu o sobé stiidavé mluvi
v jednotném a mnozném Cisle, v prvni a tfeti osobé, v celé praci pouziva nejednotny zpusob
citatnich odkazi pfinejmensim tfi druhu (viz. napi. str. 15 a 21) a stfidavé pfechyluje a
nepfechyluje cizi Zenska pfijmeni. Text je v nékterych svych ¢astech neptehlédnutelné stylové
hybridni.

Seznam literatury pouzité v praci je pomérné utly a jisté by ho bylo mozné rozsitit.
Neékteré autorciny zavéry, tvrzené bez zpochybnéni, jsou diskutabilni. Napi. domniva-li se
autorka, Ze divka z reklamy kouka na muze, ktery na obrazku neni zobrazen. nema pro to
jediny diikaz, divka se stejné dobfe muze divat na strom ¢1 na mote. Obhajobu doporuc¢uji
zaméfit na nékteré otazky, které z prace vyplyvaji, a¢ v ni nejsou zodpovézeny. Napf. na
problém, pro¢ jsou na vétsiné sexudlné explicitnich reklam zobrazeny Zeny, a to u reklam na
vyrobky urcené spiSe muzim (automobily), ale i Zenam (kabelky).

Predlozena diplomova prace je dle mého dostate¢nym zpracovanim zvoleného tématu.
a proto ji doporucuji k obhajobé. Kvili popsanym. pomérné vyraznym formalnim
nedostatkim a chud$imu seznamu literatury ji vSak (s pfihlédnutim k provedené obhajobé)
doporucuji hodnotit nejspise jako velmi dobrou. ] g
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