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UvoD

Velka Briténie je jednim z nejdilleZit&jsich svétovych center ovliviinjicich globalni hospodaiskou
a zahraniéni politiku a vefejné minéni. A to i pfes obrovské geopolitické, ekonomicks,
spolecenské a dalsi zmény, které nastartovalo pfedeviim minulé stoleti a které déle nabyvaji na
vyznamu Vv soudasnosti a budou nas provézet do budoucnosti, a tim i prevratné posuny
v rovnovaze sil a vlivu mocnosti na vyvoj udalosti ve sv&té. Britskd média. s ohledem na tradice
tamniho tisku, dlouhodobé zkuSenosti i na vyse uvedené, tak stale pfedstavuji vhodny ,,studijni
material” a zavéry ziskané jejich analyzou, rozborem jejich provazanosti s politickou scénou, a
zhodnocenim ;jejich vlivu na celospolecenské déni, je moZné zevieobeciiovat. Nejen v oblasti
médii v Britnii, nybrz i celosvétové, patfi vysostné postaveni koncernu Ruperta Mudrocha. Je
tak pfirozené, Ze poznatky ze studia tohoto impéria a jeho vladce samotného, maji velmi cennou
vypovidaci schopnost, a to i v celosvétovém kontextu.

Rupertu Murdochovi se podafilo vybudovat medialni {8 obrovskych rozmért. V prab&hu let se
nebal pustit do jakychkoliv jen trochu zajimavych akvizic medialnich podnikii prakticky po
v kratkém ¢ase vybudovat prosperujici podniky. Kupfedu ho pohanéji jak penize, tak i vliv a
moc. Vzhledem k rozsahu Murdochem ovladaného impéria se bé&Znému pozorovateli Easto
snadno ztraceji vzajemné vazby. Ne v3ak jemu samému. Své vize realizuje na zakladé mistrné
zformovanych strategii a taktik. Jim ovladana média uréuji svétové minéni o vélce v Irdku,
jakého hrdinu si na zed’ nalepi asijsti Skolaci nebo jakou hudbu si budou pobrukovat ameriéti
teenagefi. | pfes svou ohromnou moc, ktera presahuje hranice statd a kontinentl, je oviem stale
zavisly na pfizni politikd. M4 tu smilu, Ze podnikd v byznysu, ktery je pofad je$t¢ svazan
relativné pfisnymi pravidly a omezenimi. A o pravidlech hry a jejich zménach rozhoduji pravé
politici.

Na za¢atku byly jedny regionalni noviny vydavané v australském mésté¢ Adelaide. Na konci je
impérium, jez vlastni média na viech kontinentech. Zaméstnava kolem ¢&tyficeti tisic lidi, trzni
hodnota je padesat p&t miliard americkych dolart. P¥ibéh zacal v roce 1952, kdy Rupert Murdoch
po smrti svého otce zdédil Adelaide News. Impérium vybudoval za pomoci politikti. Neni
tajemstvim, Ze to s nimi umi ze vSech medialnich magnatt nejlépe. Byly doby, kdy ho na slovo

poslouchal jak americky prezident Ronald Reagan, tak i britska premiérka Margaret Thatcherova.



I jeho vztahy se sougasnymi vladei zdpadniho svéta — Georgem Bushem a Tony Blairem — jsou
exkluzivni. Jeho uméni spo&ivd vtom, Ze dokaze podle potieb stfidat ty, které jeho noviny
,oblaZi svou piizni. Neni pro n&j problém, aby se z deniku podporujiciho britské konzervativce
béhem n&kolika dni stala hlisna trouba labouristd. V osmdesatych letech Murdoch proménil
tehdy vlivny demokraticky denik New York Post v republikdnskou propagandu. Po vyhranych
volbach mu prezident Reagan osobné podékoval a predal plaketu ocefujici jeho nasazeni. Ze
seznamu americkych regula¢nich pravidel médii tehdy porudil, co se dalo. Jen diky tomu, Ze mu
ovem politici drZeli palce, mu vie proslo. Také ve Velké Britanii s nimi mival velmi dobré
vztahy. § Margaret Thatcherovou se piatelil snad jesté vice nez s americkym prezidentem. Jisté
je, ze jeji postaveni v politické sféfe prokazatelng nékolikrat zachrdnil - jeho noviny bud’ o
aférach kabinetu taktng pomléely, nebo psaly vjeho prospéch. Thatcherova mu na oplatku
poskytla vefejnou podporu, kdyZ piebiral nejslavngjsi noviny svéta, londynské The Times, a
jejich redaktofi kvili tomu vstoupili do stavky. Jesté praktict&j3i byla jeji pomoc, kdyZ Murdoch
spojoval dvé satelitni televize, coz by za normalnich okolnosti musel posuzovat britsky regulacni
organ. Shodou okolnosti se viak tehdy kontrolni pravomoci pfesouvaly z jednoho ufadu na urad
druhy a jesté v&tsi shodou okolnosti se v pfesunu objevilo asi tydenni okno, kdy satelitni televize
v podstaté nikdo nereguloval. Pravé v tu chvili uskute¢nil svij plén.'

Hlavnim cilem mé diplomové prace bylo podrobné popsat osobnost medialniho magnata Ruperta
Murdocha a jeho medialni impérium ve Velké Britanii a nastinit, jak velkd moc se soustfedi
vrukou jediného muZe. Nemohla jsem zcela opominout ani jeho aktivity mimo Spojené
kralovstvi. Pfedeviim jsem se viak soustfedila na Anglii, kde jsem se snaZila charakterizovat i
tamni medialni trh. Machiavelli informa&niho véku, jak Murdocha mnozi nazyvaji, letos oslavi
75. narozeniny. Nikdy v Zivoté nespoléhal na nikoho jiného kromé sebe. Je cilevédomy az tvrdy a
Zasto pry i zaludny. Porusuje zavedend pravidla a mordlku v byznysu neuznava. Nic pro néj neni
nemozné. Prohry jsou jen klopytnutim a vyhry pouze dalim zdolanym stupinkem na zatim
nekonéici cesté k budovani jeho globalniho medialniho impéria. Nikdo pfesné nedokaze
odhadnout, kam zaméii svitj podnikatelsky zajem piistg, koho a kde jeho News Corp. pohlti. Jak
ale napsal jeden z mnoha Murdochovych Zivotopiscii William Shaweross, ,jeho instinkty jsou

zpravidla spravné“.2 O tom svéd¢i i jeho osobni majetek — 7,8 miliardy americkych dolarti.® Jeho

! Page, B. (2003). The Murdoch Archipelago. London: Simon & Schuster. s. 122-158
% Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 562
* odhad gasopisu Forbes v roce 2005



portfolio &ita 180 tituld novin a ¢asopisi, které vychazeji na &tyfech kontinentech, patfi sem
rozsédhla sit satelitnich a kabelovych televiznich stanic, filmové producentské firmy, vlivna
knizni nakladatelstvi, internetové projekty a dal3f aktivity. V3e podfizuje uspéchu a zisku. Dava
pry lidem to, co poZaduji — mnoho zdbavy a mélo informaci. Nepfatelé vini jeho média
2z bulvarnosti a pokleslosti, coz mu ale vétiinou nestoji ani za komentaf. V poslednich letech se
mu povedlo par skv&lych obchodi, a to zejména koupe amerického satelitniho gigantu DirecTV a
nékteré v oblasti internetu. Na piedani Zezla potomkiim to zatim nevypada.

Téma, které je pfedmétem mé diplomové prace, nebylo za poslednich deset let v literature ani
v zadnémtodborném textu zpracovano. Zminéné problematice se nikdo nevénuje ani v techto
dnech, prestoze Murdoch dal roz§ifuje své medialni bohatstvi a ovliviluje politiku a politiky po
celém svété, Rupertem Murdochem samotnym a vztahem medialnich magnati s politiky se viak
zabyva mnoho cizojazy&nych knih, ke kterym jsem méla pifstup. Mezi podle mého néazoru
nejkvalitngjsi patf{ autofi Brian McNair a Ralph Negrine a jejich tituly News and Journalism in
the UK “*a Sociologie Furnalistiky’, respektive Politics and the Mass Media in Great Britain®.
Velmi podnétné byly viak také knihy The British General Elections of 1997 a The British
General Elections of 2001 nebo Power without Responsibility (The Press and Broadcasting in
Britain)®. Zivotopis Ruperta Murdocha jsem zpracovala za pomoci knih The Murdoch
Archipelago10 a Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus'', které mi ovSem
neposkytly nejnovéjsi informace o zpracovévané osobnosti. Musela jsem proto hledat nékteré
udaje také na internetu. Ceska literatura toto téma zatim zcela opomiji.

Hlavni &ast prace jsem vénovala vztahu politikd a médii. Ve Velké Britanii se noviny ¢asto
vazaly a stile vazou 'k jednotlivym politickym stranam, vyjadfuji jim svou podporu, pfi¢emz
nékteré tak &ini viditeln&ji nez ostatni. Pokud se ale medialni vlastnictvi soustfedi jen do nékolika

malo rukou, a vytvofi se tak velké medidlni konglomeraty, vzristd umérné tomu vliv onéch

¢ McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge

5 McNair, B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal

S Negrine, R. (1989). Politics and.the Mass Media in Great Britain. London: Routledge

7 Butler, D., Kavanagh, D. (1997). The British General Elections of 1997. London: Macmillan Press Ltd.

¥ Butler, D., Kavanagh, D. (2002). The British General Elections of 2001. Houndmills, Basingstoke: Palgrave

Publishers Ltd.

® Curran, J., Seaton, J. (1997). Power without Responsibility (The Press and Broadcasting in Britain). London:
Routledge

9 page, B. (2003). The Murdoch Archipelago. London: Simon & Schuster

' Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus
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nékolika malo vlastnikii na politicky Zivot a naopak.'? Politici &asto vyvijeji na média jako na
instituce tlak ve snaze primét je ke spolupraci a potladit jejich nepfatelstvi. V opacném piipade je
dasto vefejnd kritizuji, pfiemz doufaji, ze vahou své autority mohou ovlivnit obsah
nepohodinych Zurnalistickych textl, a zaplsobit tak na vedeni médii. Politické prostiedi tedy
formuje novinafskou praci, a zaleZi jen na mife novindfské schopnosti odolavat tomuto tlaku a
jednat nezavisle na politickém svets.? Stupeii politického natlaku vyvijeného na novinafe je
Gmérmny predstavam politiki o dileZitosti médii jako poskytovatelll zprav a tvirch vefejného
minéni. Obecnd plati, Ze politické tlaky tohoto typu jsou nejvyrazngjsi v dobé vieobecnych voleb.
Viechny velké strany lobbuji, aby si zajistily ,,spravedlivé a nestranné** (coZ znamend piiznivé
naklonéné) zpravodajstvi. Tuto hru hraji ve Velké Britanii viechny politické strany.

Na piikladu kvantitativni obsahové analyzy jednoho meésice deniku The Sun pted zatim
poslednimi britskymi parlamentnimi volbami jsem se pokusila ukazat, do jaké miry mohou byt
britské noviny stranické a zda skute¢n& mohou pfimét lidi k volbe urCite politické strany.
Obsahova analyza je v mém piipadé spiSe vyzkumnou sondou s omezenou vypovédni hodnotou,
jez slouzi jako piiklad jevu, ktery jsem sledovala. V této &asti diplomové prace jsem rovn€Z
povaZovala za nutné zminit se o i€incich médii na publikum, tj. na uZivatele médii.

Vzhledem k tomu, Ze jsem se zabyvala tématem aktudlnim, narazila jsem asto na neiplné
prameny, zejména §lo-li o Gidaje o &tenosti a nakladu tisténych periodik. Mnoho zdroji uvadélo
bud’ jednu, nebo druhou informaci. Z metodologického hlediska jsem proto musela uvadét jen
data, kterd jsem méla k dispozici. Diplomova prace vznikala do konce tnora 2006. Murdochovy
pravdépodobné budouci aktivity proto v praci zistavaji jen naznaCené.

Celou diplomovou préci jsem napsala béhem své studijni stize ve Velké Britanii na univerzité v
Loughborough. Méla jsem zde k dispozici velké mnoZstvi literatury a vyuZila jsem i moZnosti
konzultovat praci s mnoha odborniky z fad profesort.

Téma diplomové prace m& upoutalo z n&kolika divodi. Vedle jeho aktualnosti a zaroveil
mo?nosti zabyvat se dosud nezpracovanou problematikou stal i prosty fakt, Ze mé vzdy, i diky
tomu, e jsem v Londyn& necelych Sest let Zila, pritahoval anglicky vefejny Zivot a to, emu se

tika ,britsky duch®. Ziskanim stipendia na jedné z tamnich univerzit se mi navic oteviela

2 McNair, B. (2004). Sociologie urnalistiky. Praha: Portal. s. 99
3 Schorr, D. (1997). Who Uses Whom? In: Iyengar, S., Reeves, R. (ed). Do the Media Govern? London: Sage
Publications. s. 135



moznost diikladngji nahlédnout pod pokli¢ku britské medialni kuchyné a vénovat se tématu, které

by, jak jsem postupné zacala objevovat, velmi pravdépodobné vydalo i na doktorandskou praci.



1.0 MEDIA VE VELKE BRITANII NA ZACATKU 21. STOLETI

V jedenadvacatém stoleti se produkce zprav a Zurnalistika obecné staly velkym byznysem.
Novinéti se snazi co nejvice vyuZivat popularity hvézd, celebrit a vlivu politikli. Televizni a
rozhlasové stanice hodnoti samy sebe a jsou hodnoceny ostatnimi stanicemi podle tirovng,
zpravodajstvi a programd, které vysilaji.
Zurnalistika je neustéle se rozvijejici obor. Zprostredkovéavanim informaci se Zivi stale vice lidi a
do tohoto ,,primyslového odvétvi“ se soustied’uje stle vice finanénich prostfedkt. Na za¢atku
80. let minulého stoleti byly, jak uvadi Brian McNair ve své knize News and Journalism in the
UK," ve Velké Britanii pouze dvé spoleénosti, které zajistovaly televizni vysildni: British
Broadcasting Corporation (BBC) a Independent Television News (ITN). Obg tehdy vysilaly asi
dvé hodiny zpravodajstvi denné. V sougasnosti plisobi na tamnim trhu t¥i televizni spole¢nosti
BBC, ITN a Sky, vysilajici na péti pozemnich kanilech a mnoha kanalech satelitnich a
kabelovych. Pocet hodin, které jsou v jejich vysilani vénovany zpravodajstvi, vzrostl a nakonec
vedl i ke vzniku Etyfiadvacetihodinovych pouze zpravodajskych stanic. Pozemni vysilaci stanice
pak zpravodajstvi rozsifily o ranni zpravodajsky servis, nepietrzité prehledy zprav a parlamentni
zpravodajstvi. V roce 1990 podle McNaira zagala byt televize pro lidi v Briténii hlavnim zdrojem
informaci - namisto politikil, pfatel a rodiny. V roce 2001 uvedlo 34 procent lidi televizi jako
hlavni zdroj informaci, 31 % vychézelo z informaci tisku a pouze 16 procent uvadélo rozhlas.'®
Stejné tak se podle McNaira'® rozviji i rozhlasové vysilani, vznikd stale vice celostatnich a
regionalnich stanic, a to jak analogovych, tak digitalnich. A koneén& se to tyka 1 novinového
primyslu. V Britanii v sou¢asnosti vychazi mnohem vice tituld novin nez pred dvaceti lety. Roste
pocet jak neplacenych regionalnich listd, tak i téch placenych.
Noviny, ¢asopisy, televize, rozhlas, internet - veskera tato média maji zasadni vliv na Zivot lidi ve
Spojeném krélovstvi. Informuji, vzd&lavaji, vybizeji k ¢indm, ale hlavng zprostfedkovavaji lidem
zabavu. V neposledni fad& pak diky své dlouholeté nezavislosti na kontrole statu rozvijeji debaty

nad kazdodennimi tématy.

" McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 3-4
McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 21-22
McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 3-4
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Média ale musi nejprve také uspokojit své publikum. Sledovani televize je v Britanii stale
nejoblibenéjsi zabavou a relaxaci. Necelych 98 procent domécnosti tu vlastni barevnou televizi a
vice nez osm miliond domacnosti ma také digitalni televizni programy. 90 procent populace
poslouchd pravidelné radio, pficemZ toto &islo by mélo v budoucnu jesté dale rist. Vétsina
deniki, at’ uz celostatnich nebo regiondlnich, je prodavédna odhadem kazdé osobé v zemi. 30-40

procent populace vyuziva pravidelng internet. Doma ho m4 zavedeny asi 17 miliond lidi."”

1.1 _Tisténa média

1.1.1 Noviny ve Velké Britinii

Ve Spojeném krélovstvi zacala byt tiskovd média mnohem soutéZivéjsi nez kdekoliv jinde na
svét€. Donutilo je k tomu soustfedéni vétdiny redakci, at’ uz denikii nebo nedélniki, pouze do
jednoho mésta — Londyna.'® Na zagatku roku 2006 vychazelo v Britanii 14 denikti a 15
nedélnikd. Cislo je vysoké zejména diky zapoCitani listd, které vychazeji jenom ve Skotsku,
London Evening Standardu a také vyhradné sportovné zamé&fenym novinam. 80 procent
dospélych lidi &te alespoii jedny celostatni noviny denné. 75 procent lidi pak &te nedélniky.'®
Denné vydaji spole¢nosti na ostrovech 14 milioni vytiskd. Ned&Iniky tisknou o jeden milion
vytiskl vice. Tato ¢isla se v budoucnu budou pravdépodobn& dale sniZovat, protoZe lidé stale
vice vyuzivaji k ziskavani informaci internet a televizni zpravodajstvi.? Trend poklesu nakladi
novin miZeme sledovat kontinualné od padesatych let, zejména mezi bulvarnimi deniky. A to i
plesto, Ze se jednotlivi majitelé novin snazi tenafe nalakat na stale se snizujici cenu novin nebo
pfilozené rizné pfedméty, napt. DVD nosi¢e. Rapidni pokles &tenosti zaznamenal napiklad
Daily Express, ktery byval nejzadangjsim britskym denikem. Dnes prod4 jen méné nez milion
vytiskii denné.?! Pét nejprodavanéjsich listd (The Sun, Daily Mirror, Daily Mail, News of the

World a Sunday Mirror) vydava 2-4 miliony vytiskdi denn&. Naopak &tyfi nejméné &tené listy

McNalr, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 3, 5, 21

Lloyd J.(2004). What the Media Are Doing to Our Politics. London: Constable & Robinson Ltd. s. 101

" McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 21,

http://www.ejc.nl/ir/emland/uk.html, 26. 1. 2006

Greenslade, R. (2003). Press Gang: How Newspapers Make Profits from Propaganda. London: Macmillan. s.
625-671

! http://www.ejc.nl/ir/emland/uk.html. 26. 1. 2006
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Racing Post, The Scotsman, Sunday Business a The Non-League Paper (také nedélnik) prodavaji
jen denné 44 500-88 000 vytiskd.

Britsky novinovy trh je rozd&len do dvou kategorii: na ,.kvalitni noviny* velkého formatu, které
jsou ur¢eny narofnéjSim Ctendfm a stale udrzuji tradici kritické, investigativni a vykladové
zurnalistiky, a zajist'uji tak ve spole¢nosti kontrolni funkei ve vztahu k vykonu moci, a na
bulvarni listy, tzv. tabloides.* Nejétendjsim listem v Britdnii je uz tradi¢né bulvéarni denik The
Sun (ma ndklad 3,5 milionu vytiskii denng), nasledovany také bulvarnim denikem The Daily
Mirror. Na tietim a patém misté€ jsou co do poctu étenatt Daily Mail (ten ma naklad ptiblizng 2,4
milionu vytisk) a Express (oba také bulvarni listy). Ctvrtym nejétengj$im denikem je Daily
Telegraph, jediny z tzv.  kvalitnich® denikd, ktery se umistil v nejétengjsi pétce. Trhu nedélnikd
dominuji rovné€z bulvérni listy. Na prvnim misté jsou News of the World se &tyfmi miliony
vytiskll, nasledovany Sunday Mirror, Sunday People, Mail on Sunday a na patém misté Sunday

Z-?,\ynress.23

Tabulka &. 1 — Naklad celostatnich britskych novin za obdobi leden aZ &erven 1992-2002 (uvadéno v tisicich)

DENIKY A ROK 1992 1995 1998 2002
JEJICH ZALOZENI
The Sun (1964) 3588 4080 3701 3461
Mirror/Record (1903) 3622 3266 3 006 2678
Daily Star (1978) 808 738 664 673
Daily Mail (1896) 1689 1787 2312 2411
Express (1900) 1538 1279 1133 930
Daily Telegraph (1855) 1044 1066 1067 1003
The Times (1785) 377 647 770 705
Guardian (1821) 418 400 400 399
Independent (1986) 390 294 225 226
Financial Times (1888) 292 294 362 483
CELKEM 13 766 13 851 13 640 12 969

> Noviny malého formatu (300 krat 400 mm). Zacaly se prosazovat na za¢atku prvni svétové valky, zejména v USA
a Anglii. Obsahem smé&fuji k senza¢nimu, skandalnimu pojeti Zurnalistiky. Maji napadné titulky a velké fotografie.
V soutasnosti se v anglickém prostfedi pro tuto kategorii tisku pouZivaji pojmy penny press, yellow press, fideeji i
popular press a sensational press — Watson, J., Hill, A. (1993). 4 Dictionary of Communication and Media Studies.
London: Edward Arnold. s. 110, 186.

% hitp://www.eic.nl/ir/emland/uk.html, 26. 1. 2006
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NEDELNIKY

News of the World (1843) 4725 4744 4165 3922
Sunday Mirror (1963) 2768 2559 1971 2428
People (1881) 2130 2 068 1712 1328
Mail on Sunday (1982) 1960 1959 2192 2 357
Sunday Express (1918) 1692 1403 1033 887
Sunday Times (1822) 1203 1253 1320 1 405
Sunday Telegraph (1961) 562 692 843 779
Observer (1791) 541 464 403 452
Indep. on Sunday (1990) 385 327 256 232
CELKEM 15 966 15 469 13 886 13 981

Zdroj: Audit Bureau of Circulation

Veskeré britské noviny vlastni celkem sedm spole¢nosti. Ctyfi nejvétsi znich, News
International, Trinity Mirror, Northern and Shell a Daily Mail and General Trust, ovladaji 90
procent trhu veskerych prodanych novin. (V roce 2000 spole&nost Northern and Shell zaplatila
120 miliont britskych liber za Express Newspapers, které vydavaji Daily a Sunday Express a
Daily Star.) Viibec nejvétsi z téchto spolegnosti je News International, vlastnénd Rupertem
Murdochem. Jeho dva deniky a dva nedélnikyy’ zabiraji 32 a 39 procent zcelkového trhu
prodanych novin. Trinity Mirror Group, diive vlastnéna Robertem Maxwellem, nyni fidi
konsorcium bank a jinych finan&nich instituci. Jeji podil na trhu prodanych vytiskil novin ¢ita 21
procent denikd a 27 procent nedélniki. Firmé také v letech 1994-1998 patiil denik /ndependent.
Nakonec ho ale prodala irskému podnikateli Tony O'Reillymu. Denik Guardian zatim stéle
21stava nezavisly. Morning Star (diive denik britské komunistické strany) vlastni jeho ¢tendfi,

kteti spoléhaji na své sponzory, aby si tak mohli dovolit vydavat alespoii 10 000 vytiskl denng.”

Tabulka €. 2 - Nejv&tsi spoletnosti, které vlastni jednotlivé deniky a nedglniky, a jejich podil v % na celkovém
prodeji v obdobi od ledna do gervna 2002

* viz kapitola 4.1
% McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 16-17
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SPOLECNOSTI A JEJICH TITULY DENIKY NEDELNIKY

News International

(Sun, The Times, Sunday Times, News of the World) 32 39
MGN

(Mirror/Record, People, Sunday Mirror) 21 27
Northern & Shell

(Express, Star, Sunday Express, Sunday Star) 12 6
Associated Newspapers

(Daily Mail, Mail on Sunday) 19 17
Hollinger

(Daily Telegraph, Sunday Telegraph) 8 6
Tony O'Reilly

(Independent, Independent on Sunday) 12 2
Guardian and Manchester Evening News

(Guardian, Observer) 3 3
Financial Times Ltd

(Financial Times) 4 0

Zdroj: Audit Bureau of Circulation

V Britanii, vice neZ v #adné jiné zemi na sv&tg, je tradi¢né vétdina novin zaméfenych
politicky. V poslednich letech byli jejich nakladatelé nuceni piistoupit na zmen3eni formatu, aby
se tak vice pribliZili potfebdm svych tenafd, a zadali také noviny pfevazné tisknout barevné.
Listy vydglavaji nejen prodejem svych vytiskd, ale hlavné reklamou. Podle McNaira jsou
dokonce stale nejvétsim reklamnim médiem v zemi.”® V poslednich letech opustily i posledni
redakce tradiéni bastu novin, londynskou Fleet Street, a pfestéhovaly se mimo hlavni centrum

mésta.”’
1.1.1.1 Regionalni britské noviny

Regionalni noviny zaZily v Britanii nejvétsi boom v 80. a 90. letech 20. stoleti. Dnes ma vétSina
britskych mést své vlastni regionalni nebo lokalni listy, at’ uz to jsou deniky, veterniky,
nedélniky nebo periodika, ktera vychézeji jednou nebo dvakrat do tydne. Celkem jich je asi 1300,

pfitemz distribuuji pfiblizné 32,5 miliont vytiskd tydne.?® Regionalni noviny se soustfed’uji na

2 McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 16-17
*7 Tou posledni byla roku 2005 redakce zpravodajské agentury Reuters.
* hittp://www.ejc.nl/jr/emland/uk. html, 26. 1. 2006
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témata, ktera se tykaji daného regionu nebo mésta, kde vychazeji. Neopomijeji samoziejme ani
celostatni nebo celosvétové udalosti. O téch oviem prevazné informuji v souvislosti s danym
regionem. Za nékteré z nich musi uZivatel platit, v&tSina se viak distribuuje do domdcnosti
zdarma. Mohou si to dovolit diky rozsahlé inzerci.?’ Nekteré tituly, zejména ty skotské,” ale také
waleské a irské byly piefazeny do kategorie narodnich listt — napfiklad Daily Record, Sunday
Mail, Scotsman nebo Herald ve Skotsku, Wales on Sunday a Welsh Mirror ve Walesu, nebo
Belfast Telegraph v Severnim Irsku.!

Vétsina regionalnich a lokalnich listd jsou tydeniky. Jednou z mala vyjimek je britskd verze
deniku Metro. Ten je od 90. let distribuovany v mnoha méstech, jako napiiklad v Londyné,
Glasgow nebo Manchesteru, a je urceny pfevdzné lidem cestujicim do zaméstnani. Naptiklad
v Londyné se tak Metro (néklad 360 000 vytiskd v roce 2002) stalo nejvétsi konkurenci pro tamni
veternik Evening Standard, za ktery si &tenaf musi zaplatit (naklad 434 000 vytiskd vroce
2002).32

Ctenost regionalnich denik?l je velmi rozdilna. V priméru se uvadi, Ze je Cte asi 80 procent Britd.
Naptiklad skotsky Sunday Post &te 612 000 lidi, naopak Express and Echo v Exeteru v Anglii si
kupuje jen 29 000 C&tendfd. Nejprodévangjsim vedernikem je Express and Star ve
Wolverhamptonu v Anglii, ma ndklad 180 000 vytiskil. Nej¢tenéjsim regionalnim denikem je pak
skotsky Herald, distribuovany v Glasgow, s nakladem 96 000 V}'/tiskf’l.33

Stejné jako celostatni noviny, jsou i ty regiondlni ve vlastnictvi né€kolika malo spole¢nosti.
Nejvétsi z nich je Trinity International, nésledovana Northeliffe Newspapers, Newsquest Media

Group a United Provincial.
1.1.2 Casopisy a jina periodika

Britsky trh s Casopisy je velmi rozsahly a za poslednich deset let se jesté nékolikanasobné
rozsiFil. Odhady se lisi v tom, kolik pfesné casopisti na ostrovech vlastné existuje. Uvadi se, Ze tu
vychazi asi o 8 800 a 10 000 tituld. Asi Sest tisic jich je ozna¢ovano jako takzvané ,,obchodni a

profesionalni* tituly, zaméfené napfiklad na domaci a zahraniéni zpravodajstvi, finance a

? Kkol. autord. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 4
* Jak uz jsem zminila v kapitole 1.1.

3 McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 17-18

32 kol. autort. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 4
* http://www.ejc.nl/ir/emland/uk html, 26. 1. 2006
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ekonomiku, védu a technologie (The Economist, Management Today, New Statesman, The
Spectator, Private Eye, atd.). Ty maji ¢tenatim pfinést ddlezit¢ informace vyuZitelné k praci v
zaméstnani.** Zbytek je oznalovan jako ,konzumni® &asopisy, které maji Gtendfe jen pobavit.
Predpoklada se, Ze kazdy z 25 nejétengjsich tituld ma minimélng jeden milion ¢tenafd, pficemz
véts§ina z téchto tituld pochézi pravé zkategorie ,konzumnich®™ ¢asopisQ. Skila zaméfeni
jednotlivych periodik je obrovska: najdeme tu &asopisy o vafeni, modg, Casopisy pro Zenské
publikum (Cosmopolitan, Elle, Woman, Weekly News, Woman's Weekly, Woman's Realm, My
Weekly, She, Woman's Own, Bella, Hello!, O.K.!, Best, Prima, atd.) stejné jako zaméfené na
muzské Stenate (FHM, Loaded, GQ, Men's Health, Maxim, Esquire), Easopisy o sportu, hudbé
(Sight and Sound), zahradnictvi (House and Garden, Good Housckeeping), naboZenstvi,
potitatich, architektufe, kiné, domacich mazliceich, letectvi, Zeleznici, autobusech, autech (What
car?), tasopisy s televiznimi programy, a v neposledni fadé tituly zaméfen¢ také na détské
Stenafe a teenagery (Smash Hits, TV Hits, CD:UK, Top of the Pops, Sugar, Just Seventeen, It’s
Bliss). Prosté cokoliv, co si jen umi &lov&k predstavit. Zaroveii viak v Britanii existuji také
gasopisy, které jednotlivé firmy vydavaji pro své zékazniky (napf. letecké spole€nosti,
automobilové tovarny atd.). Tato periodika velmi &asto patii mezi nejroziifen&jsi v zemi. Stejn&
tak tu oviem narazite na ¢tvrtletniky nebo mési¢niky pro akademickou obec (napf. literarni a
politické &asopisy, asopisy zaméfené na vaZznou hudbu atd.).”

Pouze dva &asopisy se prodavaji po celém kralovstvi — What's On TV (1,7 miliond prodanych
vytiskil) a Radio Times (1,2 miliont prodanych vytisk®). Zaroveii se oba vyskytuji mezi deseti
nejprodavangjsimi v zemi.*®

Obecné patii magaziny zaméfené na televizi a televizni programy mezi ty nejprodavangjsi.
Kupuje je 550 000 az 1,7 milionu lidi. Pro srovnéni Reader’s Digest ¢te asi jeden milion lidi,

zenské ¢asopisy 250 000 — 600 000 lidi a naptiklad muzsky &asopis FHM 720 000 lidi.*?

Tabulka &. 3 - Deset nejprodavangjich britskych asopisti v obdobi od ledna do &ervna 2002

3 Vyzkumy prokazaly, Ze az 95 procent lidi, zejména ekonomd, ale také védci a literatd pravidelng &te tituly, které
se tykaji jejich pracovniho zaméFeni, pFitemz informace, které ziskaji, ve svych profesich déle uplatiiuji - kol. autord.
(2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 4.

3 kol. autord. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. 5. 6-7,
http://www.eic.nl/irfemland/uk.html, 26. 1. 2006

* fittp-//www.ejc.nl/jr/emland/uk html, 26. 1. 2006
*" kol. autord. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 6-7
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TITULY NAKLADATEL NAKLAD

What's On TV IPC 1666 475
Take a Break H Bauer 1207 384
Radio Times BBC 1155 064
BBC Pre-School Magazines BBC 1087 249
Reader’s Digest Reader’s Digest 948 865
TV Choice H Bauer 861 810
Woman IPC 631451
That's Life H Bauer 590 162
FHM EMAP Elan 580 738
TV Times IPC 570 809

Zdroj: Audit Bureau of Circulation

Stejng jako regiondlni a celostatni noviny jsou i Casopisy vlastnény nékolika velkymi
spole€nostmi. Vedle toho v Britanii pisobi i vice ne? tisic dalsich mensich vydavatelii téchto
periodik. Mezi nejvétdi z téchto firem patii /PC, EMAP nebo Reed. V devadesatych letech ale
veskeré tyto firmy zafaly svij vliv na medidlnim trhu omezovat. Na rozdil od britského
novinového trhu se tak na trhu s €asopisy vyskytuje vétsina firem, které pochazeji z kontinentalni

Evropy (napt. z Némecka nebo Francie), napt. H. Bauer nebo G. & J.*

1.1.2.1 Casopisy zamé&Fené na minoritni publikum

Ve Velké Britanii Zije vice neZ 4 miliony ¢ernochil, Asiatti a Cifiand. Ti utrati rocné pfiblizné 12
bilionil liber roéné za konzumni zboZi. V poslednich letech proto vzniklo mnoho periodik, ktera
se orientuji specialné na tyto Ctendfe. Neékteré vychazeji jako deniky, jiné jako &trnactideniky
nebo mési¢niky a Ctvrtletniky. Jsou psané budto v anglicting, nebo v narodnich jazycich
etnickych skupin, pro které jsou uréené. Mezi ty nejznaméjsi patfi napf. Asian Age, West Indian

Digest, Sing Tao, Daily Jang, Al-Arab, Caribbean Times, Eastern Eye a mnohé dalsi.*

* kol. autordt. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 6-7
kol. autort. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 7
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1.1.3 Tiskové agentury

Hlavni britskou zpravodajskou agenturou je Press Association, kterou pfevdzné vlastni
vydavatelé novin. Sidli v Londyné a v dalsich dvanicti britskych méstech. Zaméstnava asi 400
lidi a pFinasi zpravodajstvi zejména z Britanie, a to 24 hodin denn& 365 dni v roce. Jejich sluzeb
vyuzivaji veskeré redakce jak celostétnich, tak i regiondlnich novin. ale i vydavatelé Casopisi a
provozovatelé televizniho a rozhlasového vysilani.*’

V Londyng vak sidli také celosvétové nejznaméjsi a nejrenomovanéjsi tiskova agentura Reufers.
A kromé& ni i mnoho mens$ich, napt. AFX (Etvrtd nejveétsi svétova agentura, zabyvajici se
finanénictvim), 4PTV (obrazova zpravodajska agentura), Camera Press, CNN International, FT
Business News, Gemini News, Magnum Photos, The Image Bank, World Radio Network.™!

Stejng tak ma v Londyné mnoho zahranicnich zpravodajskych agentur své poboCky, napf.
ABC News Intercontinental, AFP, ANSA, AP, Australian Associated Press, Bloomberg News,
Canadian Press, CBS News, DPA, Dow Jones, EFE (Spanélska tiskovd agentura), Islamic
Republic News Agency, Jiji Press, Kuwait News Agency, NBC Worldwide, New Zealand Press
Association, Russian Information Agency — Novosti, ItarTass, Saudi Press Agency, UPI, Xinhua

News Agency of China.**

1.2 Televizni trh ve Velké Britanii

Britové si vybiraji z pozemniho, kabelového a satelitniho vysiléni. Jiz od roku 1999 si ale mohou
zaplatit také digitalni programy. Velka Britdnic ma pét frekvenci pozemniho vysilani, které
divaci mohou sledovat diky anténdm (analogové vysilani). Tyto kanaly se soustfed’uji na vysilani
doméciho a zahrani¢niho zpravodajstvi, dokumenty, sport, filmy, vychovné pofady a détské i
naboZenské relace. BBC poskytuje dva vefejnopravni programy, placené z koncesiondiskych
poplatkd, dale tu jsou tfi komeréni kanaly — ITV (Channel 3), Channel 4 a Channel 5,
financované prevazné z reklamy.

Kabelové a satelitni vysilani za¢alo v Britanii v roce 1989. Av3ak k nejvétSimu rozvoji doslo na

konci 90. let minulého stoleti, kdy odstartovalo také digitalni vysilani. To nabizi mnohem vice

% kol. autord. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 7-8
' hitp://www_ejc.nl/jr/emland/uk.html, 26. 1. 2006
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23


http://www.eic.nl/ir/emland/uk.html
http://www.eic.nl/ir/emland/uk.html

programi a lepdi obrazovou a zvukovou kvalitu. Lidé€ si k jeho sledovani museji pofidit tzv. set-
top box a platit mési¢ni poplatek podle toho, jakou ze tfi sluzeb si vyberou: nejrozsifen€jsi je
Skydigital, kterou provozuje spole¢nost BskyB. Lze ale také sledovat digitalni kabel spole¢nosti
NTL a Telewest a digitalni pozemni televizi firmy /TV Digital. Digitalni vysilani je financovano
nejen z poplatki, které za jeho provozovani lidé zaplati, ale také z teleshoppingu a riiznych
soutéZi, pficemz lidé za ucast v nich musi platit drazs{ telefonické spojeni.

Podle prizkumi z roku 2001 stravi divaci pfed televizi v priméru tfi a piil hodiny denné. 18
procent z nich pak sleduje digitalni programy.43 Jiné odhady naopak uvadéji, ze lidé z 90 procent

stale sleduji hlavné pozemni programy - tedy BBC I, BBC 2, ITV, Channel 4 a Channel 5.4
1.2.1 BBC

BBC je nejveétdi britskou televizni spole¢nosti. Jeji vysilani v souéasnosti pokryva asi 94 procent
Gizemi Spojeného kralovstvi.*> BBC zacala vysilat jako prvni uz v roce 1922, a to pod nizvem
Broadcasting Company jako skupina komeré&nich firem, provozujicich rozhlas. Tato spole¢nost
byla financovand z koncesionafskych poplatki a podilu zceny prodanych rozhlasovych
pfijima&ti. Vroce 1926 se zBBC stala narodni spoletnost a piejmenovala se na British
Broadcasting Corporation. Od této chvile musela jako médium plnit kulturni, etickou a
vychovnou funkci. Podle Krdlovské charty, kterou ziskala v roce 1927, byla vefejnou sluzbou
posluchagty, placenou z jejich dani. BBC se i dnes povazuje za hlavni zdroj veskerych informaci.
Naptiklad v roce 1990-1991 vénoval program BBC I z celkové programové skladby 1164 hodin
vyhradné zpravodajstvi.% V roce 2001 to bylo 1100 hodin.*’

BBC vysilda dva pozemni programy — BBC [ (pfena$i pfevazné domaci a zahraniCni
zpravodajstvi, sport, pofady pro déti a mladez, filmy a dokumenty) a BBC 2 (soustfed’uje se na
minoritni divaky, zaméfené hlavné na sport, zaznamy divadelnich pfedstaveni a dokumenty) a tfi
kabelové a digitélni programy — BBC 3 (komedie, pienosy divadelnich pfedstaveni, pofady o
uméni a vzdélavaci potady), BBC 4 (program pro naro¢néjsi divaky, zaméfeny na uméni, hudbu a

diskuse) a BBC News 24 (pouze zpravodajsky kandl). V soucasnosti jsou financované jak

* kol. autordi. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 24
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z koncesionafskych poplatki, tak i z komer&nich aktivit provozovanych nejen v Britanii. V roce
2000-2001 sledovalo BBC [ 26,8 procent divakii a BBC 2 11 procent divaka. Celkové toto

mnozstvi pfedstavovalo 40 procent ze viech divaki, sledujicich televizi.®*

1.22 ITV (Channel 3)

Az do roku 1955 méla BBC na vysilani televizniho zpravodajstvi monopol. V tomto roce ale
zatala vysilat také prvni nezavisla komeréni televizni stanice The Independent Television (ITV)
se svym vlastnim zpravodajstvim. To pro ni zaji§t'ovala firma ITN-Independent Television News,
kterou ITV vlastni. Aby televize uspéla v soutéZi s BBC, musi se od ni lidit ve stylu a prezentaci
zprav, na druhou stranu se ji vSak musi vyrovnat v nestrannosti. /TV vznikla ze spolecnosti
provozujicich Channel 3. Vysila jak celostatni program véetné ranniho vysilaciho bloku," tak i
15 regionalnich a lokalnich stanic.”® Stejné jako BBC musi pfenadet miniméalnd 25 procent potadt
vyrobenych v nezavislé televizni produkci, doméci a zahrani¢ni zpravodajstvi, dokumenty,
vychovné a nabozenské potady, potady zaméfené na sport, umeéni, déti a zabavu. Penize ziskava
prevazné z prodeje reklamniho ¢asu. Vlastni také digitalni programy [TV Digital, ITV 2 a ITV
Sport.*' V letech 2000-2001 sledovalo /TV necelych 29 procent divaki.™

1.2.3 Channel 4

Channel 4 zakal vysilat v roce 1982. Ve své licenci ma stanoveno zajistovat domaci a zahrani¢ni
zpravodajstvi, vysilani pro déti a mladez i dal3i vzdélavaci pofady. Je zaméfeny pfevazné na
minoritni uZivatele. Je to spiSe program, ktery potrady §ifi, aniZ by se soustfedil na jejich vyrobu.
Licenci a prava k Channel 4 vlastni spolecnost /TC, kterd vytvafi i jeho zpravodajstvi. Smlouva

na produkci zpravodajstvi byla vroce 2002 prodlouZena za 20 miliond liber.®® Program je

** http://www.ejc.nl/jr/emland/uk html, 27. 1. 2006

*? Ranni blok zpravodajstvi a zabavy zaZala jako prvni vysilat v roce 1985 stanice BBC s nazvem BBC Breakfast,
ITV ji ale rychle nasledovala s potadem 7V-am. V roce 1992 odstartovala na Channel 4 Big Breakfast, v roce 2002
piejmenované na Ri:se. Jeji zpravodajstvi vytvati spolegnost BskyB (British Sky Sunrise), které jest& v roce 2002
ziskala smlouvu také pro zajigfovani ranniho zpravodajstvi na Channel 5 - McNair, B. (2003). News and Journalism
in the UK. London: Routledge. s. 6-9.

* Systém regionalnich a lokalnich stanic podrobngji vysvétlim v kapitole 1.2.6.
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financovany z prodeje reklamy. Od ledna 1997 Channel 4 provozuje celostatni televizni stanici,
kromé jediného regionu: Walesu. Tam programy na 4. kanalu kontroluje spole¢nost S4C (Sianel
Pedwar Cymru). Ta obstarava vysilani v podveéernich hodinich pouze ve walestin€. Pies den se
prenaseji celostétni pofady Channel 4. V letech 2000-2001 sledovalo Channel 4 vice nez 10

procent divaka.>* Stejné jako 1TV drzi také dva digitalni programy — 4 a FilmFour.
1.2.4 Channel 5

Britsky nejmlad$i televizni pozemni kanal vysild od biezna 1997. Majitelem je evropska
spole¢nost RTL Group. Sif{ se asi na 80 procentech Gzemi Spojeného kralovstvi a jeho
sledovanost v letech 2000-2001 nepiekrocila 6 procent‘55 Financovany je hlavné z prodeje
reklamniho ¢asu. Podobné jako jeho nejvétsi rival Channel 3 musi pienadet pofady z vlastni
produkece stejné jako od nezavislych producentd a musi také zajisfovat doméci a zahrani¢ni
zpravodajstvi. To pro n&j stejné jako pro Channel 4 piipravuje spole¢nost ITN. Toto pravo ziskala

od vzniku programu v roce 1997 a v roce 2001 za 6 miliont liber jeho vysilani prodlouiila.56
1.2.5 Galské porady

Galské potady se vysilaji od roku 1993. Podle zékona z roku 1996 je musi pfenaSet minimalné
hodinu denné v hlavnim vysilacim ¢ase program Channel 5 a S4C; totéz plati pro skotské

pobogky ITV - Grampian TV a Scotish TV 5
1.2.6 Regionalni zpravodajstvi

Zpravodajstvi, které vytvareji spole€nosti BBC a ITN, se produkuje v Londyné a vysila se po
celém Spojeném kralovstvi. Ob& spolegnosti viak zarovei zajistuji i regionalni zpravodajsky
servis. Firma ITV ma po slouéeni Yorkshire TV a Tyne Tees TV® celkem 15 regionalnich

spolegnosti, které si vyrabé&ji své vlastni zpravy. BBC ma Sest regionalnich stanic — BBC

4 http://www ejc.ni/jr/emland/uk.html, 27. 1. 2006
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Scotland, BBC Wales, BBC Northern Ireland, BBC North England, BBC Midland England a BBC
South England - a 13 dal3ich regionalnich oddéleni (napt. BBC London, BBC South East, BBC
East Midlands atd.), ktera vysilaji lokalni zpravodajstvi.>’

1.2.7 Satelitni a kabelové vysilini

Televizni satelitni vysilani zaji§t'uje pfendSeni pofadi do doméacnosti pies satelitni talit nebo
specialni anténu. V Britanii vstoupilo na trh v roce 1989. Spolecnost Sky Television, patiici do
konsorcia News Corporation Ruperta Murdocha, za¢ala tehdy pres satelit Astra vysilat program
Sky News, prvni britsky &tyfiadvacetihodinovy zpravodajsky kanal. Uz po Sesti mésicich ji ale
nasledovala spoletnost British Satellite Broadcasting, ktera pies systém DBS §ifila své vlastni
zpravodajstvi. Obé spoleénosti soupefily o dominantni pozici na trhu, nakonec v3ak zjistily, Ze by
tak priSly o velké zisky, a spojily se ve spole¢nost BskyB (British Sky Broadcasting). V roce 1992
vlastnilo ve Spojeném kralovstvi satelit 2,8 milionu lidi. V roce 1998 to uz bylo o milion vice.%
Pravé vtomto roce nastal také nejvétsi rozvoj satelitniho vysilani. Murdochova British Sky
Broadcasting tehdy zadala vysilat britsky prvni digitalni program SkyDigital ' V roce 2001 pak
pfijimalo satelitni vysilani v Britanii 5,5 miliont divaki.®
V Britanii mohou nékteré domécnosti od roku 1985 sledovat také zpravodajskou stanici CNN
amerického podnikatele Teda Turnera. I pfesto, ze ma CNN dominantni postaveni na evropském
trhu, v Briténii stale vét3ina lidi preferuje ze zpravodajskych stanic Murdochovy Sky News.®

0Od roku 1991 méa BBC rovnéZ sviij 24-hodinovy zpravodajsky kanal. Do celého svéta ho
penasi spolecnost World Service Television News (WSTN), patiici pod BBC World Service. BBC
chtéla, aby také zasoboval zpravami jeji domdci 24-hodinovy kandl BBC News 24, ktery by pak
mohl soupefit se Sky News a CNN. Stalo se tak v roce 1997. V roce 2000 pfibyl jest€ dalsi hra¢ na

britském trhu 24-hodinovych kanald — spoletnost /TN zagala vysilat News Channel.*

*> McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 6

% McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 9

%' O tomto kanalu se podrobn&ji zminim v kapitole 4.3.1.
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 McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. 5. 9

 Jak uz jsem zminila v predchozich podkapitolach, kromg téchto zpravodajskych kanali mohou divéci sledovat také
asi pét hodin zpravodajstvi na obou programech BBC a stejné tak zhruba pét hodin zpravodajstvi, které pro /77,
Channel 4 a Channel 5 zajistuje spole&nost ITN. - McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London:
Routledge. s. 11.
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Pokud bychom srovnali sledovanost jednotlivych kanall napiiklad po utocich na Svétové
obchodni centrum 11. z&fi 2001, zjistili bychom, Ze ITN neni pro BBC ani Sky TV zivaznym
soupefem. Zatimco na Sky News se divalo 5,9 % divakd a BBC News 24 2,5 % divakQ, sledovat
News Channel se rozhodlo jen 0,6 desetin procenta lidi.**

Celkové viak zlstava satelitni vysilani v Britanii pouze na okraji zajmu divaki — nejusp&sné;si
Sky TV sleduje v priméru pouze 5 % z nich.

Kabelové televize jsou v Britanii rozsifen&j§i nez satelitni programy. Diva se na né asi devét
miliont domacnosti, coZ viak pfedstavuje pouze jednu &tvrtinu lidi, ktefi by si je mohli zaplatit.
Kabelové televize zajidt'uji jenom dvé spole¢nosti — NTL a Telewest.®®

Kabelové a satelitni televizni stanice dohromady sleduje asi 15-16 % vsech divakd. Jejich
jednotlivé programy proto nemohou ve sledovanosti soupefit s nejoblibengjsimi pofady, které
vysilaji pozemni televize. Jen pro ilustraci: na jejich nejsledovanéjsi kanal QVC se divaji asi tri
miliony lidi ve srovnani s necelymi Sestndcti miliony divakii nejsledovangjlich pofadi na

r [ 7
pozemnich televizich.®

1.2.8 Teletext

Teletext je zptisob vysilani informaci ve formé textu na televizni obrazovku. K jeho spusténi je
zapotiebi kromé televizniho signdlu i dekodér. V Britanii zajist'uji tento servis tfi spole¢nosti -
pro BBC firma Ceefax, pro ITV a Channel 4 Teletext, a pro kanal Channel 5 firma Stext. Viechny
tyto spolednosti dodévaji programiim nepfetrzité informace ze viech moznych oblasti: domaci a
zahraniéni zpravodajstvi, sport, podasi, cestovani, zibavu, byznys, kuchaiské recepty, jizdni fady
a mnohé dalgi. Vedle internetu je povaZovan za dal3i formu elektronickych novin.

S rozvojem digitalnich televizi zagaly BBC, ITV a Sky TV pozadovat kvalitn&jsi verze teletextu,
jeZ umozfiuji zobrazovat text pres pravé vysilany televizni pofad. VyuZiva se zejména béhem
sportovnich pienost, kdy si lidé mohou zaroveii prohliZet riizné statistiky nebo se soustiedit i na

jiné udalosti.

8 McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 10
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K teletextu ma piistup vice nez 10 milioni domacnosti. Tydenni sledovanost se pohybuje okolo
24 miliont divaka.*
BBC, ITV a Channel 4 zajistuji také skryté titulky nekterych potadid pro divaky se stuchovymi

vadami.

1.3 Rozhlas

[ pies velky rozvoj televize ziistiva rozhlas pro Brity stile velmi popularnim. Podle prizkumi ho
denné posloucha asi 90 % populace, pii¢em? toto &islo stale roste. Prakticky kazdd domécnost ma
doma rozhlasovy pfijimag, stejné jako si lidé ladi stanice v auté nebo vlastni pfenosné radio, které
poslouchaji se sluchatky na usich cestou do prace nebo do skoly.®

Podobné jako vysilani televizni zaZivaly i rozhlasové viny nejvétsi rozvoj v devadesatych letech.
V letech 1992-2002 vzrostl pocet poslucha¢i z 88 na 90 % populace, v roce 2004 to bylo uz 92
% Britt.”” Kazdy &lovék poslouchal rozhlas v priméru 21,5 hodiny tydné. Rozhlasové vysilani
mé ale své pfiznivce také mezi reklamnimi inzerenty. Podil zisku z reklamy na komerénich
radiich vzrostl v roce 2002 ze 2 na 6,4 %."!

V poslednich letech se ve Spajeném kréalovstvi nabidka regionalnich a celostatnich stanic jest&
dale rozsifila. V3echny vysilaji na FM (nebo VHF) a stfednich vlnach (AM, tento termin ale
zahmuje také dlouhé a kratké vlny). Diky rozvoji digitalniho vysilani a moZnosti vysilani pfes
internet by mél tento trend déle pokraCovat.

Komeréni stanice zaZily nejvétsi boom po roce 1996. V Britanii je v sou€asnosti pét celostatnich
a vice nez 40 regionélnich rozhlasovych stanic. Déle bylo udéleno 250 lokélnich rozhlasovych
licenci. Devatenact stanic vysild ptes satelit a patnact si lze naladit pfes kabelové vysilani.
Primérny britsky poslucha¢ si tak miiZe vybirat z patnécti stanic, v Londyné z 247

Jen nékolik stanic je nezavislych, 15 spoletnosti pak vlastni veskeré komeréni stanice v zemi,
véetné osmi nejvétsich. VEtsina radii se soustfed'uje pfevaZné na vysilani hudby. Vlada proto vliv

rozhlasu na veiejnost odhaduje jen jako poloviéni, nez maji ostatni média. Za nejvétsi cil do

% http://www.eic.nl/ir/emland/uk html, 27. 1. 2006
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budoucna si klade bojovat v oblasti rozhlasového vysilani s pirdtskymi stanicemi, které

licenci a vysilaji ve vétsich méstech.

1.3.1 BBC

BBC si mezi rozhlasovymi stanicemi na britském trhu stale udrzuje dominantni pozici. Vysila po
celém tzemi Spojeného kralovstvi. V roce 2002 poslouchalo 53 % posluchaci. Kazdy tyden si ji
naladi 31 miliond poslucha¢ii. Ro¢né odvysila 43 000 hodin dokumenti, zpravodajstvi a jinych
pofadd na svych péti celostatnich stanicich. BBC posloucha dvakréat vice lidi neZ komeré&ni
regionalni stanice. Na druhou stranu lokalni komeréni radia jsou trojnasobné popularngjsi nez

vefejnopravni lokdlni stanice BBC.”

1.3.1.1 BBC Radio 1

Tato stanice byla zalozena 30. 9. 1967 a zaméiuje se prevazné na mladsi posluchade. Vysila 24
hodin denné novou a nejposlouchanéjsi hudbu. Prenasi ale také zive koncerty a rizné hudebni
dokumenty. Podle priizkumi si ji naladi asi 50 % poslucha&i ve véku 15-24 let. Mezi dubnem a

¢ervnem 2001 ji poslouchalo 11 a &tvrt milionu Britt stargich patnécti let.”
1.3.1.2 BBC Radio 2

Radio 2 zatalo poprvé vysilat také 30. 9. 1967. Svou produkci déli na dve poloviny - na mluvené
slovo a na hudbu. V poslednich letech se vice orientuje na mladsi publikum. Kromé folku,
country, thytm & blues a gospelu tak zadala Sifit i pop, reggae a punkovou hudbu. Stala se

nejposlouchangjsim radiem — tydn si ji naladi 11,7 milionu posluchagn.”

" kol. autordi. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 20
kol autor(i. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 20
ol autord. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 20
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1.3.1.3 BBC Radio 3

Tento rozhlasovy program provazi posluchace od roku 1967. Nabizi rozsahly repertoar klasické
hudby a jazzu. Stejné jako stanice BBC Radio 2 se sna#i rozsifit sviij tematicky zabér, Zavedla
potad Late Junction, ktery nabizi esoterickou hudbu. Vice nez polovinu hudby pFenasi zive
z koncertd vazné hudby. Program dale dopliiji dramatické porady, dokumenty, diskuse a porady

pro déti. Stanice vysila 24 hodin denné. Tydné ji poslouchaji dva miliony lidi.”®
1.3.1.4 BBC Radio 4

Tato stanice vysila také od roku 1967. Ve snaze ziskat nové posluchage prodélala zatim nejvétsi
zmény. Dnes si ji diky tomu naladi vice nez devét miliont poslucha&d tydné. Vysila prevazné
doméci a zahrani¢ni zpravodajstvi, dramatické pofady, komedie, védecké a nabozenské pofady,
pofady o uméni a historii, lékafstvi, zahradnictvi nebo finanénictvi a byznysu. V roce 2001 radio
vénovalo naptiklad cely den &teni knihy J. K. Rowlingové Harry Potter a kémen mudrer. Stanici

si tehdy naladilo 3,4 milionu posluchaci, pficemz vice nez jeden a ptl milionu z nich byly déti.””
1.3.1.5 BBC Radio 5 Live

Tento program vznikl v roce 1994. 24 hodin denné vysila domaci a zahraniéni zpravodajstvi a
sport. Tydné si ji pusti 5,4 milionu posluchadi. Zivé Sif pfenosy z fotbalovych utkani a zavody

Formule 1.7

VSechny tyto stanice maji také své internetové stranky, které mési¢né navétivi asi 24 miliond

lidi.” VSechny nabizeji zivé vysilani, webkamery a doslovné prepisy nékterych porada.

“*kol. autori. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 20
kol. autorfi. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 21
kol. autorti. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 21
kol. autori. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 21
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1.3.1.6 Regionalni a lokilni rozhlasové stanice BBC

BBC ma rovnéZ 39 lokalnich programi v Anglii a na ptilehlych ostrovech a dalsi tii regionalni
stanice — BBC Radio Scotland (v&etné vysilani v gal§ting — to zajistuje Radio Nan Gaidheal),
BBC Wales (Radio Cymru — vysila ve walesting) a BBC Northern Ireland (Radio Ulster).
Anglické lokalni stanice pfenaSely v letech 2000-2001 zhruba 200 000-250 000 hodin programi a
kazdy tyden si je naladilo 8 milionti 1idi.** BBC Local Radio vysild prevazné mluvené stovo,
hudbu jen okrajové. Zaméfuje se i na dopravni zpravodajstvi, lokalni zpravodajstvi véetné pocasi,
na sport a dokumenty. Nékteré lokalni programy, jako napf. londynské BBC GLR, vysilaji
specialné pro afro-karibské a asijské posluchace.

V roce 1996 zacala BBC vysilat Asian Network, vibec prvni vysilani BBC, které ma veskeré
programy zaméfené pouze na asijské posluchade. Zacalo se §ifit v oblasti Midlands, nyni vSak
pusobi i v Yorkshiru, Lancashiru a Derbyshiru. Radio nabizi zpravodajstvi, hudbu, zdbavu a

nabozenské a kulturni pofady.
1.3.1.7 BBC World Service

Uvedena odnoz BBC se sidlem v Londyné vysila celkem ve 43 jazycich (v€etné angli€tiny) po
celém svét&. Tydné ji posloucha vice nez 150 miliont lidi, coZ je nejvice ze viech mezinarodnich
rozhlasovych stanic. A vice nez 100 miliont lidi navstivi jeji internetové stranky v jednotlivych
zemich, kde se $iF.}' Soustfeduje se pfevaZné na pienaSeni zpravodajstvi, finanénich zprav,
sportu, kulturnich programii, véetné literatury, hudby a dramatu. BBC World Service pokryvala
od roku 1939 i pro Ceskoslovensko. Byla dillezitym zdrojem objektivniho zpravodajstvi jak za
nacistické, tak pozdéji i za sovétské okupace nadeho tizemi. Na zakladé rozhodnuti BBC World
Service ukonéit vysilani v nékolika jazycich (z diivodi restrukturalizace) zastavila eska redakce
piipravu publicistickych pofadd pfed Vanocemi 2005 a zprav pak na konci ledna 2006. Po vice

nez Sedeséti letech tak BBC prestala na naSem uzemi vysilat.

¥ kol. autortt. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 21
*' kol. autortt. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. 5. 21
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1.3.2 Nezavislé celostatni rozhlasové stanice

Zakon z roku 1990 nafidil Radio Authority (orgénu, ktery ve Velké Britanii piidéluje rozhlasové
licence), aby udélil tfi nezavislé celostatni rozhlasové licence. A% do této doby piisobilo v Britanii
pouze BBC jako celostatni rozhlasovy vysilatel. Na zaklade téchto tii licenci vznikla radia

Classic FM, Virgin 1215 a Talk Radio UK. Vechny stanice se $ifi 24 hodin denné.
1.3.2.1 Classic FM

Classic FM zacala jako viibec prvni britskd nezavisla celostatni rozhlasova stanice vysilat v roce
1992. Jak uZ napovida jeji nadzev, orientuje se na vaznou hudbu, pricemZ jeji Ctvrtletni
poslechovost obnd$i vice neZz 6 miliont posluchact. Provozuje ji spoleénost GCap Media, jez

N P . . 82
v Britanii vlastni nejvice rozhlasovych stanic.

1.3.2.2 Virgin 1215

Tento program patfi spole¢nosti SMG plc. a vysila od dubna 1993 pfevazné popovou a rockovou

hudbu na AM vinach. Ctvrtletng ji poslouchaji necelé ti miliony lidi.®

1.3.2.3 Talk Radio UK

Radio spole¢nosti UTV Radio se zagalo v tinoru 1995 $ifit pouze jako stanice mluveného slova.
Od té doby pro3lo nékolika zménami. V soucasnosti vysila jako program TalkSport, kterou si
étvrtletng naladi vice neZ dva miliony posluchacd. Neni nezajimavé, Ze zastava jednoznatné

pravicové politické nédzory. Moderatory jsou pfevazné muzi, ktefi jsou jiné barvy pleti nez bile.

Kromé téchto tii stanic si mohou poslucha¢i na dvou tfetinach uzemi Spojeného kralovstvi

naladit i irské komeréni radio Atlantic 252, a to i pfesto, Ze nema britskou vysilaci licenci.

% kol. autorti. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 22
® Kol. autordi. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. 5. 22
% Kol. autorf. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 22
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1.3.3 Nezdvislé lokalni rozhlasové stanice

Tyto programy plsobi v Britdnii od roku 1973. Jako prvni se zacaly tehdy v Londyneé 3ifit stanice
LBC a Capital Radio. V soutasnosti jich na britskych ostrovech pracuje asi 254 a jejich pocet
bude i naddle vzrostat® Zaméfuji se na vysilani pfevazn& lokalniho zpravodajstvi, hudby,
zabavy, dopravnich informaci a reklamy. Zaroveri si ale poslucha¢i mohou naladit stanice,

zaméfené na minoritni etnické komunity.

Tabulka ¢&. 4 - Poslechovost britskych rozhlasovych stanic v obdobi 25. 3. - 23. 6. 2002

ROZHLASOVE TYDENNi PRUMER SHARE
STANICE ~ POSLECHOVOST POSLOUCHANYCH POSLECHOVOSTI
VTISICICH  HODIN NA CLOVEKA VESKERYCH STANIC

veskeré stanice 44 070 90 100
v§echny stanice 32585 66 52.6
BBC

BBC Radio 1 10 526 21 8.3
BBC Radio 2 13 042 27 15.6
BBC Radio 3 2 021 4 1.1
BBC Radio 4 9756 20 11.3
BBC Radio 5 Live 6 659 14 4.9
veskeré komercni 31583 64 455
stanice

TalkSport 2401 5 1.8
véechny lokalni 26 905 55 40.8
komeréni

stanice

Zdroj: RAJAR/IPSOS-RSL

1.4 Digitalni televizni a rozhlasové vysilani

Kromg& Japonska ma Velkd Britanie v digitdlni podob& nejvice médii. Televize se tu zacala
digitalizovat v roce 1998. Za mén& neZ dva roky uZ sledovaly digitalni kanaly &tyfi miliony lidi.

Toto &islo navic stale stoupa, nyni se pohybuje sledovanost digitalnich programi mezi 20 a 25 %

% Kol. autortt. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 22
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domacnosti.® V soucasnosti maji digitdlni programy vSechny tamni televizni spole¢nosti - BBC,
ITV i kabelova Sky.87 Digitalizaci odstartovala snaha vlady ukongit do roku 2010 vysilani
veskerych analogovych televizi. Jeji vyhodou je jak vyssi kvalita obrazu, tak i rostouci pluralita
kandld, které tak umoziuji pfesnéjsi zameteni na cilovou skupinu uzivateld, v neposledni fadé jde
i 0 lepsi p¥istup k zurnalistickym vystuptim.

Digitdlni rozhlasové stanice se zaaly $ifit na konci roku 1999. Od té doby bylo do konce roku
2002 udéleno 31 lokalnich digitalnich licenci.® Hlavni vyhodou digitalizace rozhlasovych stanic
je men§i technickd naronost jejich vysilani, lepsi zvukova kvalita a stejné jako u televize vétsi

mnoZstvi stanic, z nichZ si poslucha¢i mohou vybirat.

1.5 Internet a Zurnalistika on-line

Vynélez internetu stejné jako pfed tim teletextu, vzbudil mnohé diskuse nad tim, zda v novodobé
historii tiskova periodika nakonec UpIné nezmizi. Rychlost, s jakou pfinaseji nové informace, je
naprosto bezkonkuren¢ni. Poskytuje databazi miliont informaci ze viech moZnych oblasti, jaké si
lze vibec predstavit. Na druhou stranu vsak Brian McNair dodava (v knize Sociologie
Zurnalistiky cituje Jona Katze): ,Noviny, doruované kazdy den do va$i schrénky, jsou tiché,
pohodIné ptenosné, nepotiebuji zdroj energie ani tajemné pfikazy, nehrouti se a nenapadaji je
viry. Pfi vynaloZeni nulovych nékladt je mizZete uloZit na celé dny a spotiebovévat je v priib&hu
¢asu vmalych a stravitelnych davkach. MuiZete s nimi vylozit ko§ na odpadky a cvi¢it jimi
domaci mazli¢ky. Jsou recyklovatelné.“m
Internet se - jak zndmo - objevil v 60. letech, kdy ho zacala nejprve vyuzivat armada a
pracovnici na akademické pidé ve Spojenych statech. A;jak je rovnéz znamo, nikdo ho nevlastni.
Velka Britdnie ma jeden z nejrozvinutéjsich internetovych trhi v Evropé. Kazdy mésic se
k nému pfipoji vice nez 15 a piil milionu 1idi.”® Mnozi vydavatelé novin na novodoby trend
vyvijejici se technologie médii zareagovali uz vroce 1994, kdy zacali zakladat internetové

stranky pro sva vlastni média. Jako prvni se objevil Electronic Telegraph, nasledovany The

* hitp//www.eic.nl/ir/emland/uk.html, 28. 1. 2006
" Jak uz jsem zminila v kapitole 1.2.
http://www.eic.nl/ir/emland/uk.html. 28. 1. 2006
® McNair, B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portél. s. 140
® kol. autort. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 33
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Guardianem a Observerem. V soucasnosti ma také 85 procent lokalnich novin své vlastni
webové stranky. A zdrover stoupaji i trzby z reklamy na internetovych portalech.

Nejpopuldrmnéj$imi  webovymi  novinami je stale The Guardian, jehoz strénku

www. GuardianUnlimited.co.uk navstivilo v srpnu 2001 dvacet devét a pil milionu lidi (jen pro
srovnani v €ervnu 1999 to bylo pouhych devét miliont). Uvadi se, Ze polovina lidi, kteii &tou tuto
internetou verzi novin, si je uz u novinového stanku nekoupi. Electronic Telegraph naitivilo
podle poslednich priizkumd 15 miliont lidi, MegaStar, internetovou verzi deniku Daily Star, pak
17,5 milionu lidi, Sunday Times 5 a &tvrt milionu lidi a The Times o milion lidi méng. Zadna
ztéchto stranek vSak nemulZe konkurovat internetové on-line verzi BBC. Vroce 1999
zaznamenaly jeji stranky 97,5 milionu navitév za mésic, coZ piedstavovalo celkem 60 % ze
viech navstév internetovych zpravodajskych serverii. V bfeznu 2001 uz si jeji internetovou verzi
prohliZzelo mésiéné vice nez 120 miliont lidi.”!

Mezi jiné popularni internetové zpravodajské servery patii napiiklad www.CNN.com,

www.Sky.com nebo www.FT.com (na téchto strankach deniku Financial Times se¢ za ziskani

nékterych informaci a dat musi platit).

91

http://www.eic.nV/jr/emland/uk.html, 28. 1. 2006
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2.0 SILA A MOC VLASTNICTVi: VLASTNICI MEDIALNICH
KORPORACI NEBO MEDIALNi MAGNATI ?

Béhem 20. stoleti se zatalo koncentrovat vlastnictvi jednotlivych médif a jejich kontrola do rukou
stale mensiho pottu lidi. V fad€ pfipadi si tak pHgli na obrovské majetky a politickou moc.
Vytvotili medialni konglomeraty, které zasahovaly do politického vyvoje jednotlivych zemi, a
mnohdy dokonce ovliviovaly historické udélosti v nadnédrodnim méfitku. Jeremy Tunstall a
Michael Palmer ve své knize Media Moguls definuji pojem medialni magnat takto: ,Medidlni
magndt je osoba, ktera vlastni a zarovel ovlad4 medialni spoleénosti, podstupuje riziko
v podnikéni a fidi svlj medidlni byznys vystfednim, osobnim stylem (tady jmenovité uvadéji
Ruperta Murdocha nebo Silvia Berlusconiho; moje pozn.). Je to &lovék, ktery si vybuduje své
vlastni medidlni impérium tak, Ze nejen zakladd nova média, ale také zaroven skupuje a prebira
kontrolu nad uZ existujicimi medialnimi spole¢nostmi.*** Déle uvadeji, Ze pravé tento posledni
charakteristicky rys je odliSuje od tzv. ,medidlnich korunnich princd*“. Ti ptedstavuji druhou
generaci medidlnich magnatl - pouze zdédi majetek po otci, manzelovi nebo jiném piibuzném.
Jako dalsi podkategorii medialniho magnata pak uvadéji post tzv. ,medialnich baronti. Tito lidé
svého medialniho magnata podporuji, ¢asto fidi jednotlivé divize medialni spole&nosti nebo jsou
generdlnimi fediteli akciovych spole€nosti, mohou dokonce podstupovat i podnikatelské riziko v
zajmu svého magnata. V Zadném piipadé viak nevlastni ani nekontroluji medialni impérium.
Dal3i charakteristikou medidlnich magnath je skute¢nost, Ze své obchodni aktivity soustfed’uji
pfedev§im na oblast médii. V mnoha pi¥ipadech samozfejmé podnikaji i v nemedialni sféfe, jejich
hlavni zajem by se mé&l projevovat ale pravé zde. Neméla bych zapomenout ani na jejich vliv na
vlastni publicitu a na ostatni medidlni magnaty a Zurnalisty z konkurenénich spole¢nosti, pro
které by se vbudoucnu mohli stit potencidlnimi zaméstnavateli. V neposledni fadé je tfeba
zminit i jejich politicky vliv a pfedvolebni podporu, kterd na vefejnosti vidy vzbuzovala a
vzbuzuje velkou diskusi (a to at’ uZ u Williama Randolpha Hearsta v Americe, Ruperta Murdocha
v Australii, Velké Britanii a Americe, Axela Springera v Némecku nebo Roberta Hersanta ve
Francii), a kterou se také vyznafuji. Negini tak oviem jen ze svého osobniho politického

pfesvédgeni (Casto totiZ své stranické postoje méni).

» Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 105
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Sleduji totiz zarovedl své obchodni zajmy. Politici se jim po vitéznych volbach mohou za jejich
podporu odvdé€it napiiklad zménou zakond v jejich prospéch, a to nejen v medialni oblasti. Je
pro né& proto dilezit¢ podporovat ,toho spravného“ politika. Napiiklad Murdoch ve Velké
Britanii podporoval nepodporoval konzervativee, nybrz Margaret Thatcherovou.”

Naopak James Curran a Jean Seaton v knize Power without Responsibility uvadéji, ze ackoliv
mnozi historikové oznatuji tiskové magnaty za ,Zurnalisty-politiky*, jejich vliv a sila se spise
precefiuje. Tim, Ze velebi jednu politickou stranu, nedonuti lidi, aby ji ve volbach zvolili. Naopak
tim posili opozici. Dle tvrdi, Ze sila a moc tiskovych magnat spo¢iva naopak v tom, Ze objevili

silu svych novin, diky které mohou proti politickym strandm bojovat, a nikoliv je 1:>odpor0vat.94

2.1 Medialni magnati ve Velké Britanii

Medidlni magnati se v Britdnii ve 20. stoleti objevovali v nékolika etapach. Prvni znich je
datovana kroku 1900, kdy vzemi zafal plsobit prvni moderni medialni magnat, Lord
Northcliffe. V roce 1896 zaloZil denik Daily Mail, ktery dosud patfi mezi pét nejétengjsich ve
Spojeném kralovstvi.”® Na zagatku vydaval pouze détské Casopisy a knizky, velmi rychle ale
pieSel k vedernikim a nasledné i k denikiim. V roce 1910 uZ vlastnil troje londynské noviny:
Daily Mail, Daily Mirror (ten zaloZil v roce 1903) a The Times (tento denik koupil v roce 1908),
které celkem zahrnovaly 39 % veskerych prodanych vytisk( novin v celé Britanii. Jeho vedernik
Evening News (koupil ho v roce 1894) pak zabiral 31 % londynského trhu s vecernimi listy. Mél
oviem také nedélniky Observer (zalozil ho v roce 1905) a Weekly Dispaich, které v roce 1910

prodavaly 11 miliond vytiskd tydné. %

Northcliffe mél vedkeré rysy medialniho magnata, které
jsem popsala vySe. Podstupoval podnikatelska rizika, zakladal nové listy, stejné jako skupoval a
zachrafioval ty, které na trhu uz existovaly. Ve své dobé byl jediny, kdo vlastnil a kontroloval své
medidlni impérium, vmé&3oval se ale také do politiky a zdroven, jak uvadi Jeremy Tunstall a
Michael Palmer v knize Media Moguls, byl v neposledni fadé ,,vystiedni aZ na samou hranici

Silenstvi.”

” Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 106-113
94 . g7 . . I .
Curran, J., Seaton, J. (1997). Power without Responsibility (The press and broadcasting in Britain). London:
Routledge s. 48-52
» Ajakjsem zminila v kapitole 1.1 mé ndklad vice neZ 2 miliony vytiskli denng.
* Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 114
7 Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 115
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Northcliffe byl vsak také vibec prvnim britskym ,tiskovym magnatem®. Tento pojem byl
prvnich padesat let 20. stoleti synonymem pojmu medidlni magnat. V letech 1900-1955 vlastnilo
v Britanii vét§inu narodnich a regionalnich listh jen 6 aZ 8 spoleénosti, které vytvofily kartel.
Diky této skute€nosti panovala na regionalnich trzich rovnovéha mezi konkurenci a monopolnimi
nebo &asteéné monopolnimi vlastniky (hlavné v mensich méstech).

V dobé existence tiskového kartelu bylo jasné, Ze inovace museji piijit zvenéi. Klasickym
piikladem je Kanad'an Max Aitken. Ten se ke kartelu pfipojil jako Lord Beaverbrook, kdyz
vroce 1916 koupil denik Daily Express. KdyZ zalozil Sunday Express (v roce 1918) a Evening
Standard, stal se z n&ho obdvany tiskovy magnat. Nebyl ale jedinym Kanad’anem, ktery na
britském medidlnim trhu plsobil. V padesatych letech ho nasledovali také Roy Thomson a
v osmdesatych letech Conrad Black. Ti s sebou samoziejmé pfinesli nékteré americké zplisoby
tizeni a kontroly medialnich podnikd. Pozdgji, v sedesatych letech, se k nim pfipojil také Rupert
Murdoch, ktery se postupné pfesouval z Australie do Londyna a pozdéji i do Ameriky.

John Eldridg, Jenny Kitzingerova a Kevin Williams popisuji éru tiskovych magnatd ve Velké
Briténii jako obdobi, kdy byla demokracie vazné ohroZena. Ve své knize The Mass Media and
Power in Modern Britain cituji Normana Angella, ktery fekl: ,,O tom, co si Anglie mysli,
rozhoduje jen n&kolik malo lidi tim, Ze kontroluji veSkerou distribuci zprav... 9 Kevin
Williams ale v knize Get Me a Murder a Day zmitiuje také slova britského premiéra Stanleyho
Baldwina, ktery mé&l tiskové magnaty obvinit z vyuZivan{ ,,moci bez zodpovédnosti®. Tvrdil, Ze
vyuzivaji své noviny jako propagandu, aby prosadili své politické nazory a splnili si osobni prani
a touhy.99

Dalsi etapa vyvoje medialnich magnatd ve Spojeném kralovstvi se podle Tunstalla a Palmera
oteviela v roce 1955, kdy zagala v Londyné vysilat komeréni televize. S ni pfisly i nové typy
mediélnich magnati, odlisnych od tiskovych magnatd nebo fediteld BBC. Televizi ITV tehdy
tvorily &tyfi spolecnosti, z nichZ nejsiln&jsi byla Associated Television (ATV), vedena Lordem
Gradem a pusobici v Londyné a v oblasti Midlands. Rika se, ze Lord Grade vedl kartel uvnitt
kartelu. Nebyl vlastnikem ITV, ale Hdil jeji nejsiln&jsi ¢ast — stal se tak jednim z,medialnich

barond®. Spoletnd se svymi dvéma bratry vlastnil také sit’ divadel a list Sunday Times. Pro své

*® Eldridge, ., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 29

*® Williams, K. (1998). Get Me a Murder a Day (4 History of Mass Communication in Great Britain). Oxford:
Oxford University Press. s. 64
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televizni pofady si tak zajiStoval jak reklamu, tak i jejich naplii, nebot’ naptiklad vysilal prenosy
divadelnich pfedstaveni.'® V neposledni fadé¢ také vyrabél vlastni televizni filmy. Druhym
~medidlnim baronem™ byl v ITV Lord Bermnstein, ktery fidil spoleénost Granada. Ten byl
pravdépodobné v budoucnu pomohlo jeho spolecnosti prezit. V devadesatych letech vlastnil
hlavni podil akeii firmy jeho synovec, ktery se tak stal ,korunnim princem®. Vibec
nejispédnéjSim medidlnim baronem byl ale tfeti vtadé, Lord Thomson, vlastnici Scotfish
Television, spadajici také pod ITV. Pochazel z Kanady, kde v mladi skupoval malé rozhlasové
stanice, noviny a televize. Thomson po zku3enostech zrodné zemé védel, Ze to, co ostatni
v Britanii pokladali za rizikové obchody, funguje. Koupil denik The Scotsman, a pozdéji v roce
1959 i Sunday Times a o osm let pozdéji jesté denik The Times. Ptipojil se také ke spole&nosti
North Sea Oil, kde ziskal 20% podilu na veskerych ziscich firmy. Po jeho smrti ved] spole¢nost
syn Kenneth Thomson, ktery se tak stal dal3im ,,korunnim princem*. V roce 1981 prodal ztratové
Sunday Times a The Times Rupertu Murdochovi, prodal také podily v North Sea Oil a
piestéhoval feditelstvi firmy zp&t do Kanady. V Torontu rozdifuje své vlastnictvi malych
lokélnich denikit a specializovanych kniZnich nakladatelstvi (zaméfenych napt. na lékafskou,
obchodni nebo pravnickou literaturu).

Nejvét§imi britskymi medialnimi magnaty 20. stoleti byli zcela nepochybné Robert Maxwell a
Rupert Murdoch. Oba vyrostli a zacali podnikat mimo Britanii, pfi¢emz se soustfedili hlavné na
tiskova média. Oba skupovali a prodavali medialni spole€nosti a byli také jedinymi vlastniky i
fediteli svych spole€nosti. Oba se angazovali v politice, i kdyZ kazdy jinym smérem. Maxwell byl
labouristickym &lenem parlamentu, zatimco Murdoch byl ze zagatku populisticky konzervativec,
podporujici Margaret Thatcherovou (a to i pfesto, Ze byl v dob& studii na Oxfordu ¢lenem
Labouristického klubu).'”" V mnoha ohledech se viak oba muzi od sebe lisi. Maxwellova kariéra
medialniho magnata byla plna vzestupll a padd, na rozdil od Murdocha, ktery tu svou vice
kontroloval a sméroval pievazné k dlouhodobym tspé$nym rozhodnutim. Oba muZi byli také
vasnivymi hra¢i pokeru a nebali se podstupovat podnikatelska rizika. AvSak kazdy jinak —

Tunstall s Palmerem nazyvaji Maxwella - doslova pfeloZeno - kouzelnikem nebo kejklifem, ktery

" Jiz zde miizeme sledovat formu kifZového vlastnictvi, které viak vysvétlim podrobnéji aZ pozdgji, v kapitole 3.0,
\;énované Rupertu Murdochovi.
"viz kapitola 3.6
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svilj uspéch odvozoval od piekvapivych krokd, které realizoval.'® Rika se o ném, ze radéji
spolenosti prodaval, neZ je kupoval. Murdoch si naopak po¢inal vytrvaleji. Kombinoval
dlouhodobou strategii s kratkodobymi rychlymi a pfizptisobivymi reakcemi. VZdy se spoléhal na
své ziskové spole€nosti, z nichZ platil ty, které byly naopak ztratové. A zaroven sledoval.své
hlavni obchodni zajmy. Zaved! velmi Sirokou strategii ovladani a Fizeni médii od Australie az po
Spojené staty. Naopak Maxwellova netrpélivost a kariéra plna vzestupl a pada a ¢asté zmény ve
strategii fizeni jeho spole€nosti byly pravdépodobnou pfi¢inou toho, Ze se o ném literdrni autofi
prili§ nezminuji, a to pfesto, Ze mnozi na ného nahlizeli jako na schopného vydavatele novin,
tiskafe a vyjednavace s odbory.I03 Svym nevypocitatelnym chovanim vsak vzbuzoval nedivéru
finan¢niho svéta ve své schopnosti. Murdoch si naopak mezi finanéniky vydobyl autoritu diky

povésti neuprosného medialniho magnata se znalostmi prostfedi jak Zurnalistiky, tak i obchodu.
2.1.1 Robert Maxwell

Maxwell byl synem chudého Ceského Zidovského délnika, které¢ho stejné jako nékolik jeho
dalsich pfibuznych zavrazdili nacisté¢ v koncentraénim tabofe. Kratce po skonéeni valky uz vak
s Némci obchodoval, protoze na tamnim, tehdy v podstat® neexistujim medidlnim trhu vidél
velké moznosti. Rozhodné se v3ak nestal pritkopnikem inovaci v oblasti médii, pouze pouZival
strategie, které okoukal u jinych tsp&$nych byznysmeni z této oblasti, napf. od Murdocha. Za
jeho nejvétsi Gspéch a zaroved nejvétsi obchodni chybu se povazuje zaloZeni a nasledné prodani
britské spole¢nosti Pergamon Press,'® ktera vydavala odbornou literaturu a specialni, tematicky
zaméfena periodika. Spole¢nost zaloZil vroce 1948, a po vice neZz dvaceti letech, kdy mu
ptinaSela velké zisky, se ji nahle rozhodl prodat do Ameriky. V Britnii vlastnil také British
Printing Company a v roce 1984 koupil listy Daily Mirror, Sunday Mirror a People. Pak se ale
jeho zajem obratil ke kabelové televizi a sportovnim klublim (v jednu chvili vlastnil dokonce tfi
profesionalni fotbalové tymy najednou). Od konce 80. let se orientoval pfevazné na americky
medialni trh, kde koupil nejvétsi svétové nakladatelstvi Macmillian, Official Airlines Guides a

denik New York Daily News.

02 Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 121
1% Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 121
' Spolegnost pozdéji pohltila firma Bertelsmann.
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2.1.2  Rupert Murdoch — britsky medidlni magnat v pravém smyslu slova

Murdoch mél na rozdil od Maxwella pfipravenou a zametenou cestu pro to, aby se stal usp&inym
medidlnim magnatem. Navsté€voval exkluzivni australskou §kolu a poté i Skoly ve Velké Britanii,
véetné univerzity v Oxfordu. V Britanii ziskal také své prvni novinaiské zkusenosti, nez po smrti
svého otce zdédil australsky denik. Medialni impérium zacal budovat nejprve v Australii a
nasledné i v Britanii a ve Spojenych statech. Uz v roce 1990 se stal dominantnim majitelem novin
jak v Australii, tak ve Spojeném krélovstvi; v Americe pak jedinym ¢lovékem, ktery vlastnil
americké televizni stanice, hlavni hollywoodské filmové studio, tydeniky a jiné €asopisy, noviny
a vneposledni fadé i kniZni nakladatelstvi. Na rozdil od Maxwella spoléha Murdoch vzdy na
svych nékolik ,,medialnich baron*, ktefi fidi jeho spole¢nosti v Australii, USA a Velké Britanii.
M4 také povést velmi schopného persondlniho manaZera, ktery nevdhad nahradit jak své
zaméstnance, tak své ,barony*, pokud ma pocit, Ze spole¢nosti netidi spravné, nebo kdyz zjisti,
Ze jsou ztratové. V rozhovoru pro UK Press Gazette 22. srpna 1988 popsal, jak kontroluje
finanéni situaci ve svych spole¢nostech: ,,...Denné dostavam od svych podfizenych finanéni
zpravy o spole¢nostech po celém svété. Firmu vlastné fidime diky na$im souhrnnym tydennim
informacim. MiZeme si to dovolit diky internetu a jinym modernim technologiim, které
vyuzivame nejen pro zlepSeni sluzeb pro nase zakazniky, ale také pro nase vnitni informace.'®
Murdoch stale udrzuje piatelské styky s politiky i s ostatnimi medidlnimi magnaty. Tato
strategie se mu uZ mnohokrat vyplatila, napf. pfi zméné legislativy v jeho prospéch nebo pfi
nékupu spoleénosti od svych konkurenti.
Pro jeho velky vyznam a mozZnost ilustrovat fadu véci na jeho pocinani se Murdochovi, jeho

Zivotu a obchodnim aktivitdm budu podrobnéji vénovat az v dalsi kapitole.

V soudasnosti piisobi v Britanii krom& Ruperta Murdocha také jini vyznamni vlastnici medialnich

korporaci, jako napt. firma Saatchi nebo Richard Branson a samozfejmé i mnozi dalsi. Podle

Tunstalla a Palmera se ale rozhodn& nemohou poéitat mezi medialni magnaty.'%

105
106

Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 127
Tunstall, J., Palmer, M. (1991). Media Moguls. London: Routledge. s. 129
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3.0 OSOBNOST RUPERTA MURDOCHA A JEHO MEDIALNI
PODNIK

.Medidlni magnati byli vZdy lidmi nenavidéni stejn& tak, jako se jich lidé vzdy obavali, zejména
kvili moci, kterou nad nami vSemi méli a pravdépodobné i nadale mit budou. Rupert Murdoch je
jeden znich. Je to celosvétové medidlni monstrum.” Tak charakterizuje Murdocha William
Shawcross ve své biografické knize Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus.'” A
dale pokracuje: ,,Celosvétové medialni monstrum z n& vytvoiili lidé tim, jak ho vnimaji.
NahliZzeji na n€j pouze kriticky, ne-li pfimo nendvistng, jako na Zadného jiného souasného
medialniho magnata. Béhem Zivota se mu vy¢itala jak jeho pravicova politicka orientace, tak i
zdanlivé snizovani hodnoty vieho, co se stalo pfedmétem jeho zajmu. V soucasnosti si nejvéts{
kritiku vyslouzil za doslova podbizeni se Cing, kde buduje svou televizi Star TV.*

Podle Shawcrosse si ale Murdoch jde tvrdé za svym. Chce déle rozvijet své medialni impérium
tak, jak on uzna za vhodné, at’ ho to stoji cokoliv. Cestou samoziejmé utrpi nékolik §ramu, ale jak
autor tvrdi, jeho sila vézi v tom, Ze neni jako ostatni medidini magnéati. NesnaZi se zastra§ovat své
kritiky tim, Ze by je ve svych médiich pomlouval a pinil. A ani opaéné: nepiesveédcuje je o svych
kvalitach, a¢ napfiklad jeho $arm je pry povéstny.

Za Murdochiv nejvétsi Gspéch je povazovana ta okolnost, Ze jako jediny magnat vytvofil a
kontroluje globalni medialni impérium. Jako prvni pochopil, Ze musi vyuzit novych technologii,
jako jsou pogitace, satelitni vysilani a bezdratova komunikace.

Michael Kailis uvedl ve svém &lanku ve Washington Post, Ze stovky miliont lidi po celém svété
¢tou, poslouchaji a sleduji jeho zpravodajstvi. Murdochova News Corporation v soucasnosti
vlastni Ivi podil novinového primyslu v Australii, jednu tfetinu britskych novin a satelitni televizi
BskyB. V Americe pak filmova studia, 35 televiznich stanic, které sleduje 40 procent americkych
divaki, 19 sportovnich regionalnich kanald, noviny, knizni nakladatelstvi, sportovni kluby a
mnohé dalsi.'®® V Asii ma Star TV.

Podle mnohych je Murdoch nejmocngj$im medialnim magnatem svéta, kterému se navic velmi

Uspésng daii ovliviiovat politiky v USA, Velké Britanii a Australii.

"7 Shawecross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 550
! http://www.washingtonpost.com/ac2/wp-dyn/Search%3Ftab%3Darticle, 16. 7. 2004
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V rozhovoru pro Financial Times v &ervnu 2002 fekl: ,Zaénete psanym slovem, pak ziskate
televizi, samoziejmé hlavné kvili reklamé. Pak zni ale vytvofite vlastni médium, s vlastnimi
napady, programy a zpravami. Pak televizi chvili sledujete a uvédomite si, Ze pro ni nechcete
kupovat pofady zhollywoodskych studii, ale Zze by bylo lep3i jedno ze studii vlastnit, a. tak

pokradujete pofad dal.«'®

3.1 Osobni zivot Ruperta Murdocha

Rupert Murdoch se narodil 11. bfezna 1937 v australském Melbourne. Otec Sir Keith Murdoch
byl velmi pfisny a odméfeny, byl synem prebysterianského ministra ze Skotska. Pracoval jako
novinaf a poradce Billyho Hughese, australského ministerského pfedsedy b&hem prvni svétové
valky, a stal se australskym nejvlivnéj$im novinafskym manaZerem - fidil melbournsky Herald a
Weekly Times Ltd. Podle Williama Shawcrosse byl dokonce velmi roz&arovany tim, jaké jeho syn
d&la rychlé pokroky, které - jak se obaval - pfevzal od n&j. Ruperta Murdocha jeho otec velmi
ovlivnil, a a¢koliv si nepfal napodobovat ho, €asto tak ¢inil. Murdochova matka Dame Elisabeth
Murdoch, rozena Elisabeth Greene, pochazela ze spolegensky vysoké vrstvy irskych a britskych
protestantil. I ve svych 96 letech svého syna také velmi ovliviiuje, zejména se ho snaZi smefovat
k v&tsi modernizaci jeho medialniho impéria. KdyZ byl Murdoch jest¢ maly, pfestéhovala se
rodina zp&t do Anglie. Tady vystudoval Geelongskou zakladni $kolu, Worchester College a
nakonec Oxfordskou univerzitu.'"?

Murdoch byl tiikrat Zenaty. Poprvé se oZenil v roce 1956 s Patricii Bookerovou, s niz mél dceru
Prudence. V roce 1967 se manzelé rozvedli. Murdoch o svém prvnim manZelstvi na vefejnosti
nikdy nemluvil, a proto o ném neexistuje mnoho informaci. Jet€ v roce svého rozvodu si vzal
svou zaméstnankyni Annu Torvovou. Na¢asovani svatby a také Murdochovo chovani vyvolavalo
podle Michaela Leapmana, autora dal3i Murdochovy biografie,'!! neodbytny dojem, Ze milostny
vztah zacal jeité v dobg, kdy byl Zenaty s Patricii. JeSté neZ se v roce 1998 rozvedli, porodila mu
jeho druhd Zena tfi déti: Elisabeth (v soudasnosti rovnéZ plisobi na svétovém medialnim trhu),

Lachlana a Jamese. Jako odgkodné ziskala Anna Toriova po rozvodu 1,7 billionu americkych

1% www.sourcewatch.org/index.php?title=Rupert Murdoch, 19. 12. 2005

"'° Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 1-
81

""" Leapman. M. (1983). Barefaced cheek: The Apotheosis of Rupert Murdoch. London: Hodder & Stoughton. s. 256
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dolarl. V Cervnu 1999 se Mudroch oZenil potfeti s byvalou vicepresidentkou Star TV Wendy
Dengovou (je téméf o 40 let mladsi nez Murdoch), s niZ ma zatim dvé déti: Grace a Chloe.
Murdochiv nejstarsi syn Lachlan, byvaly zéstupce feditele v News Corporation a nakladatel
New York Postu, byl Murdochovym pfimym dédicem aZ do Cervence 2005, kdy na své funkce
rezignoval. Nakonec souhlasil, 7e se bude angaZovat jen v News Corp. Dalsi z Murdochovych
deéti, které je pfimo vazané na jeho spole&nosti, je syn James, od listopadu 2003 generalni feditel
satelitni televize British Sky Broadcasting.
Rika se, Ze mezi Murdochem a jeho nejstarsimi détmi panuji velké neshody kvili podminkam,
které upravuji majetkové pomeéry v News Corporation. Déti z posledniho manzelstvi se déli o
zisky z akeii, ale nemaji volebni pravo nebo moznost kontroly nad akciemi. Hlasovaci prava
vézand na akcie jsou mezi Murdocha a jeho déti z prvnich dvou manZelstvi rozdélena v poméru
50 a 50 procent. Tak to bylo stanoveno v dohodg, kterou b&hem rozvodu uzaviela s Murdochem
jeho druha Zena. Ziskala tim pro déti podil na rozhodovani o spoleénosti namisto jesté vyssi
hotovosti, neZ nakonec dostala. Murdochovo volebni pravo je neptevoditelné, ale po jeho smrti
zanikne. Akcie pak budou kontrolovat vyhradné jeho déti z prvnich dvou manzelstvi. O zisky se
viak budou nadéle délit s dvéma dcerami z posledniho manzelstvi. Murdoch se tento stav snazil
zménit, chtél pro své zatim posledni dvé déti ziskat i hlasovaci prava vazana na akcie. Jeho druha

7ena a déti z prvnich dvou manzelstvi jsou ale zasadn& proti jakymkoli zménam.'*?

3.2 Zadatek obchodni kariéry

Po studiich na Oxfordské univerzité pracoval Murdoch né&jaky ¢as ve Velké Britanii pro denik
Daily Express. Kdyz vak jeho otec v roce 1952 nahle zemfel, vratil se do Australie, kde pfevzal
veSkeré jeho obchodni aktivity. O¢ekaval, Ze zdédi velké bohatstvi a prominentni postaveni. Po
vytizeni v8ech ndleZitosti souvisejicich s otcovou smrti a zaplaceni veskerych dani a poplatkti mu
ale nakonec zistaly ve vlastnictvi pouze 4delaide News, po kterych nakonec pojmenoval celou
svoji spoleénost. Noviny zdédil v dobg, kdy byly druhymi nejétenéjsimi ve mésté. Béhem kratké
doby se ale pod jeho vedenim staly tamnim nejétengj$im listem, a jejich redakci dokonce mohl

pfesunout do vétsiho mésta.

" www.wikipedia.ore. 15. 12. 2006
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V pristich né€kolika letech se z Murdocha stal jeden z nejdynamidtjsich medialnich vlastnikd
v zemi. Sviij holding rychle rozsifoval, ziskal fetézec celkem 24 ptedméstskych denik ve vétsing
velkych mést v zemi, véetné Sydney Afternoon Paper, The Daily Mirror a Truth v Melbourne a
Brisbane. Pravé& vlastnictvi The Daily Mirror se nakonec ukazalo jako kli¢ové pro jeho pozd&jsi
uspéchy. UmozZnilo mu soupefit se dvéma nejvét§imi rivaly na medialnim trhu v Sydney -
s Fairfax Newspapers group, kterd vydavala Sydney Morning Herald, a s Consolidated Press
group, vlastnénou Sirem Frankem Packerem, ktera tiskla Daily Telegraph, nejétengjsi bulvarni
denik v Sydney.

V roce 1964 Murdoch zaloZil The Australian, australsky prvni narodni denik, se sidlem nejprve
v Canbefe a pozd&ji v Sydney. Diky témto novindm ziskal velky respekt jako vydavatel
kvalitniho deniku nejen mezi svymi ¢tenafi, ale i mezi konkurenci. Denik mél vysoky naklad a
naSel ¢tenafe jak mezi ,,prostymi* lidmi, tak i mezi intelektualni smetinkou, coZz mu nakonec
pfineslo i velky politicky vliv.

V roce 1972 koupil od Sira Franka Packera Daily Telegraph. Diky tomu se stal jednim ze tfi
nejmocnéjsich medialnich magnati v Australii. Ve volbach v tomtéZ roce se rozhodl svymi
novinami podporovat Gougha Whitlama a jeho levicovou Labour Party. O tfi roky pozdéji uz ale
prispél k vitézstvi pravicové liberalni strany. Od roku 1975 tak podle Bruce Page zaind jeho
nepfetrzitd podpora pravice.I 13

V piistich deseti letech Murdochovo medialni impérium déle rostlo. Z penéz, které vydélal, mohl
dotovat své dalsi akvizice. Na zadatku kariéry medidlniho magnata byl velmi agresivnim
podnikatelem. Jeho taktikou bylo koupit ztratové australské noviny a dosazenim radzného
managementu a riznych editorskych zmén je vylepsit natolik, aby obstdly v konkurenci na
medialnim trhu. V 70. letech se stal natolik mocnym, Ze mohl ziskat pfedni noviny a ¢asopisy po
celém svete.'™

V roce 1961 se naplno projevila jeho snaha o dominanci v oblasti kfiZového vlastnictvi médii.'"

1 Page, B. (2003). The Murdoch Archipelago. London: Simon & Schuster. s. 163-196

" Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s.
530-545

'"* Reifova. Cit. podle McQuail, D. (2002). Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal. s. 313 ~ Kfizové
vlastnictvi je forma koncentrace vlastnictvi, kdy jeden subjekt (nebo vlastnicky provézané subjekty) ovlada média
riznych medialnich typt (napt. celoplognou televizi a regionélni radio, nebo celoplosné radio a sit regionalnich
listit).
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Koupil bankrotujici sydneyskou nahravaci spole¢nost Festival Records. Stalilo mu jenom
nekolik let na to, aby zni vytvofil vedouci spoletnost na trhu. Déle koupil i televize ve
Wollongongu a Novém JiZnim Walesu, s nimiZ chtél proniknout na trh v Sydney. Zaskogilo ho
viak zjiste€ni, Ze podle australského medialniho prava nemtZe v jednom mésté vlastnit televizi a
zaroveil tamni hlavni noviny. Tehdy zacal lobovat jak osobné, tak i prostfednictvim svych médii
za zménu zdkona ve svijj prospéch.

Vroce 1987 Murdoch koupil The Herald a Weekly Times Ltd., deniky, které zalozil jeho otec.
V roce 1995 odstartovala jeho News Corp. v Australii placenou televizni sit’ Foxtel ve spolupraci
se spole¢nosti Telstra. V roce 1999 pak vyznamné rozsitil také své hudebni vlastnictvi, kdyz
ziskal vedouci nezavislou znagku na australském trhu Mushroom Records."'® Spolegnost spojil
s Festival Records a vytvofil tak firmu Festival Mushroom Records. Tuto spoleénost mnoho let
fidil jeho syn James Murdoch.

V Sedeséatych letech také expandoval na medidlni trh na Novém Zélandu, kde koupil tamni sit’
novin. Vroce 1964 ji ale prodal své konkurenéni australské novinové spoleénosti Fairfax

Limited.

3.3 Rozvoj Murdochova medidlniho podniku ve Velké Britanii

Do Velké Britanie se Murdoch pfestéhoval v poloviné 60. let a velmi rychle se stal hlavnim
hrag¢em na tamnim medidlnim trhu. V roce 1969 koupil od Mirror Group denik The Sun a od
spoleénosti Pergamon Press Roberta Maxwella nedélnik News of the World. V roce 1981 pak od
Thomsonovy rodiny117 a jejich spole€nosti Thomson Corporation noviny The Times a The
Sunday Times. Toto dvoji ptevzeti jesté vice posililo jeho povést nelitostného a vychytralého
obchodnika. Zejména prevzeti deniku The Times vak zvedlo vinu nevole mezi tradicionalisty,
ktefi se obavali, Ze list pteméni na podfadny platek. Jejich obavy vedly v roce 1986 k zaloZeni
The Independent jako alternativniho ,kvalitniho“ deniku (zaloZili ho Andreas Whittam Smith,
Stephen Glover a Matthew Symonds, ptivodné redaktofi Daily Telegraph).

Murdoch ma podle mnoha odbornikd velky cit pro vydavani bulvarnich listd. Londynsky 7he

Sun, newyorsky The Post, melbournsky The Herald Sun a The Daily Telegraph v Sydney patti

"' Spolenost koupil od Michaela Gudinskiho.
Thomsonova rodina koupila tyto noviny od rodiny Astorl v roce 1966.
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mezi nejuspéSnéjsi, nejziskovéjsi a nejvlivngjsi bulvami deniky na svété. I pfes sviij osobni
konzervativismus nabada své editory (zejména ve Velké Britanii), aby ¢tenost denikd zvy3ovali
formou takzvané lehké erotiky. To v praxi znamena, Zze zavedl rubriku Divka ze téeti strany, kde
zvetejniuje fotky znamych i neznamych divek ,,nahofe bez* (objevily se tam napiiklad Jordan
nebo Samantha Fox). Vysledkem bylo, Ze ho Auberon Waugh z Privare Eye nazval ,,The Dirty
Diggerem®, doslova pielozeno ,,hovnivalem*. Tato prezdivka mu uz zhstala.''®

V letech 1986 a 1987 zacal pomalu ménit proces produkce svych britskych novin. V praxi to
znamenalo, Ze si vie pfizpisobil vlastnim ekonomickym zajmim. Chtél sniZit naklady a zvysit
zisky. To oviem zvedlo vinu nevole mezi tiskarenskymi odbory. Zejména tim, Ze ptesunul News
International'”® do Wappingu v East Endu, rozpoutal vydavéni petic a odstartoval vinu protestii a
kazdono¢nich bitev pfed novou tiskarnou. Jeho vozy, rozvazejici noviny, a skladiit¢ byly
napiiklad pravidelné napadany. Murdoch ale tiskaiské odbory nakonec rozdrtil a ostatni média ho
brzy v jeho taktice zadala napodobovat. Vétsina britskych novin byla az do této doby soustavné
neziskova, ¢astetné kvili omezujici aktivité tiskarenskych odbord, jez prosazovaly. Nadmérny
potet zaméstnancl, kontinualni zajistovani prace pro dalsi rodinné ptistusniky, korupce a
zejména odmitaly zavedeni novych technologii v tiskarenském primyslu, které by mohly
zplisobity ztratu zaméstnani pro vétsinu lidi a hlavné by omezily vliv a vysady pravé téchto
odbort. Technologicky moderni tovarna ve Wappingu — prvni novinovy provoz, jenZ byl zcela
poditatové automatizovan — byla planovana a stavéna tajné, aby o ni odbory nevédély.m
,Murdoch a tehdejsi konzervativni vlada Margaret Thatcherové spolu v celé této zéleZitosti uzce
spolupracovali. Ministerska predsedkyné napftiklad poskytla Murdochovi pti stavbé nové tovarny
silnou policejni ochranu, aby tak Murdocha a jeho Wappingskou pevnost, jak kritici tovarné
prezdivali, ochranila pfed jejimi odptrci.«'?!

Murdoch v jednom z rozhovord, v némz vzpominal na tehdejsi udalosti, prohlasil: ,Jsem
katalyzatorem zmén, ... NemtiZete byt outsiderem, a byt po tficet let uspésny, aniZ byste utrpéli

n&jaké §ramy ... .“'2

"' Page, B. (2003). The Murdoch Archipelago. London: Simon & Schuster. s. 445-487

"' News International je instituce, ktera zahrnuje vesker¢ Murdochovy noviny ve Velka Britanii.

2 Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s.

334-358

"2 Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 358
? Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 554

48



3.4 Pfesun do Spojenvych statu

Prvni noviny koupil Murdoch v Americe v roce 1973 — byly to San Antonio Express and News.
Kratce nato zalozil National Star, ktery se stal takzvanym supermarketovym bulvirnim
denikem,'?® a v roce 1976 koupil New York Post, ktery z nejliberalngjsiho newyorského deniku
pretvofil na nejkonzervativnéjsi americky denik viibec. 4. zafi 1985 ziskal americké obcanstvi.
Jeding tak totiz mohl vlastnit americké televizni stanice. To se mu podaiilo 9. fijna 1986, kdy
zalozil a spustil Fox Network. Uz v roce 1984 koupil také veskeré podily ve filmovém studiu 20"
Century Fox. V roce 1991 se v3ak, jak tvrdi Andrew Walker v ¢lanku pro BBC, jeho australska
spole¢nost News Corp. zadluzila natolik, Ze Murdoch musel prodat mnoho Easopisd, jeZ béhem
80. let v USA koupil. Dluhy zplisobila britska satelitni televize Sky v potatcich svého vysilani,
kdy byla - stejné jako Murdochovy jiné obchodni aktivity - financovana z ostatnich
prosperujicich spole¢nosti. Tento stav trval az do doby, nez se mu podafilo donutit svého rivala,
satelitniho operatora British Satellite Broadcasting, akceptovat slouteni za jeho vlastnich
podminek v roce 1990 (od této doby sloucend spolecnost BskyB dominuje tamnimu placenému
televiznimu trhu).124

V roce 1995 jeho americkou Fox Network zaala kontrolovat Federdlni komunikacni komise.
Zdélo se, Ze jeho australska spoletnost News Ltd. ovladla spoleénost Fox nelegalné. Komise
véak nakonec rozhodla v Murdochitv prospéch stim, Ze ovladnuti spoleénosti Fox bylo
v nejlep§im zajmu divak.'” Ve stejném roce Murdoch oznamil, Ze jedna se spolecnosti MC/
Communications o zalozeni hlavni iternetové zpravodajské stranky a stejné tak o zaloZeni
pravicového casopisu The Weekly Standard.

Vroce 1996 zaloZil spolecnost Fox News Channel, dvaceti &tyf hodinovou zpravodajskou
kabelovou televizni stanici. Od chvile, kdy tento kandl zalal vysilat, pravidelné pfebiral divaky

I . . . : . 126 -
zpravodajské stanice CNN. Podle internetového serveru www. media.guardian.co.uk ”  je

v soudasnosti nejsledovangjiim zpravodajskym kanalem. Z vyzkumi za treti ¢tvrtleti roku 2005

% Tento termin pouZil Bruce Page roku 2003 v knize The Murdoch Archipelago. London: Simon & Schuster. s.
197-226- Je to oznadeni pro americké bulvarni tydeniky, které jsou ti§tény na novinovém papife a prodavany

v tamnich supermarketech. Zakaznik je najde umisténé prevazng pred pokladnami. — www.wikipedia.org, 10. 4.
2006

! hitp://mews.bbe.co.uk/1/hifuk/2162658.stm, 20. 1. 2006

125 http://news.bbc.co.uk/1 /hi/uk/2162658.stm, Andrew Walker to uvedl v &lanku pro BBC, 20. 1. 2006.

' hitp://media.guardian.co.uk/subscribe, 23. 1. 2006
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vyplyvd, Ze spoleCnost vysilala devét z deseti nejsledovangj$ich pofadii pravé v kategorii

kabelovych zprav*.

3.5 Murdochovy soudasné aktivity

V soucasnosti se Rupert Murdoch nejvice zamé&fuje na asijsky trh. V roce 1993 zde koupil Star
TV, jez diky satelitnimu vysilani pokryva dvé tfetiny sv&tové populace — od Japonska pies jiZzni
Asii az po Stfedni vychod. Murdoch v3ak brzy zjistil, Ze v Asii neexistuje jednotné publikum, ale
jen publika lokélni. Napftiklad v Indii si je kazdy druhy obyvatel schopen koupit satelit, aby mohl
sledovat kriket, naopak v Japonsku ani jfediny.’27 Murdoch, a¢ smyslejici protirusky a
protikomunisticky, pfisel do Ciny v devadesatych letech, naprosto ofarovany tamnim obrovskym
medialnim trhem. V Cin& oviem stale prevlada vladni kontrola médii, a satelitni vysilani by pro
tamni stranické a vladni organy ptedstavovalo obrovské riziko, protoze by ho nemohly dostateéng
cenzurovat. Aby Cinu presvédgil, Ze pro jeji reZim nepfedstavuje nebezpedi, zakazal na Star TV
vysilat BBC. Hgjil se tim, Ze vysilani bylo jen protireZimné zaméfené, a stale dokola vysilalo
pouze udalosti, tykajici se poruSovani lidskych prav. Zarovei zdiraznil, ze BBC vysilala jen
v anglickém jazyce, Cemu? vétsina Citlani nerozuméla. V roce 1998 zakdzal vydat svému
americkému nakladatelstvi HarperCollins memoary Chrise Pattena, posledniho britského
guvernéra Hongkongu, nebot” v nich kritizoval &nskou vladu. Néklonnost Ciny tak nakonec
ziskal. Tehdejsi prezident Tang Ce Min po tomto kroku oznacil Murdochovo zpravodajstvi
v novinach a televizi za objektivni128

V roce 1999 &asopis The Economist upozornil na to, Ze Murdoch vydélal za pfedchozich 11 let
2,1 bilionu americkych dolart. Podle ¢asopisu ale nezaplatil zadné dané za své internetové firmy.
Clanek viak dale vysvétlil, Ze struktura spole¢nosti, jeji mezinarodni pole piisobnosti a zahrani¢ni
azyl ji umozfuji dané neplatit. Mnoho spolenosti totiz Murdoch umistil do takzvanych

offshorovych datiovych raj 0.

V roce 2002 vydélala Murdochovi jeho News Corp. celkem 17 biliond americkych dolart.'*

"7 Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s.
530-543
8 http://www.time.com/time/magazine/intl/article/0.9171.1 107991025-33716.00.html, 25. 1. 2006
* Michael Kailis to uvedl pro Washington Post, 16. 7. 2004, http://www.washingtonpost.com/ac2/wp-
dyn/Search%3Ftab%3Darticle

Tvrdi to server www.woopidoo.com, 24. 1. 2006
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Ke konci roku 2003 koupil 34% podil ve spole¢nosti Hughes Elecironics, operatora
nejvétsiho amerického satelitniho televizniho systému Direct TV (ma vice nez 11 miliond
divakil), od spole&nosti General Motors za 6 bilionti americkych dolarg.'*! Neil Chenoweth tento
jeho krok komentoval pro &asopis Australian Financial Review vlednu 2004 takto: ,Koupi
Direct TV ziskal Murdoch posledni kus skladacky svého jedine&ného globalniho distribuéniho
systému, ktery bude navic dal rozvijet. Pokud jste jednou z téch spoleénosti, které jsou zatim
spokojené a samostatné, jako napfiklad Viacom, Disney nebo Time Warner, ptipravte se na to, e
jednou pfijde okamzik, kdy bude zcela zaviset na Murdochovi, zda budete moci vysilat své
programy po celém svéte. w32
V roce 2004 Murdoch oznamil, Ze svoji spole¢nost News Corp. pfesouva z Australie do Ameriky.
Tento jeho po€in byl odborniky interpretovén jako reakce na neschopnost australské liberalni
strany Johna Howarda zménit zdkonna pravidla pro kfiZové vlastnictvi v oblasti médii. O jejich
zménu se Murdoch neuspé$né snazil nékolik desetileti. (Tato pravidla, jak uZ jsem zminila
v kapitole 3.1, mu znemoZznovala v australskych méstech vlastnit sou¢asné vice tituld novin a
televiznich stanic.)

20. Eervence 2005 Murdochova News Corp. koupila spoleénost /ntermix Media Inc., ktera viastni
MySpace.com a jiné popularné-zabavni internetové stranky. V listopadu téhoz roku pak Murdoch
oznamil, ze kupuje IGN Entertainment za 650 miliondi americkych dolarg,'*?

V zafi 2005 se proti Murdochovi postavil v rodné Australii jeho konkurent na medialnim trhu —
Kerry Stokes, ktery zagal poukazovat na Murdochovy ,kiivé“ obchodni praktiky. Stokes chtél
vroce 2002 uvést na trh novou kabelovou spoleénost C7, ktera by se tak stala konkurentem
Murdochovu Foxtelu. Tvrdil, Ze Murdoch spole¢né s jinymi medialnimi subjekty zafidil, aby C7
neziskala vyhradni pravo na sportovni pfenosy. 26. zafi 2005 mé&l dokonce u soudu prohlasit, Ze
mu bylo vyhrozovéno.'**

Na konci roku 2005 vyhlésila britskd rozhlasova stanice BBC Radio 4 vanoéni soutéz o

nejmocnéjsi osobu v Britdnii. Posluchadi v ni Ruperta Murdocha umistili na druhé misto.'®

131

2 http://www forbes.com/finance/, 22. 1. 2006
ht‘ED //newsstore. fairfax.com.au/apps/newsSearch., 20. 1. 2006
www.wikipedia.org, 23. 1. 2006
www.woopidoo.com, 23. 1. 2006
* http://www.bbc.co.uk/czech/britain/story/, 2. 1. 2006, soutéZ vyhra! predseda Evropské komise José Manuel
Barroso s 22 % hlasii, Murdoch ziskal o 7 procentnich bodii méng.
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Murdoch md po celém svété mnoho nepratel, a to nejen v fadach svych konkurentti na
medidlnim trhu, nybrZ také mezi lidmi, ktefi Gdajné zjistili v3e o jeho nekalych praktikach a
neobjektivnim  zpravodajstvi. Za viechny miZe mluvit napiiklad internetovy odkaz

/fwww.outfoxed. org/.}>

it Americka organizace, ktera si fika QutFoxed, je strikiné zaméfena
proti Murdochové kabelové televizi Fox TV. Na svych strankdch nabada Gtenafe, aby se k ni

piipojili, koupili si DVD nosice a knihy, nebo jen shlédli a pfecetli, co Murdoch fekl a udélal.

3.6 __Murdoch a jeho politické styky a vliv

Mudrocha casto obvinuji, Zze jeho média vzdy podporuji ty politické strany, jez mu mohou
v budoucnu pomoci pfi prosazovani jeho obchodnich aktivit. Je konzervativec, ackoliv téikrat po
sob& podpofil v britskych parlamentnich volbach labouristy Tonyho Blaira. V Britanii vytvoril
uzkou koalici uz s Margaret Thatcherovou. V roce 1992 pak jeho bulvarni denik The Sun pomohl
Johnu Majorovi pfekvapivé vyhrat volby. O pét let pozdéji se vSak karta obratila. Jeho noviny
byly v pfedvolebnim boji bud’to neutralni, nebo se pfiklanély k Blairovi a jeho New Labour.
Stejné se zachovaly i v roce 2001 a 2005. Blair proto Murdochovi na oplatku za jeho podporu
vroce 2001 pomohl v Parlamentu prosadit zakon, ktery uvoltioval podminky, za nichZ mohou
zahrani¢ni medialni magnati vlastnit britskd narodni média. Murdoch diky tomu ziskal televizni
stanici. Kritici zdkonu pfezdivali doslova ,,Murdochova klauzule®, protoze padl jako ulity na
miru jeho News Corporation. Tvrdi to Michael Kailis ve svém &lénku pro Washington Post.”’
Vroce 1970 v australskych parlamentnich volbach podpofil také Labour Party (v dobé
studii na Oxfordu byl dokonce &lenem Labouristického klubu), uz za tfi roky se ale stal

o138
stoupencem konzervativcu. 3

Ve Spojenych statech vétSinou stoji na strané republikant. Byl
pfitelem Ronalda Reagana a jeho noviny podporovaly George W. Bushe v obou prezidentskych
volbach, jak v roce 2000, tak i v roce 2004. Podle Michaela Kailise naptiklad Murdochova Fox
TV jako prvni americké médium zvefejnila, Ze Bush zvitézil ve volbach v roce 2004, aniz by byly

jesté znamy piedbéZné oficialni vysledky. Protoze ma televize v Americe nejvy3Si sledovanost a

136
137
13

25.1.2006

http://www.washingtonpost.com/ac2/wp-dyn/Search%3Ftab%3Darticle, 16. 7. 2004
¥ viz kapitola 3.1
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1idé ji veéfi, vnimali to jako pravdivou informaci. Autor se domniva, ze George W. Bush tehdy
vyhrél prezidentské volby jen diky Fox TV.'*

Ve svém projevu v New Yorku podle Andrewa Walkera prohlasil, Ze britsky premiér Tony Blair
ekl o BBC, Ze o hurikanu Katrina informovala pouze v souvislostech s nendvisti k Ameri¢aniim.
Murdoch britskou vefejnopravni BBC nenévidi, podle ngj je zaujata protiliberalng.'*?

Murdochova britska média jsou vétsinou zaméfena euroskepticky, on ,,0sobn& Evropskou unif
pohrda“, jak uvadi tydenik Zime. Dale tvrdi, Ze jeho publikace jsou po celém svét& orientovany
protifrancouzsky, proizraelsky a proamericky. Béhem kampané kolem invaze do Iraku v roce
2003 v8ech jeho 175 novin, které po celém svété vlastni, valku v Irdku schvalovalo. ™!

Neéktefi hodnoti Murdochovu konzervativni politickou orientaci jako vypogitavou, nikoliv
jako jeho osobni pfesvédceni. Konzervativni strany jsou podle nich vice naklonény liberalni
ekonomice, kterd umozituje Murdochové News Corp. vét§i volnost v podnikani. A navic
prosazuji uvolnénéj§i kfizové medialni vlastnictvi." V jednom z rozhovorti, které ved!
s Williamem Shawcrossem, dokonce tvrdi, Ze sam sebe vidi jako libertaridna. ,,Co slovo
libertaridnstvi vlastné znamena? Tak moc osobni zodpovédnosti, jak jen je mozné mit, tak malo
vlady, jak jen je moZné mit, tak malo pravidel, jak jen to jde. Nefikam ale, Ze by se vieho melo

= ~ [ x ‘ 4 ‘ . . r ¥ v .
uzivat a2 na hranici moznosti.“'** Murdoch zaseda také ve spravni radé Cato Institutu. 144

Shawcrossovi Murdoch jednou fekl: ,,Chei umiit stylové s botami na nohach, sledovat nékolik
obrazovek s mymi televiznimi programy vysilajicimi z celého svéta, s novinami v jedné ruce a
s my&i, prohliZejici mé webové kralovstvi, v druhé ruce.*'** Shawcross si je jisty tim, Ze Rupert
Murdoch uZ to dokazal.

Murdochovi byla vroce 2000 diagnostikovana rakovina prostaty, na kterou se s aste¢nymi

tspéchy 1é¢i.

% Michael Kailis to uved! pro Washington Post, 16. 7. 2004, http://www.washingtonpost.com/ac2/wp-
dyn/Search%3Ftab%3Darticle

140 it-//news.bbe.co.uk/ 1 /hi/uk/2162658.stm, Andrew Walker to uvedl v ¢lanku pro BBC, 20. 1. 2006

Y http://www.time.com/time/magazine/intl/article/0.9171.1107991025-33716.00.html. 25. 1. 2006

"2 Jak uZ;jsem zminila v kapitolach 3.1 a 3.5, tyto zakony jsou napfiklad v Australii stale velmi pfisné.

3 Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 552
" Cato Institute byl zaloZen roku 1977 Edwardem H. Cranem a sidli ve Washingtonu D.C. Je to neziskova, vefejné
politick4 organizace, ktera se snaZi prosazovat po celém sv&t& vetsi politickou svobodu a ekonomické prileZitosti.
(http://www.cato.org, 25. 1. 2006)

"5 Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus. s. 557
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3.7 Spolecnosti, které Rupert Murdoch vlastnil na za¢itku roku 2006

Medialni impérium Ruperta Murdocha zahrnuje vie, veetné televize, filmu, kabelovych
televiznich programd, kniZnich nakladatelstvi, satelitnich televizi, ¢asopisii a novin vydavanych
ve Spojenych statech, Australii, Velké Britanii, kontinentdlni Evropé, Asii a Pacifiku. Tuto

kapitolu jsem se rozhodla zpracovat spomoci internetovych stranek www.newscorp.com,

www.wikipedia.org. www.ketupa.com a www.woopidoo.com,"® které podle mého nizoru

poskytuji nejucelengjsi a aktualni prehled spole¢nosti, které Murdoch vlastni.

3.7.1 Knizni vydavatelstvi

Knizni nakladatelstvi, ktera spadaji vyhradn& pod firmu HarperCollins

HarperCollins

Perennial

CIiff Street Books

The Ecco Press

Quill

HarperAudio

Regan Books

Amistad Press

William Morrow
HarperTorch

Eos
HarperEntertainment
HarperSanFrancisco
HarperInformation
HarperBusiness
HarperResource

Fourth Estate

Access Travel

William Morrow Cookbooks
Branded Books Program
HarperCollins Children's Books
Greenwillow Books
Joanna Cotler Books
Laura Geringer Books
HarperFestival
HarperTrophy

Avon

46

Strénky jsem sledovala ve dnech 24. a 25. 1. 2006.

54


http://www.newscorp.com
http://www.wikipedia.org.www.ketupa.com

Tempest
HarperCollins International

3.7.2 Televizni, kabelové a satelitni stanice
Spojené staty:

Fox Broadcasting Company
85 % of Fox Entertainment Group Inc v&etn® Fox SportsWNVW - New York City
KTTV - Los Angeles

WFLD - Chicago

WTXF - Philadelphia

WFXT - Boston

WTTG - Washington D.C.
KDFW - Dallas

WIBK - Detroit

WAGA - Atlanta

KRIV - Houston

WIW - Cleveland

WTVT - Tampa

KSAZ - Phoenix

KDVR - Denver

KTVI - St Louis

WITI - Milwaukee

WOFL - Orlando

WOGX - Ocala

WDAF - Kansas City

KSTU - Salt Lake City
WHBQ - Memphis

WGHP - Greensboro

WBRC - Birmingham

WPR - Chicago

KTBC - Austin

KVC - Austin Fox Sports Net
Fox Sports South

Fox Sports Pittsburgh

Fox Sports Southeast

Fox Sports Midwest

Fox Sports Rocky Mountain
Fox Sports Arizona

Fox Sports Northwest

Fox Sports West

Fox Sports Detroit

Fox Sports Bay Area (zarovefi se spolecnosti Rainbow Media Holdings)
Fox Sports Chicago (zaroveti se spole€nosti Rainbow Media Holdings)
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Fox Sports Cincinnati

Fox Sports Intermountain West

Fox Sports New England (zaroven se spole¢nosti Rainbow Media)

Fox Sports New York (zaroveri se spole¢nosti Rainbow Media)

Fox Sports Ohio (zaroveii se spole¢nosti Rainbow Media)

Fox Sports Southwest (zaroven se spole¢nosti Rainbow Media)

Madison Square Garden Network (zaroveri se spolecnosti Rainbow Media)
FiT TV

The Health Network

Fox Sports World

FX

National Geographic's cable channel (50 % zarovern se spole¢nosti GE a National
Geographic)

Golf Channel (33 %)

The Family Channel

MTM Entertainment

Fox News Channel

FxM

Outdoor Life (34 %)

Speedvision (34 %)

TV Guide Channel (44 % zarover se spole¢nosti Liberty Media)

34 % of Hughes Electronics (vlastnici satelitni vysilaci spoleénost DIREC TV)

Velka Britanie:

British Sky Broadcasting (40 %, spole¢nost Vivendi miiZe disponovat 24,5 %)
Music Choice Europe (49 %)

QVC (20 %)

Sky Multi-Channels (vice nez 40 programil)

-.tv

- National Geographic Channel UK (50 %)

- Paramount Channel (25 %)

- Sky One

- Sky News

- Sky Soap

- Sky Travel

- The Computer Channel

- Nickelodeon UK (50 %, zaroveri se spole¢nosti Viacom)

- The History Channel (50 %)

- Sky Scottish (50 %)

- Granada Sky Broadcasting (40 %) — zaroveii se spole€nosti Granada
- Granada Plus

- Granada Talk TV

- Granada Men & Motors

- Granada TV High Street
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Granada Food & Wine
Granada Health & Beauty
Granada Home and Garden
Fox Kids

Premium Channels

Sky Movies

The Movie Channel

Sky Sports

Sky Movies Gold

Sky Sports 2

Sky Sports 3

TM3 (66 %)

Némecko:

Premiere World — 24 % (vlastn&né skrz spole¢nost BSkyB)

Francie:

13 % bretaniské kabelové televizni spolegnosti TV Breizh (Berlusconiho spole&nost

Mediaset vlastni 13 %)

Italie:

Sky Italia (v€etné spoleénosti Telepiu a Stream), placena televizni stanice

Austrélie:

FOXTEL (25 %) — zaroven se spolecnosti Packer (25 %) a Telstra

- Arena (50 %)

- Channel V (50 %)

- FOX

- FOX History

- FOX Soap

- FOX Talk

- FOX Travel

- FOXTEL Weather
-FX

- Nickelodeon (25 %)

- Sky News Australia (33.3 %)

-UK TV (60 %)

57



- Fox Sports
- The Comedy Channel (80 %)

Asie:

Star TV

- STAR Chinese

- STAR Plus

- STAR Movies

- STAR Plus Japan

- STAR Movies South

- ESPN STAR Sports (50 %)
- STAR Sports

- Channel V (50 %)

- Viva Cinema (50 %)
Phoenix Satellite TV (45 %)
- Phoenix Chinese

Kanada:

minoritni podil ve spole¢nosti CTV Sportsnet

Indie:

ISKYB

Asia Today (50 %)
ZEETV

-ELTV

- ZEE Cinema

Siti Cable Network (50 %)

Indonésie:

Indiovision (46 %)
Film Indonesia (50 %)
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Japonsko:

News Broadcasting Japan (80 %)
SkyPerfect TV (11 %)

Latinska Amerika:

Canal Fox

Fox Sports Americas (vlastnénd spole¢nosti Fox/Liberty Media)
Fox Kids

Telecine (12.5 %)

CineCanal (21.5 %)

Sky Latin America DTH Platform

- Innova (30 %) — zéroven se spole¢nosti Televisa

- NetSat (36 %)

- Latin America (30 %)

3.7.3 Casopisy a p¥ilohy

Severni Amerika:

TV Guide (jen z &asti)
TVSM

TV Total

Cable Guide

The Weekly Standard
Maximum Golf

In Store

FSI

In Store (Kanada)
FSI (Kanada)

Velka Britanie:

Nursery World — v ¥ijnu 2005 ho Murdoch prodal spole¢nosti Exponent Private Equity

Pacifik:
Pacific Islands Monthly

59



3.7.4 Filmova produkee a distribuce

Twentieth Century Fox

Fox Filmed Entertainment
Fox 2000

Fox Searchlight

Fox Family Films

Fox Animation Studios
Twentieth Century Fox Home
Twentieth Century Fox TV
Fox Studios Australia

3.7.5 Noviny

Murdoch je nejveétsim svétovym vydavatelem anglicky psanych novin. Celkem vydava 175 tituli
v Americe, Velké Britanii, Austrlii, na Fiji a Papui Nové Guineji. Zaméstnava tak 15 000 lidi a
tydné vytiskne 40 miliond novinovych vytiska.

Spojené staty:

New York Post

Velk4 Britanie:

News International

-The Times

-Times Literary Supplement

-The Sunday Times

-The Sun

-News of the World

-Times Education (v&etné Times Education Supplement a Higher Education Supplement) —
Murdoch je v zaff 2005 prodal spolednosti Exponent Private Equity.

Australie:

The Australian

The Weekend Australian
The Daily Telegraph
The Sunday Telegraph
Sportsman

Herald Sun
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Sunday Herald Sun

The Weekly Times

The Courier Mail

The Sunday Mail

Gold Coast Bulletin

Adelaide Advertiser

Cumberland Newspaper Group (20 titulti na pfedmésti Sydney)
Leader Newspaper Group (30 titulii na pfedmésti Melbourne)
Cairns Post Group (42%)

North Queensland Newspaper Group

Townsville Bulletin

Quest Community Newspapers (17 titulf na pfedmeésti Brisbane)
Northern Territory News

Sunday Territorian

Centralian Advocate

The Suburban

The Mercury

The Sunday Tasmanian

Tasmanian Country

Treasure Islander

Derwent Valley Gazette

Sunday Mail

Messenger Press Group

Sunday Times (Perth)

Fiji:

The Fiji Times
Nai Lalakei (fidjiska verze)
Shanti Dut (hinduisticka verze)

Papua Nova Guinea:

Post Courier (63 %)

3.7.6 Vlastnictvi sportovnich klubi

New York Knicks (20 % podil zaroven se spolednosti Cablevision)
New York Rangers (20 % podil zérovef se spoletnosti Cablevision)
Los Angeles Kings (NHL, 40 % a ptedkupni pravo)

Los Angeles Lakes (NBA, 9.8 % a predkupni pravo)
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Staples Center (40 % vlastnéno spoleénosti Fox/Liberty)
National Rugby League Championship (50 %) - Australian football

3.7.7 Rozhlas

Analogové a digitalni rozhlasové spolednosti:

Sky Radio (71 %)

Fox Sports Radio Network

Sky Radio Sweden (28 %)

TALKCO (20 %)

Radio Veronica (42 %) - Netherlands
Sky Radio Denmark

Sky Radio Germany

Sky Radio Netherlands

ClassicFM - Netherlands

3.7.8 Technologie a multimédia:

Technologie a interaktivni spole¢nosti:

NDS

SiVenture

News Advanced Technologies

News America Digital Publishing

News America New Media

News Internet Services

Healtheon/WebMD (11 %)

TheStreet.com (Eastecny podil se spole¢nosti New York Times)
Rivals.com (46 %)

iSyndicate (¢aste¢ny podil se spoleénosti Scripps, NBC, InfoSpace, Vignette, a Microsoft)

News Digital Systems (Velka Briténie)
Line One (33 %)

Sportal (5 % pies BSkyB)

Orbis — interaktivni software hazardnich her

News Interactive (Aust) - véetné NEWS.com.au, CareerOne, AustralianlT, FOX SPORTS,

CARSguide and RealEstate.com.au
PDN Xinren Information Technology (50 %)
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3.7.9 Nahravaci spoleénosti

Murdochova spolegnost News Corporation mé jen minoritni zajem o nahravaci studia. Jediné dve
spole¢nosti, které vlastni, jsou v jeho rodné Australii:

Mushroom Records
Festival Records

3.7.10 Venkovni reklama

News Outdoor Group (NOG) byla zalozena v roce 1999 a sidli v Moskvé. Zabyva se prevazné
billboardy, reklamou situovanou do ulic na stény domf a na stény autobusg, reklamou na letistich
a v obchodech, kde se ale soustfedi jen na obdobi slev.

News Outdoor Bulharsko
News Outdoor Ceska republika
News Outdoor Polsko

News Outdoor Rumunsko
News Outdoor Rusko

Kamera (Turecko)

News Outdoor Ukrajina

3.7.11 Ostatni

Broadsystem - (Velka Britanie a Australie) jedna z péti nejvétsich britskych telemarketingovych
spole€nosti

News Optimus - (Broadsystem Ventures) telefonni a telemarketingové sluzby

SmartSource Marketing — (Australie a Novy Zéland) reklama zasilané postou, reklama v
obchodech, PR a merchandisingové programy

NewsMarketing — (Kanada) reklama zasilana po3tou, reklama v obchodech, PR a
merchandisingové programy

New America Marketing — (Spojené staty) reklama zasilana postou, reklama v obchodech, PR a
merchandisingové programy

Convoys Group — (Velka Britanie) spole&nost zajistujici distribuci novin

PLD Telekon (38 %) — (Indonésie)

Newspoll (50 %) — firma zaji§tujici vyzkum vefejného minéni

F.S. Falkiner & Sons — australska cirkevni spole&nost
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4.0 MEDIALNI PODNIK RUPERTA MURDOCHA VE VELKE
BRITANII NA ZACATKU ROKU 2006

4.1 Noviny

4.1.1 The Times

The Times jsou celostatnim britskym denikem. I pfesto, Ze po 200 let vychazel jako
velkoformatovy list, vroce 2004 byla velikost zménéna kvali vétsi konkurenceschopnosti na
mensi, s ohledem na velikost bulvarnich denikd. Ve viedni dny se prodavaji za 60 penci, v sobotu
pak za jednu libru a deset penci. (Velkoformatové sesterské noviny Timesu, nedélnik Sunday
Times, lidé kupuji za libru a Sedesat penci.) V soucasnosti je vydava spolecnost Times
Newspapers Limited, spadajici pod News International, tedy pod spolecnost zahrnujici veskera
tiskova média, kterd Rupert Murdoch ve Velké Britanii vlastni. Byly vzdy povaZovany za
oficidlni britské noviny, které nemély, pokud 8lo o kvalitu a objektivitu zpravodajstvi,
konkurenci. Ovliviiovaly politiku v zemi a formovaly nazor lidi na zahrani¢ni udélosti. Nékdy je
lidé nazyvaji také London Times nebo The Times of London, aby je tak odliSili od jinych The
Times po celém svét&, napf. The New York Times. Mimo jiné jsou také povaZovany za zakladatele
typu pisma Times New Roman, které vynalezl v roce 1931 jejich zaméstnanec Stanley Morison ve
spolupréci s firmou Monotype Corporation.

Denik zalozil John Walter v roce 1785 jako The Daily Universal Register, pro nezajem Ctenait
viak po 940 vytiscich zménil nazev od 1. ledna 1788 na The Times. Byl také jejich viibec prvnim
editorem. Jedté nez v roce 1803 rezignoval a predal list svému synovi Johnu Walterovi II., stravil
Sestnact mésict ve vézeni kvili piili§ liberdlnim €lankim, které dovolil tisknout. Diky jeho usili
vydévat objektivni informace z celého svéta si tak ale list ziskal reputaci pfedevsim mezi politiky
a finanéniky. Timesy také vydavaly Elanky pfednich védci, spisovateld nebo umélch. Diky tomu
ziskaly mezi &tenafi postaveni, v némz s nimi nemohl Zidny jiny denik soupefit. V roce 1817
nastoupil na post editora listu Thomas Barnes, kterého vroce 1841 vystiidal John Thadeus
Delane. Diky dvéma redaktorim, Peteru Fraserovi a Edwardu Sterlingovi, a jednomu z jejich
¢lankd se listu zadalo dokonce v této dobé Fikat doslova preloZeno ,,hromovladce®. Timesy byly

prvnimi novinami, které vysilaly do zahrani¢i své zpravodaje, W. H. Russel se stal viibec prvnim
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vale¢nym korespondentem, kdyZ pro list dokumentoval udalosti Krymské valky. Béhem
americké ob¢anské vélky podporovaly ve svych &lancich bohatou vrstvu, na druhou stranu ale
jednoznaln€ odsuzovaly otroctvi. Jejich podpora Jednotlivych politikii byla fizena podle min&ni
editorl listu a v zddném ptipadé se nepodbizela ndzoru vefejnosti. Od roku 1847 spravoval
noviny John Walter III. I piesto, Ze Walterové inklinovali spiSe ke konzervative@m, list si
zachoval pomérné vysokou miru objektivity.'47 Od roku 1855 zadaly sdenikem o &tenafe
soupefit tzv. tabloides, neboli bulvarni listy, jmenovité The Daily Telegraph a The Morning Post.
Vroce 1922 koupil noviny John Jacob Astor, syn prvniho vikomta z Astoru, a to od Lorda
Northcliffa, ktery je vlastnil od roku 1908. Ve 30. letech si ziskaly renomé diky svému
protinémeckému postoji a prosazovani politiky nevméSovani se do cizich zalezitosti. Tehdejsi
editor se tak snazil v listu propagovat nazory ministerského pfedsedy Nevilla Chamberlaina.
Vroce 1966 prodali Astorové noviny kanadskému tiskovému magnatovi Royi Thomsonovi. Od
tohoto roku se datuje vydavani zpravodajstvi na titulni stran& listu (aZ do t¢ doby tam byly pouze
inzerty, zaméfené na bohatou britskou tédu).'*® Spole¢nost Thomson Corporation sloudila
Timesy s nedélnikem Sunday Times do Times Newspapers Limited. Kvtli pracovnim sporiim ale
noviny na Cas prestaly vychazet (od 1. prosince 1978 do 12. listopadu 1979).1

Vroce 1981 koupila The Times a Sunday Times od Thomsona News International Ruperta
Murdocha. Je3té v tomtéZ roce vyménil jejich editora a dosadil tam Harolda Evanse. Ten si
pozdgji st€Zoval na to, jak Murdoch zasahuje do obsahu jednotlivych &lank: »Neexistuje Zadny
systém kontroly, ktery by vtomto ohledu chranil editory pfed vlivem a moci vlastniki
spole¢nosti.“'*® Za Murdochovu nejvetsi zménu, kterou v novinach uskuteénil, se viak povazuje
zavedeni novych technologii a prosazeni v&tsi efektivity prace. Od jara 1982, po dohodé
s tiskarenskymi odbory, za€al noviny vyrabét pomoci potitadi. Polet zaméstnanch tak sniZil
skoro 0 200. To mu oviem nestatilo a tak v roce 1986 presunul kancelafe a vyrobni haly z Fleet

Street do Wappingu.'®' V &erviu 1990 zagal list uplatiiovat politiku titulovani zijicich osob bez

Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 34

Seymour-Ure, C. (1996). The British Press and Broadcasting since 1945. Oxford: Blackwell Publishers Ltd. s
264-265
o McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 162
0 Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain, Oxford: Oxford
Ulniversity Press. s. 35-36

viz kapitola 3.3
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zdvofilostnich ,,pan, pani a sleéna — Mr, Mrs a Miss™. Tyto tituly nahradil jednotnym WM 132
Od listopadu 2003 vydavala News International noviny ve velkém i malém formatu. 13. zafi
2004 byla velkoformatova verze staZena z trhu v Severnim Irsku a od 1. listopadu 2004 jsou
deniky jednotné tistény v malém formatu. Od této doby zacaly také vice bulvarizovat své obsahy.
Murdoch to viak rozhodné odmita. Konzervativni strana na podzim 2005 prohlasila, Ze chee proti
deniku The Times zacit spor tykajici se ¢lanku, v némz list citoval konzervativniho volebniho
stratéga Lyntona Crosbyho. Ten mél prohlasit, Ze strana nevyhraje parlamentni volby v roce
2005. List pozdéji ¢lanek upfesnil a k soudnimu sporu nakonec nedoslo. 6. Gervna 2005 zacal
denik na stran€, ktera je vénovana dopisim Ctenafd, otiskovat celé adresy pisateld. Strana se
jmenuje Od naSich ¢tendiii a vejde se na ni vice ndzorl &tenad. Poprvé po dvanacti letech se
v zat{ 2005 zménila cena listu, odvozena od cen konkurentd. Stejné jako The Daily Telegraph a
Guardian je tak nyni koupite ve viedni dny za 60 penci, tedy o pét penci méng, neZ stoji denik
Independent.

V listopadu 2005 se jejich ndklad pohyboval na vice nez 692 stovkach tisicich vytiskdl za den.
Zatim se tak drZi na druhém mist€ v poétu &tenafd ,.kvalitnich listd*. Pfed nimi je The Daily
Telegraph s ndkladem vice nez 900 000 vytiskd denn&. V porovnani se &tenosti britského
nejoblibenéjiho deniku The Sun je ale mnozi povazuji doslova za trpasliky novinového trhu.
Tento bulvérni denik &te asi 3 miliony tfi sta tisic lidi.'*>

Timesy maji stale podle odbornik{ na obor medidlnich studii povést britskych oficialnich novin,
zejména kvili vysoké urovni Zurnalistiky, kterou prosazuji. Jejich stdle vzrlstajici zijem o
udélosti z oblasti Zivota celebrit a sportu se viak jen vyjimecné objevi na titulni strané listu. Ve
své redakci zaméstnavaji mnoho novinaid, kteti ziskali ocenéni Britsky mezindrodni novinds roku
a Britsky novindrF roku. Podle prazkumu z roku 2005, kterého se zicastiiuji The Financial Times,
The Guardian, The Daily Telegraph, The Economist a The Times jsou Timesy mezi Gtenafi
nejoblibengjsim denikem v oblasti finanénictvi a byznysu.'™

Ptilohami Timesii jsou napt. T2, které se zaméfuji na €lanky o Zivotnim stylu. Od 5. zafi vychazi
tato ptiloha pod ndzvem Times 2 a chce se v budoucnu vice vénovat Zenskému publiku, Dal3i
pfilohou listu je Créme, kterd se soustfed’'uje na ¢lanky pro lidi, pracujici na administrativnich

pozicich. Mezi britskymi sekretafkami je vice ¢tenou ptilohou neZ napf. pfilohy v Guardianu a

:S www.wikipedia.org, 2. 2. 2006
s httg //business.timesonline.co.uk/section/0..9512,00.html, 2. 2. 2006
http /lwww.pressgazette.co.uk/article/260106/murdoch_a_golden_media_age_is_coming, 2. 2. 2006
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The Evening Standardu. V sobotu vychazeji noviny s ¢asopiseckou piilohou The Times
Magazine. Ctenafi se tu seznamuji s novinkami ze Zivota celebrit, mody. kosmetiky, vafeni, ale
také mohou &ist ¢lanky o domécnosti, zahradg nebo s fejetony. Pro tuto pfilohu pracuje napft.

Giles Coren, nejlépe hodnoceny britsky redaktor - za své &lanky o jidle a piti za rok 2005.'55
4.1.2 Sunday Times

Sunday Times jsou velkoforndtovym nedélnikem, distribuovanym ve Velké Britanii a Irsku.
Tiskne je Times Newspapers Lid., spole¢nost spadajici pod Murdochovu britskou News
International. Jsou sesterskymi novinami dentku The Times, byly ale zaloZeny nezivisle na sobé.
Spole¢ného vlastnika ziskaly az vroce 1966 v osobé Roye Thomsona. Na rozdil od Timesi:
zaujimaji dominantni pozici na trhu ,seriéznich* britskych ned&Inikd. Jejich naklad 1,3 milionu
vytiskll &ita dohromady naklad Sunday Telegraphu, The Observeru a The Independentu on
Sunday. Pfedpoklada se, Ze jim jejich oblibenost mezi &tenafi vydrzi i do budoucna.'®

Noviny byly zaloZené vroce 1864. Roku 1893 je ziskala Rachel Beer a o patnact let pozdéji
rodina Harmsworthdi. V roce 1959 je koupila novinova spolegnost Kemsley Group, ktera jeste
t¢hoz roku presla pod spole¢nost Lorda Thomsona. O sedm let pozdéji, jak uz jsem uvedla vyse,
zatal Thomson vydavat Timesy a Sunday Times ve vydavatelstvi Times Newspapers Ltd., V roce
1981 je koupil Rupert Murdoch. Konzervativni vlada nikdy nedovolila komisi, zabyvajici se
monopolnim vlastnictvim a sluéovanim podniki, aby toto prevzeti zkontrolovala. Thomson
Corporation hrozila, Ze pokud se tak stane a oba listy ziskd nékdo jiny nez Murdoch, ktery jim
zarutil redakéni nezavislost, noviny pfestanou vychazet. Murdoch je tedy koupil i presto, Ze tim
padem vlastnil v Britanii celkem &tyfi celostatni listy (The Times, Sunday Times, The Sun a News
of the World)."” Stejng jako v Timesech, vyménil i vredakci Sunday Times ihned po svém
pfichodu editora listu, a své slovo tak porusil. Pod vedenim Andrewa Neila za¢al ned&lnik v 80. a
90. letech podporovat Margaret Thatcherovou a jeji konzervativni stranu. Kazdoroné také
vydava seznam nejbohatsich lidi ve Velké Britanii a Irsku, tedy ekvivalent americké ankety

Forbes 400, nebo seznam britskych a irskych univerzit a tabulku nejétengjsich knih v Britanii.

" http://www.timesonline.co.uk/section/0.,2941.00.html, 2. 2. 2006
kol. autorti. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 3-4

Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 35
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Noviny maji také svou irskou mutaci, ktera vznikla v devadesatych letech. Ta ma svou vlastni

redakci a reklamni smlouvy. Tydné se prodé asi 111 000 vytiskd. '™
4.1.3 News of the World

News of the World je britskym nedélnikem, ktery viak patii do kategorie bulvérnich listd. Vydava
ho spole€nost News Group Newspapers, spadajici pod News International. Casto se o ném hovofi
jako o nedélni verzi bulvarniho deniku The Sun.'”® List se zaméfuje na témata ze ivota celebrit a
jejich sexudlnich afér, a proto ziskal mnoho nelichotivych prezdivek. V prosinci 2002 mél naklad
3,78 miliond vytiska tydng.'®

Noviny vysly poprvé 1. fijna 1843 v Londyng, kde je vydal John Brown Bell a prodaval je za
pouhé tfi pence. Staly se tak nejlevnéjsimi na tehdej$im trhu a nasly si své &tenafe prevazné mezi
méné majetnymi ob&any. Lidé je rychle zacali vnimat jako hlavniho dodavatele vzruujich,
Sokujicich a kriminalnich zpréav. 1 pfes svijj cejch ,,skandalniho platku® a slogan ,,veskery Zivot je
uvnitf se ale staly britskym nejétendjsim nedélnikem, (jak uz jsem uvedla v kapitole 1.1).
Prodavalo se jich tehdy asi 12 000 vytisk{ tydné,161 Jejich uspéch inspiroval také ostatni bulvarni
listy, které dodnes stale vychazeji — Sunday People, Daily Mail, Daily Express a Daily Mirror.
Rupert Murdoch je po vice neZ roénim boji koupil od spole¢nosti Pergamon Press Roberta
Maxwella v roce 1969. Staly se tak viibec prvnimi novinami, které na londynské Fleet Street
tehdy vlastnil.

Nedélnik Casto Celi stiznostem, které vysetfuje britska komise zabyvajici se Zalobami na tiskova
periodika. Je nejast&ji zalovan za urdzky na cti a po3pinéni povésti lidi.'®* Mezi jeho nejznamé;jsi
¢lanky patii odhaleni nevéry Davida Beckhama s Rebekou Loosovou v roce 2005. V roce 2000
také ostre kritizoval pedofilni kampan, ktera nasledovala po znasilnéni a vrazd& Sarah Payenové.

(Tato udélost vyvolala vlnu nasili zejména v Southamptonu a Portsmouthu.)

¥ Kol. autorti. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. . 3-4
Chippindale, P., Horrie, Ch. (1999). Stick It Up Your Punter! The Uncut Story of The Sun Newspaper. London:
Simon & Schuster Inc. s. 15
kol. autorii. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office. s. 3-4
" kol. autori. (2002). Media in the United Kingdom. London: Foreign & Commonwealth Office, s. 3-4
@ McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 186-188
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4.1.4 The Sun

The Sun je britskym a irskym bulvérnim denikem, ktery méd nejvy3si naklad ze vech anglicky
psanych novin po celém své&t&. Na konci roku 2004 si ho podle prizkumu Newspaper Marketing
Agency Facts & Figures koupilo asi 3 200 000 lidi. Celkem ho viak &etlo vice nez 8 a pul
milionu lidi. Vyddvd ho spolecnost News Group Newspapers, spadajici pod News
International '

Denik byl zaloZen vroce 1964 jako néhrada za Daily Herald, ktery tehdy Mirror Group
Newspapers koupila od spole¢nosti Odhams Press a TUC. Daily Herald aZ do svého prodeje
spoleCnosti Mirror Group vroce 1960 oficidlng podporoval labouristy a prodaval okolo 1,2
milionu vytiskd denné. Tuto politickou orientaci si udrzel aZ do svého zaniku v roce 1964.
Postupné ho ovSem opoustéli inzerenti, pro které &tenafi deniku hlavné z fad délniki nebyli
atraktivni. Proto se Mirror Group rozhodla zaloZit novy, levicové orientovany list, ktery ale
zarovet nemél konkurovat Daily Mirroru. The Sun nicméné nesplnil odekavani svych vlastnik,
a kdyZ rychle ztricel své Ctenate, spoleénost ho v roce 1969 prodala Rupertu Murdochovi. Ten
noviny okamZité po jejich prevzeti profiloval jako bulvarni, sestersky denik k nedélniku News of
the World, ktery koupil v tomtéZ roce. Zamérem editort bylo podle Briana McNaira vytvofit
zngj podfadny platek, zejména zavedenim rubriky Divka ze tieti strany, kde byla oti§téna
fotografie Zeny ,,nahofe bez“, ktera se kazdy den ménila.'®

Behem 70. let se ze Sunu stal ziskovy denik, ktery Murdochovi umoznil v roce 1973 expandovat i
do Ameriky. Ze zatatku byl The Sun pod jeho vedenim zaméteny labouristicky. V parlamentnich
volbach vroce 1974 byl uz viak neutralni. Po zvoleni Margaret Thatcherové predsedkyni
konzervativni strany v roce 1975 obratil svou politickou orientaci a nabadal Ctenafe, aby ji volili i
ve volbach v roce 1979."%° V roce 1978 uz jeho néklad prekroéil denni naklad deniku Daily
Mirror, a to ¢astetné i diky televizni reklame na I7V, kde uginkoval herec Christopher Timothy.
Aby mu ¢&tenatska obec zlstala vérna a naddle se rozristala, zaal The Sun uplatiiovat agresivni
marketingové metody, nebot’ do svého obsahu ptiddval Bingo nebo televizni reklamy. V roce

1986 presunul kancelate listu do Wappingu a sniZil poéet zam&stnanci. Stale se zvysujici zisky

http://www.nmauk.co.uk/nma/do/live/facts AndFigures?newspaperID=17. 2. 2. 2006
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deniku poté dovolily Murdochovi zalozit satelitni televizi Sky TV a déle posilovat vliv Timesii na
trhu ,,seriéznich novin®,
List naddle podporoval konzervativee: nejprve v &ele s Margaret Thatcherovou, ale i pozdéji v
90. letech, kdy je vedl John Major. Béhem parlamentnich voleb v roce 1992 na své tituln{ strané
otiskl Clanek s titulkem: ,If Neil Kinnock wins today, will the last person to leave Britain please
rn out the lights?’ (,Pokud dnes Neil Kinnock (tehdejsi leader labouristti) vyhraje, mohl by
posledni clovék, ktery opusti Britdnii, zhasnout viechna svétla? Denik byl natolik ptesvadéeny,
ze pfispél k vitézstvi konzervatived, e o dva dny pozdgji vydal &lanek s ndzvem ,Jr was The Sun
wot won it * (, Tyto volby vyhrdl Sun').*> Vét§ina politologl viak jeho tvrzeni odmitla.
Od roku 1994 se naopak datuje orientace listu smérem k labouristim. Nékdo tvrdi, Ze je to
vysledkem dohody mezi Tony Blairem a Rupertem Murdochem, jini se naopak pfiklangji
k ndzoru, Ze Murdoch prosté vzdy stoji na strané Vitézd, at’ uz pochézeji z jakékoli politické
strany. Politické orientaci deniku The Sun se ale budu vénovat a3 pozdé&ji v dalsich kapitolach.
Pod Murdochovym vedenim je The Sun predmétem mnoha diskusi. Od sedmdesatych let
proti n€mu protestuji feministky a mnoho konzervativngji zalozenych lidi, ktefi tieti stranu, na
niz jsou uvefejnény fotografie divky ,nahote bez", oznaduji jako pornografickou. Domnivaji se,
Ze ve snaze vyvolat v &tenatich vzruSeni téméf sexualni povahy odhaluje bulvar to, co by mé&lo
zistat skryto (mnohé pi{bhy jsou podle McNaira nepokryté erotické)."” K nim se po
deklarované podpote listu Margaret Thatcherové v parlamentnich volb4ch pridali i levicové
orientovani voli¢i, podporujici naopak Labour Party. Politiku listu oznagovali za populisticky
pravicovou a nazyvali ji také Jovinistickou, rasistickou a homofébni.
Obecné si viak list vyslouzil kritiku uz od svého pocatku pod Murdochovym vedenim, predeviim
za svou lascivnost a senzacechtivé obsahy, které &asto vedly k publikovani neovéfenych
nformaci.'®® Odbornici ho dale kritizovali i za to, Ze své ¢lanky orientuje prevazné na Zivot
celebrit. Oficialng byl také obvifiovan z nabadani lidi ke &tenf vice bulvarngji zamétenych novin a
celkového sniZovani Girovng novin. Sun se ale branil tvrzenim, Ze pravé toto je lidova Zurnalistika

odrazejici nézory velké ¢asti pracujicich lidi, ke noviny &tou. Pokud se liberalni inteligenci toto

Sy our-Ure, C. (1996). The British Press and Broadcasting since 1945. Oxford: Blackwell Publishers Ltd. s,
216 217
g MENair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal. s. 118
* Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch: Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus, s.
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nelibi, je to jeji problém. Vefejnost dostane to, co chee, a Sun je zde proto, aby ji to dal.'® Podle
McNaira navic list odrazi nazory lidi, vyjadfované v hospodéch, v dilnach, na autobusovych
zastavkach, za pulty a pies ploty na venkové. Obvinéni listu ze Sovinismu neni neopodstatnéné.
Béhem valky o Falklandské ostrovy napt. The Sun otiskl zatim nejznaméjsi lanek ve své historii
s titulkem ,, Gotcha! '™ poté co Britové potopili argentinsky k¥iznik General Belgramo (tento
vefejnosti musela zmirnit).!”! Prosazuje také euroskeptické pojeti Evropské unie.

V neposledni{ fadé se nelichotivé vyjadfuje o cizich hlavach stati. Naptiklad francouzského
prezidenta Jacquese Chiraca nazyva doslova pieloZeno ,ervem*. Je ale rovnéZ neustile a
védomé odmitavy k emukoliv, co navrhne nebo udéla Francie nebo Némecko. Pokud informuje
o britské armadg, pojmenovava vojaky ,,nasi chlapci. Jako ostatni Murdochovy noviny po celém
svét€ podporuje vélku v Irdku a je nekriticky proamericky. Podle nékterych nazort navic mezi
lidmi v minulosti podnécoval rasismus, kdyz chtél ziskat &tendfe i mezi etnickou vefejnosti.
Velmi odmitavé se stavi k otdzce pristéhovalectvi. V osmdesatych letech mé&l mnoho &tenaf i
mezi gayi, jejichz jednotlivé skupiny finanéné podporoval. V devadesatych letech se viak karta
obratila a denik pronasledoval napt. zpévaka Eltona Johna kvili jeho sexuélnim aféram. Nakonec
snim prohral spor o urazku na cti, kdyZ? ho nepodloZens obvinil, e mél sex s mladym

prostitutem.'™

Vroce 1999 se pak list po svém zjistdni, Ze &4st britské vlady tvori
homosexualové, &tenati zeptal, zda je zemé Fizena ,gayskou mafii“. Druhy den se denik za tato
slova musel omluvit, protoZe se opét ukazalo, Ze se zmylil.!”

Vibec nejhorsi moment zhlediska Zurnalistické etiky ale Swn zaZil vroce 1989, Tehdy
informoval o nestésti na fotbalovém stadionu Hillsborough v Sheffieldu. Uvefejnil obvinéni
liverpoolskych fotbalovych fanouskd, ktera se pozdéji opét ukdzala jako nepravdiva. Nestadila

ani omluva, list byl v celém Liverpoolu bojkotovany.'™ 7. &ervence 2004, patnéct let po udalosti,

McNair, B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. s. 117
viz pFiloha &. 1
Chippindale, P., Horrie, Ch. (1999). Stick It Up Your Punter! The Uncut Story of The Sun Newspaper. London'
Simon & Schuster Inc. s. 139-144
m Chippindale, P., Horrie, Ch. (1999). Stick It Up Your Punter! The Uncut Story of The Sun Newspaper. London
Simon & Schuster Inc. s. 307-327
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vénoval denik tragédii jednu stranku.'” Vv neposledni fadé bych méla také zminit, e mnoho
poslanc parlamentu nazval vlastizradci, kdyZ hlasovali pro kontroverzni antiteroristicky zakon.
Denik také vyjadfuje pohrdani nékterymi politiky. Naptiklad &lena parlamentu George
Gallowaye zesmé&Snil a obvinil ho, Ze se bratfil se Saddamem Husajnem a jeho syny. A to i
pfesto, Ze Husajn kdysi byval spojencem Britanie i Ameriky.

V soucasnosti se noviny orientuji pfednostné na nenarodnd témata ze svéta showbusinessu, popf.
kralovské rodiny. Stejn& jako Murdochovy ostatni britské listy jsou silns protimonarchisticky
zaméfené (McNair se dokonce odvazuje tvrdit, Ze pokud britska monarchie v nejbliZsich letech
ztrati posledni zbytky své moci a vaZnosti, stane se tak proto, Ze pfedevsim bulvarni listy odhalily
tleny kralovské rodiny jako omylné a nedokonalé lidské bytosti)'” ~ ale také na sport, lidské
pribéhy a zpravodajstvi nejen politické. The Sun klade velky diraz na fotografie a neboji se
vyuZivat ani sluzeb paparazzit.'” Preferuje témata, ktera ukazuji celebrity a znamé lidi pokud
mozno v nedbalkach a &elici néjakému problému. Politicky se stile orientuje levicové.
V parlamentnich volbach v roce 2005 op&t podporoval Blairovu Labour Party. Vibec prvni
Zzenskou editorkou listu je Rebekah Wadeova, ktera 3. listopadu 2003 stravila nékolik hodin ve
vezeni za napadeni svého manzela. Po osmi hodinach byla propusténa na svobodu, ani? by ji bylo
sdéleno obvinéni. Béhem n&kolika dalsich tydnd se denik soustiedil na vydavani &lankd, které se

zabyvaly domacim nésilim. Fakta kolem vlastniho incidentu vysvétloval jen mlhave.

4.2 éasopisx

Na zacatku roku 2006 Murdoch ve Velké Britanii zadné Easopisy nevlastnil. Tento stav se m4 ale
vbudoucnu zménit. Ve spoletnosti News International zalozil nové oddéleni, které se
specializuje pravé na toto odvétvi. Uz sedmého tnora 2006 uvedl na trh tydenik Love I/,
orientovany na Zenské publikum a zaméfujici se prevaZné na piibéhy ze Zivota. Je uréeny
Ctendtkam ve véku od 18 do 35 let a nechybi v ném ani aktualni médni trendy, recepty nebo rady

v oblasti kosmetiky a sexu.

s McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 184
i McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 181

Paparazzi jsou drzi, vlezli fotografové pofizujic bez dovoleni snimky znimé osobnosti a shangjici pikantni,
bulvarnf informace, v obecn&jsim smyslu je to ozna&eni pro senzacechtivého novinére. — Osvaldova, B., Halada, J. a
kol. (1999). Encyklopedie praktické zurnalistiky. Praha: Libri. s. 125
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V bfeznu by ho mél nésledovat Easopis o bydleni a zahradnictvi Inside Out a na podzim pak dal3i
Casopis pro zeny. Murdoch zatim taji jeho podrobn&jsi charakteristiku. V roce 2007 navic
planuje, Ze za¢ne vyddvat také asopis pro muZe a doplni trh se zpravodajskymi asopisy.

Pro¢ se chee nyni Rupert Murdoch orientovat pravé na Casopisecky trh, vysvétlila vydavatelka
Love It! Augusta Barnesova: ,,V oblasti ¢asopisti existuje stale mnoho moznosti jak volna mista
v této oblasti zaplnit. Neni tajemstvim, Ze naklad novin stagnuje, nebo dokonce klesa. Proto je
zcela logicke, Ze se nade spole€nost chee nyni vice zaméfit pravé na toto medialni odvatvi.“ Dale
dodava, Ze posledni priizkumy ukazaly, %e vice nez 11 miliont britskych Zen zajimaji ptibéhy ze
Zivota. Prislusné asopisy si ale koupi pouze 2,9 milionu z nich. Love It/ by tak pocet Zen, které si

¢asopis koupi, mohl zvysit.' ™

4.3 Televize

43.1 BSkyB

British Sky Broadcasting je oficidlng nazvem pro dvé spolednosti — Sky Television a British
Satellite Broadcasting. Vysila divécky nejoblibengjsi kanal ve Spojeném kralovstvi a Irsku: Sky
Digital. Vlastni ale také dalsi televizni programy. Necelych 37 % spole¢nosti ovlada americka
firma Ruperta Murdocha, ktery je rovnéZ jejim majitelem. Firmu vsak od listopadu 2003 Fidi syn
James Murdoch. Podle svych internetovych stranek od 30. éervna 2004 do 30. &ervna 2005 méla
obrat vice neZ 4 biliony britskych liber. Po zdanéni ¢inil jeji zisk 425 milioni liber. 19. prosince
2005 si programy BSkyB piedplatilo 8 miliont lidi, kte{ si tak mohou vybirat z vice neZ dvou set
televiznich a asi 40 rozhlasovych programd. 179

Vroce 1990 vznikla BSkyB slou¢enim Murdochovy Sky Television a BSB. Pavodng firmy o
divaky soupetily, nakonec ale zjistily, Ze je to zna¢ng& finanéné vygerpava, a rozhodly se slougit
do jedné spole¢nosti. BSB se musela vzdat vétsiny svych programa, které nahradily programy Sky
TV. Stejné tak musela prodat i satelity, které ji zajistovaly pienos programt. Sloudeni firem
zachranilo Murdochovu televizi zejména finanéné. Od BSB prevzala veskeré reklamni smlouvy,

které tak uhradily viechny jeji finanéni zavazky.

7 http://medialifemagazine.com/artman/publish/article_2335.asp. 2. 2. 2006
" http://media.corporate-ir.net/media_files/irol/10/104016/pr01022006.pdf, 2. 2. 2006
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Pivodné cht€la BSkyB ziskat divaky ndkupem velkofilmit a vytvofit hlavni televizni program,
zaméfeny pouze na filmové ,trhaky* po vzoru kandlu HBO. S tim viak v Britanii neuspéla.
V roce 1992 proto koupila prava na vysilani hlavnich sportovnich udalosti, z nichz nejdulezitgj§i
byl podle prizkumi sledovanosti jednoznaéné nakup prav na britskou fotbalovou Premier
League. Za tato prava zaplatil Murdoch az 300 milioni liber, aby pfeplatil nabidky BBC a ITV.
Ziskal tim rovnéz ale monopol na Zivé prenosy viech zapasi a s tim i miliony divaka. Podle
Murdocha je ndkup prav na vysilani sportovnich ptenost jedinou moznosti, jak k placené televizi
pfilakat divaky. Roku 1996 proto smlouvu na jejich vysilani za 670 miliond liber prodlouzil.
Zejména oblibenosti fotbalu se proto pfi¢itd masovy nakup satelitnich talifd. V roce 1997 je mé&lo
u? 12 milionti domacnosti.'*

V roce 1993 zavedla BSkyB tzv. ,,placené balicky" s porady (kazdy divak si mohl vybrat bali¢ek
podle toho, jaké pofady mu vyhovuji). O rok pozdéji spustila spole¢nost daldich pét programii,
véetné Sky Sports 2. V nasledujicim roce pak jedté Sest, mezi nimi napt. History Channel nebo
Disney Channel. Celkové si tak divédk vybere z pofadi pro déti, sportovnich kanalt, potadi
zaméfenych vyhradné na Zenské nebo muzské divaky, na filmy, hudbu, ptenosy divadelnich
pfedstaveni, dokumenty nebo zabavu."®' Lidé si mohou televizi doma naladit pomoci satelitnich
talitd. Od roku 1998 diky dal$imu zdokonaleni technologii mohou navic sledovat i digitalni kanal
Sky Digital a dal$i programy. Na tomto poli méa BSkyB nejvétsiho konkurenta v /TV Digital. Diky
agresivni reklamni strategii a hlavng diky tomu, Ze se spole€nost vyvarovala mnoha technickych
a administrativnich chyb, které ve velké mite zpomaluji jeji konkurenci, ziistava stale na britském
trhu mezi divaky nejoblibengjsi.

Firma v roce 2001 zastavila veSkeré pozemni vysilani. Podle ¢asopisu The Economist je velmi
pravdépodobné, Ze se BSkyB v budoucnu slou¢i s americkou DirecTV a vytvofi tak celosvétovou

satelitni spoleénost.182

180

Shawcross, W. (1993). Rupert Murdoch. Ringmaster of the Information Circus. London: Chatto & Windus, s.
542-543
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Nejvétdimi konkurenty BSkyB v oblasti kabelovych televizi jsou spolecnosti Telewest a NTL. Obg
tyto firmy vysilaji jak své vlastni pofady, tak i pofady Murdochovy BSkyB. Jsou tak vlastné i jeho

zékazniky. 183

Organizaéni struktura spole¢nosti: 184

Dcetiné spole¢nosti

e British Sky Broadcasting Ltd.
spolecnost zajidt'ujici placenou Sky TV

o Sky Television Ltd.
plivodni spole¢nost Sky TV

e Sports Internet Group Ltd.
spole¢nost zajidt'ujici sportovni ptenosy

e British Interactive Broadcasting Holdings Ltd
spolecnost zajist'ujici interaktivni televizni sluzby

Spole€né podniky

e Nickelodeon UK (a souvisejici kandly) (50 %)

e The History Channel (Velka Britanie) (50 %)

e Paramount Comedy 1 & 2 (Velka Britanie) (25 %)

e Australian News Channel Pty Limited (33.3 %) provozujici Skv News Australia se spole¢nostmi PBL a
Seven Network

e MUTY Limited (33.3 %)

e National Geographic Channel (50 %)

e Music Choice Europe plc (38.8 %)

e Attheraces Holdings Limited (50 %)

A samoziejmé mnoho dal3ich spolednych podnikd, veetné napt. Sky In-Home Service Ltd., kterd instaluje
v domécnostech technologie na provoz Sky TV.

4.4 Sportovni kluby

Jak jsem nastinila v ptedchozi podkapitole, oblasti médii a sportu jsou velmi provazané. A to
nejen s ohledem na sledovanost a s tim spojeny zdjem divakt. Medialni magnati ¢asto velmi radi
néjaky sportovni klub vlastni. Jak uz jsem se zminila v kapitole 2.1.1, napf. Robert Maxwell mél

v jednu dobu tfi fotbalové kluby najednou.

18 Lewis, P. M. (2000). Media and Power: From Marconi to Murdoch (a graphic guide). London: Camden Press. s.
126-128
'8 www.newscorp.com, www.wikipedia.org, 2. 2. 2006, viz té kapitola 3.7
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Rupert Murdoch vlastni sportovni kluby jak v rodné Austrélii, tak i v Americe."® Ve Velké
Britanii zatfm zadny klub neziskal. V minulosti se ale pokousel koupit tamni nejbohatsi a
BSkyB podle Adama Browna a Andy Walshe nabidla 620 miliont liber. Britska vlada viak po
sedmimési¢nich protestech klubu a jeho fanougkd, véetne zapojeni mnoha pravniki, vladnich
lobbystt, lidi z akademickych kruhd, finanénika a také nekolika ministrl, nakonec Murdochovu

nabidku zamitla. '3

* viz kapitola 3.7.1
Brown, A., Walsh, A. (1999). Not for Sale: Manchester United, Murdoch and the Defeat of BSkyB. Edinburgh:
Mainstream. s. 11-13
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5.0 MEDIA JAKO EKONOMICKE STRUKTURY

Na novinafskou praci ma vliv mnoho faktord. Jednim z nejvyznamnéjsich je podle Briana
McNaira ekonomika."® Ekonomické sily, jak tvrdi, pGsobi na Zurnalistiku dvéma zpisoby. Za
prvé, produkce Zurnalistickych vystupi je do znaéné miry pfedmétem obchodu v odvétvi
vlastnéném a fizeném soukromymi osobami a konglomeraty riznych podnikateli. Zurnalistické
produkty jsou tak ve skutecnosti soukromym vlastnictvim téchto jedincit a jejich podniki. Mohou
je vmezich zikona svobodn& uzivat, nebo se jich zbavit. Novinafi jsou jejich zaméstnanci,
ovliviiovani t€mi, kdo vlastni a Fidi jejich organizace. A jsou tak vystaveni stejnym tlakiim piimé
ckonomické sily jako ostatni zam&stnanci jinych podniki. Za druhé, Furnalistické texty jsou
zboZim nabizenym na prodej. Jako takové, stejné jako viechno ostatni zboZi, musi mit pro
potencidlni zdkazniky uZitnou a sménnou hodnotu. Musi vzdjemné soupefit o podil na trhu, coZ
zmamend, Ze mus{ byt funk&ni a zddouci. Mnozi kritici proto varovali, % kvalita nezavislé
zurnalistiky znaéné trpi, zejména ve prospéch obchodnich potfeb organizaci. V souvislosti
s vlastnictvim pak varovali pfed jeho nadmérnou koncentraci.

Zurnalistické organizace se proménily. ,,V 17. a 18. stoleti byly ptedstaviteli radikalni reformy a
revoluce. Dnes jsou podnikatelskymi organizacemi, piisobicimi v kapitalistickém obchodnim
prostfedi, pfi¢emz stale v&tsi a v&tsi dil vlastnictvi se koncentruje do stdle mensiho poétu rukou.
Lidé, ktet{ vlastni a Hdi svd média, je vyuZivaji k uchovani spole¢enského a politického systému,
ktery jim umoziiuje vytvafet zisk. Ve vystupech medilnich organizaci se spojuje kultura,
ideologie, politika a ekonomika zptisobem, jaky neméd v Zadném jiném sektoru kapitalistického
podnikani obdoby.“188 Jak tvrdi Vincent Mosco: ,Jeden zhlavnich vlivii na rozvoj politické
ekonomie ve 20. stoleti pfedstavovala pteména vlastnictvi tisku a elektronickych médii. Vétsinou
skromné rodinné podniky podlehly tlaku trzniho prostiedi a prodaly sva média velkym
korporacim“."*’ Podle Gilliana Doylea to ma ale na média i pozitivni vliv. ,,Pokud je v medialnim
primyslu pfili§ mnoho vlastniki jednotlivych médif, pak je trh nachylny k tomu, aby se stal
neefektivnim. Velké firmy jsou zapottebi k tomu, aby zajistily svym produktiim nejvyssi moznou

CCI’IU.“IQO
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Barbara Kopplova a Jan Jirak v knize Média a spolecnost uvddeji také dalsi charakteristiky
ckonomického chovani médii. Medialni produkce, jak tvrdi, se vyznacuje sloZitymi a finanéné
naroénymi modernimi technologiemi. Bez velkych kapitalovych zdrojh tak podle nich nelze na
trth médii vstoupit. Dale také upozorfiuji na skutednost, Ze uplatnéni na trhu médii je
charakterizovdno vysokym stupném nejistoty, ktery je dén tim, jak malo predvidatelné je ocenéni
medidlniho produktu ze strany spotiebitelii. Proto média vénuji znatné usili a obrovské
prostfedky na snahu ovlivnit to, jak spotiebitelé dany produkt pfijmou (proto podle nich existuji
masivni kampané piedchazejici uvedeni filmu do distribuce, proto se tolik propaguji nové
nahrdvky zndmych zpévaki &i hudebnich skupin). Zaroves vsak uvadeji, Ze nejjednoduisdim
zpisobem, jak maximalizovat nad&e na obchodni uspéch v medialni produkei, je dosaZeni co
nejvet$i kontroly trhu. Jinymi slovy, co nejvétsi koncentrace vlastnictvi, popfipadé snaha o
vytvofeni monopolu. Tato tendence je patrna ve vSech primyslovych odvétvich, medialni
nevyjimaje.'®!

Koncentrace vlastnictvi se déje dvéma moZnymi zplisoby — jednak uvniti vlastniho medialniho
odvétvi a jednak mezi riznymi odvétvimi. Uvnitf odvétvi se prosazuji dva trendy: horizontdlni a
vertikalni koncentrace.'® Pro medialni vlastniky je ovSem stale dilleZit&jsi kontrolovat nejen
podniky, které by si mohly piimo konkurovat nebo podniky, které dohromady predstavuji
uceleny vyrobni fetézec, ale také podniky, které se mohou navzijem dopliiovat pii uplatiiovani
medidlnich produktd na trhu. Podle Kopplové a Jiraka tak dochdzi ke k¥iZeni vlastnictvi, kdy se
pod kontrolu jedné vlastnické skupiny dostavaji asopisy, televizni a rozhlasové stanice, filmové
spole¢nosti a podobné. Vznikaji tak nadnarodni medidlni konglomeraty, které diky tomu zvySuji
svoje Sance na uspéch na globalizujicim se medidlnim trhu a navic na riiznych dalsich trzich —
napf. zisk zdspéSného filmu je mozné zndsobit prodejem zvukovych nahravek pisni na
pfislusnych  nosi€ich, vyddnim knizni verze piibéhu ¢  nabidkou doprovodnych

merchandisingovych pfedméti. Jeden vlastnik nebo jedna vlastnickd skupina tak muze
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konkurovat, napt. konkurujici vydavatele novin; naopak vertikalni koncentraci charakterizuje to, Ze vlastnik ziskava
pod svou kontrolu podniky, kter¢ zajistuji rizné faze vyrobniho cyklu, napf. vydavatel novin si koupi distribugni
firmu nebo papirny, vyrobce zaznamové techniky pak treba filmové studio a sit videoptijcoven. - Jirdk, J., Kopplova,
B.(2003). Média a spolecnost. Praha: Portdl. s. 66-67

78



prostfednictvim fady médii oslovit nevidané potetné publikum. Rada stiti proto k¥{Zeni
vlastnictvi médii omezuje zékonem.'”

V této souvislosti nelze nezminit medidlniho magnata Ruperta Murdocha, ktery bezpochyby
nadndrodni medidlni konglomerat vlastni. Napiiklad v Austrdlii se mu pravé kvili ptisné
legislativé nepodafilo kromé novin ziskat také televizni stanice. Naopak v Britanii diky svému
zna¢nému politickému vlivu a podpote ,,t&ch spravnych osob* (at’ uz Margaret Thatcherové nebo
pozdgji Tonyho Blaira) v parlamentnich volbach nakonec docilil zmény zakond'™* a vlastni zde
jak ti8ténd média, tak i satelitni televizi. Téhoz dosahl také ve Spojenych statech, kde je jeho
impérium je$té mnohem rozsz’xhlejéi,|95 Jak uvadi James Curran a Jean Seaton ve své knize Power
without Responsibility, stal se tak ,,panem globélni vesnice®."®

Neméli bychom zapomenout ani na politickou a ekonomickou analyzu médii, kterou se zabyvaji
pfedev$im Graham Murdock a Peter Golding. Podle nich tento rozbor vychazi z (neo)marxismu,
ale také z kritického rozboru medialnich struktur a ekonomiky, a vztahu moci, komunikace a
kultury. Politicko-ekonomicky pfistup ke studiu médii se, jak tvrdi, soustfed’uje predeviim na
vztah mezi postavenim, ekonomickou strukturou a dynamikou chovéani mediélnich podnik na
jedné strané a obsahem nabizenych medialnich produktii na stran€ druhé. Upozoriuji také na to,
7e do povahy a podoby medialnich produktd se promitd ekonomicka a mocenska struktura
spolednosti, v niz média pisobi. Proto ma také tésné vazby na systém politicky. Medialni
produkce je podle nich podfizena tlakim, které na ni vyvijeji neustale se rozsifujici trh a zajmy
vlastnik. To pak zplsobuje sniZeni nezavislosti jednotlivych médii, napt. politicky pfedpojatym
zpravodajstvim, nebo orientaci na co nejvétsi trhy a piehliZenim tak méng pocetného publika.'”’
Nicholas Garnham k tomu dodava: ,Hlavnim rysem masovych médii uvnitf monopolniho

kapitalismu byla a stale je politicka a ideologické ptevaha nad ekonomickou.“'*®

" Jirak, J., Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal. s. 67

' McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 56

"% viz kapitola 3.0

"% Curran, J., Seaton, J. (1997). Power without Responsibility (The press and broadcasting in Britain). London:
Routledge. s. 79

" Golding, P., Murdock, G. (1977). The Political Econonty of the Media. Cheltenham, Brookfield: Edward Edgar. s.
55-69

Garnham, N. (1979). Contribution to a political economy of mass communication. In: Boyd-Barrett, O., Newbold,
Ch. (ed.) Approaches to Media - A Reader. (2001). London: Arnold. s. 219
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S.1__Murdochiiv ,,obchodni podnik* ve Velké Britanii

Jak uZz jsem naznagila v predchozich kapitolach, a potvrzuji to i mnozi autofi, kteii se vénovali
Rupertu Murdochovi, Murdoch je vaddim ¢lenem uzaviené nadnarodni elity vrcholnych
politickych a ekonomickych piedstaviteld, kteti se snazi prosadit na vefejnosti pfedstavu svéta

podle svych vlastnich nazord.'”

V 70. letech sehraly jeho noviny v Australii klicovou roli pfi
sesazeni ministerského piedsedy Gaugha Whitlama z funkce. V 80. letech se stal diky svému
rostoucimu medidlnimu impériu zastancem Reaganova agresivniho kapitalismu svobodného trhu.
Ve Velké Britanii byl loajalni k vladé Margaret Thatcherové, Jeho listy se beéhem jeji vlady staly
faktickym  stranickym orgdnem konzervativni strany. Vyjadfovaly ostfe pro-podnikatelskou,
proti-labouristickou a proti-odborovou ptedpojatost (jak uZ jsem se zminila v pfedchozi kapitole,
napiiklad denik The Sun se za jeji vlady stal symbolem degenerace Zurnalistické moralky a
etiky). Murdochovi zaméstnance hlidali jejich piimi nadfizent, kterym museli predkladat své
prispévky ke kontrole, zda opravdu odrazeji vlastnikovy politické a ideologické nazory. Casto ale
redaktory v noci budil sim Murdoch, aby jim poradil, jak prislugny &lanek napsat.*® V roce 1981
ihned po ptevzeti novin The Times a Sunday Times nahradil jejich editory svymi vlastnimi lidmi,
aby si tak zajistil jejich loajalnost.*”"

Podle McQuaila média funguji na dvojim trhu. Prodavaji produkty spotiebiteltm a sluzby
inzerentim. 2% Podivejme se tedy na Zurnalistické vystupy jako na zbozi, které méd uZitnou a
sménnou hodnotu. Aby byla ziskana maximalni moZna cena reklamy, je nutné dodat inzerentovi
publikum uréité kvality a kvantity?® — média tak vlastn& dodavaji pozornost piijemct inzerentiim
(jejichZz zajmy vSak nejsou jednotné a média s nimi mohou manipulovat, stejné tak je viak
dokazano, Ze ve vét§ing kapitalistickych zemi jsou média zjmy inzerentd také ovlivnéna).** Na
druhé strang pravé pozadavek kvalitniho publika pak maze prevladnout nad ideologickymi z4jmy

vlastnikt. Kdyz Murdoch zalozil Sky News, chtél tak ziskat respekt na britském televiznim trhu,

% Barnett, S., Gaber, I. (2001). Westminster Tales: The Twenty-first-century Crisis in British Political Journalism.
London: Continuum. s. 66-69
0 . McNair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portdl. s. 106

" Jak uz jsem zminila také v kapitole 3.5, naptiklad v roce 1998 zakazal vydat svému americkému nakladatelstvi
HarperCollins memodry Chrise Pattena, posledniho britského guvernéra Hongkongu, ktery v nich &inskou vladu
Oteviené kritizoval, a v ptikladech by se dalo pokragovat.
- 'McQuall D. (2002) Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portél. s. 195

MCNalr B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. s. 112

McQuall D. (2002). Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal. s. 236
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zaméfeném na kvalitni televizni zpravodajstvi. Stanice se stejné jako BBC nebo ITN soustredila
na jistou rovnovahu a nestrannost. Zaplatila za to viak cenu v podobé velkych ztrat. Byla oviem
také vysoce hodnocena pro své kvalitni zurnalistické obsahy (a méla také mnohem vyssi stupeii

redakéni nezavislosti neZ ostatni tituly spadajici pod News International).

Jak uZ jsem tedy naznacila, vlastnici medialnich korporaci se nemohou vzeptit trendiéim trhu nebo
ignorovat nazory vetejnosti. Mohou se je jen pokusit ovliviiovat nebo ménit, pfi¢emZ uspéch
nemaji nikdy zaruceny. Nikdy tak ale nedini do té miry, aby ohrozili své podnikani. Nékdy také,
stejné jak se to pfihodilo v Britanii v devadesatych letech, musi nasledovat své &tenafe - v tomto

ptipadé pii posunu doleva.>"*

” McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 58
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6.0 MEDIA V POLITICKEM PROSTREDI{

Liberalni demokracie uplatiuje nizky stupen politické kontroly nad médii a politické elity
vykazuji vysoky stupei tolerance viidi nevitanym a kritickym postojiim, které novinafi v takovém
systému  zaujimaji. Liberalng-demokraticky politicky systém navic podle Briana McNaira
novinafskou kritiku elit jako podminku své legitimity vyzaduje. Kritickd a pluralisticka
zurnalistika je tu povaZovana za pojistku proti moZnosti navratu autoritafské vlady a za hlidaciho
psa, jenZ upozorfiuje na zneuZivani moci tdmi, kterym byla svéfena po volbach.* Politici
vtomto systému ovladaji sdélovaci prostfedky pomoei zdkond, v nich usiluji o definovéni a
vymezeni jejich prdv a povinnosti a o navozeni patiiiné rovnovahy mezi témito &asto
protichiidnymi kategoriemi. V Britanii napt. pomémé piisny zdkon zakazuje uvefejnit oficialni
informaci, pokud neni autorizovdna pfislu§nymi vladnimi Ciniteli, zatimco zpravodajstvi o
soukromém Zivoté jednotlivych, vefejng znamych osobnosti nepodléha Zadnému omezeni, pokud
ovSem nejsou béhem ziskévani zprav porugeny jiné zakony (napt. kradei nebo naruenim osobni
svobody). Zakon o pomluvé a urdZce na cti tu také brani médiim ve zveftejiiovani pomlouvaénych
informaci o jednotlivcich.
Pokud se ale medialni vlastnictvi soustfedi jen do n&kolika malo rukou a vytvoii se tak velké
medidlni konglomeraty, vzriistd imé&rné tomu vliv ondch n&kolika malo vlastnik(i na politicky
zivot a naopak.?”’ Politici &asto vyvijeji na média jako na instituce tlak ve snaze docilit
spoluprace s nimi a potlatit jejich nepfatelstvi. V opaéném pripads je &asto vefejné kritizuji,
pricemZ doufaji, Ze vdhou své autority mohou ovlivnit obsah nepohodlnych Zurnalistickych textd
- a zaplsobit tak na vedeni médii. Politické prostiedi tedy utvafi novinaiskou préci, a zalezi jen
na mife novindiské schopnosti odolavat tomuto tlaku a jednat nezavisle na politickém svétg.?®
Ve Velkeé Briténii se noviny &asto vazaly a stale se vazou k jednotlivym politickym strandm a
vyjadiuji jim svou podporu, pfiemZ nékteré tak €ini zjevnéji ne ostatni. Listy chtély byt vzdy
soucasti politického svéta a nikdy si nenechaji ujit ptileZitost, k vyjadieni vlastniho nazoru na

politické udalosti.**

* McNair, B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portdl. s. 86

7M(:Nalr B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. s. 99

HSchorr D. (1997). Who Uses Whom? In: Iyengar, S., Reeves, R. (ed). Do the Media Govern? London: Sage
Publlcatlons s. 135

Seymour-Ure, C. (1974). The Political Impact of Mass Media. London: Constable & Co Ltd. s. 156-176
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Napfiklad Murdochiv denik The Sun velmi Zasto pouziva souslovi , The Sun says... " Noviny
maji ale jako médium politické komunikace podle Colina Seymoura-Ura mnoho vyhod: jsou
velmi flexibilnim médiem, protoze &tenaftim umoZfiuji vybrat si ¢as, misto, cenu a mnoZstvi
informaci, které vstebaji. Jsou levné a mezi lidmi je jejich &teni samozfejmosti. Jsou verbalnim
médiem, coZ je politika také. Jejich jedinou nevyhodou miize byt pozadavek vy§§i gramotnosti,
ktery je &ini pro nékteré &leny spole&nosti méné piistupnymi.>'?
V sedmdesatych a osmdesatych let 20. stoleti byly vztahy mezi politiky a médii charakterizovany
netinavnym a vysoce Géinnym lichocenim Margaret Thatcherové §éfredaktorim bulvarnich list.
Diky tomu si ministerska pfedsedkyné udrZela jejich podporu po celou dobu svého setrvani
v ifadu. Na oplatku vlada odméiiovala vstficné vydavatele a vlastniky rytiiskymi fady a dal¥imi
poctami a vyhodami®'! - napfiklad Rupertu Murdochovi byly udéleny rozsahlé vyjimky pii
prevzeti nikolika médii*'? Vsticné chovani Margaret Thatcherové vici britskému tisku tak
pravdépodobng vyznamné pfispélo k jeji jedenactileté prevaze na tamni politické scéng.?'
Jakmile byl do &ela Labour Party zvolen mlady Tony Blair, zacal prostiednictvim svého
tiskového tajemnika Alastaira Campbella kultivovat tradién& pro-konzervativni tisk. Napfiklad se
nebal osobné intervenovat u editorli jednotlivych listd a stéZovat si na jejich redaktory, kdyz
zjistil, Ze pisi Clanky, které nepodporuji volebni kampaii Tony Blaira, tak jak by si on
pfedstavoval. Pokud ani to nepomohlo, osobn¢ jim vyhroZoval. Vysledkem byly vyrazné pro-
labouristicky naladéné listy pfi vSeobecnych volbach vroce 1997 a i dale v budoucnu.?™
Murdochova podpora levice stejné jako jeho dfivé&j§i podpora konzervativcd ale nepfisla
zadarmo. Labour Party pfijala ve druhé poloving 90. let vyrazné liberalnéj3i pravidla pro regulaci

vlastnictvi médii, coZ pfedstavovalo nepochybné vstficné gesto viigi Murdochové organizaci

210

Seymour-Ure, C. (1968). The Press, Politics and the Public: An essay on the Role of the National Press in the
British Political System. London: Methuen & Co Ltd. s. 15
"! Za podporu Thatcherové ziskal napt. Larry Lamb, editor listu The Sun, v roce 1980 titul rytite, kdyZ rok pred tim
denik publikoval na titulni stran& &lanek s nazvem Tentokrdt zvolte pravici! Je to jeding moznost jak neshnit.
Margaret Thatcherova mu tehdy zaslala dokonce i dékovny dopis. Rytifem se stal také editor listu The Sunday
Express John Junor, Slechticky titul pak ziskal vlastnik Expressu Victor Matthews. - Eldridge, J., Kitzinger, J.,
Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford University Press. s. 34
- viz kapitola 4.1.2
Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
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News International, ktera z této politiky ziskala nejvice. Piznivé klima vyuzila béhem dalsi faze
rozifovani svého medialniho impéria smérem k digitalizaci.*"

UZ vySe jsem se zminila o faktu, Ze stupeii politického natlaku vyvijeného na novinaie odpovida
pfedstavam politiki o dileZitosti médii jako poskytovateldi zprav a tvirch vefejného minéni,
»Obecné plati, Ze politické tlaky tohoto typu jsou nejvyrazn&j§ v dobé vieobecnych voleb.
V3echny velké strany lobbuji, aby si zajistily ,spravedlivé a nestranné* (co? znamena pfiznivé
naklon&né) zpravodajstvi. Tuto hru hraji viechny politické strany ve Velké Britanii, i kdyz vladni
strana, nebo ta, ktera se pravdépodobné stane viadni v budoucnu, ma vice moznosti. Muze
napfiklad vyhroZovat zménou legislativy v neprospéch danych médii, protoZe zrovna ovlada
politické prostfedi, ve kterém se tyto hrozby mohou stat skute¢nost. Jeji natlak na média tak
vyznivd mnohem pfesvédéive':ji.“216 Vlady ale mohou také vyuzivat svého prava vydavat
regulaéni nafizeni a zastrasit nebo ,,pfesvédgit* ke spolupraci medialni organizace v soukromém
vlastnictvi.

Vstticné vztahy mezi politiky a vlastniky velkych medialnich konglomeratd lze vsak podle
Grahama Murdocka vystopovat uz mnohem dfive. Autor zpracoval vyzkum, ktery ukazuje, Ze
vletech 1976-1977 dvé tietiny feditelt deseti nejvétsich medialnich konglomeratd a jejich
zéstupcli byly studenty univerzit v Oxfordu nebo Cambridgi. Tyto univerzity oviem zarovei
navst&vovalo i mnoho britskych finanéniké, podnikatelt a politikil. Obg& skupiny lidi jsou také
¢leny mnoha stejnych klubt a v neposledni fadé se v sedmdesatych letech potykaly se stejnymi
problémy v rlznych priimyslovych odvétvich, napf. musely fesit otizku rostouci sily a vliva
odborovych organizaci.?! 1 tyto skuteCnosti podle néj pfispély k bliZ§imu vztahu politiki a
tiskovych magnatd. A to uz od dob prvni svétové valky. V sedmdesatych letech ale v Britanii
zagala éra novodobych medialnich magnati, kteti se vyznatovali predev§im globalni vizi svého
impéria, nikoliv narodni, a snaZili se tak ovliviiovat politiky nikoliv jen vjedné zemi, ale po
celém svété. Ve Velké Britanii byli magnati politicky orientovani vice smérem doprava, coz se
shodovalo se zaméfenim jejich obchodnich aktivit. Bylo to viak dano jednotlivymi vladnimi
programy, kter¢ byly napfiklad v éfe vlddy Margaret Thatcherové zaméfené proti odbortim, ale

umoZziovaly privatizaci a sniZovaly dané. Karta se obratila uz po nastupu Johna Majora k moci,

21

* viz kapitola 3.6
e Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 120

Murdock, G. (1990). Redrawing the map of communications industries: concentration and ownership in the era
of privatisation. In Ferguson, M. (ed.) Public Communication. London: Sage. s. 12
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kdyz doslo v roce 1995 podle Currana a Seatona k dohodé mez Rupertem Murdochem a Tony
Blairem. Od Blairova zvoleni ministerskym predsedou v roce 1997 ho Murdochovy deniky

dokonce né&jakou dobu viibec nekritizovaly.

sponzorovanim politickych stran, naklonit si vefejné minéni na svou stranu a ziskat tak vetsj
prestiz pro medialni korporaci. Bez spiiznéného verejného minéni by totiz nemohli svobodng

podnikat.218

6.1 _Politicky vliv medidlnich magnati
2.2 _roltieky vity mediainich magnatu

Uzké vztahy mezi jednotlivymi novinami a politiky se zaGaly formovat uz ve 30. letech 20.
stoleti. Tehdy neexistoval adny oficialni tok informaci mezi vladou a novinafi, nebyly Zadné
tiskové konference, briefingy nebo tiskové zpravy. Chtél-li novindf ziskat potiebné informace,
musel navitévovat stejné kluby jako politik nebo musel vedefet ve stejnych restauracich jako on a
tam s nim mluvit. Jak uvadi Kevin Williams, byl to svét osobnich kontakti mezi tiskovymi
gentlemany a politiky.?'" S rozvojem komerénich novin se ale vazby mezi medialnimi magnaty a
politicky €innymi osobami zacaly pomalu vytrdcet. Novy druh Zurnalistiky jim umoziioval
zvefejilovat témata, ktera se vice tykala jejich z4jmd, neZ jen psat to, co chtély politické strany.
Zkusili si pouzit tisk jako zbrai k proniknuti do svéta politiky. V zajmu vefejnosti pak také
objevili silu listli s politiky bojovat. Lord Beaverbrook tehdy poznamenal: ,,Pokud noviny
vyuZijete chytfe v pravy psychologicky moment, Zadny politik ani Z4dn4 politické strana s nimi
nemohou bojovat. Jsou jako Zhavy meg, ktery pronikne jakymkoliv brnénim.«*%

V osmdesatych letech 20. stoleti zacali viichni medialni magnati nad svymi listy uplatiiovat moc.
To se projevilo zejména vybsrem jednotlivych editort, kterym nabizeli pfevazné kratkodobé
kontrakty. Tito lidé se pak museli striktné fidit poZadavky vlastnikli médii. A to at’ uz §lo o vybér
tmat, jejich zpracovani, moZnosti manipulovat s penézi nebo napiiklad politickou orientaci

novin. Editofi zaginali toto chovani postupné vnimat jako legitimni. Mnoho novinati si tak

* Curran, ] , Seaton, J. (1997). Power without Responsibility (The press and broadcasting in Britain). London:
Routledge. s. 84
" Williams, K. (1998). Ger Me a Murder a Day (4 History of Mass Communication in Great Britain). Oxford:
Oxford University Press. s. 65
Williams, K. (1998). Get Me a Murder a Day (A History of Mass Communication in Great Britain). Oxford:
Uxford University Press. s. 65

85



muselo nové zvyknout na pievazng pravicovou orientaci jednotlivych listt a novy zpiisob prace.
Ti, ktefi se necht&li ptizptlisobit, redakce opustili. V osmdesétych letech také za¢ala nova éra
zamestnavani pfevazné nezavislych pracovniki a lid{ z kruht nezaméstnanych, ktefi do té doby
neméli s Zurnalistikou Zadné zkugenosti. 22!

Harold Evans poté, co si ho Rupert Murdoch v 80. letech vybral jako nového editora listu The
Times, v deniku napsal: ,Noviny ve Velké Britanii Jjsou mnohem vice stranicky orientované nez
listy v jinych demokraciich po celém svét&, vietng Spojenych statit.***? Tiskova komise podle
McGregora tehdy dosla k zavéru, Ze nepochybné po prevaznou &ast stoleti se mnohem vice
prostoru a podpory dostalo v britském tisku pravici, zatimeo labouristé byli opomijeni, pfehliZeni
a pomlouvdni, a to i navzdory jejich spoleenskému konzervativismu, demokratickym zasadam a
trvalé lidové podpore. Nékteré levicové nebo stiedo-levicové listy dokonce v 60. letech zanikly,
napf. News Chronicle nebo Daily Herald. V roce 1985 bylo na britském novinovém trhu celkem
devét listd, které podporovaly konzervativce (veetné Financial Times). Labouristim tak ztstala
jen podpora listi spadajicich pod spolecnost Mirror Group Roberta Maxwella (humoristicko-
politicky tydenik Private Eye ho karikoval jako ,celoZivotniho socialistu®, mezi pravicové
zaméfenymi medialnimi magnaty byl ale vzacnou vyjimkou) a Guardian, ktery podporoval
moderni sméry v Labour Party. A samoziejmé také Morning Star, ktery viak mél velmi nizky
naklad. 2%

VSechny komeréni Zurnalistické organizace tehdy byly a stale jsou pro-systémové, a tedy i pro-
kapitalistické. Bylo by zvlatni, kdyby nebyly, protoZe prosperujici kapitalisticka ekonomika je
vzdjmu jejich vlastnikd. Az do roku 1997 se tak labouristim nikdy nedostalo odpovidajiciho
podilu podpory tisku. McNair tvrdi, %¢ mnozi odbornici byli dokonce pfesvédéeni o tom, Ze tato
situace znamenala vazné poruseni odpovédnosti tisku v demokratické zemi. To pak bylo nutné
hapravit kombinaci stitni podpory, dafiovych tlev a daliich forem vladni podpory, urlené
levicové orientovanému tisku.

Stitni intervence zaméfena na podporu politicky korektnich médii by byla z demokratického
hlediska nebezpetnd a navic zkomeréniho hlediska i bezvysledna. V Briténii zatim neni
pravdépodobné, Ze by tam nabyly na vyznamu tlaky sméfujici k omezeni kiizového vlastnictvi

médif. Jak uZ jsem uvedla v kapitole 6.0, je oviem mozné, Ze podobna legislativa miZe byt

Ward, . (1995). Politics of the Media. South Melbourne: Macmillan. s. 142
McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 157
McGregor, O. R. (1977). Royal Commission on the Press, Final Report, Cmnd. 6810, London: HMSO
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pouZita, nebo miZe poslouzit jako hrozba, jako politické zbrati v rukou stran soupeficich o
podporu médii. Jakmile byl v roce 1994 zvolen do &ela Labour Party Tony Blair, a strana si
zacala namlouvat Murdochovu News International, jeji politika vG&i sousttedénému vlastnictvi
zatala byt zfeteln& liberdlngjsi, a to dokonce i ve srovnani se »Svobodnétrznimi* konzervativei !
PfestoZe se obecn€ ma za to, Ze pravidla urdujici vlastnictvi se s postupujicim sblizovanim a
globalizaci* médii budou muset zménit, mnozi pozorovatel¢ dosli k zavéru, e novy liberalni
postoj labouristli byl vtomto ohledu jen ,,vabnickou® nabidnutou News Infernational v zajmu
zajiSténi vstficnéjiho zpravodajstvi o labouristické politice. Pokud tomu tak skute¢né bylo, tato

strategie se jednozna¢né osvédéila.

6.2 _Rupert Murdoch a politicka orientace jeho ti§ténveh médii ve Velké

Britanii

Jak uzjsem zminila vy$e, vétSina britskych denikd a ned&lniki podporovala az do devadesatych
let pfevazné pravici. Poté, co ale nastoupil na post editora listu The Times Peter Stothard, noviny
zaCaly pomalu obracet a od roku 1993 oteviené kritizovaly konzervativni vladu v gele s Johnem
Majorem. Bylo to pravdépodobng reakei na nutné sniZeni ceny novin a také zmengeni jejich vlivu
na nazorovou orientaci vefejnosti. Naptiklad nedélnik Sunday Times byl v osmdesatych letech
také pro-konzervativnim listem, zejména kvili novym pravicové-liberdlnim nazoriim, které
Margaret Thatcherova tehdy prosazovala. Murdoch ihned po pievzeti deniku vyménil jeho
cditora a dosadil tam Andrew Neila. Od této doby se podle jednotlivych redaktorl datuji obavy,
které v redakci prevladaly. Clanky, které neodpovidaly nazorim Ruperta Murdocha, kongily
v kosi a jejich autofi byli na hodinu vyhazovani. Néktefi z nich dokonce opustili redakci novin
dobrovolng, radéji nez by uplatiiovali autocenzuru, nebo byli v noci buzeni radami vlastnika
novin, jak piislusny €lanek napsat. Mnoho z nich si je také piestalo predplacet nebo kupovat.
V roce 1981 pracovalo pro list 170 novinatii. Do péti let ho opustilo celkem 100 z nich. 2 Dalsi,

dfive pravicové noviny, ale oboje Timesy po kratké dobé nasledovaly.

™ McNair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portdl. s. 111
’ Curran, I, Seaton, J. (1997). Power without Responsibility (The press and broadcasting in Britain). London
Routledge. s. 87-88
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V roce 1993 tak ziistaly pravici pouze listy spadajici pod spolecnost Express Group. Z prizkumu,
ktery v nasledujicim roce provedl denik Guardian, poté vyplynulo, e jednotlivi vlastnici novin
uz byli unaveni dlouhotrvajici vladou konzervativei, jejich ndajnym zlenoSemim, aroganci a
tlakem, ktery na média vyvijeli. V neposledni fadé pak byli také zna¢n& nespokojeni s praci viady
a zejména Johna Majora.226 Nepratelstvi tisku viici konzervativni strané pokradovalo az do roku
1994, kdy se stal piedsedou Labour Party Tony Blair. Noviny v ele s témi, které spadaly pod
Murdochovu News International, vycitily svou prileZitost. V &ervenci tého? roku proto Blair
odjel na pozvani Ruperta Murdocha do Austrdlie, aby si promluvil s fediteli a predsedy
akciovych spole¢nosti News International. Tehdy prohlasil: ,,Bylo pro mne diileZité sem piijet a
dat jasné najevo, Ze novi labouristé nezagkrti firmy jako News Corporation. Véfime ve svobodny
tisk a soukromé podnikani.* Zde mtizeme pozorovat na jedné strané politika, snaziciho se ziskat
Murdochovy noviny na svou stranu a vyvarovat se tak jejich kritiky, a na druhé stran& medialniho
magnata v post-thatcherovské éfe, striktné opomijejiciho Johna Majora a sledujiciho jak své
osobni zdjmy tykajici se kiiZového vlastnictvi ve Velké Britanii, tak i novou politickou orientaci
svych Ctendflt. Znovu se také vratme ke sloviim editora deniku The Times Harolda Evanse, ktera
pronesl v 1ét& 1994 pro ned&lnik Scotland on Sunday: ,Murdoch je chladny manipulétor, ktery
pohrdd demokracii a svobodou slova. Své noviny pouZiva k prosazeni vlastnich globalnich z&jmt
a k pravicové propagand®. Vlada Margaret Thatcherové mu umoznila nejen prevzit britské
noviny, v€etné vymény editorti, ale také zalozit Sky TV, véetné ovladnuti spole¢nosti BSB. ...
Tajemstvi Murdochovy sily a moci nad politiky spo¢iva v tom, Ze je kdykoliv pfipraven je ve
svém zpravodajstvi odmeénit, nebo naopak po¥pinit. Ve své mazanosti tak vlastné pouZziva
jakobinské praktiky.«?*’

Martin Linton se ve svém &lanku pro denik Guardian vroce 1995 pta, kde jsou hranice moci
medidlnich magnati. Tvrdi, Ze Murdoch neni jako ti ostatni, nendsleduje slepé konzervativce a
pravdépodobné ani neutrpi Zadnou jmu podporou labouristd. Pravé naopak. Z devadesati deviti
procent je motivovany pouze svymi obchodnimi zajmy. A navic si uvédomuje, co vie mize

ziskat podporou vitéze.?

¢ It’s War. In: Guardian. (17. 1. 1994). 5. 10

Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 40-41
28 Linton, M. (30. 10. 1995). Sun-Powered Politics. In: Guardian. s. 4
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Na tomto mist¢ bychom neméli zapomenout na skutecnost, Ze konzervativni vlada v gele
s Johnem Majorem si byla dobte védoma, ¢eho chee Murdoch dosdhnout. V roce 1995 proto
vydala tzv. Green Paper, ktery upravoval prava vztahujici se k vlastnictvi médii. Tim chtéla
zamezit dal$imu rozsifovani spoleénosti News International a Mirror Group. V tomto roce bylo
totiz zvefejnéno, Ze Murdoch v Britanii viastni 36 % novinového trhu a 40 % podilu v satelitni
televizi BSkyB.** Podle nového zékona by uZ v Britanii déle expandovat nemohl. Diivod jeho
ptiklonu k labouristim je tak vice nez zfejmy (protoZe pravé jejich vlada mu kiizové vlastnictvi
umoznila). Jes§t& v tomtéZ roce viak vydal The European Publishers Council zpravu, ktera
naopak kiiZové vlastnictvi podpofila. Uvadi se v ni, Ze uvolnéni legislativy vztahujici se k tomuto
typu vlastnictvi je v budoucnu naprosto nevyhnutelné, aby tak byla zajisténa monost médii mezi

sebou a také na mezinarodnim medidlnim trhu déle sout&zit.>*"

6.3 Chovini tisku v ptedvolebnich kampanich a béhem voleb ve Spojeném

kralovstvi

Meédia jsou pro politiky naprosto nezbytna. Nejdilezitéjsi roli hraji pii Uspéiném prosazovani
politické agendy. ProtoZe dnes ma Zurnalistika sté€Zejni postaveni pfi utvafeni vefejného minéni,
museli politiéti aktéfi zménit zpiisob usmériiovani zprav, tak aby jim média zajistila pfiznivé
zpravodajstvi. Podle McNaira jsou dokonce politické udalosti vytvéfeny a tizeny jako jevistni
pfedstaveni s ohledem na zpravodajska métitka novinazg.2! Prezentagni aspekty politiky jsou
dnes také mnohem dilleZit&jsi neZ diive. Usp&sny politicky ¢in se totiZ hodnoti podle miry
pfiznivého prijeti vetejnosti. Pitom klitovym faktorem pti jeho zajisteéni je, jak tvrdi McNair,
spolupréce, ne-li pfimo podpora médii. James Fellows, $éfredaktor amerického ¢asopisu Nation,
si navic stéZuje, Ze obsah a styl moderni politické debaty je deformovan pozZadavky modernich
sdélovacich prostiedkd, které kvali vlastnimu prospéchu davaji prednost konfrontaci pred

. , . . . 232
kompromisem a nézorovému stietu pted shodou.
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Ve Velké Britanii je zpravodajstvi béhem volebni kampané uréovano nejen obecnym
pozadavkem na patfinou nestrannost, ale také zdkonnymi poZadavky, které urtuje zdkon o
zastupovani  lidu. Tyto zdkonné poZadavky by mély zajistit vyvazZené zpravodajstvi
v nejdileZit&jSich médiich o hlavnich ucastnicich volebniho boje v kli¢ovém obdobi politického
cyklu. To vie by meélo byt ku prospéchu viech obyvatel dané zems. Tyto pozadavky vsak
zarovefi pisobi jako jisté omezeni vigi novinafim, ktefi tak nemohou informovat o nazorech
nebo ¢inech jednoho kandidata v konkrétnim volebnim obvodu, aniy by sou¢asné informovali o
nazorech a ¢inech jeho protikandidatd. Vysledkem je tak volebni zurnalisticky styl, ktery je asto
kritizovan za to, Ze se vjeho struktufe odraz{ poZadavek ,,0ko za oko, zub za zub“. P¥isna
vyvéazenost méfend kvantitativng zkresluje zpravodajskou hodnotu a produkuje znudéné divaky
bez zéjmu o déni.** Mona prave proto je denik The Sun, ktery svym zpravodajstvim do této
formy nezapads, nejétendjsim listem v zemi. Sna3i se lidem zprosttedkovat zabavu namisto
strohého zpravodajstvi, a to ve viech oblastech, politiku nevyjimaje. Mo#na také proto se vedou
spory o nazor, zda miZe tento list rozhodnout volby. Tématu se budu podrobngji vénovat az
v nasledujicich podkapitolach.

Po celd osmdesata 1éta byl vztah mezi Margaret Thatcherovou a Rupertem Murdochem naprosto
ziejmy. Oba se povzbuzovali a jeden druhého podporovali v dalsich aktivitich. V této dobé se
také zacal rozvijet novy trend, kdyz se bulvarni deniky zacaly vice orientovat na politick témata.
Tehdy vyvrcholil pfimo model pro-konzervativni predpojatosti, kdy ve volbach v letech 1987 a
1992 labouristé opé&t prohrali. V roce 1987 naptiklad Daily Mail otiskl svij znamy c&lanek
stitulkem ,How Could They Work With Kinnock? (.Jak mohou v cele s Kinnockem vithec
pracovat?’) - (Kinnock byl tehdejsi predseda Labour FParty). Patého Cervna pak napf. ¢lanek
stitulkem , Labour’s Lies Over Taxation’ (.Labouristé IZou v otdzce dani’). Uvedeny ¢lanek
§ naprosto zavadéjicim ndzvem otiskl list i presto, Ze Labour Party v té dobé jedt& svij program
detailng nezvefejnila. Pak vsak list obratil a nebal se podpofit labouristy titulkem ,Do We
REALLY Want To Go Back To All This?"* (,Chceme OPRAVDU, aby se tohle viechno vratilo
zpdtky?), pfiemz pod ¢lankem nasledovala fotografie z demonstraci hladovgjicich lidi a fotky

uSpinénych déti v roztrhaném obleden.

s McNair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal. s. 96
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V den voleb pak otiskl na titulni strang fotografii smgjiciho se Neila Kinnocka s obrovskym
titulkem , You Know He's Right — Chuck Her Out!* (,Vy vite, %e md pravdu. Vyhodte ji pryc)
Ani takoveé taktické zmény v politice deniku labouristtm nakonec nepomohly. Od roku 1992 stal
proto list uZ;jen na strané konzervativeq.

Na zaCétku devadesétych let se ale, poté co konzervativei vstoupili do svého &tvrtého viadniho
obdobi, stalo s tiskem néco naprosto necekaného. Po roce 1993 se podpora pravici zacala pomalu
rozpadat. Pfi¢in bylo mnoho, jak ekonomickych, tak i politickych. Za nejdileZitgjsi z nich byl
vieobecné povaZovan rozpad osobnich vztahti mezi Séfredaktory i vlastniky novin a Margaret
Thatcherovou v dobé pied jeji rezignaci, a dile rostouci nespokojenost vii¢i novému vedeni
konzervativni strany (a to at’ uZ ve spojitosti s odchodem Thatcherové z postu pfedsedkyné&, nebo
v souvislosti se ztritou divéry v radikalnost konzervativei pod vedenim Johna Majora, nebo i
Jejich stéle Cast&jsi obvinéni z korupce). Tisk tehdy vycitil zménu nalady ve spolecnosti, ktera
byla stale vice nadSena radikalné-sttedovym postojem New Labour a jejiho nového predsedy
Tony Blaira (do ela strany byl zvolen v roce 1994). Nasledujici tabulky, které v dubnu 2005
zpracovali pro list Finacial Times Ben Hall, Tim Burt a Fiona Simon, ukazuji jak britsky tisk
~volil* ve vSeobecnych volbach za posledni tii volebni roky a také volebni nazory &tenaid

jednotlivych listq.2*

Tabulka &. 5 — Jak britsky tisk ,,volil* ve vSeobecnych volbéach za posledn tFi volebnf roky

NOVINY 1997 2001 2005
The Sun Labour Labour Labour
Daily Express Conservative Labour Conservative
Daily Mail Conservative Conservative ~ Conservative
Daily Mirror Labour Labour Labour
Daily Star nestranny Labour nerozhodnuty
The Times nestranny Labour Labour
Daily Telegraph Conservative Conservative ~ Conservative
Financial Times Labour Labour Labour
The Guardian Labour Labour Labour
The Independent nestranny Labour nerozhodnuty

Negrine, R. (1989). Politics and the Mass Media in Great Britain. London: Routledge. s. 202-204
hitp://news.ft.com/cms/s/417fala2-ab60-11d9-893¢c-00000e251 18 dwp_. (vydano 14. 4. 2005), 7. 2. 2006
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Tabulka €. 6 — Jak by volili jednotlivi ¢tenati v roce 2004 (v procentech)

Liberal  Labour Labour

NOVINY .
Conservative - Labour Democrat lead 2001 lead 2004

Daily Mirror 16 60 17 +60 +46
The Guardian 6 46 37 +46 +40
Daily Star 18 53 15 +35 +35
The Independent 13 35 39 +26 +22
The Sun 32 41 13 +23 +9
Daily Express 39 27 28 -10 -12
The Times 43 25 24 -12 -18
Financial Times 46 27 17 -18 -19
Daily Mail 55 21 16 -31 -34
Daily Telegraph 63 16 16 -49 -47
Zdroj: Mori

Vroce 1997 nejvice prekvapil postoj Murdochovych listd sdruZenych v News International.
Pouze Sunday Times staly tehdy na strané konzervatived a vyzyvaly k podpofe Johna Majora.
The Sun a nedélnik News of the World se postavily za Blaira a zavrsily tak postupny posun k New
Labour, ktery probihal od roku 1994. Dnes uzZ je jasné, Ze tim noviny sledovaly naklonnost
¢tenaft k levici. Navic oviem Murdochovi nelze upfit jeho talent odhadnout vzdy vitéze voleb a
postavit se na jeho stranu. V roce 1997 predpokladal, Ze pokud podpofi Blaira jesté pred volbami,
zajist{ si tak pFiznivé podnikatelské prostiedi v dalgich letech, kdy budou labouristé vladnout.*®
Dnes uZ miZeme s jistotou fici, Ze se mu to podafilo. Murdoch tim zménil na dlouhou dobu
politickou orientaci svych listll pouze z &isté pragmatickych a obchodnich davodi, spojenych s
dlouhodobym ristem a rozvojem jeho impéria. V Britanii tak az do voleb v roce 2005 ¢asteéné

zanikl ,,konzervativni tisk®.

e Butler, D., Kavanagh, D. (1997). The British General Elections of 1997. London: Macmillan Press Ltd. s. 161-
164
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Vroce 2001 se situace zroku 1997 opakovala. Listy hodnotily kladné jak ekonomiku
labouristické vlady, tak i jeji zahraniéni politiku. Naproti tomu opozice byla pod vedenim
Williama Hagua hanobena, a to zejména v Murdochovych listech The Sun a The Times. Ty se
opét soustiedily na podporu Blaira, kterému vytykaly pouze jedinou v&c — jeho nazory a politiku
uplatitovanou smérem k Evropské unii a ke spoleéné mén¢ Euro. Konzervativei nasli v tomto
roce podporu jen listd, spadajicich do konsorcia Telegraph — tedy u Daily Telegraphu a Sunday
Telegraphu Conrada Blacka. ™’

V roce 2005 se situace opakovala potfeti, tentokrat uZ ale pravdépodobné naposledy. Pro Labour
Party se vyslovily jak deniky Financial Times a Guardian, tak i Murdochtiv The Sun. List tehdy
otiskl na titulni strané ¢lanek, ve kterém &tenaiim vysvétloval: ,Jt's Tony Blair’s last elections
and he deserves ONE LAST CHANCE 1o fulfil the great promises’ (\Jsou to posledni volby
Tonyho Blaira. Zaslouzi si jeSté jednu Sanci, aby mohl dokdzatr volicom, Ze své sliby mysli
vdazné.’) Blaira stejné tak podpofil i list The Times, ktery tehdy tvrdil, Ze pro Britanii je
znovuzvoleni Blaira jedinym Zivotaschopnym fesenim. Naopak medialni skupina Associated
Newspapers, ktera vlastni napf. denik Daily Mail, nebo Telegraph Group k Blairovi pfistupovaly
nepfatelsky. Pokud se podivame na tabulku €. 6, zjistime, Ze ¢tenafi jednotlivych novin jsou vice
rozdéleni ve svych volebnich nazorech nez editofi a vlastnici listd. MazZeme tak sledovat, jak
napf. jednotlivé listy radi svym ¢tenafm jak volit proti nepfatelim Tony Blaira. Podle Johna
Curtice, profesora politickych v&d na univerzité ve Strathclyde, ¢etlo v roce 1997 dvakrat vice
lidi noviny, které podporovaly labouristy, neZ tomu bylo v roce 1992. Pii poslednich volbich se
ale Blair podle n&j dostal pod zatim asi nejvétsi palbu kritiky listG. Pfesto si podporu vétSiny
z nich nakonec ziskal.*® Posledni vikend pred volbami v roce 2005 Blair navic ziskal i podporu
vét§iny ned&lnik — Observeru, News of the World, People a Sunday Mirroru. Pouze Sunday
Express tehdy podpofil konzervativce. Denik The Independent se oteviené postavil na stranu
liberalnich demokratd dnes uZz byvalého ptedsedy Charlese Kennedyho. V roce 2001 volila tuto
stranu celkem polovina jeho &tenafd. List navic vroce 2004 sponzoroval jeji stranickou
konferenci. Kritizoval také zahrani¢ni politiku Tonyho Blaira, véetné valky v Irdku a jeho blizké
vztahy s americkym prezidentem Georgem Bushem. Néktefi jeho redaktofi si ale mysli, Ze

podporovat malou politickou stranu je velkou komeréni chybou novin. Tam, kde by vSak lidé

27 Butler, D., Kavanagh, D. (2002). The British General Elections of 2001. Houndmills, Basingstoke: Palgrave
Publishers Ltd. s. 159-163
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liberdln¢ demokratickou stranu nevolili, pak jeho sestersky nedéInik Independent on Sunday
naznatil, aby rad&ji nez konzervativce volili labouristy. Sunday Times nabadal volice, aby volili
konzervativce, nezapomnél viak pfipomenout, e volby stejné s nejvétsi pravdépodobnosti

vyhraje Tony Blair. Daily Mirror i ptes kritiku valky v Iraku nakonec labouristy také podpofit.*®

6.4 PR nebo propaganda?

Média jsou platformou, na niZ se vede moderni politickd debata, samoziejm& zprostiedkovana
novinafi a utvafena jejich profesni kulturou a postupy. Nejen b&Zné zpravodajstvi, ale také
vystupy Zurnalistiky obecné jsou stale ve vétsi mife produktem innosti odehravajici se mimo
bezprostiedni pracovni prostfedi novinafe — je to komunikaéni Einnost zamérné organizovana a
uspofadand, tak aby utvafela zprivy piiznivé vidi jedincim nebo organizacim, které ji
vynakladaji. Napiiklad Lord Beaverbrook vroce 1947 prohlasil o svém listu Daily Express:
»Vlastnim a fidim noviny pouze kviili propagandg, ni¢emu jinému.“®* Lide, pracujici pro PR a
pribuzné obory &innosti, proto byvala labouristické ministryné Clare Shortova oznadila za Llidi,
#jici v temnotd“ ! Tvrdi, Ze to Jjsou doslova zvriceng piitaZlivé postavy, stietavajici se
v prudkém konkurenénim boji s novinati o to, kdo ur&i podminky medialniho zpravodajstvi (tato
slova pronesla v roce 1996).* Obor PR, tedy vztahd k vefejnosti (nebo jeho &ast, kterou lze
oznatit jako vztahy k médiim), neni ni¢im vice & mén& neZ souborem metod, jimiZz se
spoleCenské subjekty snaZi ovlivnit sva vystoupeni. Jak tvrdi Ian Ward, pomaha jim v tom
skute¢nost, Ze média se svou stale $ir§i §kalou a rozmanitost{ hladovéji po zpravéach a pocituji
stdle v&t3i potfebu surovin. Zurnalismus nemiize G&inkovat bez prib&ht, které stoji za zvefejnéni.
Potfeba politickych aktérii ovlivnit vefejné minéni proto splyva s poptavkou médii po neustalém
pfisunu materidlu. Vznikd tak symbiéza, pfi niz obratny profesionalni zdroj mize vyuzivat
zavislost médii na sobg, a ziskat tak pro svého ,klienta vyhodu. To, co je pro politického aktéra

.. . sy . 243
»publicita®, je pro novinéfe ,,zprava®.
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PR a jiné techniky fizeni zejména politického zpravodajstvi ve vztahu k obsahu Zurnalistickych
text existuji podle McNaira tak dlouho, jak dlouho existuji politické nazory, které je tieba
ovlivnit, a média, jeZ je mozné k ovliviiovani vyuzit. Teprve v moderni dobé ale pocitili jedinci
pisobici v politice potfebu ovlivnit masové vefejné minéni. Tim, Ze politik ziska publicitu, mize
pak nasledné doséhnout i svych politickych cili. Pfed zavedenim veobecného volebniho prava
nemély nazory vefejnosti zadné politické disledky. Jakmile viak ¢lenové spoleénosti ziskali
pravo hlasovat pro své politické viidce nebo proti nim, zaalo byt v zajmu politikd ovliviiovat
politické mysleni a chovani voli¢t a sou¢asné se vyhybat obvinénim z ,,propagandismu®.2**
Povinnosti pracovnika v oblasti PR ale neni jen zpravy dodavat, musi je také vytvéfet. Pro
tyto druhy udalosti se vzil termin pseudouddlosti — ty maji pfildkat pozornost médii a vytvofit
pozitivni publicitu. Jinymi slovy: novinaf informuje o udalostech, protoze nastaly, zatimco
pseudouddlosti nastaly proto, 7e o nich informuji novinafi. Pravé rozmach pseudouddlosti je
ptedmétem kritiky, protoZe vznikaji obavy, Ze bude ohro¥ena demokracie. Naptiklad podle
Jurgena Habermase pseudouddlost postrada autenticitu a logiku, stavi politicky styl nad obsah a
podivanou nad politiku. Ochuzuje tak vefejnost, kterd prostiednictvim bezzubych médii
konzumuje pseudouddlosti namisto informaci a jejich smysluplného vybéru. Zpravy se tak, jak
tvrdi, pro politiku nebo podnikéani stavaji formou propagace.’*’
UZ od poloviny 19. stolet{ existuje podle McNaira také tzv. politické PR. Nejvétsi rozvoj oviem
zaznamenalo pfevazné v pribéhu 20. stoleti. Ve vieobecnych volbach vroce 1959 vedla
labouristicka strana to, co mnozi pozorovatelé oznaéili za prvni ,medialni kampafi“ ve Velké
Britanii. Vyuzila metod PR ve spojeni s marketingem a také s reklamou, a to k seznameni
obyvatel s politikou a pfedstavami strany. 4
Moc a sila profesionalnich zdroji a téch, ktei usmériuji zpravy, existuje do znaéné miry
hezavisle na moci medialnich vlastniki a jejich $éfredaktort. Teorie ekonomicky svobodného
tisku panujici stav véci legitimizuje — pokud si to pfeji, maji vlastnici novin plnou svobodu
pouzivat své listy jako propagandu. Média se ale stala piili§ velkym obchodem na to, aby byla
ovladdna osobnimi rozmary, rozhodovat je proto nutné neosobné, na zékladé manazerskych a
trznich tvah. Ale ani Rupert Murdoch tak nemiize diktovat, co budou sd&lovaci prostfedky jako

celek (a nékdy dokonce ani jejich vlastni organy) sdélovat o udalostech a problémech. Lidé navic

McNair, B. (2004). Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal. s. 147
Habermas, J. (1989). The Structural T ransformation of the Public Sphere. Cambridge Polity Press. s. 72
McNair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal. s, 152
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»svobodna média“ vnimaji nikoliv jako propagandu, ale jako zpravy, které jsou diivéryhodné. Na
druhé stran€ je samozfejmé pravda, Ze rGizné metody PR a usmériiovani zprav mohou pomoci
politickym elitim zaplavit vefejnou sféru pravé propagandou, a obchdzet tak demokratické
procesy (mohou manipulovat médii ve jménu narodnich zajm@). Noam Chomsky a Ed Herman
tak jednozna¢n& oznaduji Zurnalistiku jako celek za propagandu.®*’ Podle Boba Franklina, ktery
proces politického zpravodajstvi nazyva ,packaging politics”, pfedstavuje moznost politikt
ovliviiovat nazory lidi prostfednictvim médii dokonce vdZnou hrozbou pro demokracii®**
Margaret Thatcherova napiiklad v dob¢ své vlady pouzivala metod propagandy nejen ve vélce o
Falklandské ostrovy, ale napfiklad i k ospravedInéni konfliktu v Severnim Irsku.2*’ Jak uvadi
Armand Mattelart ve své knize Advertising International: The Privatisation of Public Space, jeji
vlada byla viak v 80. letech také nejvétsim inzerentem ve Velké Britanii. Od néastupu na post
ministerské pfedsedkyn& v roce 1979 utratila vice nez 125 milion{l liber za kampang, tykajici se
napiiklad bezpe¢nosti silniéniho provozu, nezaméstnanosti nebo otazky AIDS.*" Neni
prekvapenim, Ze si tak chtéla u vefejnosti zajistit pfiznivé piijeti svych politickych rozhodnuti.
Nutnost najit cilovou skupinu pfisluiné ,kvality* ale nékdy mbZe prevladnout nad
ideologickymi zdlibami vlastnikii a omezuje jejich schopnost vyuZivat média jako néstroje
propagandy — jako pfiklad mGZeme uvést Sky TV, kterou Murdoch zalozil, aby si vydobyl tictu na
britském medidlnim  trhu®®' Podobng  také (jeste pred piiklonem News International
k labouristim) dovolil, aby jeho Sunday Times obsahovaly Siroké spektrum Zzurnalistickych
nazorl (pravicovych, levicovych i zcela vystiednich), protoze podle McNaira v&dél, Ze by jeho
pomérné mladi, bohati a vzdélani Etenafi nestrpéli, kdyby je nékdo poudoval pouze zprava.’*?
V téchto uvedenych piipadech byl obsah utvafen trhem, protoZe na prvnim misté staly obchodni
24jmy vlastnika, které tu tak dostaly pfednost pted ideologickym pfesvédéenim. Kdyz pak v roce
1997 a i v letech nasledujicich denik The Sun podporoval labouristy, délo se tak z velké &asti
proto, Ze Murdoch a jeho redakéni pracovnici vychézeli z pfesvédCeni, Ze si to pieji &tenafi.

Zaroveii viak s ohledem na to, Ze se Tony Blair vzdal ,,staré labouristické ideologie“ a zalal na

7 Chomsky, N., Herman, E. (1979). The Political Economy of Human Rights. Boston: South End Press. s. 15

** Franklin, B. (1994). Packaging Politics: Political Communication in Britain’ s Media Democracy. London:
Routledge. s. 13

9 Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 114-121

=0 Mattelart, A. (1991). Advertising International: The Privatisation of Public Space. London: Routledge. s. 192
! viz kapitola 5.1

2 McNair, B. (2004). Sociologie surnalistiky. Praha: Portal. s. 112
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vefejnosti prosazovat svou predstavu New Labour, znamenala pro Murdocha podpora novych
labouristl relativné maélo riskantni a racionalni obchodni rozhodnuti, jez bylo navic zcela

v souladu s celkovou strategii jeho News Corporation.

6.5 The Sun a jeho podpora Tonv Blairovi

Zejména pted parlamentnimi volbamij se pozornost ve Velké Britanii soustied'uje nejen na
prizkumy vefejného minéni, ale také na to, koho podpoti mistni média. Ve Spojeném kralovstvi
je tradici, Ze noviny vyzyvaji své &tenate k volbé urdité politické strany, pfi¢em? postoj
Jednotlivych listli je ovlivnény Jejich historickym vyvojem, skladbou publika a nézory

e 253
vlastnika.?

Nejétengjsi britsky denik The Sun ma podle nazoru fady odborniki ze viech listd
viibec nejvétsi vliv na volige, kterym doporutuje, koho si z politickych kandidatt maji vybrat. Od
roku 1979 se navic nemylil v tom, kdo bude premiérem, a vZdy se postavil na tu sprévnou stranu.
VSeobecng plati tvrzeni, Ze bez naklonnosti tohoto nejmocnéjsiho deniku nelze vyhrét volby. Od
roku 1992 pouzivd po volebnim klani vZdy titulek ‘Tyhle volby vyhrdl Sun‘. Péems je
pravdépodobné, Ze v tomto trendu hodl4 i nadale pokracovat, at’ uz tu parlamentni volby vyhraje
jakékoli strana. ZaraZejici moznd ale je, kolik pozornosti vénuji nazoru jednoho z denikd na
volby ostatni média v Britanii a po celém svéts. Ziejmé se tak ukazuje, Ze politicky postoj miize
byt dobrym komerénim tahem.

Bulvarni tisk dédva obecné prednost ptibshim s jinou skladbou zakladnich slozek. Jeho ptibéh
nesmi postradat hledisko lidského zajmu a pfichut osobni tragédie nebo triumfu. Kromé toho
musi novindm dét také pfileZitost odhalit pobutujici skutetnosti. Bulvar postrada prostor i chut’
zabyvat se do hloubky sloZitymi tématy a &asto ptedpoklada, Ze jeho &tenafi navic nemaji zdjem
ani schopnosti vstfebat hlubs{ zpravodajstvi.*** Podle Johna Cornera a Dicka Pelse tu Ize dokonce
pozorovat posun politiky do oblasti popularni zabavy.?*® Tyto zasady se velmi silné promitaji

také do zpravodajstvi Sunu. Naptiklad vroce 1992 se na titulni stran€ listu objevila témata

Seymour-Ure, C. (1974). The Political Impact of Mass Media. London: Constable & Co Ltd. s. 156-176
e Taylor, S.J. (1991). Shock! Horror!: The Tabloids in Action. London: Transworld Publishers Ltd. s. 1-3
s Corner, J., Pels, D. (2003). Introduction: The Re-styling of Politics. In: Corner, J., Pels, D. (ed). Media and the

Restylmg the Politics. London: Sage Publications Ltd. s, 2

97



z oblasti politiky jen ze 7 %, zatimco z 37 % byla titulni strana vénovana kralovské rodiné nebo
tématiim z oblasti showbusinessu.>*®

Politicky nalevo byl tento denik v dob& svého vzniku v Sedesdtych letech. Uz v ndsledujicim
desetileti v3ak zaCal podporovat konzervativce. ,Vote Maggie - To Make Britain Better'
(,Hlasujte pro Maggie — pro lep$i Britanii*), vyzval své &tenafe na titulni strand ve volbach
vroce 1979 a zahajil tak éru Zelezné lady Margaret Thatcherové. Také pted volbami v roce 1992
vedl Sun na ostrovech intenzivni kampari proti tehdej$imu vidci labouristd Neilu Kinnockovi.
Volby nakonec vyhrala ptekvapivé konzervativni strana Johna Majora, pficemzZ se dodnes
spekuluje, nakolik ji v tom pomohl pravé bulvarni denik. Podle Roye Greenslada si ale sam
Kinnock uvédomoval, Ze mu jedny noviny nemohly pfebrat volige. Prohru pficital dlouhodobému
hanobeni strany a své osoby ve vétsing listéi.?>” Jak uvadi Dennis Kavanagh, nikdy pfed tim
nepodporovaly konzervativni noviny pravici tak silng a nikdy nebyl utok na labouristy tak
presvédeivy jako pravé v tomto roce.”*® Tim oviem romance mezi konzervativei a medialnim
magnatem Rupertem Murdochem skongila.

Uz kratce po volbach list obratil. A jak uz jsem se ve své diplomové praci nékolikrat zminila,
oteviené podporoval Labour Party Tonyho Blaira od dalsich parlamentnich voleb v roce 1997.
V den voleb tehdy vysel Sun s titulkem se sedmicentimetrovymi pismeny , The Sun backs Blair*
(,Sun podporuje Blaira‘). Mnozi pozorovatelé nejsou piesviddeni, Ze by tak Murdoch ¢&inil ze
svého osobniho pfesvédéeni — prosté jen sleduje obchodni zajmy, pficemz v jédru stale zistava
pravicovym konzervativcem. V tomto volebnim roce viak vycitil zm&nu politického prostedi a
také novou orientaci lidi smérem k New Labour. V jeho nové medialni politice ho ihned
nésledoval Daily Star, dalsi bulvarni denik, a také Timesy, zatimco Sunday Times zistaly jako
Jediny Murdochiv list na strang konzervativcdl, stejné jako Express a Mail. Celkem stalo tehdy na
stran€ labouristl Sest z deseti celostatnich denikii (coZ bylo dvakrat vice né3 v pfedchozim
volebnim roce) a pét z deviti nedglnikd. Blair tak na svou stranu ziskal necelych 22 milionti
Stenati, zatimco John Major sotva polovinu.®*® Mnozi odbornici upozortiuji, Ze tisk se pravé

v tomto roce zapojil do volebni kampané mnohem intenzivn&ji nez kdykoliv pied tim. Pravé

6 Street, J. (2001). Mass Media, Politics and Democracy. Basingstoke: Palgrave. s. 67

Greenslade, R. (2003). Press Gang: How Newspapers Make Profits from Propaganda. London' Macmillan. s
607
*® Kavanagh, D. (1995). Election Campaigning: The New Marketing of Politics. Oxford: Blackwell Publishers Ltd
s. 188
Butler, D., Kavanagh, D. (1997). The British General Elections of 1997. London: Macmillan Press Ltd. s. 156
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bulvér se snazil zdiskreditovat opozici zvefejiovanim mnoha skandald, at' uz sexudlni nebo
korupéni povahy. Vysledkem bylo, e vétsina &tenafa zejména Sunu podpotila ve volbach
Labour Party. Butler a Kavanagh to pi¢itaji mimo jiné i tomu, Ze list poskytl Tonymu Blairovi
dostatek prostoru ve svych sloupcich, které samozfejmé nijak redakéné neupravoval. A jak uz
jsem uvedla vySe, v prvnich mésicich vlady ho dokonce viibec nekritizoval a soustiedil se vice na
jind nez politicka témata.**® Andrew Neil, byvaly editor Sunday Times, napsal: ,Blair mi jednou
fekl, Ze to, jak bude Labour Party pfistupovat k Murdochovym obchodnim zajmim, se odrazi na
tonu  zpravodajstvi v jeho novinach a podpory labouristd pred volbami.“**! V roce 1992 Sun na
titulni stran& napsal: , It Was The Sun Wot Won It’ (, Tyhle volby vyhrdl Sun'). 2. kvétna 1997 na
stran€ druhé otiskl Glanek s titulkem , These Elections Were Handled By Sun' (,Témito volbami
manipuloval Sun'). Nezapomnél také pFipomenout, e uz podruhé za poslednich pét let budouci
ministersky pfedseda listu podékoval za jeho podporu a koneéné vitézstvi ve volbach.22 Oba
autofi se ale zcela shoduji, Ze denik sledoval novou orientaci lid; doleva, podle nich tedy ,.tyhle
volby Sun nevyhral“. 18. bfezna list otiskl na titulni strané &lanek s nazvem Sun podporuje
Blaira, dejte zméné Sanci. Tyto dvé véty oznacuje Seymour-Ure za kli¢ové. Jasné pry davaji
najevo, Ze Sun spiSe nez labouristy podporoval tehdy Tonyho Blaira. Podle néj konzervativci
neméli politické plany v rozporu s denikem, méli ale Spatné ,,tvate“. Major, jak tvrdi, nebyl ten
spravny politicky leader.”® V roce 1992 skonilo téméf dvacetileté obdobi stranického tisku.

Od roku 1997 se datuje nova éra, kdy noviny z velké &asti prestaly byt stranicky zaméfené a
sledovaly daleko vice sm&fovani svych &tenatd, jinymi slovy: zacaly se vice zaméfoval na své
obchodni z&jmy. V neposledni fadé je také zajimavé, Ze pravé v devadesatych letech se v médiich
podle Dicka Pountaina a Davida Robinse zadal objevovat pojem Cool, ktery novinafi zadali
masove vyuzivat pravé v souvislosti s volbami: ,,Volim New Labour. " — odpoved: ,, Cool. “*%*

V roce 2001 poprvé v historii britskych voleb zvit&zili podruhé za sebou labouristé. Tehdy je

podpofil zatim rekordni poget listd. S pomoci &trnacti celostatnich novin (denik® i nedé&lniki)
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ziskali celkem 64 % trhu. Konzervativeiim zistaly pouze listy z konsorcia Telegraph a Daily
Mail a Mail on Sunday** David Butler a Dennis Kavanagh tento tispsch &asteéns plipisuji
mnoha zménam na editorskych postech jednotlivyeh 1istd.**® V tomto volebnim roce byly ale
noviny k vladnouci Labour Party mnohem kriti¢téjsi nez v roce 1997. The Sun opét podpotil
Blaira, do posledni chvile ale napinal jeho i voli¢e. Prog, je zfejmé: nejcastéji zmifiovanym
tématem byla totiz Evropska unie, pricem# Murdochitv nazor na ni je vieobecn& zndmy: nemiize
Ji vystat. Posledni titulek pted volbami u2 ale hlasal: ,Don’t Let Us Down Tony* (,Nezklam nds,

Tony! 9.2

Také dalsi listy z News International Blaira nakonec podpofily — The Times, News of
the World a poprvé ve své historii také Sunday Times.

A stejnd situace se opakovala i v nasledujicim volebnim roce - 2005, Stejné tak ho v tomto roce
podpotily také Guardian (ten svij levicovy postoj vyjadtil trefnou pozndmkou — . Vote Labour
But Keep Your Nose Blocked* (,Dejte hias labouristim, ale zacpéte si pFi tom nos )) nebo
Financial Times. Independent sice Blaira dlouhodobs kritizuje kvali valce v Irdku, douf4 ale, ze
ministerské Zezlo pfedd nakonec ministru financi Gordonu Brownovi, ktery je u redakce
oblibeny. List proto zdstal nezavisly. I v tomto volebnim roce The Sun dlouho vahal, nez nakonec
Blairovi vyjadfil potfeti za sebou podporu. Noviny ocenily jeho tvrdy postoj v iracké valce.
Kritizovaly ale imigra¢ni politiku vlady, pomalé feseni otdzky penzi nebo v neposledni fadé jeho
proevropsky postoj a snahu pfipojit se ke spole¢né méng. Podle mnohych viak Blair referendum
0 euru neustale odsouval pod viivem Ruperta Murdocha, ktery za to mél premiérovi slibit
opétovnou podporu ve volbach. V kabaretnim stylu pak denik pojal ozndmeni o své podpofe. Po
vzoru vatikdnské konklave pripevnil na stfechu redakce ve Wappingu ve vychodnim Londyng
kominovou rouru. P¥i zahéjeni tajného Jednéni vedeni redakce zni byl vypustén cerny kouf.
Pokud by ho lidé videli i nadale, znamenalo by to, Ze redakce nedospéla k rozhodnuti. Modry
kouf mél pak signalizovat pro-konzervativni orientaci listu, Zluty proliberalni a Cerveny
prolabouristickou. Cerveny kouf dal po jednani jasné najevo, Ze se denik opét postavi za Tonyho

Blaira.
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Ve &tvrtek 21. dubna hlésal jeho titulek ,One Last Chance (.Jesté jedna posledni Sance) *
V ¢lanku pak nabadal &tenate, aby zvolili labouristy, protoZe si zaslouzi jesté jednu $anci, aby
lidem dokézali, Ze své sliby v oblastech Skolstvi, zdravotnictvi, imigraéni politiky a reformy
justice mysli vazn&. Murdoch byl podle jinych novinait pfekvapen tim, jak lidé stdle pozitivng
vnimaji vladu, a to i pfes velkou kritiku jeho listt a negativni osobni postoje jednotlivych
redaktord.”® V den voleb proto napiiklad denik napsal ,Come On You Reds' (,Cerveni do
t0ho) ¥ Pro Blaira 5. kvétna 2005 hlasovala samozfejme i divka z proslulé strany ¥, spofe
odénd jen do miniaturniho spodniho dilu plavek, samoziejmé dervené barvy.*"'

Politicka témata vSak Ctenafe pfili§ nezaujala. O to vice pozornosti lidé v&novali naptiklad
rozhovoru, ktery se v novinach objevil den pred volbami. V dojemném interview s premiérem a
Jjeho Zenou se mohli &tenafi naptiklad dozvédét, ze Tony kazdy rok Cherrie vlastnoruéné kresli
prani k vyro¢i svatby s vénovanim , Tony Loves Cherrie* (, Tony miluje Cherrie*), nebo také to,
Jjaky je Blair laskavy otec a skvély milenec. , Why Size Matters ...but there is no problem with
Tony..." (\Na velikosti pry zdlezi, ale v pFipadé Tonyho to neni Zddny problém '), tekla Cherrie a
Tony ji doplnil slovy , Blair can make five times a night* (, Blair muze i pétkrat za noc ). Clanek
samozfejmé doplilovaly fotografie zamilovaného paru pod rozkvetlym tfe$fiovym stromem nebo
lechtivy obrizek premiéra ,nahofe bez“. Nejen tento &lanek byl nepokrytym dtokem na city
voli¢t. Daily Telegraph stojici na strang konzervatived, ihned kontroval, Ze je to poprvé v britské
historii, kdy se politik snazi vyuZivat ke svému politickému prospé€chu rodinny a sexudlni Zivot.
,Sir Denis would rather give up his golf club membership than to discuss his private life‘ (,Sir
Denis (manzel Margaret Thatcherové) by se radéji vzdal élenstvi v golfovém klubu a oblibeného
ginu, nez aby hovoFil o soukromém zivoté’). >

Dnes uz byvaly viidce konzervativet Michael Howard ziskal na svou stranu jeste listy Daily
Mail a Daily Express. Ruperta Murdocha se mu ale presvadgit nepodatilo, a to i ptesto, Ze jestd
v listopadu 2003 vie nasvédéovalo tomu, Ze Murdoch v nadchazejicich volbach podpoii prave
jeho, kdyZ ho v Londyn& pozval na veéeti.?”> V bieznu 2004 mu navic zaplatil cestu do Cancunu,

aby tam mohl pfednést projev na kazdoro&nim setkani News International (- stejné jako to v roce

B iz ptiloha &. 2
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1995 udélal i Tony Blair v Austrélii, ktery si tak ale - na rozdil od Howarda - Murdochovu
podporu tehdy zajistil). Jeho tiskovy mluvéi se také pratelil s §éfredaktorkou Sumu Rebekhou
Wadeovou. Podle zjisténi volebni komise mél navic Murdoch Howardovi za cestu do Mexika
zaplatit necelych 19 000 britskych liber.*™ V rozhovoru pro BBC pak ale Rupert Murdoch v roce
2005 podle deniku Guardian tekl, ze se mu sice libi to, jak Michael Howard vede konzervativee,
na druhou stranu ovSem musi podpofit Blaira, a zejména jeho odvahu ve vyjadfovéni postoju k

valce v Irdku.2”

V Britanii se podle mésiéniku Mezindrodni politika objevily diskuse, Ze volebni vysledek z roku
2005 muZe byt koncem jedné éry. K volbam piislo nebyvale mélo volicd, kteii tak nakonec
potrestaly vSechny politické strany. Zda skuteén& jde o konec blairismu, nebo jen o projev
osobnich antipatii, se ukaze aZ pfi pfistich volbach. V té dobé by uz ale Tony Blair mé&l byt podle

svého slibu v politickém dachodu.?”

6.6 Obsahovi analyza deniku The Sun

Jak uZ jsem v pfedchozich podkapitolach naznaéila, parlamentni a vladni rozhodnuti ziskavaji
v demokratickém stdté¢ sva opravnéni svobodnymi volbami. Voli¢i pf tom rozhoduji mezi
riznymi politickymi cili, jejichz nositeli jsou politické strany. O téchto cilech vstupyjicich do
voleb a o politicich, ktefi tyto cile cht&ji uskute&iiovat, se voli¢i dozvidaji predevsim z masovych
médif. Ta pak plni tlohu sluzby veiejnosti. K té mimo jiné nalezi i povinnost médii informovat o
prib&hu a obsahu volebniho boje, nabizeji strandm a politikim ndzorovou tribunu a spolupiisobi
pfi vytvafeni vefejného minéni.

Podle Winfrieda Schulze mohou masovd média rozhodujicim zpiisobem piispét k G&innosti
volebniho boje. Mezi vefejné tikoly médii v tomto boji patii podle néj informace o akcich, cilech
a programech v3ech politickych stran, a to co nejobsahlejsi, nejpfesn&jsi, a pokud mozno
neutralni. V neposledni fadé se mohou a také maji média sama aktivn& t&astnit politickych spori

a ve svych pfispévcich obsahujicich riizné nazory a postoje zaujimat oteviené stanovisko. Dale

¥ Hall, S. (27. 5. 2004). Murdoch’ s 19,000 for Tories. In: Guardian. s. 8
5 Watt, N. (20. 4. 2005). The Sun Backs Blair. In: Guardian. s. 6

® Honzak, R. (2005). Zajimavéjsi, nez jsme Cekali: volebni kampari ve Velké Britdnii. In: Mezindrodni politika, &. 7,
s. 7
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tvrdi, Ze ,je naprosto legitimni, pokud noviny v nékterém z komentai kritizuji ¢i chvili cile
jednotlivych stran a kandidatii, & snad dokonce vyslovuji urcité volebni doporuéeni. Dokud si
oblané mohou vybirat z velkého podtu médii srozdilnymi politickymi stanovisky, je to pro
tvorbu nazort piiznivé <2’

Na ptikladu kvantitativni obsahové analyzy se pokusim ukézat, zda denik 7#e Sun mohl ovlivnit
parlamentni volby ve Velké Britanii. List pfedstavuje na ostrovech nejétenéjsi noviny a navic
cely proces toho, jakou politickou stranu nakonec podpoii, sleduji i dalsi nejen britska, ale i
svétovd média. Obsahova analyza je v mém ptipadé spide vyzkumnou sondou somezenou
vypovédni hodnotou. V diplomové préci slouzi jako ptiklad jevu, ktery jsem sledovala.

relevance. Winfried Schulz tvrdi, Ze »Zpravodajstvi mnoha médii je charakteristické
nedostate¢nou politickou relevanci. ... Prevainé zdiraziiuje pouze soutéZ mezi jednotlivymi
politickymi kandidaty a pfina$i vysledky prizkumi vefejného minéni nebo vystoupeni
jednotlivych kandidatd. Méné pozornosti uZ je pak vénovano politickym tématim nebo
stanoviskim jednotlivych kandidatt.**”® Dalsim kritériem je naptiklad vyvaZenost. V pripads
Sunu pak jeho vyrazné rysy stranéni té & oné politické strané 2’ Zcela nepokryté denik informuje
o vladni stran€ Tonyho Blaira mnohem &ast&ji nez o opozici. A to at’ uz vezmeme v potaz rozsah
nebo Gpravu zpravodajstvi. Ve zpravodajstvi se tu jasné dava prednost vladni strané a jejim
kandidatim, coZ je viak pravdépodobné dano i tim, Ze se na rozdil od opozi¢nich politikd v ramei
svych vladnich ukolii podileji na fadé rozhodnuti, kterd maji vysokou zpravodajskou hodnotu.
Pritom aby se lidé mohli demokraticky rozhodnout mezi riznymi politickymi subjekty, musi se
viem dostat stejnych, nebo alespon obdobné dobrych vychozich podkladii. Eliminace politickych
tlakil na podobu medidlnich obsaht je zde zcela zfetelné popfena. Pravé naopak. Rupert Murdoch
se jako vlastnik Swnu snazi politikim nepokryté nadbihat, 2% aby si tak =zajistil vlastni

podnikatelské vyhody.?!

Podle Schulze se ale naopak ,,v momentech, kdy je vefejnost zavisla na
médiich jako na hlavnim zdroji informaci (napfiklad v dobé voleb), diiraz na pozadavek

objektivity stupfiuje. Neobjektivni a zkreslené zpravodajstvi miZe pfispét k manipulaci

"Schulz, W. a kol. (2004). Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum. s. 12
' Schulz, W. a kol. (2004). Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum. s. 54
' viz kapitola 6.3
'viz kapitola 6.3

viz kapitola 6.2
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s vetejnosti a ovlivnit jeji reakce.“**? Naptiklad v den voleb pak lidé po n&kolika dnech urgitého
medialniho nétlaku nakonec zvoli doporu¢ovanou politickou stranu. Medilni obsah miiZe
vyvolavat necekané socialoi a politické procesy s vaznymi diisledky pro stav spolegnosti.
Dilezitym kvalitativnim kritériem je v mém pfipadé také srozumitelnost. Vysledky rtznych
komunikagnich vyzkumt dokazuji, Ze osoby s niZ$im vzdélanim a nizkym socioekonomickym
postavenim jsou hife politicky informovany nez osoby s postavenim vys$§im. Proto denik
napfiklad pfistoupil k tomu, Ze do volebni kampané zapojil i divky ze treti strany ,,nahofe bez*: o

tom ale vice az v dalich podkapitolach.
6.6.1 Uvod

Ve své obsahové analyze deniku The Sun se zaméfim piednostné na slozku nestrannosti, tedy
konkrétné na zkoumani vyvazenosti a neutrality obsahu. V kontextu voleb a volebniho chovani
lidi je zachovani nestrannosti o to ddleZit&j3i, Ze vysledek voleb a tedy zpiisob chovéni lidi pfi

volbach rozhodne o dal§im sméfovani zemé& na nékolik dalsich let.
6.6.2 Vzorek deniku The Sun

Analyze jsem podrobila denik The Sun za jeden mésic tésné pied poslednimi parlamentnimi
volbami: 4. 4. 2005 — 5. 5. 2005. Ve Spojeném kralovstvi probiha pravé béhem posledniho

mésice pfed volbami pfedvolebni boj nejintenzivnéji.
6.6.3 Metoda obsahové analyzy

»Obsahova analyza je nejcast&jsi metodou zkoumdani medialniho obsahu. Jeji pogatky sahaji do
obdobi druhé svétové valky. Od té doby byla riznym zpfisobem modifikovana. K jejimu
pfesnému definovani pfispél v padesatych letech Bernard Berelson, ktery ji definuje jako
»vyzkumnou techniku pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu

komunikace. Zékladnim rysem obsahové analyzy je kvantifikace vybranych jevd, vyskytujicich

2 Schulz, W. a kol. (2004). Analyza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum. s. 75
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se vobsahu, a jejich Fazeni do zvolenych kategorii. Vysledky se pak vét§inou zpracovavaji
pomoci statistickych operaci.“*%3

Aplikace obsahové analyzy pti vyzkumu deniku The Sun postupovala v nésledujicich krocich:
6.6.3.1 Formulace vyzkumnych otazek
Vyzkumné otazky souviseji se zaddnim analyzy deniku The Sun a s otdzkou, do jaké miry a zda
viibec mohl denik ovlivnit rozhodnuti lidi, kterou politickou stranu nakonec béhem voleb ve
volebni mistnosti zvolili.
6.6.3.2  Definovini zikladniho souboru jednotek
Do zékladniho souboru jednotek jsem zafadila veskeré zminky nebo ¢lanky, které se tykaly
Tonyho Blaira, Labour Party, politickych oponenti nebo jeho rodiny, a to v dobé 4. 4. 2005 - 5.
5.2005.
6.6.3.3 Definovini jednotky analyzy
Jako vybérovy filtr jsem stanovila jméno Tony Blair, Labour Party, ¢leny této strany, politické
oponenty a Blairovy rodinné pfislusniky. Osoba premiéra je pro celou analyzu nejpodstatn&js,
protoze piedstavuje kliovou osobu voleb.

6.6.3.4 Konstrukce proménnych, které maji byt analyzovany

V této &4sti analyzy jsem si stanovila, které jevy budu zkoumat. Kazdou z téchto proménnych

jsem pak vyuZila p¥i zdvére&né analyze sebranych dat:

3 Schulz, W. a kol. (2004). Analyza obsahu medidinich sdéleni. Praha: Karolinum. s. 76
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- Témata ¢lank a jejich politické zaméfeni, véetng vlivu vlastnika na sméfovani listu
- Aktéfi v jednotlivych ¢lancich
- Boj v Labour Party
Pocet ¢lankd
- Zpusob zleh¢eni obsahu ¢lankd
- Volebni G¢ast
- Komentare
Moznost pfedvolebni reklamy
Fotografie
- Titulky

6.6.3.5 Analyza sebranych dat a vyvozeni zavéra

Data jsem analyzovala v souladu se stanovenymi otizkami vyzkumu. Analyzou ziskana data

predstavim niZe.

Tabulka &. 7 — Poet sledovanych &lankd v Sunu celkem za obdobi 4. 4. 2005 — 5. 5. 2005

DNY POCET GLANKU

—a
DOOONONNIOOWWODWOR W
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25.4.
26.4.
27 .4.
28.4.
29.4.
30.4.
2.5.

3.5.

—_

OO WO WY

55.

-

Tabulka ¢. 8 — Sledované €lanky v Sunu v obdobi 4. 4. 2005 — 20. 4. 2005

POLITICKE STRANY POZITIVNi  NEGATIVNi NEUTRALNi
HODNOCENiI HODNOCENi HODNOCENI
Labour Party 23 23 7
Konzervativci 11 6 0
Liberalni demokraté 2 1 0
Clanky, které se tykaji voleb obecné 28
Tabulka &. 9 ~ Sledované ¢lanky v Sunu v obdobi 21. 4. 2005 — 5. 5. 2005
POLITICKE STRANY POZITIVNi NEGATIVNi = NEUTRALNi
HODNOCENiI HODNOCENiI HODNOCENi
Labour Party 50 17 1
Konzervativci 0 8 1
Liberalni demokraté 0 6 1
Clanky, které se tykaji voleb obecné 13

V tabulee €. 8 je zahrnuto celkem 101 &lanki za patnact dni a v tabulce &. 9 devadesat sedm

¢lénk za 13 dni. Sledované obdobi jsem si rozdélila na dvé &4sti. 21. dubna 2005 se toti denik,

Jak uZ jsem v diplomové préci nékolikrat zminila, jasn& vyslovil, kterého z kandidaté ve volbich

podpofi. To je pro vysledek analyzy kli€ové. Do jedenadvacitého dubna se list podle mého

nazoru snazil byt objektivni, pfi€emz se soustiedil zejména na dvé hlavni politické strany. Vice

¢lankd vénoval vladni strané. Jak uZ jsem naznaéila v ivodu této podkapitoly, lze pfedpokladat,

Ze se tak stalo pravé proto, Ze se strana na rozdil od opozi¢nich politikd v ramci svych vladnich
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kol podili na fadé rozhodnuti, ktera maji pro spole¢nost zasadni vyznam. Naopak Charlese
Kennedyho a jeho liberalni demokraty z boje o premiérsky post denik uz predem vylougil. Piesto
tato strana ziskala nakonec ve volbach vice hlast, nez se o¢ekavalo.
Uz 21. 4. 2005 vSak zalal denik vyrazné stranit Labour Party®®* V ¢innosti obou ostatnich stran
dokonce nenagel ani jeden pozitivni &in, o néms3 by bylo dobré voli¢e informovat. Podle mého
nazoru se tak jasné snazil &tendiim a potencialnim voli¢im naznaéit, komu dat hlas. Levici
vénoval 68 Elankd z celkovych devadesati sedmi (ve druhém sledovaném obdobi), pficem? ti
Ctvrtiny byly pozitivni. Pokud bychom zhodnotili sledované obdobi jako celek, list i v tomto
pfipad€ vyrazné stranil labouristim.
Za zminku stoji i sumarizace, kolikrat se denik vénoval tématu volebni ucasti Britd. Z celkem
sedmi €lankd bylo pét ve druhém z mnou sledovanych obdobi.™ List se tak pravdépodobné
snazil natlak na voli¢e stupiiovat. Navic nékolikrat upozorfioval na tvrzeni odborniki, ktei
uvadeli, ze pokud by jeden zdeseti voli¢t Labour Party nesel k volbam, nakonec by v nich
zvitézila pravice. Velkou volebni nekazer spatfoval Sun mezi mladymi lidmi. Proto uspotadal na
svych strankach kampari, do které zapojil pfedeviim hvézdy showbusinessu, aby mladé lidi
presvedeili, jak je dulezité, aby 5. kvétna odevzdali sviij hlas. 2%
Pokud denik zmifioval n¢kterou z opoziGnich stran, ve druhém ze sledovanych obdobi to nikdy
nebylo ve spojeni s pozitivni udalosti nebo n¢jakym pfiznivym rozhodnutim & myslenkou (pouze
dvakrat neutralng). Naopak v pfedchozim obdobi, kdy se alespori snaZil o objektivitu, je obg
uvadel dvakrat vice v souvislosti s udalostmi pozitivnimi ne s negativnimi.
I ptes jasné sméfovani listu doleva se tu ale i po 21. dubnu 2005 objevovaly ¢lanky, které Blaira
v ni¢em neSetfily. Denik si napiiklad nenechal ujit rozhovor premiéra v televizni stanici BBC,
kde Tony Blair celkem osmnactkrat nedokazal odpovédét moderétorovi na poloZenou otazku.?’
Zajimavé také je, Ze komentator Sunu Richard Littlejohn ho dokonce nikdy ve sledovaném
vzorku neptedstavil v dobrém svétle.?®®
Politi¢ti redaktofi deniku si uvédomovali, Ze volebni kampaii plisobi na vét$inu ¢tendit nudné.
Snazili se jim ji proto zpfijemnit a udélat Jji zabavngjsi a pro &tenare pfitazliv&jsi. Jednou za

sledované obdobi poloZi list na titulni stran& dokonce otizku:

** Macadam, H. (21. 4. 2005). One Last Chance. In: The Sun. s. 1,3,4,5

napr Newton, V., Maxwell, M. (2. 5. 2005). Robbie: Use Your Vote In: The Sun. s. 2

napr Newton, V. (25 4.2005). Get Into The Booth. In: The Sun. s. 14, 15

Cectl N. (21. 4.2005). Paxo Goes To War Over lllegal Crisis — He questions Blair 18 times. In* The Sun. s. 2
*® napt. Littlejohn, R. (29. 4. 2005). What Do You Think Of It So Far? Rubbish!. In: The Sun. s. 11
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\Is This Election Boring Or What?* (, Tahle kampan je nudnd, nebo co? 9 ** Proto do ni nakonec
zapojil i své proslulé divky ,,nahofe bez* ze strany tfi. Vybral podle redaktorti tfi nejkrasn&jsi.
Kazdou znich pak pfifadil k jednotlivé politické strang. Podle toho, jak byli jeji polititi
pfedstavitelé aktivni, byla jedna z divek kazdy den svlecend a ostatni dvé obledené (samoziejmeé
pouze v plavkach nebo ve spodnim pradle, pricemz Jejich barva vzdy odpovidala barvé politické
strany, ke které patfila — tedy labouristé méli divku v Eerveném spodnim pradle, konzervativei
v modrém a liberalni demokraté ve Zlutém). Divky navic pfedsediim politickych stran radily, co
by méli délat, aby si ziskali hlasy voli¢d. Na strané osm také list od 4. dubna pravidelné otiskuje
Election Decider, kde vidy nastini n&jaky problém a uvede jeho pro a proti, a to ze strany vlady i
opozice. Pod kazdym &lankem pak necha volné okénko, kam si ¢tendfi mohou poznacit, jak se
jim feSeni problému tou &i onou stranou libilo. Tésné pted volbami si pak zpé&tné mohou
zhodnotit, kolikrat hlasovali pro a kolikrat proti jednotlivym politickym aktértim. I tak se je list
podle mého nazoru snaZil ovlivnit, aby §li k volbam. Chtel, aby lidé byli aktivni, aby se o politiku
zajimali.

Noviny si také hraji s jednotlivymi slovy a jmény hlavnich protagonistd voleb. Napfiklad Blair —
Liar nebo Gord — Geous — tak znély dokonce nékteré titulky. To se viak odehravalo v prvnim ze
sledovanych obdobi, kdy list jesté otevienou podporu Blairovi a jeho labouristim nevyjadiil.
Naopak ve druhém obdobi se n&kolikrat zminil, Ze premiér a jeho lidé se vydali naptiklad na
ndkupy nebo na ob&d se zaméstnanci n&které stitni firmy.*° O opozi¢nich stranach nikdy nic
takového denik nenapsal.

21. dubna se list vyslovil jasng, kterou z parlamentnich stran podpofi. Zajimavé na celé udalosti
oviem je, jakym zplisobem to udélal a kolik jinych médii celou udélost detailng sledovalo. O
tom, Ze noviny umistily na stfechu redakce komin po vzoru papeZské konklave, ze kterého po
n&jaké dobé& zacal stoupat Cerveny dym, jsem uz psala. Znameni, e denik opét stoji na strané

. 1
levice.”

Tyz den se udalosti na svych strankach vénuje podrobné. Detailng napiiklad popisuje,
jak se redakce rozhodovala.*? Uz druhy den vychézi navic ¢lanek s fotografii, kde Tony Blair

drzi toto vydani novin a dékuje celé redakci za projevenou podporu.293 V dalsim ¢lanku si pak list

Harvey, O. (26. 4. 2005). Is This Election Boring Or What? In: The Sun. s. 1, 8
 Wooding, D. (3. 5. 2005). Shopping For Votes. In: The Sun. s. 2
P! yiz ptiloha &. 2
*2 Macadam, H. (21. 4. 2005). One Last Chance. In: The Sun. s. 4, 5
** Wooding, D. (22. 4. 2005). Blair: {'m Listening. In: The Sun. s. 8, 9
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pochvaluje, kolik svétovych a britskych médii celou proceduru podpory Sunu sledovalo a
informovalo o ni.?**

Ode dne, kdy list vyslovil podporu Blairovi, za&ina oteviend zesméstiovat jeho politické
oponenty. Do t¢ doby si to nedovolil. Napiiklad 29. 4. 2005 denik zvefejnil Sestnéct vtipi o
liberdlnich demokratech, které na strance doprovazela jesté karikatura Charlese Kennedyho a
Jeho fotografie, na niZ vypadé podle mého nazoru plinejmens{m zmateng. Jeden z vtipa napfiklad
znél: ,,Kolik myslite, ze je potieba liberalnich demokratt k vyméné Zirovky? Dva. Jeden, ktery i
drzi, a Charles Kennedy, ktery bude pit alkohol tak dlouho, dokud se s nim mistnost nezacne
togit.«2*

alkoholu.

List tu naraZel na vté dobe jests nepodloZend tvrzeni o Kennedyho zavislosti na

Celou titulni stranu vénovaly noviny Blairovi nebo Labour Party pouze 21. 4., 4. 5. a 5. 5. 2005.
V ostatni sledované dny se tam piipominaly bud’ volby obecné, nebo i Jjini politi¢ti aktéti a
strany.

Uz 26. dubna denik prohlasuje, Ze volby vyhradla Labour Party a Blair je tak staronovym
premiérem. Michael Howard je v listu zachycen na fotografii s vyrazem zoufalstvi, aby to jesté
vice zddraznilo nazor novin, Ze parlamentni volby v roce 2005 prohral 2%

Od 3. kvétna list pravideln& otiskuje celostrankovou reklamu na Labour Party. Je na ni
vyfotografovany detail obli¢eje Michaela Howarda (vypada tu staie a zamradené) a pod tim véta
Vote Labour On Thursday Or Wake Up With Michael Howard’ (, Ve ctvrtek (poptipadé zitra atd.
- zalezelo na tom, ktery den list reklamu otiskl) zvolte labouristy, jinak se rdno budete probouzet
s Michaelem Howardem ).’

Ctvrtého kvétna denik publikoval slavny ¢ldnek o milostném Zivoté manzelt Blairovych®® s
titulkem , Why Size Matters ‘ (,Na velikosti zdlezi") **® Podle mého nazoru tu byla jasna snaha listu

ukazat prvni par zemé z jiného thlu pohledu, nez byli dosud &tenati zvykli

! viz kapitola 6.5
Harvey, O., Rollings, G. (29. 4. 2005). Jokes about Lib Dems. In: The Sun.s. 6
296 Pascoe-Watson, G. (26. 4. 2005). The Last Lap: Labour’s only worry is the size of their majority. In: The Sun. s. 2
7 viz piiloha &. 3
8 Kavanagh, T. (4. 5. 2005). Why Size Matters. In: The Sun. s. 1,4.5.6
* viz ptiloha &, 4
% yiz kapitola 6.5
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Vcelkem deseti ¢lancich se také noviny vénuji jinému politickému souboji - tentokrat o
piedsednické kieslo v Labour Party. Zcela oteviend tu strani Gordonu Brownovi, 0 némz
zvefejnily Sest pozitivnich a pouze jeden negativni ¢lanek, naopak o Blairovi jeden pozitivni a
dva negativni. Uz 7. 4. list &tenafim pfipomina, aby nezapomnéli na premiériv slib, Ze svému
ministrovi financi pfeda zezlo.**' 19. dubna denik piSe, Ze pokud by stal v Eele labouristi Brown,
volilo by stranu o deset procentnich bod vice voli&d, nez pokud v &ele zistane Blair.>*? Ten se
nakonec rozhoduje v Ufadu zlstat je3té dalsich pét let.

Noviny jasné sleduji cile Ruperta Murdocha. Ackoliv podporuji Blaira, neodpusti mu jeho pro-
evropské sméfovani zem&. Pokud o ném v souvislosti s EU mluvi kladng, potom jen v pfipadg, Ze
se mu napfiklad podafilo vyhrét slovni bitvu s francouzskym prezidentem.’®® Uz 28. dubna Blair
slibuje, Ze britska ekonomika nepotfebuje jednotnou evropskou ménu euro a Ze minimalng
dalsich pét let se v Britanii zavadét nebude.’™ V tomto pfipadé neni jasné, zda ustoupil tlaku
Murdocha, nebo tak cht&l ziskat hlasy nékterych voliga. Ziejmé ale oboji. Naopak kladng
hodnoti valku v Iraku, za jejiZ podporu labouristy oteviené chvali.

Rodinné pfislusniky noviny zmifuji pouze v sedmi &lancich, z toho ve dvou mluvi o Blairové
nejstar$im synovi Euanovi. List zde neopomina zdiraznit, jak moc je na otce py§ny.306 Oba
clanky se objevily aZ ve druhém ze sledovanych obdobi. O Blairové Zend Cherrie najdeme
celkem pét zminek, z toho jednu v komentafi.

Rovnéz dvakrat byl Blair pfedmétem dopisové rubriky, kde mu byly vénovany veskeré dopisy
Ctenafd, pozitivni i negativni (8. 4. a 23. 4. 2005). Naopak jen jednou se tu objevil Michael
Howard (4. 5. 2005).

Posledni mésic pred volbami se v deniku objevilo celkem tficet komentéii, které se vztahovaly
k volbam.

Pokud bych meéla hodnotit titulky jednotlivych &lankd, list v nich velmi &asto pouZiva jména
jednotlivych politickych aktéri nebo ptimo nazvy politickych stran. Od 21. 4. v nich Blaira a
Labour Party jednoznaéné podporuje a snazi se je tak ukazat voli¢tm v lep§im svétle — , Vote

Blair & Brown! Give Them One Last Chance!* (,Volte Blaira a Browna! Dejte Jim jesté jednu

! Kavanagh, T. (7. 4. 2005). PM Praises Rival Brown and Says He Il Stay as Chancellor. In: The Sun. s. 2
%2 Kavanagh, T. (19. 4. 2005). Blair Stays. In: The Sun. s. 2
’%3 Cecil, N. (29. 4. 2005). Blair In Chirac Blast. In: The Sun. s. 2
o4 Kavanagh, T. (28. 4. 2005). Blair Rules Qut Euro For Five Years. In: The Sun. s. 2
%% viz kapitola 6.5
Pascoe-Watson, G. (26. 4. 2005). The Last Lap: Labour’s only worry is the size of their majority. In: The Sun. s. 2

111



posledni Sanci!’) — 21. 4. (titulni strana), , We Shall Hold Him To That’ (. Za tohle bychom ho méli
podpoFit!’) — 22. 4. (strana 6), , Blair: I'm Listening" (, Blair: Poslouchdm) — 22. 4. (strana 9). 5.
5. - vden voleb dokonce titulek hlasa: ,Come On You Reds’ (,Tak pojdte, cerveni'), a dopliiuje
ho fotografii, na které stoji Blair a Brown &elem ke dveiim Downing Street &islo 10 v cervenych
fotbalovych dresech. Blair ma ¢islo 10 a Brown &islo 11.3%

Minimalné jednou je vkazdém vydani Sunu fotografie usmévavého premiéra, a to v obou
sledovanych obdobich. Pokud se mragi, pak napfiklad na pohibu papeze. Velmi &asto je také
vyfotografovan spole¢né s Gordonem Brownem, svou pravou rukou, at’ uz na stejné udélosti
nebo, pokud nebyli spolu, pak z rfiznych akei. Pravidlem je, Zze i Brown se na viech fotografiich
usmivé, a tot€Z plati i pro Cherrie Blairovou. Naopak, pokud je nékde fotografie Michaela
Howarda, je na ni pfevazng zamysleny nebo mragici se, piipadné se vztylenym vystraznym
prstem, jimZ upozoriiuje na idajné nedostatky a prohfesky vlady. List mu podle mého nézoru jiz
piedem jasné dava i na fotografiich nalepku porazeného. Nikdy se na nich neusmiva. V listu se
také Casto objevuji karikatury jednotlivych politikd, a to nejen v rubrice komentard, ale naptiklad

1 na titulni strang.
6.6.3.6 Koneény vystup obsahové analyzy

V liberdlnich spolecnostech patfi zpravodajstvi o ptedvolebnim boji a samotnych volbach k
nedilnym soucéstem prace médii. Udalost sama je svym zasadnim vyznamem pro spole&nost
pfeduréena k tomu, aby o ni média referovala. Rozdil viak spogiva v tom, jak k tématu novinati
pfistoupi. Redaktor totiz mazZe ovlivnit vybér jednotlivych slozek zpravy - novinafi maji dokonce
sklony vytvafet si pfedbézné dsudky o priibéhu a vysledku udalosti.’*® Ve zpravodajském pokryti
se pak mohou objevovat nikoliv skutednosti, ale spife predb&zna odekavani novinait. Tato
ofekavani jsou navic tim silngj&i a tim vice se promitaji do kone¢ného zpravodajského
zpracovani, ¢im del$i diskuse o udélosti v ramci novinatské obce udalosti predchazeji*® Ve

sledovaném pripadé napfiklad denik uZ po $estadvaceti dnech intenzivni volebni kampané

7 vig ptiloha &. 5

*® Kopplova, B. (2004). PFedurceni uddlosti. In: Reifova, 1. a kol. (ed.). Slovnik medialni komunikace. Praha:
Portél. s. 196

% Kopplové, B. (2004). Predurdeni uddlosti. In: Reifovd, I. a kol. (ed.). Slovnik medialni komunikace. Praha:
Portdl. s. 196
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s jistotou tvrdil, Ze jasnym vitézem voleb je Tony Blair, a to i pfesto, Ze do samotného volebniho
klani zbyvalo jeste devét dna3'”

List také, jak uZ jsem zminila vySe, kazdy den publikoval minimalng jednu fotografii
rozesmatého premiéra. Tim jasn& urgil persondlni obsazeni udélosti — fekla bych, Ze se i takto
snazil dat lidem najevo, kdo je hlavni postavou voleb. Blairovi politické oponenty totiZ obrazové
ve sledovaném obdob ¢asto iplné opomijel.

Vyslednou podobu volebniho zpravodajstvi Sunu pak v neposledni fadé uréilo i jasné rozhodnuti
Murdocha a celé redakce listu podporovat Labour Party, ato v dobé od 21. 4. 2005, kdy se denik
jasné vyslovil, Ze stoji za Blairem aZ do samotnych voleb. Sledoval tak jasné nejen vefejné
minéni, ale stim spojené i vlastni ekonomické z&jmy. Pokud bude podporovat tu spravnou
politickou stranu, kterd nakonec vyhraje parlamentni volby, ziska pro sebe s velkou
pravdépodobnosti dalsi obchodni vyhody, napiiklad v podob& zmény medialnich zékond, jako se
mu to podafilo v pfedchozich ptipadech.’!’ Na zaklads zkoumanych rysi lze usoudit, ze denik
vykazoval ve sledovaném obdobi vyrazné znaky zaujatosti. To, zda mohl mit vliv na volebni
chovani vefejnosti a ovlivnit tak vysledek voleb, se pokusim naznatit v nasledujicich dvou

podkapitolach diplomové prace.

6.7 _Mohou jedny noviny skuteéné ovlivnit volby?

Mohou ale jedny noviny skute¢né& ovlivnit volebni chovani jednotlivych voli&d, a rozhodnout tak
o vysledku parlamentnich voleb? Touto otazkou se zabyvali mnozi odbornici. Je viak obecng
znémo, Ze jakykoliv vyzkum zabyvajici se i¢inky médii Je velmi slozity. Riizné metody vyzkumu
pfinaSeji naprosto rozdilné vysledky. Nazory mnoha odborniki ohledng vlivu noviny na volebni
chovani lidi proto vyznivaji zcela odligné.

Ve Velké Britanii trva volebni kampati oficidlné ti aZ &ty tydny, neoficialng viak celé mésice.
Zejména béhem poslednich tydnii pred volbami oviem vzrista politicka aktivita ve snaze jesté na

posledni chvili vysledek voleb ovlivnit.

Novinaf takto uréuje, jak by mé&l Etenar sdélen interpretovat. Dochézi zde k takzvanému preferovanému &teni
kdy autor do sd&leni vkl&da prvky, kterymi se snai vést pribéh interpretace sdéleni uzivatelem
viz kapitoly 6.2 2 6.3
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Podle Ralpha Negrina lidé bghem volebni kampané ziskdvaji o politickych stranich a
jednotlivych politicich vice informaci, coZ mtZe &4steéné ovlivnit jejich kone¢né rozhodnuti,
komu dét svij hlas; zejména tehdy, pokud voli¢ neni pevné spjat s zadnou politickou stranou. [
presto ale pfipomefime, Ze to, jak volby nakonec skuteén& dopadnou, spiSe naznacuji dlouhodobé
socidlni, politické a ekonomické zmeény ve spole€nosti v obdobi mezi jednotlivymi volbami.
Negrine dale také uvadi, 7e vysledek voleb ve vétsing pfipadd odpovidal volebnim prizzkuméim,
které byly provedeny jesté pied zagatkem volebni kampang. Tvrdi, Ze sledovat nazory lidi na
chovani politikit pouze mésic pred volbami, by mohlo byt zavadgjici. Na druhou stranu ale
dodava, Ze vliv médii nelze zcela opomijet. Vsechny politické strany veskerou svoji ptedvolebni
aktivitu zpracovavaji se zfetelem na média, at uZ vezmeme v potaz napiiklad proslovy
pfipravované pro televizi nebo rozhovory pro tiskova média (pfitemz televize hraje podle
prizkumii podstatné dtilezit&j3{ roli ne tisk). Média tedy maji vliv ptinejmensim na to, jak budou
volebni kampané jednotlivych stran vypadat. Autor ale zésadné odmita, 7e by mohla ve vét&im
méfitku ovlivnit volebni chovani vetejnosti.*'?

Také podle dalsich odbornikt maji tiskova média a specidlné noviny jen maly vliv na zménu
volebntho chovani lidi. Pokud bychom se pfesto na zménu jejich postojii podivali
z dlouhodobého hlediska, mohli bychom Jisty vliv na smysleni &tendfi pozorovat. Napiiklad
vosmdesitych letech volili lidé, kteHf &etli konzervativni listy, zvelké vétsiny prave
konzervativce.’"® To potvrzuje i David McKie ve své studii ,, Fact is free but comment is sacred*,
or was it The Sun wot won it? Ctenati pravicovych listl si podle n&j zachovavaji vétsi loajalitu ke
konzervativeim, a stejné tak nerozhodnuti voli¢i, ktefi preferuji pravicové listy, se nakonec ve
Vetsing rozhodnou dat sviij hlas ve volbach pravé konzervativetm.3'* Naopak Tom Baistow si
mysli, Ze celostatni noviny nikdy nevyjadfovaly politické nézory vétSiny. Uvadi, e mnoho

- b e o 315
pravicovych bulvarnich list &etli levicové zaméteni &tenafi a naopak.

> Negrine, R. (1989). Politics and the Mass Media in Great Britain. London- Routledge. s. 179-191

3 Dunleavy, P., Husbands, C. (1985). British Democracy at the Crossroads: Voting and Party Competition in the

1Ys0s. London: Allen & Unwin, s. 57

M McKie, D. (1995). , Fact is free but comment is sacred*, or was it The Sun wot won it?. In Crewe. L.. Gosschalk
(ed). P Communication: The General Election Campaign of 1992. Cambridge: Cambridge University

Pre 132

3 Baistow, T. (1985). Fourth-rate Estate: An Anatomy of Fleet Street. London: Comedia. s. 3
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Kupuji si tedy lidé noviny kvili Jejich politickému zaméfeni, které odrazi také jejich vlastni
nazor, nebo si nejprve koupi noviny a pak teprve jejich ,,politicky nézor*? Vztah mezi étenafi a
Jejich volebnim chovénim je velmi silny. Naptiklad denik The Sun mél v osmdesitych letech, kdy
podporoval konzervativce, &tenate s riiznym politickym zamé&tenim. Ve volbach v roce" 1983
volilo 34 % labouristy, 40 % konzervativce a 26 procent liberdlni alianci. Uz v nasledujicich
volbach viak kritika Labour Party ve vétsing list stoupla natolik, Ze to nakonec znamenalo
Jasnou porazku strany ve volbach. Ve volebnim roce 1987 se podle Duncana Wattse ukazala sila
bulvarnich deniké presvédiit zejména nerozhodnuté volice. ,,Bulvar pfina$i mnohem méné
informaci neZ propagandy. Tento druh tisku ma daleko VESi vliv na formovéni postoji
spolecnosti nez na zvyseni jeji informovanosti.“ Dale tvrdi, Ze ale naopak v budoucnu uvidime
stile vzriistajici trend, kdy &tenafi listd urditého politického zaméfeni nakonec voli jinou
politickou stranu.>®

V roce 1997 lidé poprvé po osmndcti letech zvolili do ¢ela vlady labouristy. Dodnes se spekuluje,
zda tisk ovlivnil rozhodnuti voli¢ské obce, nebo zda jen odrazel posuny vefejného minéni doleva,
které nastaly uz dlouho pied zahdjenim volebni kampang. Pokud plati druha Z naznacenych
mozZnosti, jakou roli pak hréla média pfi usnadnéni posunu vefejného minéni? Na tomto misté se
nabizi jedna zmoZnych odpovédi - medialni magnati méli vzdy velké politické ambice.
Napiiklad podle Teda Turnera, zakladatele CNN, ktery sledoval expanzi Zurnalistického impéria
Ruperta Murdocha, pouZiva jeho soupet ,,medialni prostor, nad nimz ma kontrolu, k prosazovéni
svych vlastnich politickych zajmi«.>!” To potvrzuje i Richard Tait, feditel Centra Zurnalistickych
studii v Cardiffu. V rozhovoru pro Radio National 5. kvétna 2005 fekl: ,.Bulvarni noviny
poskytuji volebnim tématim velmi mnoho prostoru. Ale myslim si, Ze tim sleduji jen své vlastni
cile.’'® Podle mého nazoru si tedy miZeme byt jisti, Ze jakmile Murdoch a ostatni medialni
vlastnici vyciti, Ze se opét méni nalada &tenaiti a ti se znovu pfiklangji ke konzervativetim, budou
je ¢ile nasledovat.

KdyZz vroce 1992 vyhrdl volby John Major, levicové zaméfeni volici pfisoudili pordzku
labouristll pravicové zaméfenému bulvaru. Tyto listy v8ak tehdy rozhodng jakoukoliv

odpove&dnost za volebni chovéni lidi odmitly. Namitaly, Ze jejich &tenafi prece nemohou byt tak

*1¢ Watts, D. (2000). The Mass Media: Political Communication in Britain Today. Sheffield: Sheffield Hallam
University Press. s. 99-100

7 Usborne, D. (24. 11. 1996). Murdoch meets his match. In: Independent on Sunday. s. 6

e /cgi-bin/common/printfriendIy.pl?hnp://www.abc.net.au/m/talks/S.30/mediarpt/stories/sl360279.htmnrint. 10 2
2006
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poddajni a hloupi, aby se nechali ovlivnit titulky typu .Nightmare In Kinnock Street’ (,Nocni
mitra v Kinnockové ulici’). Noviny se tehdy snazily vnutit lidem pfedstavu, Ze rozhodng nejsou
politicky zaujaté. Jak ale uvadi Martin Linton (tehdy novindf Guardianu, dnes &len parlamentu)
vjednom ze svych &lankd, pievdzné pravicové zaméfeni listd v Britanii znemoznilo Labour
Party vletech 1979-1992 dostat se k moci. Labouristé podle néj utrpéli tak znaéné volebni
poraZky zejména v dusledku velkého demokratického deficitu na medialnim trhu ve Spojeném
kralovstvi. Tvrdi, Ze se strané zatim nikdy nemohlo podafit vyhrat volby, pokud ji média
vEnovala o 18 % méng prostoru nez konzervativeam. The Sun se tehdy na posledni chvili rozhodl
podporovat konzervativce, coz podle n&j ptispélo k jejich kone¢nému vitdzstvi.*'® Také byvala
pfedsedkyné strany Margaret Thatcherové si moc bulvarnich deniké velmi dobte uvédomovala a
po volbéch $la osobn& podekovat jak editorovi Sunu Kelvinu MacKenziemu, tak i editorovi listu
Daily Express Siru Nicholasu Lloydovi: ,,Vyhral jste to, Sire Nicholasi, vyhrél jste to.**?

Podle Jeremy Tunstalla se od roku 1994 datuje zatim asi nejvétdi zména v zaméfeni britského
tisku. Zejména bulvarni listy v ele se Sunem vycitily novou orientaci vefejnosti doleva a zadaly
se soustfed’ovat na negativni zpravy tykajici se konzervativni strany, zejména na sexualni aféry
jejich €lent nebo kupovani si $lechtickych tituld. Jeden z byvalych redaktorti deniku The Sun
tvrdi: ,,VSichni védi, Ze John Major je zoufalec, ktery musi odejit. Je obklopen partou
bezcharakternich flakacii a jejich kloni.“ Ctenafi konzervativnich listd tak byli vystaveni veétsi
kritice vlady, neZ ve svych novindch byvali zvykli. Podle Tunstalla neni pochyb o tom, Ze pravé
bulvar pomohl labouristlim v roce 1997 vyhrét parlamentni volby.*?' Toto jeho tvrzeni podpofil
také vyzkum spole¢nosti CARMA International. Ta ve své zpravé o volbach v roce 1997 uvedla,
ze tisk mél vyznamny vliv na ptesvédeivé volebni vitézstvi Labour Party a hral velmi dileZitou
roli pfi zméné politického chovani klicovych voli¢skych skupin.’?? Pravdépodobné se ovsem uz
nikdy s jistotou nedozvime, zda by labouristé vyhréli parlamentni volby i bez podpory bulvamich
deniki a zejména Sunu.

Jeden z nejmenovanych ¢lend britského parlamentu pro denik Financial Times uved]: »Béhem

voleb pro nas neni dileZité, co Sun Fika, ale jak to fka.**? Jinymi slovy je dilezité, jak list

*1 Linton, M. (30. 10. 1995). Sun-powered politics. In: Guardian. s. 4

32 Greenslade, R. (2003). Press Gang: How Newspapers Make Profits from Propaganda. London: Macmillan. s.
612

*2! Tunstall, J. (1996). Newspaper Power. Oxford: Clarendon Press. s. 92

*2 kol. autord. (1997). The Power of the Press. CARMA International.

*2 hitp://news.ft.com/cms/s/417fala2-ab60-1 1d9-893¢-00000e2511¢c8.dwp_, (vydéno 14. 4. 2005), 10. 2. 2006
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témata Ctendfi podd, tedy takzvané nastolovdni agendy neboli agenda-setting. Médiim je
pripisovana schopnost piedat prjemcim minéni o prioritich, a vybérove tak usmériiovat jejich
pozornost k riznym tématim a problémtim. Jako priklad lze uvést pravé situaci, kdy se politici
snaZi soustfedit pozornost volict na to, co Jje zhlediska jejich strany nejdileZitgjsi. Takovy
postup je povaZovany za pokus o ovlivnani vefejného minéni. Trenaman a McQuail viak
poukazali na to, Ze ,,doklady sv&d¢i velmi silng pro to, Ze lidé pfemysleji o tom, co je jim feéeno,
ale na zadné trovni si nemysli to, co je jim fedeno®. 2

Béhem voleb v roce 1992 denik The Sun poprvé uplatnil slavnou vétu, kterou od té doby pokazdé
po volbach pouziva: ,ir Was The Sun Wot Won It (. Tyhle volby vyhral Sun‘). Je ale nutné si
uvédomit, Ze ackoliv jsou ndktefi &tenafi ovlivnéni nazory listu, ktery ¢tou, na jejich volebni
chovéni to s velkou pravdépodobnosti vliv nemd. To potvrzuje i mytus Murdochovych vlivnych
listh. Vroce 1970 jeho Sun podporoval labouristy, kte{ tehdy ve volbach prohrali.
V nésledujicich letech 1974 a 1975 z@stal denik neutrdlni, zatimco Labour Party ve volbach
zvitézila. Poté podporoval dafiovou politiku vlady, i pesto, Ze vétiina lidi chtéla zménu. Nakonec
se postavil za Margaret Thatcherovou, ktera ale stejné sviij boj o udrZeni postu predsedkyné
konzervativni strany vroce 1991 prohrala. Autofi vyzkumu, vztahujiciho se k volbam v roce
1992, v mé&si¢niku Socialist Review uvadéji, Ze vétsina lidi &te podle priizkumu zroku 1985
bulvamni noviny jen pro pobaveni, a pokud se chce opravdu dozvedét néjaké zpravy, spoléha
zejména na televizni zpravodajstvi. Televizi jako hlavni zdroj zprav tehdy uvedlo 62 %
dotazanych, noviny pouze 23 procent. Dale tvrdi, Ze lidé ve volbach hodnoti politické strany
podle jejich aktivit. To byl podle nich hlavni problém labouristii vroce 1992, kdy strana
nedokézala voli¢tim jasné odpovédét. Nikoliv tedy jeji negativni obrazek v médiich mal piispét
k jejimu volebnimu netspéchu.’?’

Jak uvedl Roy Greenslade pro denik Guardian, v roce 2001 hlasovala t€méf Etvrtina Stenait Sunu
pro konzervativce, a to i pres jasné deklarovanou podporu listu New Labour. Naopak &tvrtina
Ctendfll pravicového listu Daily Mail volila labouristy, ackoliv je list neustale vykresloval jako
zt€lesnéni zla. Seymour-Ure déle upozorfiuje také na to, Ze lidé ve vétsing ptipadl ¢tou noviny
jen pro zabavu, nikoliv pro jejich politické zaméien. Vyber listd jednotlivymi &tenafi je podle ngj

dany spide vysi jejich vzdélani a spolegenskou vrstvou, do které spadaji.**® Mozna je to tedy

Trenaman, S. J. M., McQualil, D. (1961). Television and the Political Image. London: Methuen. s. 178
Curtice, J., Heath, A., Jowell, R. (1996). Labour s Last Chance. In: Socialist Review, &. 5. 5. 3
Seymour-Ure, C. (1974). The Political Impact of Mass Media. London: Constable & Co Ltd. s. 169
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naopak. Ctenati obecn& tihnou k novinam s urCitymi ndzory, aniZ by své politické preference
upravovali podle toho, co jim poradi jejich oblibené noviny. Murdochovo rozhodnuti podporovat
v roce 1997 Tonyho Blaira bylo proto velmi pravdépodobné vedeno sobeckymi umysly — kdyby
denik podpotil konzervativce a vyhrali by labouristé, tieba by tak prisel o &tenafe. Je ale také
nutné si uvédomit, Ze ne vichni lidé, kteti jdou k volbam, &tou noviny, a ne vSichni &tenafi novin

nakonec voli.

6.8 I'Jéinky médii na publikum

Mohou média formovat, nebo dokonce ménit postoje svych uZivatel(? Nézory odbornikii na tuto
problematiku se stejné jako nazory na to, zda mohou jedny noviny skutené rozhodnout volby,
velmi li8i. Nejprve si vak pojd'me definovat samotné publikum. Jirdk a Kopplova je vidi jako
institucionalniho, kolektivniho uzivatele & piijemce n&jakého sdéleni produkovaného médii.
Rozliduji tak publikum na aktivni a pasivni. V prvnim ptipadé uZivatel se sdélenim aktivng
pracuje, vyhledavd ho, svym o&ekavanim dokonce formuje jeho podobu, a tak pfispiva
k reprodukei €i vyvoji kulturniho prostiedi dané spolegnosti. Naopak pasivni publikum vidi jako
zvlastni typ piijemce, jemuZ je sdéleni dodano a on se s nim musi n&jak vypofadat. Jinymi slovy:
je vydan médiim na milost a nemilost.’?’ Podle predstaviteli frankfurtské skoly je navic postaveni
publika v koncepci masové spole¢nosti oslabovéno tim, Ze jeho jednotlivi &lenové jsou
atomizovani, nemaji Zidnou organizaéni strukturu a jejich zapojeni do spoleénosti a kultury
zajistyji pravé média — proto v této koncepci maji média velkou moc, ktera slouzi tém, kdo
média ovladaji, tedy v liberalnich spole¢nostech jejich vlastnici. V tomto pipadé bychom neméli
zapomenout zminit pfedpojatost, které je s medidlnimi vlastniky pevné spjata. Rozumi se tim jista
inklinace média k uZ pfedem hotovému postoji, napt. preferovani n&jaké politické strany nebo

sméru.

* Jirak, 3., Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal, s, 87
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Jak uZ jsem zminila diive, Zurnalistika hraje v liberalné-demokratické spole¢nosti velmi diileZitou
roli, protoze napomaha demokracii tim, 7¢ dodava lidem informace o vécech, které potiebuji
vedét. Ti se pak mohou svobodné a spravedlivé rozhodnout, koho naptiklad ve vseobecnych
volbach zvoli. Uloha novinait je tedy vtom, Ze musi informaci podat zplsobem, aby o ni
vzbudili mezi lidmi zajem. Lid¢ se v demokratické spolegnosti musi podilet na vefejné diskusi a
rozhodnutich. Uz W. 1. Thomas v roce 1927 upozornil na to, Ze je-li n&jaka situace definovana
lidmi jako redlna, pak je ve svych dusledcich opravdu redlna. Podstatnéjsi nez objektivni stav
v&ci je podle néj zptsob, jak jej lidé vnimaji, interpretuji a jak mu rozuméji.>*® Jak uvadéji Berger
a Luckmann, v komunikaéni praxi pak lidé svou predstavu o realit® neustale potvrzuji &
pietvaieji, ale vidy ji berou jako realnou.*?’ Pokud tedy tato teze plati pro jakoukoliv
komunika¢ni aktivitu — tedy i pro medialni komunikaci ~ znamena to, e média se na
konstruovéni socidlni reality vyznamnou mérou podileji a jsou schopna definovat spoletensky

330 nebo

platné vyznamy a ovliviiovat publikum, a to at’ uZ nastolovanim témat (agenda-setting)
usmériiovanim postaji ke skute¢nosti (v tomto ptipadé jde o lavinovy wi¢inek médii)**'. Podle
politické ekonomie médii pak média podporuji a posiluji socidlni konstrukci reality, ktera
vyhovuje tém, kteti média vlastni a ovladaji.

Pokud bychom se soustfedili na nastolovani témat, podle McCombse a Shawa média ovliviiuji to,
o ¢em lidé pfemysleji, a do jisté miry také to, jak o tom uvazuji. Tento vliv vykondvaji tim, Ze
nektera témata zafazuji do svych obsahi a jina nikoli a zaroveii i tim, Ze tato témata ,,rAmuji, coz
znamend, Ze riznymi prostfedky (napi. fazenim zprav) signalizuji pofadi jejich dileZitosti a
daldimi prostfedky (pfedev$im signaly preferovaného ¢&teni) naznaduji jejich moZnou
interpretaci.**

Kopplova a Jirdk déle uvadéji, Ze ,,zajem odborné i laické vefejnosti o fungovani médii, usili
zakonodarct o regulaci medialni komunikace, snahy politikéi o proniknuti do médii a lobbisti o
ovlivnéni médii, stejné jako nakupovani reklamni plochy a vysilaciho &asu inzerenty &i boj

obcanskych aktivit proti nadmérnému nésili a samotdelnému sexu v médiich — to vie je zaloZeno

528 Jirak, J., Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal. s. 165

%2 Berger, P. L., Luckmann, T. (1999). Socidlni konstrukce reality. Brno: Centrum pro studium demokracie a
kultury. s. 6

30 Kraus, S., Davis, D. K. (1976). The Effects of Mass Communication on Political Behaviour. Pennsylvania:
Pennsylvania State University Press. s. 4

1 Jirak, J., Kopplové, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal. s. 182

2 McComb, M. E., Shaw, D. L. (1972). The agenda-setting function of mass media. In: Public Opinion Quarterly, ¢&.
26.s.176-187
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na jednoznaéném piesvéddeni, e média maji vyznamny dopad na jednotlivee i na spole¢nost
jako celek. Ovliviuji chovani, postoje &i nazory jedincil, mohou rozsifovat obzory poznani,
vzd€lavat, pomédhat v politickém i spotfebitelském rozhodovani, ovliviiovat Zivotni styl (a tim i
zdravi), ale také désit, vyvolavat napéti, navadét ke spolecensky nezadoucimu jednani ¢i uvadét
v omyl. ..«

McNair viak také tvrdi, Ze spotfebitelska vefejnost ma pravo vzeptit se sdéleni nebo je
odmitnout, interpretovat zpravy a zasazovat je do kontextu zplsobem, ktery je mimo kontrolu
kteréhokoli novindfe nebo odbornika na politickou propagandu. Novinafi se snaz peclivé
vytvafet obsah svého vystupu s ohledem na pozadavky svych vydavateldi, tediteld a majiteld.
Lidé odpovédni za usmériiovani zprav a profesionalové vytvateni zdrojit mohou chtit zasahovat
do procesu a vkladat do piibéhti konkrétni ,.kofeni®, ale ani jedna z uvedenych skupin nemuze
publiku pfikdzat, jak ma pfibeh interpretovat, a nerozhoduje ani o tom, jaky bude nakonec G&inek
piibéhu. Prostiedi pffjmu je, jak tvrdi, charakterizovano spise nepredvidatelnosti a chaosem nez
fadem a stabilitou.* S tim souhlasi i Colin Seymour-Ure v knize The Political Impact of Mass
Media, kde ¢inky médii na vefejnost ozna&uje jako zanedbatelné.>*> Autofi dila The Mass Media
and Power in Modern Britain pak dodéavaji, Ze vztah mezi masovymi médii a moci v moderni
Britdnii zahrnuje boj mezi medidlnimi vlastniky, stami intervenci, reklamnimi agenturami,
propagandou a tim, jak jsou média na veiejnosti prezentovana. >

Sandra Ball-Rokeachovd a Melvin DeFleur zase uvadgji, e média jsou schopna publikum
aktivovat nebo naopak deaktivovat a Ze mira jejich vlivu je nep¥imo Gmérna rozmanitosti
informa¢nich  zdroji - ¢&im jednolitgjsi jsou informace, které média nabizeji, tim
Ze na vztah mezi médii a vefejnosti mé vliv nejen medialni nabidka, ale i stav spole&nosti samé:
vliv médii vzroste, pokud je ,,ve spoletnosti vinou konfliktu a zmény vy§si stupefi strukturni

nestability*. >’ Stejné tak podle Seymoura-Ura roste vliv médii, pokud nastoli téma, které je pro

3 Jirak, 1., Kopplova, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal. s. 151

%3 McNair, B. (2004). Sociologie zurnalistiky. Praha: Portal. s. 62

%3 Seymour-Ure, C. (1974). The Political Impact of Mass Media. London: Constable & Co Ltd. 5. 41-62

336 Eldridge, J., Kitzinger, J., Williams, K. (1997). The Mass Media and Power in Modern Britain. Oxford: Oxford
University Press. s. 180

%37 Ball-Rokeach, S., DeFleur, M. L. (1976). A dependancy model of mass media effects. In: Communication
Research, €. 3.5. 18
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¢tendfe nové a musi k nému zaujmout néjaky postoj.:538 Rovnéz Seaton a Pimlott uvadéji ¢tyfi
pfipady, kde mohou mit média na &tenafe a potencialni volie vliv: tvrdi, a) Ze média maji tim
vetsi vliv, ¢im mensi je loajalnost étenafd k n&jaké politické strané, b) maji vétsi vliv na lidi, kteti
se o politiku pfili§ nezajimaji a neorientuji se vjednotlivych tématech, obsahy médii
nekonzumuji pfili§ Casto a jejich vlivu tak nejsou vystaveni (orientace na pravidelné &tenafe je
tedy podle nich chybna), c) €astéji také zejména ve Velké Britanii inklinuji k volb& nové politické
strany nez té, kterd uz vefejnosti méla moznost ukazat svou ¢innost (napf. vroce 1983 lidé
preferovali nové vzniklou liberalni alianci), a kone¢né d) dlouhodobé G&inky maji na volice
mnohem Ve&t§i vliv nez ty kratkodobé, jinymi slovy, b&€hem predvolebni kampané uz strany:
mnoho voli¢l na svou stranu neziskaji, jejich nazor se formuje v mezivolebnim obdobi. Dale
oviem dodavaji, Ze jednotliva tiskova média nemaji na voli¢e pfili§ velky vliv (tento stav pficitaji
televizi, ktera pry ovliviiuyje lidi mnohem vice, i kdyZ jim neposkytuje tak kvalitni informace
s patfiénym backgroundem jako noviny), zmé&na volebniho chovani zavisi podle nich ve velké
mife na socidlni situaci voli&éi a pocitu nutné zmény.**

K tomuto ndzoru se pfipojuji také mnozi odbornici, ktef{ pfisuzuji Zurnalistice jen nepatrny vliv
na publikum. Napfiklad Brian McNair tvrdi ve své knize News and Journalism in the UK, Ze lidé
medialni obsahy vyuZzivaji k uspokajeni svych potieb, jako napiiklad ke kontrole elit nebo k
hledani svého mista ve spole¢nosti. Zpravy pak pro né maji jen informaéni charakter, ale
rozhodné jim netikaji, co si maji myslet. Vefejnost je podle n€j pouze pifjemcem medialniho
obsahu, jeho schopnost zménit ho je jen minimalni**® Stejné tak i Steven Chaffee uvadi v knize
Political Communication: Issues and Strategies for Research, Ze média na lidi nemaji velké
uginky, protoZe ti méni své nazory zasadné podle svych stranickych pfedsudkii a navic je
podfizuji i ndzorim blizkych osob — tady vidi vliv interpersondlni komunikace >*'

Pokud bychom se zaméfili na politické medialni obsahy, pak zjistime, Ze politici strikiné sleduji
jen své vlastni cile a zajmy, které v Zurnalistice dominuji, a proto s médii dzce spolupracuji.
Podle Ralpha Negrina hraje publikum také pouze pasivni roli pfi vytvafeni medialnich obsahd a

navic reaguje nekriticky, bez jakychkoli otdzek. Lidé pouzivaji média jen k ziskani informaci o

38 Seymour-Ure, C. (1968). The Press, Politics and the Public: An essay on the Role of the National Press in the
British Political System. London: Methuen & Co Ltd. s. 281

339 Seaton, ., Pimlott, B. (1987). The Media in British Politics. Avebury: Gower Publishing Company. s. 47-49
340 McNair, B. (2003). News and Journalism in the UK. London: Routledge. s. 23

341 Chaffee, S.H. (1975). The Diffusion of Political Information. In: Chaffee, S.H. (ed). Political Communication:
Issues and Strategies for Research. London: Sage Publications, Inc. s. 111-113
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udalostech, které se kolem nich d&ji. Jejich vnimani a porozuméni se ale od &lovéka k &lovéku
1i§i. Komunikator, ktery obsah vytvafi musi mit na druhou stranu o jeho budoucich pfijemcich
alespori ¢asteCnou piedstavu. Tvrdi, Ze intervence publika na medialni obsahy se uskute&iuje
pravé prostfednictvim komunikatora, ktery dany obsah vytvaii. Jakékoliv vystoupeni politika
v médiich, at’ uz jde o vystoupeni na podiu, G¢ast v televizni debat& nebo poskytnuti rozhovoru
pro tiskovd média, je pfipravované se zfetelem na pfedpokladaného pfijemce, tak aby bylo
dosazeno pozadovaného efektu a odpovédi u veiejnosti.**?

Naopak Jirak a Kopplova tvrdi, Ze médiim je pfisuzovan znagny vliv na podobu souasnych
politickych procest ve stavajicich demokraciich. Média jsou hlavnim a nékdy i jedinym zdrojem
poznatkii o politice a politicich, ktef{ se uchazeji o prizeti vefejnosti, at” uZz ve volbach nebo
v obdobi mezi volbami. Zejména soukroma média pak politickd témata zpracovavaji podle
vlastnich pfedstav, pfevazné sohledem na ekonomickou tusp&$nost. Tento trend ale s sebou
piinesl celkovou trivializaci tématu. Politika je personalizovana (klade se diiraz na osoby, nikoli
na témata), vice dramaticka a konfliktni (je prezentovana jako série stfetd, zvratd a neéekanych
odhaleni) a v neposledni fadé i depolitizovana (politické diskuse jsou nahrazovany ,,povrchnim,
zdbavnym spektdklem dramatickych her”). Ruku v ruce s trivializaci politiky jde pak podle
autorl tzv. infotainment, tedy novinaisky postup, kdy pozadavek zabavnosti (entertainment)
dominuje nad informaéni kvalitou (information).343

Jejich nazor sdileji i autofi, ktefi se tématu vénovali ve stati Modern Communications versus
Traditional Politics in Britain: Unstable Marriage of Convenience. A dale dodavaji, Ze britska
média hraji dualezitou roli ve formovdani volebniho chovani lidi, ktefi podle prezentovanych
informaci své nazory velmi ¢asto méni.** V neposledni tad& patii mezi autory, ktefi potvrzuji
vliv médii na volebni chovéani lidi také Steven Barnett a Ivor Gaber. Tvrdi, Ze politické
zpravodajstvi jednotlivych listd je naprosto klicové, at’ uZ mé jakkoliv silny vliv na potencialni

-y 345
volice.

342 Negrine, R. (1989). Politics and the Mass Media in Great Britain. London: Routledge. s. 15-18

3 Jirak, J., Kopplové, B. (2003). Média a spolecnost. Praha: Portal. s. 185-186

4 Blumler, J. G., Kavanagh, D., Nossiter, T. J. (1996). Modern Communications versus Traditional Politics in
Britain: Unstable Marriage of Convenience. In: Swanson, D. L., Mancini, P. (ed). Politics, Media, and Modern
Democracy. London: Praeger. s. 67

345 Barnett, S., Gaber, 1. (2001). Westminster Tales: The Twenty-first-century Crisis in British Political Journalism.
London: Continuum. s. 28-29
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V neposledni fadé, pokud se bavime o publiku a medialnich t&incich na ngj, je nutné si uvédomit,
Ze pro kazdé médium existuji jiné druhy publika. Napiiklad televizni divaci jsou znaéné odlisni
od uzivatell tiskovych médii. V ramei tiskovych médii se zase napiiklad étenati listu Financial
Times 181 od lidi, ktef kupuji denik The Sun. Toto rozlideni vysvétluje také rizné obsahy

jednotlivych médii.
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ZAVER

Vliv, jaky ma Rupert Murdoch na medialni a zabavni pramysl, je obrovsky. Béhem svého Zivota
vybudoval impérium, jez nemé obdoby. Pfitahoval ho nékup jakychkoli zajimavych mediélnich
podnikll po celém svété. KdyZ v Britanii vroce 1969 pievzal denik The Sun, dokazal z ngj
v kratké dob& vybudovat tamni nejobliben&jsi noviny. Paralelnd navic odstartoval i novou
kapitolu britskych medidlnich déjin, nebot’ své ,kolegy“, ostatni medialni magnaty, nézorné
upozornil na vefejné minéni a jeho klitovy vyznam pro tspéch jednotlivych tituldi. Zaroves viak
odhalil, Ze vydavat bulvarni denik znamen4 nejen piinaset &tenafiim zdbavu, ale rovné? dava do
rukou jeho vlasnikd zbrafi v podob& manipulace vefejnym minénim.

Murdoch byl jednim zrozhodujicich hra&d i u daldi zmény, tentokrat iniciované v oblasti
politické Zurnalistiky. V devadesatych letech 20. stoleti se na britskych ostrovech zménila
politické ,,ndlada“ lidi. Medialni sv&t si uvédomil, Ze doby, kdy mohl Gsp&sné prodavat otevienou
podporu pravici, uz patfi minulosti. A pragmaticky Murdoch byl i v tomto okamziku u kormidla
déni. Rozhodné v3ak ne proto, Ze by se mu zZelelo levice po mnoha letech tvrdého medilniho
tlaku. Dokézal umné analyzovat situaci a v budoucnosti Labour Party najit potencial, ktery ho
zajimal a ktery se rozhodl vyuzit a ziskat pro sebe.

Maji tedy média skute¢né moc, vliv a uginek, nebo jen slepé sleduji vefejné minéni? Denis
McQuail tvrdi, Ze ,je zcela ziejmé, Ze média jsou viude zavisla na spolednosti, reaguji na riizné
vyznamné podnéty a jsou podfizena zdrojim skuteéné ekonomické a politické moci®.**® Mohou
podle ngj plnit a ¢asto také plni stanovené cile a z hlediska zvoleného zaméru mohou byt i¢inna,
byt’ v piisné vymezenych limitech. Déle upozorfiuje na skutecnost, Ze slouzi zajmtm t&ch, ktefi
jiz maji ve spolecnosti politickou a ekonomickou moc, a nejsou tak nezavislym zdrojem své
vlastni sily. Zavedena média v liberalnich spole¢nostech ¢asto opravdu podporuji sily progresivni
socidlni zmény a vyjadiuji vSeobecné sdilené pozadavky na zmé&nu. ,,Masova média jsou natolik
integrovand do Zivota vétSiny spoleCnosti, ze ma jen malo smyslu pohliZzet na né jako na
nezavisly zdroj moci nebo vlivu. ... Jsou Casto jedinym dostupnym praktickym prostiedkem pro

rychly a uginny pfenos informace k velkému mnoZstvi lidi a pro zajistovani propagandy.“**’

6 McQuail, D. (2002). Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal. s. 412
7 McQuail, D. (2002). Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portdl. s. 413
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Podle Lenky Cabelové je propaganda v liberalnich spolecnostech (naptiklad pravé v té
britsk€), pouzivana jako nastroj boje o pfizefi vetejného minéni - zejména pokud mluvime o boji
politickych stran o volice. Nasledné se tu pak odehrava manipulace s lidmi — politické strany se u
nich prostfednictvim médii snaZi vyvolat potfeby a motivovat zajmy, tak aby nasledné jednéni
odpovidalo zajmidm manipulatora: tedy aby v den voleb zvolili pozadovanou politickou stranu. Je
to jakasi skryta forma donuceni, kdy se vefejnost stava medialni obéti.>*®
Na konkrétni situaci v Britanii jsem formou kvantitativni obsahové analyzy deniku The Sun
zkoumala, do jaké miry mohl tento list ovlivnit své &tenafe v rozhodnuti, kterou z politickych
stran pfi zatim poslednich britskych parlamentnich volbach zvoli. Vysledky rozboru jasné
prokazaly, Ze poté co Sun oteviené formuloval podporu Tony Blairovi, zmé&nil se vyrazné v jeho
prospéch pomér kladnych a zapornych ¢lankd, fejetontt apod. Blairovi konkurenti nenasli véas
ucinnou protizbran a po cely zbytek kampané se nedokazali z vyrazné nevyhody a tlaku dostat.
Podle mého ndzoru jsou vlivné britské noviny politicky zaméfené (at’ jiz kontinualné nebo
v ur¢itém obdobi). Na zaklad¢ analyzy jsem rovnéZ dospéla k zavéru, Ze pfi kombinaci sily, vlivu
a umu takovych partnerd, jakymi se stali Murdoch s Blairem, dokaZou noviny a média vieobecné
kdyZ ne rozhodnout, tak alesporii citelné ovlivnit volebni souboje.

A vkoneéném uctovani se potom na medialni magnaty, stojici po celou dobu politickych
manévril trochu v pozadi, av8ak plnici svoji nezastupitelnou roli, v Zadném pfipad€ nezapomina.
Vyhody a efekt z podpory politikdi a jejich stran jsou nemalé. V této praci detailn€ popsany
ptipad Ruperta Murdocha je toho jasnym dikazem. Jeho medialni podnik sleduje v riznych
zemich neslugitelné politické linie, zejména pokud to ekonomicky jeho vydavatelstvi prospiva.

Asi nepfekvapi, Ze ve Spojenych statech je povaZovan za republikana a v Britanii za labouristu.

Hlavnim cilem mé prace bylo popsat vydavatelsky koncern Ruperta Murdocha jako piiklad
medidlniho impéria ve Velké Britdnii a pfi tom prozkoumat pfipadné propojeni a vztahy svéta
politiki a médii. Sledovanim a rozborem riznych Murdochovych aktivit a vyznamnych kroki
jsem poznala, sjak obrovskym nasazenim a zdbérem se tento muZ Zene za prosazenim a
obhajovanim vlastnich zajmua a cill, k ¢emuz dokéZe skute€né mistrné vyuzivat a vyznamné

ovliviiovat vefejnost a vlivné aktéry na politickém, ekonomickém a mocenském jeviiti.

348 Gabelova, L. (2004). Propaganda. In: Reifova, I. akol. (ed.). Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal. s, 192-
193, 127
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Murdocha pravdépodobné nebudeme milovat ¢i bezmezné obdivovat nebo jinak velebit za styl a
metody prace. Na druhou stranu si vak podle mého nazoru tento muZ zaslouZi vedle opravnéné

kritiky i skuteény respekt za to, co ve svém Zivoté dokazal.

126



CIZOJAZYCNE RESUME

Working on my dissertation was very interesting and also rewarding. Its theme — the detailed
analysis of the media magnate Rupert Murdoch, of his empire in the UK and outline of the
powers concentrated in the hands of one single man — has not been covered both in the literature
and in expert text over the last ten years.

When preparing materials, information and data I focused Great Britain and tried to characterize
the local media market too. British media and press especially, thanks to the tradition, the long-
term experience and also due to the importance of Britain on the global political and economical
playground, serve as an ideal material for studying. And the conclusions one might arrive at when
x-raying them, when analysing their interconnections with the political scene and when
evaluating their influence on the social activities can thus be generalized. The Rupert Murdoch’s
position in the field of both the British and the world media is sovereign. And it is only logical
that the findings gained from this empire and its absolute ruler studying have very high
information value degree.

The influence Rupert Murdoch has been having over the media and amusement industry is
simply huge. He built an unprecedented media empire but he has also been acting in a
revolutionary role within the British press — he started a new chapter of the British media history
through making his “colleagues” (the other media magnates) clearly aware of the public opinion
and its key role for the individual newspaper. And Murdoch was one of the decisive players, who
initiated a significant change in the area of political journalism. A very pragmatic Murdoch
managed to analyse the British political situation in the nineties. He found an interesting for him
potential in the future of the Labour Party and decided to use it for himself.

The main part of my dissertation was dedicated to the relationships between the politicians and
the media in the United Kingdom. One of the interesting questions is whether the media really
have influence and power to initiate and support changes or whether they only blindly follow the
public opinion. Using Britain as an example, and having analysed the British most sold daily The
Sun thoroughly, I tried to investigate and to prove how much this particular newspaper (the
flagship of Murdoch’s empire) could have influenced its readers when deciding which of the
political parties to vote during the last British parliamentary elections. My findings clearly

showed that the started Sun’s open support of Tony Blair resulted immediately in change in his
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favour of the ratio between the Blair-positive and the Blair-negative articles, columns, etc. Blair’s
competitors had then not been able to react adequately and to find an efficient counter-weapon
until the campaign very end. In my view, generally speaking, the British media are political party
related — continuously or, at least, in a given period of time. I also strongly believe that with
combination of power, influence and skills of such partners as Murdoch and Blair became
recently the media and press may if not decide than seriously influence political battles and
elections.

Another fact is that the media magnates are then not forgotten. Advantages and effects for
support extended to politicians and to their parties are not small at all. The Murdoch story
described in this dissertation can serve as a clear enough proof for this statement.

When studying and describing Murdoch’s media concern I was stunned by the man’s sheer
vitality and drive, by the way Murdoch has been following his interests and achieving his own
tasks and targets and also by his brilliant ability to use the public as well as the influential actors
on the stage of politics, economics and power to serve his own purposes.

Most probably we shall not love or admire Murdoch for his style and working methods. But, on
the other hand and according to my opinion, this man does deserve, in parallel to the justified

criticism for many things, also a real respect for what he has achieved in his life so far.
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