V diplomové praci si kladu za cil analyzovat nékteré prvky medialnich kampani
zaméfenych na referendum o vstupu CR do Evropské unie (EU), které se konalo 13.

a 14. Cervna 2003. Kampan¢ zmifuji v mnozném ¢isle, protoze $lo o aktivity riznych
subjektl, coz bude tieba rozliSovat. Kampané v riiznych podobach probihaly delsi dobu;
ja jsem zvolila obdobi kvétna a ¢ervna 2003, tedy mésic a pual pted samotnym
hlasovanim, kdy vrcholily.


http://www.tcpdf.org

