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NAZEV PRACE:
VZNIK A ROZVOJ PROGRAMOVYCH SITI SOUKROMYCH ROZHLASOVYCH
STANIC V CESKE REPUBLICE A SPOLECNA MEDIALNI ZASTOUPEN{ PRO
PRODEJ REKLAMY PO LISTOPADU 1989
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il prace:

Cilem préce je vymezeni legislativnich a ekonomickych podminek, které vedly k procesu
utvareni siti soukromych rozhlasovych stanic na nasem tzemi po listopadu 1989.

Rozmérnost samotného nazvu prace pokracuje rozmérnosti obsahovou. Zasadni promény
systému rozhlasového vysilani dané proménami reklamniho trhu i konanim regulatora jsou
pojednana v souvislostech programovych, ekonomickych i legislativnich.Prace tak nabizi
pomérné uceleny obraz vyvoje soukromych rozhlasovych stanic v nové komunikaéni éfe nasi
zeme.

Je tfeba ocenit §ifi 1 detailni, aZ dokumentaristickou sondu v rozboru vyvoje a konani
rozhlasovych stanic, vlastnickych struktur, programového a vlastnického sdruZzovani,
koncentrace a vliv tohoto procesu na soucasny obraz této ¢asti nasi medialni scény.

Je chvélyhodné, Ze autofi na zakladé bohatych zdroju, resersi a informaci nevytvorili pouhou
kompilaci ale projevili vlastni nazor a vizi mozného vyvoje do budoucna.

Prace ma logiku, je napséana Zivé s celou fadou reflexi a citaci lidi, ktefi svym konanim dne$ni
obraz rozhlasové ¢asti medialni krajiny utvareli a budou se na jejim dal$im rozvoji podilet.
Domnivam se, zZe jde o praci ,,vy$§iho fadu®, ktera jde za ramec bakalafského normativu.
Tandem autorti nabizi velmi plasticky obraz a dokument polistopadového vyvoje v jedné
zavazné medialni oblasti a je pou¢ny pro vSechny kdo by o toto téma projevili zajem.

Na zavér drobna pripominka. Tyka se str.49 a str.50, na kterych autofi popisuji mechanizmus
zadavani a nakupu reklamy a schéma reklamniho fetézce od klienta k médiu. Jde o vymezeni
funkce ,,buyer”. Tim muze byt velmi okrajové zadavatel reklamy neboli prvotni klient,
reklamni agentura ale dnes uz v drtivé vétsiné medialni agentura. Dal$i media buyer viz
odkaz 124 na strance 49 dole je tam podle mého navic stejné jako mezi¢lanek ,,media buyer*
ve schématu na str.50.

Pokud se mylim tak mne autofi mohou pfi obhajobé opravit. Jde o nepodstatnou metodickou
pfipominku, kterd ani v nejmensim nesnizuje vynikajici Groven prace.Uvadim to jen proto
abyste vidéli, Ze jsem to celé Cetl a nebyli ptekvapeni, Ze Vés na to pozdéji mozna jesteé nékdo
upozorni.

Préaci doporuéuji k obhajobé. Doporuc¢ena znamka: vyborné



