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Hodnoceni prace:

Diplomova prace je zpracovana na celkem 96 stranach textu a obsahuje 2 pfilohy. Autor cerpa z celkem
53 zdrojd, z nichz je 13 zahranicnich. Autor vyuZil ve své diplomové praci metod hloubkového interview
a pripadové studie. Kromé vlastnich navrhd na zlepseni marketingového mixu také sestavil SWOT
analyzu. Ta je ovSem svou hloubkou nedostacujici a postrada grafické vyobrazeni. V teoretické Casti
diplomové prace jsou nékteré citace a v praktické ¢asti nékteré tabulky autorem nedostatecné
okomentovany a dale rozebirany. Autorovy navrhy na zlepSeni marketingového mixu se vsak jevi jako
nosné a realizovatelné.

PFipominky:

V klicovych slovech se opakuji slova z ndzvu diplomové prace. Nadpisy maji byt zarovnané vlevo a ne
uprostted. Cislovani nadpist kapitol nema byt zakongeno teckou. Autor stfida v obsahu nékolik druhd
velikosti pisma a nékteré nadpisy stejné Urovné nejsou psané jednotnym pismem. Kapitola ,Seznam
priloh" by se méla nazyvat ,Pfilohy", protoze v ni autor rovnou vyobrazuje i své prilohy a nejedna se
tedy pouze o seznam. Autor nékdy pfili$ odsazuje odstavce. Vynechava mnohdy cely fadek. Zdroj
jednotlivych tabulek by mél byt zarovnan zcela vlevo, nikoliv odsazen. Stejné tak by mély byt zarovnané

i tabulky. Autor obcCas pouZiva slovni vyrazy, které jsou pro formalni texty typu diplomové prace
nevhodné (napf. s. 59 ,,...z drtivé vétsiny...").

Na s. 15 autor uvadi, Ze ,v odborné literatufe je management..." a nasledné vyjmenovava 5 zakladnich
manazerskych funkci, ovsem neni uveden konkrétni zdroj tohoto déleni. Stejny problém pak nastava na
s. 21, kde autor opét odkazuje pouze na ,odbornou literaturu® k rozsifeni marketingového mixu ze 4P
na 8P, ale presny literarni zdroj se jiz ¢tenaf nedozvida. Na s. 49 autor opét odkazuje ,na odbornou
literaturu™ a jeji déleni cil& sportovnich organizaci, ovsem presny literarni zdroj se Ctenar opét
nedozvida.



Autor nékteré odstavce zakoncuje odkazem na literaturu v kulatych zavorkach. Pokud se tedy jedna o
nepfimé citace, jsou nékteré kapitoly z velké vétsiny (nebo dokonce zcela) pouze citacemi a chybi
vlastni komentar a nahled na danou problematiku (napt. kap. 3.1.1, 3.1.2, 3.3.4).

Kapitola 3.3.4.1 Reklama je pfilis kratka a obsahové neni dostate¢na k danému tématu. Navic se jedna
pouze o dvé uvedené citace bez jakéhokoliv autorova komentare. Stejny problém nastava v kapitole
3.3.4.2 Public relations. Kapitola 5.3.2 kondéi pfimou citaci, kterou autor nijak nerozviji vlastnimi
poznatky Ci komentafem. Pomérné diileZitd Tabulka C. 3 zobrazuje negativni bilanci rozpoctu u
poradanych soutézi CST ITF 2014, ale tabulka neni autorem nikterak vlastnimi slovy analyzovana Ci
jinak komentovana. Tabulky €. 8, €. 9 a €. 10 postradaji jakykoliv vlastni komentar autora.

Autor se v kapitole 3.3.4 Propagace vénuje blize pouze reklamé a PR, aniz by uved|, z jakého dlivodu
zcela vynechal dalsi jednotlivé slozky komunikacniho mixu (napf. podpora prodeje, direct marketing a
dalsi).

Kapitola 3.4 Reklama na internetu by dle logiky stavby diplomové prace méla byt podkapitolou kapitoly
3.3.4.1 Reklama. Stejné tak by méla byt kapitola 3.5 Sponzoring podkapitolou kapitoly 3.3.4 Propagace.
Prezentovana SWOT analyza a navrhy na zlepseni marketingového mixu by mély byt dle mého nazoru v
samostatné kapitole a nikoliv jako soucast kapitoly 5 Management a marketing ¢eského svazu Taekwon-
do ITF.

V kapitole 4 Metodika prace se autor vénuje teoretickym zakladdim danych metod namisto toho, aby
Ctenare podrobné seznamil s tim, jak konkrétné metodicky on sam ve své praci postupoval.

Obrazek 3 na s. 44 je rozmazany a Castecné necitelny. Postrada také néjaky vlastni komentar.

Autor na s. 48 uvadi, Ze ,poCatky Taekwon-Do ITF v Ceském prostfedi sahaji k roku 1987, kdy do Ceské
republiky pfijel...". V roce 1987 se stat ovSem jmenoval Ceskoslovenska socialisticka republika a
samostatna Ceska republika jesté neexistovala.

V kapitolach 5.3.2.2 az 5.3.2.13 autor prevazné pouze v bodech vypisuje, ¢im se ktery organ svazu
zabyva, nicméné neni zfejmé, zda se jedna o jeho déleni a jim stanovené jednotlivé body, nebo zda se
jedna o prevzaté oficidlni déleni napf. ze stanov svazu ¢i z néjakych webovych stranek.

V kapitole 5.5 neni nikde graficky vyobrazena finalni verze SWOT analyzy, prestoze autor tuto grafickou
podobu v teoretické ¢asti uvadi. Celkoveé je hloubka analyzy tykajici se autorem sestavené SWOT
analyzy (kap. 5.5.1 az 5.5.4) pomérné nizka (v porovnani napf. s jeho navrhy na zlepseni
marketingového mixu).

Nékteré autorovy navrhy na zlepSeni marketingového mixu svazu jsou vlastné svym zptisobem
prilezitosti, které mély byt tim padem uvedeny i v prezentované SWOT analyze.

Seznam literatury obsahuje u nékterych publikaci formalni chyby a nékdy chybi i povinna informace
(napf. Cislo vydani).

Otazky k obhajobé:

1) Na s. 20-21 uvadite 10 zakladnich entit, co vSe Ize podle Kotlera — Kellera v marketingu fidit. Do
které z téchto entit byste zaradil Vami analyzovany sportovni svaz?

2) Uved'te prosim zdroj Vaseho tvrzeni ze s. 21, Ze marketingovy mix Ize rozsifit az na 8P. Ve které
literatufe Ize nalézt marketingovy mix o celkem 8P?

3) Sestavte a odprezentujte Vami popsanou SWOT analyzu v kapitole 5.5 do grafické podoby tak, jak ji
prezentujete na s. 44 v Obrazku 3. Jakou strategii by podle Vas mél dany svaz na zakladé SWOT
analyzy zvolit (S-O, W-0, S-T nebo W-T)?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: velmi dobfe aZ dobre v zavislosti na prlibéhu obhajoby

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne 30. 4. 2015

Vilém Omcirk



