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Marketingovy mix Ceského svazu Tackwon-Do ITF

Hlavnim cilem této diplomové prace je analyza marketingového mixu
Ceského svazu Taekwon-Do ITF a vytvofeni navrhu na jeho zlepseni.
Dil¢i cile obsahuji popis managementu organizace a prostiedi, v némz

organizace pusobi.

Pro ucely prace byl vyuzit kvalitativni marketingovy vyzkum. Vyuzito
bylo metod hloubkového interview a ptipadové studie. Pro tcely prace

byla provedena také SWOT analyza.
Vysledkem prace je navrh na optimalizaci marketingového mixu.
Navrzeny byly pfedevs§im Upravy propagace, vyuZiti sponzoringu a také

aktualizace nekterych slozek produktu a jejich cen.
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