
 

 

Abstrakt 

 

Název:  Marketingový mix Českého svazu Taekwon-Do ITF 

Cíle:   Hlavním cílem této diplomové práce je analýza marketingového mixu 

Českého svazu Taekwon-Do ITF a vytvoření návrhu na jeho zlepšení. 

Dílčí cíle obsahují popis managementu organizace a prostředí, v němž 

organizace působí. 

Metody:  Pro účely práce byl využit kvalitativní marketingový výzkum. Využito 

bylo metod hloubkového interview a případové studie. Pro účely práce 

byla provedena také SWOT analýza. 

Výsledky:  Výsledkem práce je návrh na optimalizaci marketingového mixu. 

Navrženy byly především úpravy propagace, využití sponzoringu a také 

aktualizace některých složek produktu a jejich cen. 
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