Abstrakt

Bakalafskd prace se zabyva podobou propagace zdravého zivotniho stylu v
nekomercni reklam¢ a zhodnocenim medializace nekomercéni kampané Dny zdravi. Tato
kampan probihd jednou ro¢né v mésici fijnu. Pro analyzu je vybrana kampan z roku 2012.
V této praci je hodnocena medializace této kampané, konkrétné v regiondlnim a celostatnim
tisku a v lifestylovych ¢asopisech. Je rozdélena na dvé ¢asti, teoretickou a praktickou.

V teoretické Casti jsou vysvétleny pojmy zdravy Zzivotni styl, hyperkonzumerismus,
neziskovy sektor, reklama komeréni a nekomeréni, socialni marketing a medializace. Ctenaf
se dozvi, pro¢ je dilezité propagovat zdravy zivotni styl, jaky je rozdil mezi socialni a
komeréni reklamou a jak se tvoifi nekomeréni kampan. Dale je v této casti vylozen pribch
procesu medializace, je zde feSena obsahlost pojmu ,média“ a popsdn jejich vliv na
spole¢nost. Jelikoz se v praktické ¢asti zkouma nejen podoba medializace, ale také jeji jazyk,
jsou zde vylozeny zakladni pojmy, které je potteba znat pii jeho hodnoceni.

V praktické ¢asti se nachdzeji informace o poradatelich kampané Dny zdravi (Narodni
sit’ Zdravych mést a Svétova zdravotnicka organizace) a zakladni piehled jejich aktivit. Déle
je zde deskriptivné analyzovana kampai Dny zdravi zfijna roku 2012. Zkoumdna je z
hlediska podoby a marketingové komunikace. Dominantni pasdz praktické casti tvofi
zhodnoceni medializace této kampané v tisku v celém mésici fijnu 2012. Na konci je uveden
kratky vycet dalSich dohledanych kampani, které se tykaji zdravého Zivotniho stylu. Jsou zde

struné popsany piiklady komeréni i nekomeréni kampané z Ceské republiky i ze zahranici.



