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Abstrakt

Tato bakalarskd préce se vénuje dternativnim piistupim k mezinarodnimu obchodu
srozvojovymi zemémi. Prvni ¢&st je jakymsi teoretickym zardmovénim, tyka se komoditnich
ahodnotovych fetézch zboZi vyrobeného v rozvojovych zemich, ddle pak raznych moznosti
spotiebiteli jak zdiraziiovat etické aspekty obchodu. Zviastni pozornost je zde vénovana
principam piistupu zvaného fair trade s jeho pozitivnimi, ale i negativnimi rysy. RovnézZ je
proveden pokus o urgité srovnani tohoto pristupu s konvenénim mezinarodnim obchodem. Ve
druhé ¢asti jsou popsany metody a vydedky dotaznikového Setieni mezi ¢eskymi spotiebiteli.
V ném bylo zkoumano zejména povédomi o fair trade a ochota ceskych spotrebiteli platit za
produkty, které vice zohledriuji z§my primarnich producenti v rozvojovych zemich. Dotaznik
vyplnovaly dvé odlisné skupiny respondentt — prvni tvorili z&kaznici ve fair trade obchodg,
druhou konven¢ni spotiebitelé. Hlavnim cilem bylo zjistit, zda po tomto typu zboZzi existuje
poptévka, kterd by mohla naznatovat rast vyznamu far trade. Vydedky provedeného
dotaznikového Setteni napovidaji, ze v Cesku by za sou¢asné situace skutegné byl o fair trade
zgem.

Abstract

This bachelor’s thesis focuses on the alternative approaches to international trade with
developing countries. In the first part, a basic theoretical framework is set by treating
the commodity and value chains of products from developing countries and also the
various consumers' possibilities of taking the ethical aspects of international trade into
account. Special attention is given to the principles of particular approach called fair
trade with its both positive and negative consequences. An attempt to compare fair
trade and conventional trade in some ways is then also made. In the second part, the
objectives, methods and results of the survey of czech consumers are reported. This
survey was conducted to find out about local fair trade awareness and consumers
willingness to pay for the products, which secure the rights of producers and workers in
poor countries. The main objective was to explore local demand for these products,
which could possibly indicate an increase in importance of fair trade movement. Two
different sets of respondents were examined — fair trade buyers and conventional
customers. The survey seems to indicate, that there would be a real customers' interest
in fair trade under the current situation in Czech Republic.
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1 Uvod

Tato bakalarska prace se zabyva tématem mezindrodniho obchodu, konkrétné jednou z jeho
aternativ. Prestoze princip fair trade je stdle jesté pro mnohé neznamou novinkou, byla uz na
toto téma napsana fada ¢lanki, studii i absolventskych praci a pouze zlomek z tohoto mnozstvi
je psan ¢esky.

V Gvodu se dusi zamyslet nad tim, pro¢ vitbec mél Sanci vzniknout a k ¢emu mize byt
dobry ngjaky jiny, aternativni, spravedlivéjsi nebo etictéjsi zpiasob obchodu.

Dostupnost jakéhokoliv zboZi v kterémkoliv nedalekém obchodé bereme dnes uz tak
automaticky, Ze nas méokdy napadne premyslet nad tim, co v3echno se muselo stét, abychom si
mohli to ¢i ono koupit. Pritom cesta ngobycejngjSich véci denni potieby aZ k ndm byva
vétdinou dlouhd a slozita. Casto pii b&zném nékupu naplnime kodk produkty pochézejicimi ze
v3ech svétovych kontinent ato bez problémi nékolikréat do tydne. Na kazdém vyrobku by mél
byt jeho pavod uveden. Stouto strohou informaci ,Madein...” se dnes bohuzel uz automaticky
poji i ndib4 predstava o podminkéach ve kterych dany produkt vznika, o Zivoté ¢lovéka, jehoz
rukama prosel. A nemusime zastat jen u piedstav, nebot’ neni nijak pracné dozvédét se spoustu
podlozenych fakti adat. Mazeme sedét pohodiné doma pred pocitatem a pomoaci internetového
ptipojeni se podivat mezi délnice v asijskych tovarnéch na obleceni, africké déti sklizejici
kakaové boby nebo jihoamerické zemedél ce na plantézich s kévovniky.

Neni divu, Ze urcitd, zveétdujici se ¢ast spotiebitelt z vyspélych zemi odmita popohanét
svymi penézi takové soukoli, neni divu, Ze pii ndkupu zboZi deduje vedle ekonomickych zgmi
taky z§my etické. Béhem druhé poloviny dvacédtého stoleti se rozvinulo hned nékolik zpasobi
etického obchodovani. U nés jsou dnes nejznamgjsi produkty ekologického zemédélstvi i kdyz
nutno fici, Ze zakaznici tohoto typu obchodu nemusi vzdy nutn¢ sledovet etické zajmy. Prévé
eticka spotieba zejména v geografickych souvidostech je tématem této prace. Zamétim se na
nejznaméjsi typ etického obchodu u nés, kterym je princip fair trade.

Dana problematika by se daa pojmout z riznych dhli pohledu. Ja s za hlavni cil kladu
zodpovézeni otézky zda by se tato forma obchodu mohla stat jakous plnohodnotnou
alternativou ke konvenénimu obchodu. Presngji pokousim se kriticky zhodnotit jeho dopady
a zjidit, jestli by se nasel (kde a za jakych okolnosti) dostatek potencidnich zakaznika.
K dosaZeni tohoto cile se chci dopracovat pomoci nad edujicich diléich cila.

1. Zhodnoceni principu fair trade v SirSich souvidostech, ve srovnani skonvenénim
obchodem, uvaZeni jeho pozitiv i negativ.

2. Priizkum povédomi o fair trade mezi obyvateli Ceska.
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3. Zji&éni hlavnich faktora ovliviiujicich znalost fair trade, ochotu za néj platit.
4. Hlavni bariéry bréanici zvySeni obratu fair trade u nas.

V souwvidosti scili si stanovuiji tfi hypotézy k jegichz ovéreni, piipadné vyvréceni budu

v pribéhu prace postupné smerovat. NejdulezitéjSim zdrojem dat a informaci o stavgjicich, ¢i
potencionanich zakaznicich u nas bude vlastni dotaznikové Setieni.

1. VétSna dotazanych by si koupila fair trade (kavu), kdyby k tomu méla p¥i bézném
nakupu prilezitos.

2. Respondenti, ktefi princip fair trade znaji, jsou ochotni platit v praméru vic za
vyrobky spliujici tyto normy.

3. Hlavni bariérou pro potencionéni zakazniky je Spatnd dostupnost fair trade
produkti.

4. Fair trade by se mohl sét plnohodnotnou alternativou k sou¢asnému konvenénimu
obchodu.
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2 Diskuse s literaturou

Jak tomu tradicné byva, na pocatku tvorby této préce jsem méla pocit, Ze problematice
mezinarodniho obchodu srozvojovymi zemémi a fair trade se v literature mnoho pozornosti
nevénuje. Jiz behem pripravy jsem se vSak piesvédéila o opaku, narazilajsem na velké mnozstvi
¢lanku, studii, praci i knih a brzy jsem pochopila, Ze neni v mych silach prostudovat a pouzit
vSechno. Uvadim zde proto jen nejdilezitéj§i z nich. VétSina byla volng pristupné na internetu,
coz povazuji za velkou vyhodu mého tématu, kdy je v zgmu v3ech (véetné autora) aby se
povédomi o tomto zptisobu obchodu zvétSovalo.

Nejprve jsem prostudovaa témata a smery vyzkumu dostupnych studentskych praci u nés.
Primo tématu fair trade se na Pif UK v ro¢nikové préci s ndzvem , Fair trade na prikladu kévy*
vénova Borovsky (2005). Jeho préce je detailnim popisem jednak obecného fungovani fair
trade ajednak je zde popsanai produkce k&vy a s ni spojené problémy. Zde seinspiruji pri psani
kapitoly 4.3. Druhou praci, kterd vznikla na naSi fakult¢ je Sifgji pojata diplomova préce
Hokrové (2007), ktera se zabyva negativnimi dopady mezindrodniho obchodu se zemédélskymi
komoditami na rozvojové zemé. Obsahové velmi podobna Borovskému je bakalérska prace
Chmelare (2004) obhgjend na VSE. Tato préace spolu sdasimi dvémi (Spackova 2005, Stérba
2004) jsou dostupné z internetovych stranek Spolecnosti pro fair trade a rozvojové vzdélavani,
kde jejich autofi ptisobi.

VySe uvedené zdroje jsou v podstaté jediny ¢esky materiél, ktery jsem pouZila a dde uz
nasleduje jen anglicky psand literatura. Teoretickym ramcem je mi pomeérné nova ucebnice
ekonomické geografie (Coe, Kelly, Yeung 2007), kde je komoditnim a hodnotovym fetézcim
vénovéna cela kapitola. Vedle cennych poznatk? jsou zde i odkazy na dali uzitecné ¢lanky
(napt. Gerrefi 1999). O néco obtizngjSi bylo ngjit kriticky pohled na fair trade, osobné jsem
ngvic ocelilac¢lanek , Fair Trade as an Approach to Managing Globalization* (Hisox, 2007).

Pri tvorbé vyzkumné ¢asti, kterou uvadim v pété kapitole se inspiruji studiemi a ¢lanky na
téma etické spotieby a ochoty spotiebitelti za ni platit. Musim Fict, Ze takovych ¢lanki jsem
nadla pomérné mnoho, z evropskych Ize zminit , Conformity and the demand for environmenta
goods* (Carlsson, Garcia, Lofgren 2008), kterd analyzuje pristup Svédskych spottebiteli
k etické spotrebe. Alternativou tomuto c¢lanku z belgického prostiedi je studie autort
Pelsmacker, Driesen, Rayp (2005).
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3 Metodika

V prvni ¢agti préce se zabyvam popisem obecnych rysi mezindrodniho obchodu, jeho etickymi
aspekty a dde podrobngji principu fair trade. Prostiednictvim reSerSe odbornych &lankd,
nékolika knih a studentskych praci se pokouSim o objektivni zhodnoceni tohoto piistupu
k mezindrodnimu obchodu.

Druhou ¢&st tvori mend vyzkum, ve kterém jsem analyzovala povédomi obyvatel o fair
trade. Data byla ziskédvdna formou dotaznikového Setreni, jehoZ cilem nebyl pouhy sbér
odpovédi na dané otazky, ale zaroveti snaha o seznameni dotazovanych stimto principem, tedy
pokus o tzv. ,participatory research*. Zvolila jsem s dvé hlavni skupiny respondentt. Prvni
tvorili zakaznici nakupujici ve fair trade obchodé NazZemi v Bélehradské ulici ¢.60 v Praze 2,
tedy lidé, ktefi danou formu obchodu jiz vétSinou zngji a z ngjakého diivodu jsou do ni zapojeni.
Cilem zde bylo ur¢it spolecné rysy téchto etickych spotiebiteltt a davody, jeZ je k nakupu
vedou. U druhé skupiny jsem se pokousda o ndhodny vybér lidi, jez by odréZel obraz celé
spolecnosti, pficemzZ jsem si védoma, Zze vyhovét pozadavkim nédhodnosti se v pripadé mého
dotaznikového Setreni nepodatilo (viz podkapitola 5.1.). Zde bylo cilem zjistit zda respondent
fair trade zné a jestli by s po struéném vysvétleni takovy produkt koupil. Kli¢ovou pro obé
skupiny potom byla otézka tykajici se ochoty platit za tyto produkty (willingnes to pay), kde
mél dotazovany zvolit, kolik by maximang zaplatil za vyrobek takovéto kvality. Zde jsem
sledovala na jakém ze zjisfovanych faktorti zavisi znalost fair trade. V dalS§i otdzce méli
respondenti oznagit, co povazuji zanejvétsi piekdzky branici veétSimu rozsiteni fair trade u nés.

Dotaznik (viz piiloha 1) jsem koncipovda s hlavnim zamérem zjistit, zda by se v piipadé
dostupnéjsi nabidky takovychto eticky kontrolovanych vyrobki, objevilai dostatecna poptévka
a jestli by s potencionalni z&kaznici byli ochotni koupit toto zboZi za odpovidajici cenu,
tj. ¢asto 0 néco vySSi nez v piipadé konvenénich produktl. Zgimavé je také srovnéani se
zahrani¢nimi studiemi podobného rézu, zejména potom v otézce ochoty platit zafair trade.
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4 Teoretické zaramovani

4.1 Komoditni a hodnotové retézce

Cilem této kapitoly je poukazat mimo jiné na geografické aspekty mezinarodniho obchodu, na
ktery byva nahlizeno ¢asto z vyhradné ekonomické perspektivy. Ngednd se tady o pouhy
obchod, jeko vyménu zboZi za kapital. Béhem procesu vzniku, distribuce a spotieby urazi
komodita dlouhou a doZzitou cestu. Tyto toky zboZzi v prostoru propojuji rizna mista a aktéry ve
svétové ekonomice a vytvargi tak produkéni komoditni tetézce (Hokrova 2007). Ke
komoditnim fetézcim miiZzeme pristupovat skrze dal§i tii odlisné dimenze. Z pohledu Uzemniho
usporddani (geografické), fizeni (,governance") a z pohledu institucionaniho.

Z geografického pohledu je dulezité nejen propojeni riznych ¢lanka fetézce, ale zeména
odhaleni geograficky nerovnomérnéno rozdéleni pridané hodnoty. Distribuce ceny mezi
jednotlivé aktéry byva popsdna tzv. hodnotovymi tetézci (,value chains'). Se ziskanou cenou
potom souvisgji i dasi benefity socioekonomického rozvoje dané oblasti. Nutno fici, ze
geografickd komplexnost globdnich komoditnich fetézci vlivem rozvoje dopravy
akomunikace stale roste a stava se dynamictéjSi. ZvétSuje se rovnéz konkurence na vsech
arovnich produkéniho fetézee, kterd se ¢asto nachazi v odlisnych oblastech (Coe, Kelly, Yeung
2007). Kdo potom tidi a organizuje strukturu takovychto globd nich fetézca?

Zde je dobré rozliSovat mezi dvéma typy a to mezi fetézci, které jsou fizeny producenty
(producer-driven) a témi, které jsou tizeny zékazniky (buyer-driven) (Gereffi 1999). Do prvni
kategorie patii pramyslova produkce, kde hrgji hlavni roli velké nadnarodni korporace (TNCs),
které vyuzivaji pickové technologie a vysoce kvalifikovanou pracovni silu. Ustiedi takovych
firem rovnéz ovlada vazby sdodavateli surovin a jinych vyrobnich komponenti. Dobrym
piikladem je automobilovy pramysl, vyroba pocitatt, nebo letadel. V pripadé druhého typu
komoditnich fetézca ,buyer-driven®, ovladaji systém produkce nadnéarodni obchodni fetézce
(Wall-Mart, Ikea, Tesco), znatkové firmy (Nike, Nestlé, Adidas). Tito vyrobci se orientuji na
masovou vyrobu lokalizovanou v oblastech nejnizSich produkénich nakladi, vyzaduijici levnou
a nekvaifikovanou pracovni silu. Subdodavatelé zrozvojovych zemi dodavai obchodim,
obvykle ze zemi vyspélych, uz hotové vyrobky v podob¢ obleceni, hratek, nebo potravin (Coe,
Kelly, Yeung 2007).

Pravé na retézce typu ,buyer- driven” je upiena pozornost v této préci, nebot’ za snahou
silnych znatek, minimalizovat vstupni nédklady, se ¢asto skryva poruSovani zékladnich prav
primérnich producenti, nebo zaméstnanci, ¢i devastace Zivotniho prostiedi. Obecné |ze fici, ze
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zbozi pro globdni trhy, které produkuji lidé v rozvojovych zemich je typu , buyer driven” (Slob
2006).

Tvar i velikost komoditniho fetézce ovliviiuje uréitou mérou soustava instituci, do které
jsou jeho ¢lanky zasazeny. Na narodni Urovni jsou to rizna politicka opatieni, jgichz cilem je
ekonomicky rast v rdmci hranic. Na makroregionani Urovni je tok zbozi a kapitélu ovliviiovan
obchodnimi bariérami, které stanovuje pro danou oblast konkrétni uskupeni (napt. Cesko musi
respektovat pravidla Evropské unie (EU)). Ve sféfe globdlni urcuji pravidla hry instituce jako
Svétova obchodni organizace (WTO), nebo Mezindrodni ménovy fond (IMF). Relativné
jednoduchy komoditni fetézec napiiklad s banany miize byt ovlivnén riznymi z§my aktéra (viz
ramecek 1) hned na nékolika meétitkovych drovnich (Coe, Kelly, Yeung 2007).

Réamectek ¢. 1.

Chiquita

» Evropska unie pridélila této americké nadnarodni firmé kvétu citajici méne nez 10 %
evropského dovozu bandni, aby ochranila drobné zemeédélce v byvalych britskych
a francouzskych koloniich Karibiku a Afriky (které jsou na wvozu banani existencné zavid é).
Nasledné Chiquita presveédcila americké obchodni zastupce o tom, Ze tato politika je
nespravedlivd a skodi zajmim USA. ...Americka administrativa, slozend ze zastupcii obou
politickych stran, kterou nepochybne ,, vzpruzla“ finanéni injekce, podala jménem Chiquity
protest u WTO, v némz obvinila EU z diskriminacniho pristupu v dovozu banani. Americka
vlada téz pohrozla uvalenim 100% celnich sazeb na 7/adu evropskych vyrobk:...Jednani,
ktera zpisobila mez EU a USA macné napeti, se protahla az do cervna 1999, kdy WTO
naridila EU, aby zmeénila kvoty ve prospéch dovozu vétSiho mnozstvi banani ze Stedni
Ameriky do Evropy. EU nevyhovéla a USA iniciovaly odvetna opatieni formou sank¢nich cel
ve ws 191 mil. dolarii na evropské zbozi typu koupeovych soli, kabelek, nebo lozniho
pradla, které s banany skutecné priliS nesouvisgji.”

(Hertz 2003)
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4.2  Eticka spotreba

4.2.1 Cile a zplsoby etického spotiebitelstvi

Absence piimého kontaktu, geografickd a kulturni vzddenost mezi producentem a
spotiebitelem je tak velka, Ze si producenti ¢asto ani nedovedou predstavit findlni produkt, ktery
je pro spotiebitel e tak atraktivni. Spotiebitel na druhém konci komoditniho fetézce zase nevi nic
0 samotném produktu a spoléhd na informace od zprostiedkovatelt, ktefi danou propsat
nevyplni informacemi o pavodnim produktu a jeho vyrobé, ae zejména propagaci vlastni
znacky (Kohler 2007). Mordni zodpovédnost vyrobci vaéi spotiebitelim a naopak, se takovym
zpasobem z obchodu vytraci. Snaha o premosténi této vzddenosti a opétovné piipomenuti
zakaznikam, Ze zbozi, které davame do ndkupnich voziki, nam musi ngprve nékdo vyrobit,
nevesela fakta o producentech, nebo pracovnich podminkéch délnika ze sweatshopa® vedla k
rozvoji novych vzorct spotiebniho chovéni. Podle finskych autort (Uusitalo adn Oksanen 2005
in Kohler 2007) je etické spotiebni chovéni logickym diasledkem negativnich socidnich
a environmentalnich dopadt globa niho obchodu.

Patrné nejjednodussi formou spotiebitelského boje je prosty bojkot, odmitnuti néjakého
produktu, nebo znacky (Coe, Kelly, Yeung 2007). Nékolik takovychto kampani uz splnilo svij
Gcel adané firmy byly donuceny pod ehnout verejnému minéni a piijmout pozadovana opatieni.
Bojkot respektive spotiebitelska chovani jako celek byva zéroven povazovan za novy zpisob
demokracie. Clovek voli témgt kazdy den a skrze zboZi, které vklada do nékupniho voziku dava
zaroven i hlasté které ekonomice, ¢i formé mezinarodniho obchodu (Hertz 2003).

Stéle ¢ast&jSim nastrojem regulace Ucastniki komoditniho fetézce je fada standardi, jejichz
kontrolu sleduji nejriiznéjsi organizace. MiiZe se jednat o pracovni, zdravotni, environmentalni,
socialnéekonomicka ¢i eticka pravidla a jgich dodrzovani miZze kontrolovat jak urcité oddéleni
konkrétni firmy, tak treba obéanské sdruzeni, stéy, nevladni organizace (NGOs), nebo
soukromé kontrolni zatizeni. Ur¢ity typ standardt by mél byt dodrzovan povinné (napi. zdravi
neskodné sloZeni plastovych hragek, ¢i jinych predméta, zakonik préace v jednotlivych zemich).
Dalsi ¢ast standardi, pro mnohé neméné duleZitych pravidel, zakonem stanovena neni a na
jejich dodrzovéani potom mizou dohliZet jiné vySe uvedené organy (Coe, Kelly, Yeung 2007).
Ty se vétSinou snaZi poukazat na nekalé praktiky korporaci a spomoci tlaku vergnosti je
donutit k eti¢téjSimu pristupu jak k primarnim producentim na zacatku, k zaméstnanciim podél,
tak i ke spotiebitelim na konci komoditniho retézce.

! Oznageni pro nevyhovuijici pracovni prostiedi tovaren, vyZadujici levnou a nevzdglanou pracovni silu.
Vzniklo v kontextu Spatnych, ¢asto Zivotu nebezpecnych podminek a téméi nepretrzité pracovni doby.
Zaméstnanci zde maji mizivou Sanci prosadit sva prava. (Wikipedia 2008)
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Réamectek €. 2: Spotrebitelsky bojkot

Monsato — Geneticky modifikované (GMO) brambory, bavina a kukurice se v USA zacali
péstovat vr. 1994. Prodgj rychle rostl a za t/ roky zde bylo 25 % kukurice, 38 % sojovych
bobii a 45 % baviny (téméi vSe od firmy Monsato) Evropska unie schvdlila import vr. 1996.
Zprvu byly protesty jen sporadické, ale jakmile firma zahajila reklamni kampar: ve Velké
Briténii za milion liber, zvedla se vina odporu. K ekologickym organizacim se postupné pridaly,
i stedni vrstvy obyvatel a behem nekolika mésicii zacaly obchodni 7etézce stahovat potraviny
obsahujici GMO.

Shell: Vroce 1995 bojkotovali spotiebitelé cerpaci stanice Shell, kwili rozhodnuti firmy,
potopit starou ropnou ploSinu Brent Spar do mose. V Nemecku v jeden poklesl obrat dokonce o
50 %. Spotrebitelé dosahli svého a koncem roku 1995 byla plodna prevezena do norskéhol
fijordu na rozezani.

(Hertz 2003)

Podle zakladnich rysi chovéni etickych spotiebitelt miZzeme rozlisit dvé hlavni formy.
V prvnim piipadé se lidé rozhoduji na z&kladé negativnich opodstatnéni, takovym projevem
potom mutiZe byt napiiklad bojkot (viz ramecek 2). V druhém piipadé je tomu naopak, zakaznik
s vybira dané zboZi z pozitivnich divoda (Breton, Hacken 2006). Zde muzZe byt piikladem
ekologicky Setrna vyroba, nebo princip fair trade, ktery bude podrobngji rozveden dade.

4.3 Nejcastéjsi kritika

V souwvislogti stvorbou a dodrzovanim standardii vSak existuji jisté hrozby, které bychom
neméli opomijet. JelikoZz se castecné diky tlaku spotiebiteli pocitd sdobrovolnou Gcasti
korporaci, nesmime zapominat nato, Ze hlavnim zamérem firem pravdépodobné bude udrZet s,
nebo dokonce zvysit trzby (Coe, Kelly, Yeung 2007). Navenek vzbudi dojem socidné ci
environmentlné zodpovédnych spolecnosti, ovsem kdyby si mél zékaznik byt jisty, zdato neni
faleSnd image, byla by zapotrebi hlubSi analyza. Takovyto piistup byva ¢asto oznatovan jako
,clean-washing"“? (Kohler 2007).

Pochybnosti miaze taky vyvolat otézka, kdo zaplati etickou spotiebu, kdo zaplati etickou
spotiebu. Zakaznik, ktery si kupuje zboZi, jeZ podlénd urcité kontrole, takZe vétSinou pocita
stim, Ze za n& zaplati o néco vic. Kontrola je v3ak ¢asto zajist'ovana nezavislou organizaci,
jeliz chod a fungovani rovnéz vyzaduje uréity zisk. V tomto pripadé vzniké novy typ ¢lanku
v komoditnim fetézci, ktery maze pfipravit primarniho producenta, nebo vyrobce o ¢ést zisku
(Coe, Kdlly, Yeung 2007). Hrozi zde rovnéz, ze obchodnici budou zneuzivat ochoty zakazniki

2 Firmy si , myji ruce* (vlastni preklad autorky), napi. tim, Ze pouze ¢ast sortimentu spliiuje dana kritéria,
z&kaznik povaZzuje celou spolecnost jako etickou. Ve skutecnosti ale neni vylougeno, Ze u zbylych
produktt nejsou dodrzovany standardy zadné.
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zaplatit za zbozi takovéto kvality vic a budou s U¢tovat neprimérené vysokou marzi (Hisox,
2007).

Etické standardy byvaji kritizovany také z geografického hlediska, nebot’ pfi jejich tvorbé
dochézi vétSinou k hrubé abstrakci a zjednoduSeni. Je velmi slozité stanovit optiméni pravidla
pro jednu zemi, natoz potom pro cely svét. V publikaci Economic Geography: A contemporary
Introduction (Coe, Kdly, Yeung 2007) je jako piiklad uvedena zésada, Ze producent
(zaméstnanec) by mél dostat takovy plat, aby to pokrylo jeho Zivotni néklady. Samozigmé
takové tvrzeni zni slibng, ale jeho realizace je velmi obtizna mimo jiné proto, Ze Zivotni naklady
se lisi vyznamné i mezi raznymi socidnimi skupinami lidi Zijicich na sgném misté. A nede
pouze o ekonomickeé rozdily, kazda kultura projevuje jiné vzorce chovani a co je pro nékoho
neetické, muze byt jinde naprosto bézné.

4.4  Princip fair trade

4.4.1 Z&kladni charakteristika

Fair trade® je zvl&&ni formou etického obchodu, ktery se snaZi vytvorit odligny zpiisob
obchodovani, jakous dternativu ke konvenénimu mezinarodnimu obchodu. Jeho higtorii
i zésadami fungovani se zabyva jiz nékolik studentskych praci, které budou dale citovany,
aproto se zde pokusim vybrat to nejpodstatnéjsi.

Sdruzeni ¢tyi ngjvyznamnéjSich fair trade organizaci FINE (nazev je sloZzen z poc¢étecnich
pismen t&chto ¢tyt organizaci)® definuje tuto alternativu nasledovng:

,Far trade je obchodni partnerstvi, zalozené na diaogu, transparentnosti a respektu, které
usiluje o vétsi rovnost v mezinarodnim obchodu. Prispiva k udrZitelnému rozvoji nabizenim
lepSich podminek a ochrany prav znevyhodnénym producentti a délniki zejména ze zemi
globdniho jihu.*

Zacil s fair trade klade zef ména nadedujici:

1. Zlepsit Zivotni podminky a blahobyt vyrobci zlepSenim jejich pristupu natrh,
posilenim organizaci vyrobct, poskytnutim lepSich cen za vyrobky a zgjisténim
kontinuity obchodnich vztahd.

2. Rozvijet prileZitosti pro znevyhodnéné vyrobce, zvlaste Zeny a domorodé
obyvatele, a chrénit déti pred vyuZivanim v procesu vyroby.

3. ZvyXovat védomi spotiebitelti 0 negativnim vlivu mezindrodniho obchodu na
vyrobce tak, aby svou kupni silu mohli vyuZit pozitivnim zptisobem.

% Budu pouzivat zamerng anglicky termin, jeZ se hojné uZivai v neanglicky mluvicich zemich. U nés se
misto fair trade nékdy pouZiva oznageni ,, spravedlivy obchod”, coz ale byvé ¢asto kritizovano, nebot’ z
vyznamu slova ,, spravedlivy” je citit jistarezolutnost, to, co se zda byt fair nemusi byt vzdy spravedlivé.
4 Jedné se 0 organizace Fairtrade labeling organization (FLO), International Fair Trade Association
(IFAT), Network of European Workshops (NEWS!) European Fair Trade Asociatoin (EFTA).
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4. Davat priklad obchodniho partnerstvi skrze vzgjemny dialog, respekt a
transparentnost.
5. Prispivat tak ke kampanim za zménu pravidel konvenéniho mezinarodniho
obchodu.
6. Chrénit lidsk& préva podporou rozvoje socialni spravedinosti, environmentané
prijatelného chovani a ekonomického zabezpeteni.
(Stérba 2004)

Zptsob redlizace vySe uvedenych cila se vyviji uz pomérné dlouho. Pocdtky myslenky fair
trade®, sahaji aZ do padesitych let dvacétého stoleti, kdy zataly prvni neziskové, zpravidla
cirkevni organizace z vyspélych zemi uzavirat partnerstvi sdrobnymi producenty ze zemi
rozvojovych. Postupem ¢asu se pridavaly dasi dobrovolnické organizace aktivisti arozSirova
sei sortiment zbozi. Od konce 80. let se fair trade rozvije také kvalitativné, v Nizozemi vznikl
prvni princip certifikaci® (Stérba 2004) a dal§ fair trade organizace z ostatnich vyspélych zemi
na sebe nenechaly dlouho &ekat. Od r. 1997 funguje FLO, jako jakés zastiedujici organizace’,
kterd usiluje o uZivani jednotného loga nafair trade vyrobcich a dodrzovani mnoZstvi standard,
které by meli zgjigtit zefména lepSi podminky lidi pracujicich na farméach a plantazich.
Certifikace FLO je pridélena tém vyrobkam, které splfiuji standardy tykajici se socidlniho,
ekonomického i environmentaniho rozvoje®.

Standardy jsou zpracovény jednak pro drobné farmére, ktefi musi byt sdruZeni v druzstvech
s demokratickou organizaci a jednak pro zaméstnavatele délnika. Obchodnici zase musi platit
producentam za zbozi takovou cenu, kterd pokryje vyrobni néklady a pod piedem stanovené
minimum nesmi vykupni cena klesnout. Déle jim musi vyplacet prémii, kterou maZe druzstvo
vyuzit na socialni, environmentani ¢i ekonomicky rozvoj. Druzstvo samo rozhoduje o tom, jak
sprémii nalozi, G¢astnici tedy musi spolupracovat a demokraticky rozhodovat. Zustava zde ae
pochybnost, jakym zptisobem a jaka ¢ast se primarnimu producentovi vrati. Mnoho ekonomi
kritizuje takovyto zpusob financovani, nebot’ pevné stanovena cena zptisobi nerovnovahu na
trhu® a tim, Ze je cena nad vyrobnimi néklady maZe lehce dojit k nadprodukci daného zboZi
(Cameron 2004). Zemgdélci jsou potom nuceni prodévat své produkty, které fair trade nepojme
opét konvenénim zpasobem.

Problematikou standardii se v ¢asti své diplomové préace zabyva Stérba (2004), ktery za
hlavni davod problémi oznaduje to, Zze standardy byly vytvoreny ve vyspélych zemich
a,reflektuji westernizované vidéni svéta‘. Byly smérovany k prvnim organizacim, které se

® Ve smyslu pomoci drobnym producentiim a vyrobciim z rozvojovych zemi proniknout na trh a dostat za
své zboZi adekvétni odménu.

® Organizace vytvorila znatku Max Havelaar, prvné byla pouZita na baleni kavy, jejiz produkce spliiovala
piedem stanovené normy (FLO 2008).

" Nutno fict, Ze nesdruzuje zdaleka vechny fair trade organizace.

8 Podrobn¢ jsou standardy popsany piimo v dokumentech vydanych FLO (2008).

® Jak moc je trh v rozvojovych zemich v diisledku dovozu levného dotovaného zboZi (napt. z EU)
rovnovazny, je véc druha.
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nachézely v Latinské Americe a az pozdgji se pridavaly druzstva z Asie a Afriky. Pravé
v Latinské Americe fair trade funguje nejlépe, zatimco v Africe se potyka s mnoha problémy.*

Rozporupln& je rovnéZ otézka zékazu détské préce. Kritici upozoriiuji na to, Ze kdyz
nemazZou déti pracovat, prijem rodiny se podstatné snizi a oni si potom nemiZou dovolit napt.
posilat je do Skoly. Hrozi zéroven nebezpedi, Ze dité¢ bude pracovat nelegdng, svekou
pravdépodabnosti v horsich podminkéch. Druha strana tradi¢né argumentuje tim, Ze fair trade
prinasi vysSi vydélky, a proto stati, kdyz pracuji jen dospéli (Hiscox, 2007).

4.4.2 Konkreétni pfiklad — srovnani konvencni obchod vs. fair trade

Pro lepdi ndzornost jsem se rozhodla ilustrovat fungovani fair trade a jeho srovnéni
skonvenénim obchodem na piikladu konkrétni komodity. NejdelSi tradici, vyznamny objem
prodeje mezi fair trade produkty ma kéva. Kéva se z&roven negjéastéji stava objektem pro riazné
vyzkumy a studie a ma tedy jiZz vybudovanou datovou i informacni z&kladnu, a proto seji i ja
v této kapitole budu vénovat.

Kéva je konzumovand po ceém svété, nejvice vk ve vyspélych zemich, prihodné
podminky pro jeji p&stovéni jsou ale zejména v zemich rozvojovych™. Jeji zpracovéni je
pomérné slozité a komoditni ¢i hodnotovy tetézec se skléda z mnoha ¢lankit. Kazdy takovy
Ucastnik deduje hlavné vlastni zisk a tim zvy3uje cenu produktu a minimalizuje podil
primarniho producenta na konetné ceng.

Drobny péstitel kavy, ktery svou Urodu prodava na globalnich trzich konvenéniho obchodu
musi negjprve dopravit kdvové boby na zpracovani. Pokud nema prostiedky k tomu, aby tam
sklizen dopravil sm, prodava vSechnu kévu prostiednikovi, za cenu, kterou si prostrednik sdm
urci. Tato cenaje zpravidla tak nizkd, Ze stézi pokryje produkéni ndklady. Prostiednik prodava
kavu do podniku, kde dochézi ke zpracovani a odtud ji odkupuje dal§i piekupnik, aby ji
nasledné prodal navyvoz do ciziny, vétSinou do vyspélych zemi. Zde se kava prazi, mele adéle
zpracovéava' do podoby, jakou uZ zndme z obchodi nebo kavéren, kam ji firmy prodavaji
(Borovsky 2005, Slob 2006) (viz. priloha 3) Podle cen z roku 2002 je v tabulkové priloze ¢. 4
uvedena distribuce ceny kévy mezi jednotlivé Ucastniky retézce. Cestou od primarniho
producenta ke spottebiteli se jgi cena zvysi tak, Ze castka, zakterou ji na za¢atku proda péstite
piekupnikovi tvoii v tomto pripadé pouhych 6,37 %. Nejvétsi podil z ceny potom piipada na
zpracovatele a distributora, ktefi jsou prevazné z vyspélych zemi. V naSem pripadé se jedna
0 76,43 %.

10 'Mnohé africké organizace a projekty nefunguji na principu komunity a spolecnych investic, jako
v Asii aLatinské Americe, ale v ramci rodinnych klani a neformalni ekonomiky. (Stérba 2004)

1 90 % kavy je vypéstovano v rozvojovych zemich, ale konzumovéna zejména v zemich vyspglych.
Vyjimku tvoii Brazilie, kter4 je hlavnim producentem a po USA i nejvétSim spotiebitelem. Dée je

Z rozvojovych zemi pomérné vyznamnym konzumentem i producentem ké&vy Etiopie (Slob 2006).

12 K 4va se zpracovava zejména ve vyspélych zemich, kam se dovaz v podobg bobi, jeliko? vyge
dovoznich cel se mnohde zvy3uje se stupném zpracovanosti (celni eskalace, viz tabulkové priloha..)
(Hokrova 2007).
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Ramecek ¢&. 3: Obchod s kavou

Ctyrl spolecnosti oviadaji 40 % obchodu s kadvou
Neumann Kaffee Gruppe AG: Némecka spol. obchoduje s nddedujicimi zememi.
Honduras, Nicaragua, Costa Rica,Peru, Mexico, El Salvador, Brazl, Colombia,
Guatemala, Rwanda, Burundi, Kenya, Uganda,
Tanzania, Vietnam, Papua New Guinea and Indonesia
Volcafe Holdings Ltd.: Svycarska spol. ochoduje v nasledujicich zemich. Mexico,
Guatemala, Honduras, Costa Rica,
Colombia, Peru, Brazl, Kenya, Tanzania, Uganda, Indonesia, Papua New Guinea.
Ecom Agroindustrial Corp Ltd.: Svycarsko-§panélska spolecnost, obchoduje
v nasledujicich zemich. Colombia, Guatemala, Costa Rica, Brazl, Mexico, Honduras,
Nicaragua, Peru, Ivory Coadt, India, Papua New Guinea, Vietnam, Indonesia.

Ctyii praZirenské spolednosti oviadaji 45 % trhu s kévou

Nestlé ( Svycarsko): Nejznamejsi nacky kévy jsou Nescafé, Bonka, Ricore

Kraft Foods Inc (USA): Maxwell House, Yuba, Starbucks, Carte Noire, Maxim, Blendy,
Gevalia, Jacques Vable, Kenco, Hag and Saimaza, Altria Group Inc., Formalné i Philip
Morris.

Procter & Gamble (USA): Folgers, Millstone.

Sara Lee Corporation (USA): Douwe Egberts, Maison du Café, Marcilla, Merrild, Van

Nelle and Senseo, Hills Bros, Superior, Café do Ponto, Pilao.

(Sob 2006)

Cesta fair trade kéavy se od konvenéni v ledaséem 1isi. Diraz je zde kladen na primarniho
producenta a jeho vydélek, ale i na partnerstvi celého druzstva a aternativnich obchodnich
organizaci. V neposledni fedd potom na zpasob péstovani kavy™. Fair trade komoditni fetézce
jsou charakteristické absenci piebyteénych zprostredkovateltt a piekupnika, na druhou stranu
zde pribyva novy aktér, jez kontroluje dodrZzovani vSech podminek partnerstvi, v tomto piipadé
FLO (viz ptiloha¢. 5).

DruZstvo obdrZi povinnou minimdni cenu, kterd by méla byt tak vysoka aby pokryla
produkéni a Zivotni naklady producentt. Tyto minimalni ceny se vramci regioni prakticky
neli§i (viz piiloha ¢. 2). Podle objemu produkce jesté dostane druzstvo prémii (Slob 2006). DA
uz s kéva zpracovava pod z&titou fair trade organizace. Digtribuuje se bud’ do
speciaizovanych fair trade obchodi, nebo do obchodi klasickych.

To, Ze se konveneni obchodni fetézce rozhodli prodavat i certifikované fair trade vyrobky,
je velice rozporuplnou skutetnosti. Objem prodeje to nepochybné zvy&™ a druzstvam farméia
to piinese vysSi zisky. Kritici, de argumentuji tim, Ze m&li byt fair trade alternativou ke
konven¢nimu obchodu, nemél by vyuZivat konvenénich cest. Nehledé na skute¢nost, Ze velké

B3 Velka ¢ast kdvy spliujei podminky BIO certifikaci.
14 Obhcodni tetézec Starbucks se v roce 2005 podilel 10 % na prodeji fair trade kévy certifikované
organizaci Fair Trade Certified (Starbucks 2006).
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retézce byvaji neékdy kritizovany za to, Ze uzivgji ndlepky fair trade, pro tvorbu lepsi image,
nebo s Getuji za takové produkty neprimeiens vysokou marZi'® (Kohler 2007). Na druhou
stranu pFiznivci tohoto vzorce obchodu vyzdvihuji ostatni benefity spoluprace (dlouhodobé
partnerstvi, predfinancovani, sdruzovani se v druzstvech, lepsi piistup k technologiim atd.) vyse
neZ samotnou cenu pro primérni producenty (Hiscox, 2007).

Nezanedbatelnou roli pfi hodnoceni prinosu fair trade, hraji ty studie, které zjistuji, jak
dany zptisob obchodu piisobi na primarni producenty v rozvojovych zemich. Ronchi (2002) ve
své studii tykgjici se druzstva pédtitelt fair trade kavy na Kostarice, rozliduje dopady na piimé
aneprimé. Principem fair trade v odliSnych podminkéach afrického kontinentu se zabyva
Beccheti (2006), ktery prostiednictvim ekonometrické studie porovnéva demografické, socidni
a ekonomické charakteristiky konvencénich a fair trade zemédélci v Keni. Nutno fici, Ze ptinos
pro producenty zapojené do vyroby pod z&stitou fair trade organizaci, je v obou studiich celkem
zigjmy. Jejich podil na celku je viak stdle nepatrny a otézkou zistava, zda takto vytvarené
rozdily nejsou spiSe na &kodu. Podstatné zvétSeni fair trade by mohlo prinést zlepSeni Zivotnich
podminek mnoha nejchudsich, je vSak ngjisté, nakolik by byl takovy rozvoj udrzitelny ajak by
ho zvladali kontrolovat fair trade organizace.

1> Britsky retézec Sainsbury prodaval napt. fair trade bandny za &tainasobek ceny konvencnich banani
(Kohler 2008).
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5 Fair trade u nas

5.1 Dotaznikové Setfeni

V této ¢asti se zamétrim navlastni vyzkum, dotaznikoveé Setreni o znalosti a pristupu k fair trade
u nés. Dotazniky (viz priloha 1) jsem rozdavala oddélené zdkaznikim piimo ve fair trade
obchodé a ostatnim , konvenénim“ spotrebitelim béhem birezna a dubna roku 2008. Prvni
skupinu tvorili zékaznici nakupujici ve fair trade obchodé Nazemi v Bélehradské ulici ¢.60
v Praze 2, tedy lidé, ktefi danou formu obchodu jiZ vétSinou zngji a z né&jakého diivodu jsou do
ni zapojeni. Cilem zde bylo urcit spolecné rysy téchto etickych spotiebitelit a davody, jez je
k ndkupu vedou. Respondenti vypliiovali dotaznik v mé piitomnosti béhem nakupu a nesetkala
jsem se zde s Zadnymi komplikacemi.

U druhé skupiny jsem se pokousela o ndhodny vybér lidi, jeZz by odréZzel skutecny obraz
celé spolecnosti. Jak jsem jiz uvedla v metodické ¢ésti, 0 ndhodny vybér se zde bohuzel
ngedna Musim piiznat, Ze jednou z véci, které jsem s pii sbéru dat predevSim uvédomila je
problemati¢nost takového kritéria. Vybér je nahodny tehdy, kdyz kazdy prvek zékladniho
souboru ma stejnou pravdépodobnost, Ze bude vybrén (Beranek, Havrénkova 2007). Zjittila
jsem, Ze je velmi naro¢né pokryt vechny socidni, vékové, ¢ povahové skupiny lidi obzvliaste
provadi-li Setreni jedna specifick& osoba s omezenymi prostiedky a v kratkém ¢asovém Useku.
Dotazniky jsem distribuovala na odlisnych mistech, kde jsem se zrovna vyskytovala, pro ziskani
vétSiho poétu vyplnénych dotaznikt jsem je zéroven davaai jinym lidem, ktefi jerozdavali dal.

U této tématiky je navic z mého pohledu pochopitelné, Ze ti, ktefi fair trade zngji jsou
mnohem ochotngjSi Ucastnit se Setieni, coZ plati i naopak. Kdo o fair trade nikdy nesly3el, nevi o
co se zde jedna a nepocituje tedy zadny zavazek, nebo chut’ se do vyzkumu upiimné zapojit.
Podobné je to i vpiipadé respondentt, co se doposud zadného dotaznikovéno Setreni
nezUcastnili. Ti potom mnohdy nechdpou smysl takového vyzkumu. Tato skutecnost mize
céstedné ospravedinit nedostatecny pocet dotazniki v niZSich vzdélanostnich nebo vySSich
vékovych skupinéch.

V nasdedujici kapitole, kde shrnuji nejdulezitéjsi vydedky, je vzdy uvedeno, o jakou ¢éast
respondent se jednd, nebot’ s uvédomuji, Ze eticti spotiebitelé predstavuji u nas pomeérng
malou avelmi specifickou skupinu obyvatel.

Cedkem jsem ziskala 145 vyplnénych dotazniki, pficemz 65 patfi do skupiny fair trade
neboli etickych spotiebitelt a 80 do skupiny konven¢nich spotiebitelt. Rozdila mezi obéma



21
Nad'a Novotn&: Fair trade — mozna alternativa ke konvenénimu obchodu s rozvojovymi zememi

skupinami jsem si vamla jiz béhem samotného sbéru dat. Fair trade spotiebitelé témeér vSichni
vyhovéli mé Zédosti o vyplnéni dotazniku, zatimco v druhé skupiné byla ochota o poznani
mensi. Jak jsem jiZ uvedla pripisuji to zejména jisté angazovanosti fair trade spotiebitelt
v tomto sméru. V pripadé dotazovani mimo speciaizovany obchod jsem méla nékolikrét pocit,
Ze s respondenti snaZi mezi nabizenymi moznostmi ngjit tu , spravnou”, a proto upozoriuji na
mozné nadhodnoceni zjisténych vysedka.

Pri vyhodnocovani odpovédi, které jsem zpracovavala ve statistickém programu SPSS, jsem
nejveétsi pozornost vénovala otazce, zda respondent fair trade zng, zda by s takovy produkt
koupil a kolik by za n¢ byl maximdné ochoten zaplatit. Dde potom Zisténi piipadnych
vzajemnych vztahi. Otazka na ochotu platit, willingness to pay (WTP) za etickou spotiebu se
objevuje v mnoha zahrani¢nich studiich, ale nenadla jsem zadnou podobnou aplikovanou na
spotiebitele v Cesku. Tato ekonomicka charakteristika je definovéna jako ochota spotiebitele
zaplatit pfi ndkupu maximalni moznou cenu za n&jaky produkt, nebo sluzbu (Diller 2000 in
Peyer 2006). Dde jsem porovnavala, jestli cena, kterou jsou spotiebitelé ochotni zaplatit, je
dostatecna v porovnani se skutecnymi cenami fair trade produkt u nés. Zde je tieba znova s
uvédomit, ze zjiténé teoretické hodnoty mohou byt zavadgjici a od skuteénych ¢ini se
odliSovat. Veka ¢ast respondentt se miize pred tazatelem délat ,, socialné zodpovedngjsi“, nebo
velkorysgisi, nez opravdu je (Pelsmacker, Driesen, Rayp 2005). Pred generaizaci vydedka
z vybéru varuji i Loureiroa, Lotade (2005) v ¢lanku Do fair trade and eco-labels in coffee wake
up the consumer conscience?

Méng podstatnym problémem, se kterym jsem se setkala pti vyhodnocovani dotazniki,
bylo, Ze regpondenti u nékterych typt otazek oznagili vice moznych odpovédi. Tuto skuteénost
je potom nutné mit na paméti pii statistickém vyhodnocovani.

Smyslem dotazovéni zékazniki ve fair trade obchodé bylo zejména vypozorovéni jejich
spolecnych rysi a odlisnosti od spotiebiteli konvencnich (viz tabulka 1). Dde tato skupina
respondentti nabizi podstatné vétsSi soubor téch, kteti fair trade znaji, coz je vhodné pro Géely
statistického vyhodnocovani.
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Tabulka 1: Obecné charakteristiky respondenti

Konvenéni spotiebitelé Fair trade spotiebitelé
Vék Cetnost podil Cetnost podil
19 a méné 1 1,3 2 3,1
20-29 23 28,8 29 44,6
30-39 12 15,0 18 27,7
40-49 14 17,5 4 6,2
50-59 21 26,3 9 13,8
60 a vice 9 11,3 3 4,6
Pohlavi
Zena 52 65,0 46 70,8
Muz 28 35,0 19 29,2
Vzdélani
VAS 3 3,8 3 4,6
SS (bez mat.) 5 6,3 0 0,0
SS (s mat.) 39 48,8 24 36,9
VS 33 41,3 38 58,5
Bydlisté
cca do 1999 obyv. 13 16,3 1 15
cca do 20000 obyv. 22 27,5 5 7,7
nad cca 20000 obyv. 21 26,3 6 9,2
Praha 24 30,0 53 81,5
Celkem 80 100,0 65 100,0

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

5.2 vysledky

Naotézku ,, Znate princip fair trade (spravedlivy obchod)?* odpovédélo ze skupiny konvenénich
spotiebiteld ,,ano” 33,8 % (tj. 27 z 80). Z 80 dotazovanych potom 22,5 % (18) uvedlo, Ze s
takové produkty uz nekdy koupili. Skutecnost, Ze vice neZ jedna tretina lidi ma jistou predstavu
o tom, co je fair trade mé& prekvapila, nebot’ jsem ocekavala, Ze povédomi o fair trade u nas je
podstatné mensi, nicméné k podobnym vysledkim doSd ve své studii v Némecku i Payer
(2006). Nutno fici, Ze v Némecku je fair trade rozsiien vice a ma podstatné delsi tradici. V oné
studii je doloZzena i vzestupna tendence povédomi obyvatel z predeSlych let. Z prazkumi
vyplyvd, Ze v roce 1993 znal o tuto formu obchodu 18 % dotazovanych ze Zgpadniho Némecka,
v roce 1998 jiZ 23 % ze gednoceného Némecka (von Ziehlberg, von Alvensieben 1998 in Payer

2006).
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Tabulka 2: Odpovédi na otazku ,, Znate princip fair trade (spravedlivy obchod)?

Cetnost Podil

Ano Ne Ano Ne
Konvencni spotfebitelé 27 53 33,8 66,2
Fair trade spotrebitelé 61 4 93,8 6,2

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

37,5 % konven¢nich spotrebitelt zaroven uvedlo, Ze by si pii béZzném ndkupu fair trade
kavu koupili. Ani tento zjistény vysledek se vyrazné nelisi od némecké studie, kde autor uvadi,
Ze by s produkty sfair trade certifikaci koupilo cca 40 % spotrebiteli (Payer 2006). U nés by
se tak rozhodli podle vysledka i ti, kdo predtim fair trade neznali a seznamili se
s nim prostiednictvim stru¢né definice, ktera byla soucasti dotazniku. Celkem 13 respondentt
z 53, ktefi fair trade piedtim neznali by se rozhodlo pro koupi fair trade kavy (tj. 24,5 %). Stejné
by se zachovalo 17 z 27 (tj. 63 %) uz znalych. Tyto vysledky vedou k zamitnuti hypotézy ¢. 1,
ve které jsem predpokladala, Ze vétSina dotézanych by s koupila fair trade (kéavu), kdyby
k tomu méla pii béZném nékupu prileZitost. DoloZenych 37,5 % z ndhodného vybéru sice neni
nadpolovi¢ni vétSna, de stdle by se jedndo dle mého ndzoru o vyznamné mnoZstvi
potencid nich zékaznika.

Tabulka 3: Odpovédi na otdzku , Kdyby byly v obchodé, kde nakupujete, k dispozici
nasledujici druhy kavy, kterou byste zvolili p#i bézném nakupu? Vezméte prosim v Gvahu
Vas celkovou ekonomickou situaci.”

¢etnost podil (%)
Konvenéni spotfebitelé Nekupuji kavu 16 20
Levna, méné kvalitni kava 8 10
Drazsi, kvalitni kava 26 32,5
Fair trade kava 30 37,5
celkem 80 100
Fair trade spotfebitelé Chybi 1 15
Nekupuji kadvu 17 26,2
Levna, méné kvalitni kava 2 3,1
DraZzsi, kvalitni kava 12 18,5
Fair trade kava 33 50,8
celkem 65 100

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Pozornost jsem vénovala také otazce, kolik by byli zakaznici ochotni zaplatit za fair trade
produkty. V dotazniku jsem poloZila za zakladni cenu (100 %) kvditni k&vy 80K¢&, coZ jsem
zvolila jako urgity praimér z cen riiznych znacéek stiedné kvalitni konvenéni kavy a od ni
odvodila 5 moznych procentuelnich navySeni. Respondenti vybirali zmoznosti 0 %, 10 %,
25 %, 50 %, 75 % a 100 % (viz graf 1).
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Graf 1. Ochota platit za fair trade produkty
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Této otazky se tyka hypotéza ¢. 2, tedy tvrzeni, Ze dotazovani, kteii fair trade zngji jsou
ochotni zaplatit za produkty v priméru vic nez ti, kdo tuto formu obchodu nezngji. Pro testovani
zavidosti jsem pouZila chi kvadrét test, kdy nulova hypotéza znéla , hodnoty jednotlivych
proménnych (ochoty platit za fair trade k&vu a znalost) jsou na sobé nezévidé“. Pro vétsi pocet
danych hodnot jsem dowcila do jedné kategorie respondenty, ktefi oznatili maximalni
procentuelni navySeni 0 a 10 %, do druhé 25, 50 % ado treti 75, 100 %. Nazékladé vydednych
hodnot a hladiny vyznamnosti (viz tabulka 5) jsem hypotézu o nezévidosti zamitla ve prospéch
hypotézy aternativni. Medidnové procentuelni navyseni, které by byli ochotni zaplatit lidé, kteri
fair trade nezngji bylo 10 % , oproti tomu medidn navySeni dotazovanych, ktefi tuto formu
obchodu znali, byl 25 % ptavodni ceny (viz. tabulka 4).
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Tabulka 4: Ochota platit za fair trade produkty (navySeni v %)

Neznaji fair trade Znaji fair trade
Celkem 57 79
Median 10 25
Smérodatna odchylka 20,04 22,84
Minimum 0 0
Maximum 75 100

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Tabulka 5: Chi kvadrét test 0 vzajemné nezavislosti znalosti fair trade a ochoty platit

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 18,3652 2 ,000
Likelihood Ratio 18,524 2 ,000
Linear-by-Linear
Associat?on 10,679 1 001
N of Valid Cases 133

a. 1 cells (16,7%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 4,47.

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni

Za pozornost stoji také srovnéni hodnot, které by byli ochotni zaplatit za fair trade kévu
dotazovani, se skutecnosti. Praimérna cena 250g mieté kavy ve fair trade obchodé Nazemi
v Praze se pohybuje okolo 90K ¢. Proti zakladu 80K ¢, se kterym jsem pocitala v dotazniku, by
se jednalo o navy3eni o 12,5 %. Do skupiny téch, ktefi by byli ochotni zaplatit vic nez
zminénych 125 % jsem uvaZovala respondenty, ktefi zaskrtli 25 % a vic. Pres 45 %
konvencnich spottebitelt, ktefi uvedli, Ze by si koupili fair trade kévu by bylo ochotno zaplatit
vic, nez onéch 12,5 % navySeni, v pripadé respondentt piimo z obchodu by se jednalo o 74,4 %.
Tak vysoky podil vtomto pripadé asi nikoho nepiekvapi, nebot’ fair trade spotrebitelé tyto
produkty kupuji, jsou tedy ochotni platit za né jgich skutetnou cenu. Nutno fici, Ze konkrétng
u piipadu kavy se pii porovnani ceny skvalitou nesetkdme stémetr Zadnym rozdilem mezi fair
trade a konvenéni.

Studie podobného typu jsou pomérné ¢asté a celkem dobie dostupné, proto zde pro srovnani
zminim hlavni vysledky nékolika z nich. Napiiklad Loureiroa a Lotade (2005) zjistovdli
pramérné hodnoty, které jsou lidé ve stéé Colorado (USA) ochotni platit zarizné certifikované
vyrobky (fair trade, ekologicky Setrnou a ve stinu péstovanou kévu). NejvetSi hypoteticky
priplatek, 21,64 centt za libru, ziskala fair trade kéva, druha v poradi byla kava péstovana ve
stinu, 20,02 centii za libru a 16,25 centi za libru bio kéavy (Loureiroa, Lotade 2005). Jiné Setieni
mezi obyvateli v USA, které provadéla organizace Program on International Policy Attitudes
(PIPA), prokazuje, Ze v roce 1999 by bylo 79 % dotazovanych ochotno zaplatit $25 za odgv
v hodnoté $20, jestlize by jim bylo zaru¢eno, Ze nebyl vyroben ve sweatshopu (Hiscox, 2007).
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Z evropskych piiklad zde zminim belgickou studii, kde autori uvadgji ochotu priplatit si za fair
trade v praméru 10 %. PribliZn¢ stejné procento dotazovanych bylo ochotno platit tamni cenu za
fair trade kévu, ktera ¢inila 27 % (Pelsmacker, Driesen, Rayp 2005). Svédska studie vedle
ochoty platit za fair trade kévu, jgiz pramér je vySSi nez skutetna cena, zkouma i rozdilné
spotiebitelské chovani mezi pohlavim. Autofi dodli k zavéru, ze muzi jsou vtomto ohledu
»StedigSi* aZzeny se rozhoduiji vice podle svého okoli (Carlsson, Garcia, L&fgren 2008).

Pomoci jiz zminéného testu zavidosti jsem Zzjistovala, s kterym z ukazatelli je
ve vztahu povédomi o fair trade. Zde jsem pouZila nejprve dvourozmérnou analyzu zévislosti,
opét datistiku chi kvadrét. Hypotézu o nezdvidosti jsem na 95% hlading vyznamnosti zamitla
u proménnych vek, bydliste, vzdélani (viz prilohy 8-11), piicemz u vzdélani jsem pro nizky
pocet musela dowcit kategorie respondentt se zakladnim a obéma druhy stiedoskolského
vzdélani do jedné avysokoskolaky do druhé skupiny.

K témto vydedkim je ale nutno piistupovat sopatrnosti, nebot’” dvourozmérnd analyza
zavidosti uvazuje pouze vztah dvou zvolenych proménnych. Abych vzaa v potaz zaroven
i vlivy ostatnich signifikantnich proménnych, pouZila jsem binérni logistickou regresi. Do
modelu jsem tedy nechala vstoupit jiz zmingny vék, bydli&e a vzdélani. Ukazalo se, ze zvoleny
model ma vypovidaci hodnotu (viz piiloha 12), mezi statisticky vyznamné jiz ale nepatii
vzdélani.

Vyznamna z&vidost byla prokézana u véku, zde jde o zpornou kordaci. Jinak feceno, bylo
prokézano, Ze srostoucim vékem klesa povédomi obyvatel o tomto zpasobu obchodu. Princip
fair trade je u nés stde jesté pomérné novy a neznamy a prirozené se o ném dozvidgji vice
mladsi lidé. Povédomi o fair trade i o globdnich problémech spojenych se stavajicimi pravidly
mezinarodniho obchodu je fizené rozSifovano pravé mezi mladSimi lidmi na Skolach a
seminéich. Nejvétsi mnozstvi informaci je navic dosazitelné prostrednictvim internetu a tento
zpasob vzdélavani je bliz&§i spiSe mladSim roénikim. StarSi mgi uz také zazity jisté
spotiebitel ské ndvyky z doby, kdy se o téchto problémech tolik nemluvilo, ¢i byl jgich vyznam
mensi, nebo obogji.

Déde potom byla prokézéna zavidost u bydliste, zde se jedna o zavidost pozitivni, to
znamena, Ze srostouci velikosti sidla se zvysuje povédomi o fair trade. V mém piipadé se ae
muaZe jednat o zavidost chybnou, jelikoZz vyznamny pocet dotaznika od lidi, ktefi far trade
zndli, byl ziskan od zakazniku v prazském fair trade obchodé, ktefi pochopitelné byli vétSinou
z Prahy. Ovéieni jsem provedla opét pomoci binérni logistické regrese, pii¢emz jsem do modelu
nechala vstoupit jesté proménou prévé s Udajem o tom, o ktery typ spotiebitele se jedna (zda fair
trade, nebo konvenéni) (viz priloha 13). Hodnota ,R square” tedy Uda o tom, jak moc dany
model zavidost vysvétluje je nyni vyrazné vysSi. Hladina vyznamnosti jednotlivych
proménnych ale piesahuje kritickou mez u vSech kromé pravé ukazatele mista shéru dotaznika.
Z této skutecnosti vypliva, ze mezi obéma vybeéry (konvencnich afair trade spotiebitelii) jsou
opravdu vyznamné rozdily, fair trade spotrebitelé jsou u nés velmi specifickou skupinou. Pro
piisti pozorovani by tedy bylo nejvhodngjsi zametit se vyhradné najednu z nich.

Nikoho patrné neprekvapi, Ze mezi fair trade spotiebiteli 94 % dotazanych tento zptisob
obchodu znalo a 82,1 % s takto vyrobené produkty jiz nékdy koupilo. Shodu vsak lze



Nad'a Novotn&: Fair trade — mozna alternativa ke konvenénimu obchodu s rozvojovymi zememi 27
pozorovat i v otazkéch sociodemografického charakteru. Vice nez 72 % zakaznika bylo ve véku
20— 39 let, 58,2 % vysokoskolaci avice nez 70 % tvorily Zeny (viz tabulka 1).

Treti hypotézu, ve které jsem predpoklédaa, Ze jako nevyznamngjSi prekazku veétsiho
obratu prodeje fair trade oznaii respondenti dostupnost, lIze na zékladé vyhodnocenych
odpovédi zamitnout (viz tabulka 6). Za nejvetsi prekazku jak ve skuping fair trade znalych, tak i
neznalych byla nej¢astéji oznatovana nedostatecna informovanost, dae potom cena a az jako
tieti dostupnost. Tuto otazku jsem vyhodnocovaa oddéleng, protoze v pripadé, ze nékdo fair
trade nezna a nikdy o tomto zptsobu obchodu nedysd, téZko miaze oznacit za hlavni bariéru
néco jiného, nez nedostatecnou informovanost.

Tabulka 6: Odpovédi na otazku ,, Co je podle Vas nejvétsi prekazkou rozsiFeni Fair Trade
produkta?”

Neznaji fair trade  Znaji fair trade

Cena 27 22
Dostupnost 18 22
Kvalita

Uzky sortiment

Informovanost 53 31
NedUvéryhodnost 3 1
Jiné 1 3

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni
Pozndmka: Respondenti oznacovali libovolny pocet nabizenych moznosti.

Nepochybng je u nés vic obyvatel, kteri o fair trade doposud nedyseli. Neni se ale cemu
divit, nebot’ takovéto zboZi je propagovano jinym zptisobem, neZ produkty vyrébéné b&znym
zptisobem. StéZi uvidime na ¢eskych kandech v televizi reklamu na fair trade ké&vu, nebo
zahlédneme billboardy s¢erstvym fair trade ovocem. Informovanost ob¢ani o tomto zpisobu
obchodu se snaZi rozSifovat fair trade organizace (u nés jsou nejvyznamnéjSi organizace jako
Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani, Ekumenicka Akademie, Centrum pro fair
trade, sdruzeny v Asociaci pro Fairtrade), které nemgji prostredky, moznosti ani chut’ zapojovat
se do klasickych reklamnich kampani. Misto toho voli cestu n&ro¢néjsi a spotiebitelim podle
mého nézoru nabizeji mnohem vice podstatnych informaci. Namisto reklamnich spoti se
spotiebitel seznamuje setickymi aspekty obchodu prostiednictvim obsdhlejSich ¢lanka a
pirednadek, nebot’ dost dobie nelze podstatu takovych forem obchodu fici pouze jednou vétou,
nebo heslem. Vedle prodeje fair trade produkti se tedy dané organizace snazi poirédat piednasky
na kolach, rozhovory v médiich, psat ¢lanky do novin a ¢asopisi nebo rozdavat letéky.
Nepropaguji pouze vlastni zboZzi, ale snazi se upozorinovat Sireji na globani problémy spojené
spravidly mezinarodniho obchodu. Na prvni pohled se miZe zdét, Ze je vynakladano velké
asili, které piindSi méné uzitku, aleti, kdo o tyto informace stoji ono Usili jisté oceni.

Osobn¢ s myslim, Ze by se nepochybné naSla vyznamna ¢ast obyvatel, kteri by méli zgem
se takového obchodu G¢astnit, ae doposud se jim nenaskytla prilezitost se s nim seznamit. Jestli
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ae ma byt fair trade aternativou ke konvenénimu mezinarodnimu obchodu s rozvojovymi
zemémi, nemél by patrné uZiva jeho praktik (Kohler 2007), kterou masova reklama jisté je.
Nehledé na skutecnost, Ze na tento ¢lanek v konvenénim hodnotovém fetézci (tedy na propagac
produktu) ptipada vyznamny podil z konetné ceny (viz priloha 4) pravé na uUkor primarnich
producentt.
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6 Zaver

V Gvodu oznatuji za hlavni cil moji prace zjidtit, zda by se forma etického obchodu fair trade
mohla sté& jakous plnohodnotnou alternativou ke konven¢nimu mezindrodnimu obchodu
srozvojovymi zemémi. Svétovy obchod je sloZitym systémem, ktery pasobi odlisné na jeho
jednotlivé Ucastniky. Fair trade je zpasob obchodu, jehoz cilem je mimo jiné podpora
znevyhodnénych Gc¢astniki a vétsSi rovnost v mezindodnim obchodu (FINE 2008).
V soucasnosti se na svétovém obchodu podili nepatrnou, i kdyz rostouci éasti. Jestlize by mely
jeho dopady (at’ uz pozitivni, ¢i negativni) nabyt vétSiho vyznamu a mél by tento zptisob
»konkurovat“ konven¢nimu zptisobu, musel by sejeho obrat vyrazné zvétsit.

Prostrednictvim vlastniho dotaznikového Setieni se pokousim Zjistit, zda by se v Cesku
nasel dostatek potencidnich zakazniki, ktefi by s fair trade produkty byli ochotni koupit a
zaplatit za né odpovidgjici cenu. Mym vyzkumem jsem chtéla prispét ke zodpovézeni hlavniho
cile, i kdyz si uvédomuiji, Ze jeho vysledky nemiizou dét rozhodujici, obecné platnou odpovéd:.

Z§em spotrebitelt samozigmeé neni jedinou otdzkou, ktera rozhoduje o tom, jestli by se
mohl fair trade stét alternativou ke konvenénimu obchodu, proto si jako jeden z dil¢ich cila
kladu zhodnoceni principu fair trade v SirSich souvisostech. Jednu z hlavnich roli zde hraji
certifikacni organizace, které na ono zvétSovani musi reagovat Umérnym zvétSenim vlastnich
kapacit, aby se tento zpiisob obchodu i nadd e udrZzel v mezich svych principi a zasad. Na misté
je rovnéz piipomenout ¢asto zmitiované negativni dopady fair trade, jegichz vyznam se
v piipadé vyraznéjSiho zvétSeni projevi nepochybné také vice. Z nejduleZitejSich 1ze zminit
vytvareni nerovnosti mezi konvenénimi drobnymi producenty a témi, jeZ jsou zapojeni ve fair
trade. Déle potom problémy sdodrzovanim jednotnych standard, které nejsou pro vsechny
oblasti svéta prirozené.

Druhym dil¢im cilem, ktery se uZ poji ptimo s dotaznikovym Setienim, je zjisténi povédomi
o fair trade v Cesku, tedy jak velka ¢éast obyvatel ho zna nebo je do ngj piimo zapojena. Tuto
otézku povazuji za jednu zkli¢ovych, nebot’ je tieba zné velikost a obecné rysy etickych
spotiebiteld u nés, mame-li uvazovat o jeho hypotetickém zvétSeni. Navic porovnanim znal osti
fair trade u nas sjinymi studiemi ze zahrani¢i 9 |ze udélat jakys Usudek o spolehlivosti
Zjisténych vydedki. Ze skupiny konvencnich spotiebitelii v dotaznikovém Setreni fair trade
znalo 33,8 % . Tento podil je podle mého nézoru vysoky, v némecké studii (Payer 2006) vsak
byly zjistény podobné hodnoty.
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V ramci tietiho dil¢iho cile jsem zkouma a, jaké faktory ovliviuji znalost fair trade a ochotu
za takové produkty platit. Piimo k tomuto cili se poji hypotéza, Ze respondenti, ktefi znaji fair
trade, jsou ochotni platit za n&j vic neZ ti, co ho neznagji. Jestlize se ma stét vyznamngjsi, musi
existovat dostatecna poptavka po téchto produktech a spotiebitelé by meli byt ochotni zaplatit
odpovidgjici cenu.

Ctvrty a posledni diléi cil, tedy to, co rozSiteni fair trade u nés brani, bylo zjitovéano od
respondentti piimo v dotazniku. Moji hypotézou v tomto pripadé bylo, Ze vétSina dotazovanych
oznati Spatnou dostupnost, jelikoZ u nés existuje pouze 7 specidizovanych obchodt (Spole¢nost
pro fair trade a rozvojové vzdélavani 2008) ve vétSich meéstech, déle je mozno koupit fair trade
produkty najinych mistech, napi. v bio obchodech.

Nyni ptistoupim k samotnému hodnoceni stanovenych hypotéz.

Prvni hypotézu ve které predpokladam, Ze vétSina dotdzanych by s koupila fair trade
(kavu), kdyby k tomu méla p¥i béZzném nakupu piilezitost, jsem zamitla. Pro koupi fair trade
kavy setotiz v 9. otazce ,,Kdyby byly v obchodg, kde nakupuijete, k dispozici nadedujici druhy
kavy, kterou byste zvolili pti béZzném ndkupu?* vyslovilo jen 37,5 % konvencnich spotiebitel .
Prestoze se negjedna o nadpolovi¢ni vétSinu, zjistény podil povazuji za velky. A kdyby se
skutecné nadlo tolik potencialnich zakaznika, ktefi by kupovali fair trade kavu, vyznam této
aternativy by se podgtatné zvétsil.

Druhd hypotéza tvrdici, Ze respondenti, ktefi princip fair trade znaji, jsou ochotni platit
v priméru vic za vyrobky spliujici tyto normy, se potvrdila. Na zakladé medianovych
hodnot (kapitola 5.2) z vysledkt by se navic dao fict, Ze kdyby spotiebitelé fair trade znali,
kupovali by takovéto produkty a byli by ochotni zaplatit tolik nebo i vic, nez je jgich soucasna
cena. Ve skupiné konvencnich spotiebiteltt oznacila v 10. otazce ,fair trade kévu byste s jeste
koupili, kdyby byla draz§i o: ...“ polovina respondenttt 10% navy3eni. Ve skupiné fair trade
spotiebiteli se potom jednalo o 25% navySeni.

Treti hypotézu tikgici, ze hlavni bariérou pro potenciondlni zakazniky je $patna
dostupnost fair trade produkti jsem zamitla, nebot’ nej¢astéji uvéadénou bariérou byla
informovanost.

Podedni hypotéza tvrdici, Ze fair trade by se mohl stat plnohodnotnou alternativou
k sou¢asnému konvenénimu obchodu je jakyms souhrnem k celé préci a poji se hlavnim
cilem. Vydovila jsem ji z&roven v souvidosti shypotézami predchozimi, které se primo
vztahuji k dotaznikovému Setreni. V dotazniku uvedlo 37,5 % konvencnich spotiebitelt, ze by
se pfi béZném nakupu rozhodli pro fair trade ké&vu, kdyby k tomu méli prileZitost. Takove
procento povaZuji za vyznamné a jestliZze by tolik ¢eskych spotiebitelt opravdu kupovalo fair
trade produkty, byl by tento zptasob obchodu patrné vyznamnou alternativou ke konvenénimu
mezinarodnimu obchodu.

V kapitole 4.4 jsem vSak jiz zminila, Ze vydedky dotaznikového Setieni tohoto typu si nelze
vykladat absolutné. Dotazovani se mohou délat ,, socidné zodpovédnéjsi* (Pelsmacker, Driesen,
Rayp 2005). Vyznamnou roli hrgje i formulace otézek a moZnych odpovédi v dotazniku.
Ctvrtou hypotézu na zékladé svého vyzkumu prijimam, prestoze skutesny potencid nebude
patrné tak velky, jak vyplyva piimo z vydedkd.
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Otézkou do budoucna stdle zistava, zda se far trade zvladne udrzet v mezich svych
principti a zésad i v piipadé potencidniho zvétSeni obratu a tim i celkového vyznamu této
aternativy.

Pres urcitou nejistotu vydedkt bych prizkum povédomi o far trade a spotiebitelské
chovani u nés povazovala za piinos mé prace. Doufam, Ze bude nékomu k uzitku, pro inspiraci,
srovnani nebo pouceni se zchyb. Zjisténé vysledky mohou byt argumentem pro zvySovani
poveédomi o fair trade, ¢i obecnych aspektech sou¢asného mezinarodniho obchodu, nebo pro
rozSiteni etického obchodu u nés.

Osobné jsem se pii psani této préce dozvédéla mnoho nového a pridla na nékolik moznych
napadu pro dalsi vyzkum.
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Prilohy
P¥iloha 1: Dotaznik

Dobry den,

nasledujici dotaznik je soucasti mé bakalaiské prace, ve které analyzuji povédomi a
perspektivy principu Fair Trade mezi obyvateli CR. Va3e odpovédi budou tedy pouzity
k témto Ucelim ajsou naprosto anonymni.

Pokuste se prosim odpoveédet co nejpravdiveji oznacenim pravé jedné z nabizenych
mozZnosti.

Dékuji,

Nad’a Novotnd, studentka Prirodovédecké fakulty UK v Praze (n.novotna@centrum.cz)

1. Vidéli jste uz nékterou z nasledujicich znaéek?

Guarantaes
a better deal
LTS |

Producers

FAIRTRADE

a) ano b) ne

2. Divate se obvykle pi#i nakupu na podobné certifikaty na vyrobcich?
a) ano b) ne

3. Znateprincip Fair Trade (spravedlivy obchod)?
a) ano b) ne— pokracujte otazkou ¢.7

4.CojepodleVasFair Trade?
a) zpusob obchodu  b) formarozvojové pomoci  c) forma humanitarni pomoci
d) NECO JINENO.....ceveeeeeee e,

5. Kupujete Fair Trade produkty? Jak ¢asto?
a) nekupuji nikdy - pokracujte otazkou ¢.7  b) ne ¢astéji nez jednou zarok
C) ne ¢astéji nez jednou za mésic d) ¢astéji nez jednou za mésic

6. Proé¢ hlavné kupujete Fair Trade produkty?

a) jsou kvalitnejsi b) jsou chutngjSi C) jsou zdravejSi

d) jsou Zetrnéjsi k Zivotnimu prostiedi €) podporuji primdrni producenty
f) podporuiji tuto formu mezinarodniho obchodu

g) zjiného davodu ..........cceceeeeevecnennee.

7. Zaji%’ujeteve Vasi domacnosti ndkup potravin?
a) ano b) ne

8. Kde bézné nakupujete potraviny?

a) velké obchody (hypermarket, supermarket)
b) mensi obchody (lokalni obchody)

c) oboji


mailto:(n.novotna@centrum.cz)
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9. Jestlize neznéte Fair Trade, pire¢téte s prosim struénou definici. Otazka je
uvedena nize.

Fair trade (spravedlivy obchod) je zpiisob obchodovani, jehoz cilem je podporit malé wyrobce
a zemedelce v rozvojovych zemich. Poskytuje férovejsi a trvalejsi prijmy primarnim
producentizm, jejichZ produkty vSak musi spl7iovat sociélni a ekologické normy. Takove
produkty (nejcastéji kava, caj, cokolada atd.) potom obdrZi certifikat od fair trade organizaci.
Cena vyrobku byva zoravidla vySSi, nebor’ spotiebitel plati jak zadobrou kvalitu, tak i za
spravedlivejSi a ekologictejsi podminky.

Vice informaci na www.fairtrade.cz

K dyby byly v obchodé, kde nakupujete, k dispozici nasedujici druhy kavy, kterou
byste zvolili p¥i béZném nakupu? Vezméte prosim v Uvahu Vasi celkovou
ekonomickou situaci.

(jedné se o stejna baleni 2509 praZzené mleté kdvy, ceny jsou pouze orientachi)

a) nekupuji kavu

b) nejlevnejsi, mene kvalitni kava (cca 50K¢)

c) draz§i a kvalitnéjsi kava (cca 80K¢)

d) fair trade kéva— stejné kvality jako v piipadé c)

10. Fair trade produkty jsou obvykle drazsi, nez ty obyéeg né (viz. ramecek vyse), fair
trade kavu byste s je&té koupili, kdyby byla drazsi o:
Nepijete-li kavu, uvazujte néco jiného napr. ¢aj.

a) [0% (80ke) o) [10 % (88ke) o) |25 % (100k&) |d) |50 % (120K&)

e) [75 % (140K¢g) |[f) [100 % (160KE) |g) | v Zzadném pfipadé

11. CojepodleVas nevétsi pirekdzkou rozsireni Fair Trade produkta?

a) cena b) dostupnost c) kvalita d) Uzky sortiment
e) informovanost o FT ) neduvéryhodnost
(o) I L0 L=

12. Jaky jeVasvék?
a)l9améné b)20-29 ¢)30-39 d)40-49 ¢e)50-59 f)60avice

13. Jakéje VaSe pohlavi?
a) muz b) Zena

14. Jakéje VaSe nejvySSi dokonéené vzdélani?
a) zakladni b) stredoskolské bez maturity
c) stiedoskolské s maturitou d) vysokoskolské

15. Jakéje Vase bydlisté?
a) vesnice (ccado 2 000 obyv.) b) men3i mésto (ccado 20 000 obyv.)
c) vétsSi mesto (nad 20 000 obyv.) d) Praha


http://www.fairtrade.cz
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Priloha 2: Min. ceny za fair trade kévu obyéejnou a Bl O dle regionu pavodu, 2006

Obycejna BIO oboji
Stredni Jizni Stredni Jizni Fairtrade
Amerika, Amerika, |Amerika, amerika,
Mexiko, Afrika, Karibskda |Mexiko, Karibska
Druh kavy Asie oblast Afrika, Asie  oblast premium
Arabica prana US$126 US$1.24 US$1.41 US$ 1.39 US$0.05
Arabica neprana US$1.20 US$1.20 US$1.35 US$ 1.35( US$0.05
Robusta prana US$1.10 US$1.10 US$1.25 US$ 1.25( US$0.05
Robusta neprana US$1.06 US$1.06 US$1.21 US$ 1.21] US$ 0.05
Zdroj: Slob 2006
Priloha 3: Komoditni Fetézec konvenéni kavy
[ Producent ]
w
Prostiednik
v
Prvoini zpracovatel
v
A Zemé pavodu
- i \ Zemé spotieby
Mezindrodni obchodnik
- LA =
PraFirna
v
Obchodnik
. w
; Spotiebitel ]
L

Zdroj: Sob 2006
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Priloha 4: Distribuce hodnot konvenéni kavy, prepocéteno na 250g, rok 2002

Konvenéni kava  podil (%)

Maloobchodni cena

VAT (6 % v Nizozemi)
Marze dovozce, prazirny, distributora,

prazeni, skladovani, preprava
Cena FOB
Exportni taxy, poplatky

Ptijem primarniho producenta

Prvotni Gprava, pfeprava, baleni, marze

€1.57
€0.09

€1.20
€0.28
€0.01
€0.17
€0.10

100
5.73

76.43
17.83
0.64
10.83
6.37

Zdroj: SLOB 2006

Priloha 5: Komoditni Fetézec fair trade kavy

DruZstvo producentd

Kontrola
produkce
hezinarodni
organizace
FLO
Kontrola

obchodu

Soukramy prastfednik

Mezinarodni ohchadnik

Marodni

¥

Clenové
FLO

Propagace fair trade
v jednotlivich

Femé plvodu

femé spotfeby

zemich

[ PraZima
[ Maloohchodnik
y
Spotfebitel

Zdroj: SLOB 2006
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Priloha 6: Distribuce hodnot fair trade kavy, prepocteno na 250g, rok 2002

Fair trade kdva  podil (%)

Maloobchodni cena €1.99 100
VAT (6 % v Nizozemi) €0.11 5.53
Licen¢ni poplatek € 0.05 2.51
Marze dovozce, prazirny, distributora,

prazeni, skladovani, pfeprava €1.04 52.26
Cena FOB €0.79 39.70
Exportni taxy, poplatky €0.04 2.01
Prvotni Uprava, pfeprava, baleni, marze €0.17 8.54
Pfijem primarniho producenta € 0.58 29.15

Zdroj: SLOB 2006

Priloha 7: Celni eskalace kavy, 2005

. i L, Prazena, bez i
Uzemi Prazena i Rozpustna
kofeinu
USA 0 0 0
7.5% 9.0% 9.0%
Evropska unie 2.6 % GSP 3.1 % GSP 3.1 % GSP
0 ACP 0 ACP 0 ACP
Kanada 4.15 centu/kg  4.15 centd/kg 14.32 centl/kg
0 GSP 0 GSP 0 GSP
Poznamky:

GSP = Generalised system of preferences
ACP = 79 African, Caribean and Pacifik countries

Zdroj: SLOB 2006

Priloha 8: Chi kvadrat test nezavidosti, proménné znalost fair trade a vék

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 14,6762 5 ,012
Likelihood Ratio 14,677 5 ,012
P Y B
N of Valid Cases 145

a. 3 cells (25,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 1,18.

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Priloha 9: Miry asociace znalosti fair trade a véku

Asymp.
Value Std. Error” Approx. I Approx. Sig.

Ordinal by Kendall's tau-b -,228 ,072 -3,126 ,002
Ordinal Kendall's tau-c -,275 ,088 -3,126 ,002

Gamma -,365 111 -3,126 ,002

Spearman Correlation -,253 ,080 -3,124 ,002¢
Interval by Interval Pearson's R -,253 ,081 -3,131 ,002¢
N of Valid Cases 145

a. Not assuming the null hypothesis.

b. Using the asymptotic standard error assuming the null hypothesis.

C. Based on normal approximation.

Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Setreni

Priloha 10: Chi kvadrat test nezavisosti, proménné znalost fair trade a bydlisté

Asymp. Sig.
Value df (2-sided)
Pearson Chi-Square 16,7672 ,001
Likelihood Ratio 16,859 ,001
N of Valid Cases 145

a. O cells (,0%) have expected count less than 5. The
minimum expected count is 5,50.

Zdroj: Viastni dotazni

kové Setreni

Priloha 11: Chi kvadrat test nezavislosti, proménné znalost fair trade a vzdélani

Asymp. Sig. | Exact Sig. | Exact Sig.
Value df (2-sided) (2-sided) (1-sided)
Pearson Chi-Square 4,041P ,044
Continuity Correction? 3,386 ,066
Likelihood Ratio 4,068 ,044
Fisher's Exact Test ,061 ,033
N of Valid Cases 145

a. Computed only for a 2x2 table

b. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is

27,91

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni
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Priloha 12: Binarni logistickéa regrese, vék, vzdélani, bydlisté

Model Summary

-2 Log Cox & Snell Nagelkerke
Step likelihood R Square R Square
1 167,1062 171 ,232

a. Estimation terminated at iteration number 4 because
parameter estimates changed by less than ,001.

Variables in the Equation

41

B S.E. Wald df Sig. Exp(B)
Step  vek -,041 ,014 8,007 1 ,005 ,960
1 vzdélani ,521 ,384 1,844 1 174 1,683
bydlisté 12,455 3 ,006
bydlisté (do 1999 obyv.) -2,142 ,735 8,492 1 ,004 ,117
bydlisté (2000-19999 obyv.) -1,200 ,485 6,119 1 ,013 ,301
bydlisté(20000-999999 obyv.) -,326 ,494 437 1 ,509 722
Constant 2,284 ,648 12,434 1 ,000 9,815

a. Variable(s) entered on step 1: vék, vzdélani, bydlisté.

Zdroj:Vlastni dotaznikové Setieni

Priloha 13: Binarni logisticka regrese suvazenim vlivu mista shéru dotazniku (od
konvenénich, ¢i fair trade spoti-ebiteli)

Model Summary

-2 Log Cox & Snell Nagelkerke
Step likelihood R Square R Square
1 123,9062 ,385 ,521

a. Estimation terminated at iteration number 5 because
parameter estimates changed by less than ,001.

Variables in the Equation

B S.E. Wald df Sig. Exp(B)

Sgep veék -,025 ,017 2,131 1 ,144 ,975

1 vzdélani ,202 ,462 ,192 1 ,661 1,224
bydlisté 5,353 3 ,148

bydlisté(do 1999 obyv.) -,646 ,869 ,553 1 457 ,524

bydli5t&(2000-199990byv.) ,224 ,622 ,129 1 ,719 1,251

bydlisté(20000-9999990byv.) 1.120 622 3,242 1 072 3,064

misto sbéru dotaznikl -3,477 ,655 28,157 1 ,000 ,031

Constant 3,437 ,867 15,702 1 ,000 | 31,090

a. Variable(s) entered on step 1: vék, vzdélani, bydlisté, misto sbéru dotaznikl

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setreni




