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Hodnoceni prace: Celkové je tato bakalarska prace velmi dobra. Autor prokazuje dtkladné znalosti
teorie managementu sportovni udalosti i projektového planovani. Cituje celou fadu zdrojd nejen
Ceskych, ale také evropskych a severoamerickych. Cil projektu, tedy Vytvoreni navrhu projektu
fotbalového exhibi¢niho charitativniho utkani byl zcela jisté splnén. Jak sdm autor v zavéru uvadi,
zaméfil se na vyuziti zahranicnich modeld v ceském kontextu a podrobné kroky k uskutec¢néni akce
nejsou zcela naplanovany. Je ziejmé, Ze autorovi chybéji zkuSenosti v oblasti planovani akci a jeho
predstavy v mnoha klicovych oblastech jsou pomérné idealistické. Nicméné prokazané teoretické
znalosti a aplikace jsou pro bakalarskou praci dostatecné.

PFipominky:
Nedostatky technického charakteru: autor odkazuje na udalost jako na Gambrinus Stars 2015 versus
Cesky tym legend a na nejvyssi ¢eskou ligu jako na Gambrinus ligu, zatimco tato soutéz byla

pfejmenovana Synot ligu. Prace je psana v prvni, nikoliv ve tfeti osobé. Anglicky souhrn vyZaduje
kontrolu a opravu velmi zakladnich chyb. Chybi poznamka pod ¢arou €. 30 na strané 22.

Ackoliv autor v zavéru spravné uvadi, ze vSechny nezbytné kroky pro uskutecnéni této akce nebyly
vyfeSeny, vynechal nékolik velmi zakladnich podrobnosti, které by nemély byt prehlédnuty. Prace
neobsahuje rozpocet ani planovaci kalendaf mésic po mésici. Kromé toho ve svém vlastnim postupu
planovani na stranach 23 a 24 autor uvadi rozpocet a finance jako sedmy z osmi krokd, ¢imz ukazuje
nedostatecné porozumeéni planovaci a kontrolni funkce rozpoctu. Vzhledem k prostoru, ktery je vénovan
riznym modellm planovani v teoretické ¢asti, mélo byt vénovano vice pozornosti planovani mésic po



mésici a ¢asové ose jednotlivych fazi udalosti (nutno ale uznat, Ze nastin slavnostniho vecera po
samotném zapase je dobry).

Spoluprace s charitativnimi organizacemi je autorem nékolikrat uvedena jako jeden z hlavnich cill
udalosti. Cela akce je koncipovana jako PR akce. Nicméné volba konkrétni organizace je uvedena teprve
na strané 61 (5 stran pred koncem) a jedinym dlivodem pro tuto volbu je skutecnost, Ze tato
organizace ma za sebou dlouhou historii spoluprace s ¢eskym fotbalem. Pfitom se nezda, ze by volba
konkrétni charitativni organizace méla zasadni vliv na akci. V teoretické ¢asti neni Zadna zminka o tom,
jak zvolit charitu, proc ji pouzivat nebo jak poufZiti charitativni organizace ovlivni Ucastniky, cilovou
skupinu, cenu nebo vybér sponzord.

Otazky k obhajobé:
1. I kdyz prace neobsahuje zZadny rozpocet, jsou uvedeny ¢astky nebo odhady pro nékolik oblasti. Jaka
je odhadovana bod zvratu pro tuto akci? Kolik lidi se bude muset zticastnit, aby pfijmy pokryly naklad(?

2. Jaky vliv ma skutecCnost, Ze se jedna o charitativni akci, na ziskavani sponzor(i? Jak to ovlivni cenu a
cilovou skupinu? Jaky typ sponzort byste méli hledat?

3. Jak chcete ziskat pro Ucast na akci hvézdy ceské ligy a fotbalové legendy? Co je bude motivovat?

Ligovi hraci budou na konci dlouhé sezény, néktefi mozna zranéni, mozna jesté bez smlouvy na pristi
sezonu. Ceské legendy jsou velmi vyhledavané a obvykle nepfichazeji zadarmo.

4. Na strané 56 piSete: ...néktera média jsou ochotna pristoupit na smenu ve formé barteru, to
znamend, Ze za mé reklamni poZadavky jsou ochotny prijmout statut mediainiho partnera s urcitymi
vyhodami. Dale uvadite, Ze tato média nebyla ochotna poskytnout konkrétni informace o barteru, pokud
nejde o realny projekt. Jak by podle skladby komunikacniho mixu na stranach 54 - 56 takovy barter pro
vas projekt asi vypadal? Jaké by byly vyhody a kompromisy pramenici z téchto vyménnych dohod?

Prace je doporucena k obhajobé. Ano

Navrzeny klasifikacni stupen: 1
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