
Abstrakt 

Sportovní eventy na podporu veřejných vztahů dnes organizace často využívají jako 

formu sdělení svým cílovým trhům. Podoba těchto eventů nabírá různých směrů. Cílem 

této práce je vytvořit návrh projektu představující sportovní event na podporu PR (public 

relations). Projekt je postaven na základě teoretických postupů vycházejících z odborné 

literatury věnující se projektovému, sportovnímu a event managementu. Obsahem 

navrženého projektu jsou základní kroky, kterými se snažím ukázat, jakým způsobem je 

možné navrhnout koncept eventu. 

 

Klíčová slova  

Sportovní event, event management, projekt, projektový management, public 

relations, cíle, poselství   

 


