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Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Kli¢ova slova:

Zavislost televizni sledovanosti u vybranych kolektivnich sportl na

velikosti jejich ¢lenské zakladny

Hlavnim cilem prace je zjisténi zavislosti mezi televizni sledovanosti
nejvyssi soutéze muzl u vybranych sportii (basketbal, florbal, hdzena
a volejbal) na velikosti ptislusné ¢lenské zakladny v letech 2008 az
2014. Dil¢im tkolem je zmapovani vyvoje clenskych zakladen a

televizni sledovanosti nejvyssich muzskych soutézi vybranych sportu.

V praci je pouzita analyza dat za pomoci linearni regrese, grafické
analyzy rezidudlnich hodnot a vypoctu Pearsonova korelacniho
koeficientu a jeho statistického testovani. Tyto analyzy jsou
aplikovany na ziskana data o televizni sledovanosti a o ¢lenskych

zékladnach sportovnich svaz.

Ve sledovaném obdobi zjiStujeme zavislost na zakladé¢ Pearsonova

korela¢niho koeficientu a jeho statistického testu.

Ziskané modely linearni regrese maji u basketbalu, hazené a volejbalu
zaporny trend, pro basketbal ziskany model neprosSel statistickym
testem a u florbalu je stiedni a kladna sila asociace. Proto neni vhodné
ziskané modely vyuZivat k popisu jmenované zavislosti. Diivodem by
mohla byt chybovost statistiky CUS. Z dil¢ich vysledki jsme zjistili
pomér sledovanosti Zen a muzii u domdcich lig — 1:3 pro uvedené
sporty, vyjma florbalu, kde je tento pomér 1:2. Z mapovani televizni

sledovanosti jsou patrné 1 dalsi dil¢i vazby na televizni sledovanost.

televizni sledovanost, ¢lenska zakladna, basketbal, florbal, hazena,

volejbal, extraliga, linearni regrese



Abstract

Title:

Objectives:

Methods:

Results:

Keywords:

Dependency between TV Ratings and the Size of Membership base in
Selected Team Sports

The main goal of this work is to identify the dependencies between the
TV ratings of highest male competition of selected sports (basketball,
floorball, handball and volleyball) and the membership base from
2008 to 2014. Partial task is to chart the development of membership
bases of selected sports and TV ratings of the highest men

competitions.

This thesis uses the linear regression analysis, graphical residual
values and Pearson correlation coefficient and its statistical testing.
These analysis are applied on the acquiered data on TV ratings and

membership bases.

In the reported period, we search for the dependency based on the

Pearson correlation coefficient and its statistical test.

The models of linear regression for basketball, volleyball and handball
show negative trend. The model obtained for basketball did not even
pass the statistical test. For floorball the strenght of linkage was
medium and positive. Therefore it is not suitable to use these models
for description of the mentioned dependency. The reason is a possible
error in the statistics of CUS. From the partial results we detected the
proportion of the audience by men and women for the domestic
leagues — 1:3 for the given sports, except floorball, where the
proportion makes 1:2. From the mapping of the TV ratings there are

other partial dependencies on TV ratings evident.

TV Raitings, membership base, basketball, floorball, handball,

volleyball, extraleague, linear regression
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1 UVOD

Sport, at’ jiz v podob¢ vlastniho sportovani populace, ¢i v podob¢ jeho pasivni
divacké konzumace, je jednim z dilezitych socidlnich jevi a celosvétové jednim
Z nejvyznamngéjSich prostfedktt masové zabavy vypliujicich volny ¢as znacné Casti
populace bez ohledu na hranice statu ¢i spole¢ensko-kulturni formace. Sport je dnes
fenoménem nejen sociokulturnim, ale jiz i ekonomickym. Diivodem toho je stale vice se
projevujici komercionalizace sportu ve fungovani magického trojuhelniku, jehoZz
vrcholy jsou sport, televize a marketing reprezentovany reklamou. Z tohoto divodu je
zajimavé zaméfit Se na dva z téchto vrcholi a zkoumat jejich dil¢i vztah. Sport
reprezentuji idaje z lenskych statistik CUS a televize je kvantifikovana poétem divaki
zasazenych televiznim vysilanim, méfici parametr je oznacovan jako reach. Protoze
v ramci Ceské republiky maji dlouhodobé nejvétsi divackou podporu kolektivni sporty,
na vrcholu soupefi fotbal s hokejem nasledovany basketbalem, hdzenou, volejbalem a
dynamicky se rozvijejicim modernim sportem florbalem, je vybér mapovanych sport
zcela logicky. Vybran byl basketbal, florbal, hazena a volejbal jakozto kolektivni
sporty, které jsou prezentovany prubézn€ pravidelnym vysilanim utkani z domécich
nejvyssich soutézi na programu CT sport, jmenovité Mattoni NBL, AutoCont extraligy,
Tipgames extraligy a UNIQA Extraligy volejbalu. Dale maji vSechny tyto sporty
podobny hraci ¢as, podobny pocet hrac¢t zapojujicich se do utkani a stejny rocni
interval, ve kterém se sezona odehrava. Soutéze maji rovnéz shodny pribéh ro¢niku, ten
zadina zakladni Casti a vrcholi play-off fazi s finalovym soubojem dvou tymu v sérii ¢i

jednom utkani.

Tato prace si klade za cil ve své teoretické Casti deskriptivnim zpisobem
ptiblizit pravé zminéné oblasti sportu, jejich televizniho vysilani, sledovanosti a
zpisobll jejiho méfeni a magického trojuhelniku. VyuZzivd k tomu stanovenou
metodologii prace, navrzené postupy analyz a zvolené porovnavaci parametry U
vybranych charakteristik, kterymi jsou ¢lenska zakladna sportu a televizni sledovanost
ligovych utkani. Vyznam prace tkvi v nasledném provedeni navrZzenych analyz
vedoucim K hlavnimu cili prace, kterym je zkoumani zavislosti velikosti c¢lenské
zékladny na sledovanosti nejvys§ich muzskych soutézi v CR u vyse zminénych
kolektivnich sportii na kanalu Ceské televize CT sport. Piedpokladam, Ze na zakladé
provedeného vyzkumu budu schopen popsat charakter a silu vazby mezi poctem 0sob

provozujicich dany sport a televizni sledovanosti pfisluSnych extralig.



Problematikou zavislosti mezi poctem osob aktivné provozujicich dany sport a
sledovanosti pfislusné soutéze se mnoho praci nezabyva, a pokud, tak formou
kvalitativniho vyzkumu. V této praci je zvolen kvantitativni piistup ke zkoumani
zavislosti. Je vSak mozné Cerpat z jinych praci, které jsou zaméfeny na televizni
sledovanost, popularitu sportd, formu a prezentaci sporti v televizi ¢i v konkrétnim
vysilacim potadu, anebo z riznych studii zabyvajicich se divactvim. Nékteré poukazuji
na zavislost mezi provozovanim sportu v pfitomnosti ¢i minulosti a sledovanim sportu
Vv televizi nebo na rozdily ve sledovanosti mezi utkanimi na vrcholnych sportovnich
akcich a ligach, Casto i z gendrového pohledu, ¢i kategorizuji sporty podle ¢asu, ktery je

jim vénovan ve sportovnich relacich.

Provedeni navrzeného vyzkumu ma za cil zjistit, zda existuje zavislost mezi
televizni sledovanosti prezentovanou reachem a poétem ¢lentt vybranych sportt dle
jediné oficialni statistiky o &lenskych zakladnach sportd sdruzenych v CUS. Pokud
takova zavislost existuje, pak uréim miru jeji asociace a vypocitam a otestuji pro ni
ziskany linearni model. K tomu bude vyuzito dil¢ich analyz zamétenych na ¢lenské
zakladny sportil z vybrané skupiny za pomoci parametrii vék a pohlavi (rozdélenych do
deviti kategorii) a trendi televizni sledovanosti nejvyssich muzskych soutézi v CR u
danych sportt (dle Sesti kategorii) ve vazbé na tytéz dva parametry jako u ¢lenskych
zakladen. K pozorovani bude vyuZito linearni regresni analyzy, grafické analyzy

rezidualnich hodnot a statistickych mér.



2 CILE A UKOLY

Tato prace se zabyva zavislosti televizni sledovanosti nejvyssich muzskych
soutézi v CR na kanalu Ceské televize CT sport u vybranych kolektivnich sportd,
kterymi jsou basketbal, florbal, hazena a volejbal, na vyvoji celkové velikosti jejich
&lenské zakladny dle statistik Ceské unie sportu v obdobi od 30. 6. 2008 do 30. 6. 2014.

Prvnim ukolem je wvyhledani a nastudovani dostupné odborné literatury,
pfedevsim c¢lankd, sbornikll z konferenci a publikaci, pro ziskani pfehledu aktualnich

znalosti 0 zkoumané problematice a vyuzivanych postupech.

Dilé¢imi ukoly dle zaméfeni prace jsou popsani vyvoje ptislusné Clenské zékladny
vybraného sportu z pohledu parametri vék a pohlavi zkombinovanych do deviti
riznych kategorii a zmapovani televizni sledovanosti zkoumanych sportd v CR u
nejvysSSich soutézi muza dle stejnych parametrd, z kterych je utvoieno Sest kategorii.
Rovnéz je provedeno porovnani zminéné televizni sledovanosti sportu na zakladé
statistickych mér, prehledu vysilanych utkani dle dnii v tydnu a vysilani sportt dle

parametru ¢asu.

Vysledkt dil¢ich tkolt bude vyuzito pro hlavni cil prace, kterym je zjiSténi
zavislosti mezi televizni sledovanosti soutéze a velikosti pfislusné clenské zakladny.
Vyzkum bude proveden pomoci linedrni regresni analyzy, grafické analyzy rezidualnich
hodnot, vypo¢tu Pearsonova korelacniho koeficientu a statistického testovani

korela¢niho a regresnich koeficientu.
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3 TEORETICKA CAST

Pro uvedeni ¢tenate do zkoumané problematiky je nutné vysvétlit a poukazat na
nékteré zakladni terminy a poznatky. Tato ¢ast prace shrnuje ziskané informace z nasi i

zahranicni literatury.

3.1 Sport

Slovo sport ptivodné pochazi z latinského vyrazu ,,desportare a pii piejimani do
anglictiny ziskalo vyznam ,,uvolnit se“. V akademickém slovniku cizich slov je sport
definovan ve dvou rovinach, za prvé jako pohybova ¢innost (télesna cviceni, hry aj.)
provadéna zpravidla soutézivou formou nebo za druhé jako jina ¢innost provozovana ze
zaliby, pro zabavu. Sport diky této definici zatazujeme do SirSiho celku télesné kultury.

(DEKANOVSKY, 2008)

Sport, respektive pohyb nadm predev§im umoznuje rozvijet nasi fyzickou i
psychickou kondici, coz vyjadfuje znamy fecky pojem kalokagathia, ktery Kossel
definuje jako ,,idedl vSestranné a harmonické vychovy slucujici fyzickou zdatnost

s rozumovou a mravni vyspélosti“. (KOSSEL, a dalgi, 2008)

Druhé polovina 20. stol. je provazena rostoucim zajmem o sport a to také diky
rozvoji moznosti medialni komunikace. Nejvétsi podil na tom ma televize, diky které
sport dosahl znacné popularity a profesionalni sport je vniman jako segment zabavy.
(DEKANOVSKY, 2008) Na poc¢atku minulého stoleti postupné rostl vyznam tisku,
ktery byl nasledné nahrazovan rozhlasem, pfesnéji rozhlasovym vysilanim sportovnich
udalosti, jeZ umoznilo vznik sportovniho pienosu distribuovaného Sirokym ftadam
posluchacti. Nasledné masové rozsifeni uzivani a vlivu televize umoZznilo pfenést zavod,
utkani ¢i zapas i vizualnimi prostiedky az pfimo k divakovi do domu, coz je tézko
nahraditelnd vyhoda oproti rozhlasu, nemluvé o zachyceni pohybu spolu s barvou a
zvukem, a tedy pfenosu emoci jako vzruSeni, napéti apod. Dnes je obdobné televize

nahrazovana ¢i doplilovana novymi médii prostiednictvim internetu.

Vztah statu ve smyslu statni spravy a sportu vychazi obecné ze dvou nize
uvedenych prament. 24. zaii 1992 byla piijata Evropska charta sportu (The European
Sports Charter), kterou podepsaly vsechny ¢lenské zemé Rady Evropy. Zminéna charta

urCuje postaveni sportu ve spolecnosti a definuje vztah a péci statu o sport. Rada Evropy
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je presvédcena, ze spoleény program zaneseny v charté povede K naplnéni jejich idealt

diky sportovnim hodnotam. (Council of Europe, 2012)

Dalsi vyznamnou publikaci vV ramci Evropské unie je Bild kniha o sportu (The
White Paper On Sport) zvefejnénd Evropskou komisi. Hned ivodni odstavec poukazuje
na dilezitost sportu jakozto ekonomického a spolecenského fenoménu. Zminéné

nadnarodni dokumenty jsou vzorem pro fadu narodnich listin taktéz i v CR.

3.2 Média

Vsechny lidské kultury se n¢jakym zpiisobem od nejranéjSich forem gestikulace a
pfirozeného jazyka k nejsoudobgjSimu rozvoji technologii a pocitaci vénovaly
produkovani a vyméné informaci a symbolickych obsahl. Ve vazbé na tento rozvoj
doslo k pfeméné Sifeni informaci skrze média a zaroven i ke zméné povahy informace,
ktera byla pretransformovana ve zbozi, jez lze obchodovat na trhu a zpfistupnit
jedinctim diverzifikovanym V prostoru a ¢ase. Médium mé pro nés pfedevSim vyznam

ptevzaty ze sociologie, jakozto technicky prvek komunikace. Mi¢ienka (2006) dopliuje,

ze zvlastni kategorii zde tvofi prosttedky masové informace a propagandy.

A. Kloskowska mluvi o: ,,sou¢asném sdélovani identickych nebo obdobnych
obsahil, vychézejicich z malého poctu zdroji, velkym masdm piijemci, jakoz i na
jednotlivé formy hry a zabavy velkych mas lidi.“ (KLOSKOWSKA, 2001) Uvedené
piijemce spojuje urcita pospolitost zajmi, znalosti, potieb a hodnot. Reifova (2004)
uvadi, ze média jsou v nejuzSim slova smyslu prostiedky masové ¢i medidlni
komunikace a rozliSuje tfi typy, média tiSténd, masova a nova. U tiSténych médii je
obsah vazan na papir, zatimco povaha a vyznam pojmu nova média se od konce 20.
stol. dodnes neustale méni. Pivodné §lo o oznaceni novych medialnich forem, po
nastupu televize je nové médium zalozeno na pocitacové technologii. Pro termin
masova média z anglického vyrazu mass media je v piekladu u nas pouzivano vice
obratti, napf. hromadné sdélovaci prosttedky, prostiedky masové komunikace,
prostiedky masové informace apod. Masmédia slouzi k celospolecenské komunikaci,
ktera sméfuje od jednoho zdroje k publiku slozenému z velkého mnozstvi lidi. Uzitym
vyrazem masa myslime ono pocetné neidentifikovatelné mnozstvi lidi, ktefi jsou
rozptyleni v prostoru a neexistuji mezi nimi fyzické ani socialni vazby. Pro oznaceni

publika masou v ramci masovych médii odkazujeme na sdileny rys, a to vystaveni
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totoznym medidlnim vlivim a obsahtim. (REIFOVA, 2004) Pfijemci piedstavuji
skupinu osob, které mezi sebou maji vyjimecné slabé nebo spise zadné socialni vazby.
Diky médiim se mezi nimi nové vazby naopak vytvaieji, utvari se skupinova identita.
Masova média mohou byt nenahraditelnym a unikdtnim faktorem, ktery muze
zajisStovat socidlni soudrznost a podporovat socidlni komunikaci. Naopak na roli
masovych médii je nahlizeno pon¢kud odlisn€, podle toho, co ¢loveku nebo spolecnosti

piinaseji. JIRAK, a dali, 2003)

Média v dnesni dobé plni piednostné funkci propagacni, jez v tomto pojeti netkvi
primarné v pienosu informaci, ale vice v upoutavani pozornosti publika. To je dano tim,
Ze jsou motivovana finanéné. Pro masova média je zisk z prodeje vlastnich produkti

druhotny, primarni je pro né prodej reklamniho Casu.

3.2.1 Rozdéleni médii

Pti déleni médii do skupin se v literatufe setkdvame se znaéné rozmanitymi
ptistupy, u kazdého autora s jinym, coZ je ddno snahou o jejich systematické ¢i logické

rozdé€leni. Jako piiklad uvadim dva piistupy.
1) dle Reifové (2004), ktera rozliSuje tii druhy médii:

a) Tisténa média — jsou ta, jejichz obsah je vazan na papir. Tato média vznikaji
pomoci riiznych tiskafskych technik a jako primérni kéd uZivaji jazyk.

b) Média s vysilanym signalem — jedna se o takova média, pfi jejichz uzivani je
nutné specialni koncové zatizeni, ptijimac. Vysila¢ odesila mediované sdéleni
pomoci komunika¢niho kanalu, jehoz prostfedi tvofi vétSinou vzduch.
Dochazi k ptevodu sdéleni na elektromagnetické vinéni a pfijimac prevadi
pfijaty signal zpét na pivodni zakdédovany obsah. Primarnim koédem je zde
vizudlni €1 akusticky kod, naptiklad princip fungovani televize.

c) Nova média — média zaloZena na pocitacové ¢i digitalni technologii.
2) dle Jiraka (2009), ktery rozliSuje Ctyfi typy:

a) Primarni média — za primarni média jsou povazovany komunikacni kody,
vCetné primdrnich jazykl, napf. ceStin, a vSechny druhy neverbalni

komunikace. Je zde zachovéna jednota mista a Casu.
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b) Sekundarni média — jsou takova média, ktera slouzi k zdznamu a ptenosu
sdéleni. Radime sem vsechny technické vymoZenosti, které umoziuji
komunikovat na vétSi vzdalenosti nebo pifes hranici Casu. Vznikla az
s potfebou lidské spolecnosti prenaset sdéleni na vetsi vzdalenosti, z generace
na generaci. Jejich tkolem je ptekondvat prostorovou a ¢asovou omezenost
komunikace ,,tvafi v tvai“. Piikladem téchto médii jsou posta, telegraf,
telefon, pocitacové komunikaéni sité aj.

¢) Terciarni média — vznikla pfedevs§im proto, ze bylo zapotiebi, aby se néktera
sdéleni dostala z jednoho centra ke vSem clenim spolecenstvi, a to bez
ohledu na individualni zajmy, dispozice a potieby téchto lidi. K témto
médiim fadime ve voln&jSim pojeti nejriznéjsi ,,vefejnd vystoupeni, napft.
divadlo, vybubnované sdéleni. S modernizaci spolecnosti se terciarnim
médiem stavaji predev§im masova média — periodicky tisk, televizni ¢i
rozhlasové vysilani.

d) Kvartérni (sitova) média — jsou spojovana s nastupem pocitacovych siti,
rozvojem internetu, vznikem sité ,,www*. Toto technologické prostiedi dava
moznost vyuzivat sekundarni a terciarni média v podob¢ osobniho pocitace a
jemu podobnych zafizeni, ktera jsou napojena na moderni telefonni sité
vyuzivajici digitalizovany signal. Piikladem téchto médii jsou internetové

zpravodajské portaly, vyhledavace apod.

3.3 Historie televizniho vysilani

Rozvoj televize je spjat s pocatkem minulého stoleti. Za pocéatek pravidelného
vysilani je povaZzovano vysilani britské rozhlasové spole¢nosti BBC (British
Broadcasting Corporation), konkrétn¢ datum 2. listopad 1936. Prvni televizni vysilani
prostiednictvim telefonni linky se uskutecnilo pravé ve Velké Britanii v roce 1927, o
rok pozdéji doslo i K vysilani mezi Velkou Britanii a USA pomoci radiovych vin. Tato
prvni vysilani byla pouze pfenosem obrazu, aZ od roku 1930 zacalo dochézet k ptenosu
obrazu 1 zvuku, tedy ucelené¢ho vjemu divakovi. Prvnim pfimym televiznim pfenosem
byla korunovace krale Jiftho VI. dne 12. 5. 1937. Nasledna druha svétova valka

prerusila rozvoj televizniho vysilani kromé tizemi Spojenych statti americkych.

Pocatky televizniho vysilani v Ceskoslovenské republice jsou spjaty s prvnimi

pokusy Dr. Jaroslava Safranka jestd pred valkou, ktery vyznamné ptispél k propagaci
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televize mezi Ceskou vefejnosti, kdyz v roce 1936 vydal knihu Televise a v srpnu 1937
predvedl novinatim novy typ televizniho pfijimace s katodovou trubici. Po roce 1948
byla televize predstavena lidem na Mezinarodni rozhlasové vystavé MEVRO. Prvni
vefejné zkuSebni vysilani ¢eskoslovenské televize bylo zahajeno 1. 5. 1953 a vysilalo se
vramci Ceskoslovenského rozhlasu zlegendarni budovy Méstanské besedy ve
Vladislavove ulici v Praze. Prvni pouzité zatfizeni bylo vyhradn¢ doméci vyroby a prvni
vysila¢ byl umistén na Petiinské rozhledné. Televize vysilala 3 dny v tydnu, v Iété
pouze dva dny. Postupné dochazelo k roz§ifovani vysilani az na pét dni v tydnu v roce
1955, pozdé&ji na Sest dni v tydnu, tj. véetné soboty. V letech 1957-58 byla ustanovena
Ceskoslovenska televize (CST) jakoZzto monopolni statni vysilatel. Od konce roku 1958
vysilala televize kazdodenné. DalSim rozSifenim bylo vysilani zjinych ¢&asti
Ceskoslovenska (Ostrava 31. 12. 1955, Bratislava 3. 11. 1956, Brno 6. 7. 1961, KoSice
25. 2. 1962). Po usnesenich vlady zlet 1965 a 1967 doslo 10. 5. 1970 k zahajeni
vysilani druhého kanalu, ktery od roku 1973 vysilal potady barevné, oproti Spojenym
statiim se tak stalo s dvacetiletym zpozdénim. V globalnim méfitku byl prvni barevny
ptenos az ze ZOH v Grenoblu roku 1968.

Rozmach televize Ize demonstrovat na poc¢tu koncesionatu, kterych v roce 1954
bylo 3 833, zatimco V roce 1961 mluvime jiz skoro o 1,5 milionu koncesionafti. Po roce
1983 byla na uzemi republiky nutna retranslace sit¢ vysilact sovétské televize, ktera se
po roce 1989 stala zakladem pro novy program OK3 (Otevieny kandl), sestaveny ze
zahrani¢nich i domécich piispévki. Po rozdéleni Ceskoslovenska vroce 1993
Ceskoslovenska televize zanikla. Jiz od 1. 1. 1992 na naSem tizemi viak vysilala Ceska
televize (CT) jakoZzto vefejnopravni vysilaci instituce oddélend od Ceskoslovenské
televize. Dale byl zruSen monopol na vysilani a na trh pfichazely prvni soukromé
televize (20. 6. 1993 TV Premiéra — regionalni vysila¢ pro Prahu, pozdé&ji byl rozsifen
na dali kraje jako TV PRIMA, a 4. 2. 1994 komeréni TV NOVA). (OSVALDOVA, a
dalsi, 1999)

Ceska televize je jedinou vefejnopravni televizi v Ceské republice, to znamena, Ze
nevytvari podnikatelsky zisk a své pfijmy, nejen z koncesionafskych poplatkd,
vynakladd na wvysilani a tvorbu televizniho programu. Zakladnim aspektem
vetejnopravniho vysilani je jeho vefejnopravni charakter, tedy z technického hlediska

dostupnost pro vSechny domécnosti a z hlediska cilové skupiny ma slouzit vSem
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obcanlim bez ohledu na socidlni postaveni, vek, uroven vzdélani ¢i jejich specifické

zajmy (kultura, sport, véda atd.). (PAVLIK, a dalsi, 2011)

3.4 Historie televizniho sportovniho vysilani

Zarodky sportovniho vysilani dle Tomka (2003) mizeme pozorovat v Némecku
jiz v roce 1935, kde byly do vysilani zatazovany sportovni ptispévky formou kratkych
filmi. Ze zacatku Slo vSak pouze o zaznamy, které bylo nutné pfevazet az stovky
kilometrti do studii. Tam muselo dojit k jejich sestiihani a ndsledné¢ k zatazeni do
vysilaciho programu. Obdobnym zptisobem byly o rok pozdéji poprvé zdokumentovany
Zimni olympijské hry v Garmisch-Partenkirchenu. Nato¢eny material byl kazdy den
ptepravovan do 600 km vzdaleného Berlina, kde doslo k jeho zpracovani. Berlin se diky
prvnimu zivému pienosu z XI. Letnich olympijskych her (LOH) vroce 1936 stal
stézejnim mistem pro pocatky sportovniho vysilani, bez ohledu na faktické zneuziti
rodiciho se masmédia k Gcelim fasistické propagandy a zesileni jejiho vlivu. Z téchto
olympijskych her bylo ve dvaceti osmi specialné upravenych salech vybavenych
obrazovkami o uhlopficce 28 cm odvysilano 96 hodin ze 175 sportovnich udalosti.
Olympiadu tak sledovalo vice nez 150 tisic divakt. Z uvedenych parametrt je zjevné, 0
jak vyznamny a prikopnicky ¢in v pojeti televize §lo a pro¢ jej lze pravem povazovat na
poli rozvoje nové technologie, televize, za uspéch. (GROSSHANS, a dalsi, 1997)
Vroce 1939 nutnd inovace pocatecni pracné vyroby zdznamu logicky vyustila ve
vyrobu pfenosového vozu, coz vyznamné snizilo vyrobni naklady. Nejen v Némecku se
uchytil sport v televizi. Americka stanice NBC odvysilala baseballové utkani jiz v roce
1939 a roku 1949 se pftidala i britska BBC, kterd na Novy rok pfinesla divakim na
obrazovky fotbalové utkéni. ZlepSovani ptenost se logicky orientovalo na zvySovani
kvality zivych pfenosi, rozsifovani distribu¢nich kanalt signalu a mist, kde bylo mozné

vysilani naladit.

Prvotinou sportovniho vysilani v Ceskoslovensku byl pienos zpribshu IX.
Vsesokolského sletu v Cervenci roku 1948, ktery probéhl na 25 televizorech umisténych
na vefejnych mistech, protoZe pfijimace nepatfily k béznému vybaveni domacnosti.
Pravé diky televizorim umisténym v Praze zhlédlo udalost na 150 tisic lidi. (SMID,
2003) Vfijnu roku 1954 byl v Ceskoslovensku odvysilan prvni sportovni $ot

z mezistatniho utkani atlett CSR — SSSR, ktery byl natoéen a odvysilan samotnymi

16



zaméstnanci televizniho studia v den zavodu. (KOPPLOVA, 2003) Aby mohly
existovat pfimé pienosy, bylo zapotiebi vzniku pienosovych vozd. Tim prvnim byl
pifenosovy viz znacky Tesla, a to TVRZ 1, ktery byl vybaven tfemi kamerami a
kontrolnim a rezijnim zafizenim. Diky tomuto technickému vybaveni méla
Ceskoslovenska televize moznost 11. 2. 1955 odvysilat prvni piimy pienos
Z hokejového utkani mezi vybérem Prahy a §védskym klubem Leksand IF na Zimnim
stadionu v Praze na Stvanici. (KOPPLOVA, 2003) Tento prvni ptenos vyvolal u divaka
takovy ohlas, Ze poptavka po televiznich piijimacich okamzité vzrostla natolik, ze do

deseti dnd byly viechny televizory v Praze a okoli vyprodany. (SMID, 2003)

Dalsi sportovni pfimé pienosy na sebe nenechaly dlouho ¢ekat a téhoz roku se
zivé odvysilal cyklisticky Zavod miru, prvni fotbalové utkani mezi Spartakem Sokolovo
(dnes AC Sparta Praha) a Polonia Bytom (Polsko) a I. celostatni spartakidda v Praze. |
ptes spor o vysilaci prava byl odvysilan ptenos z XI. LOH v Melbourne, které britska
BBC a americkd NBC bojkotovaly. Prvnim pfimym zahrani¢nim pienosem, ktery se
podafilo zajistit, bylo vysilani z28. 1. 1956 ze Zimnich olympijskych her v Cortiné
d”Ampezzo. Tento pienos se stal pro Evropu televizni udalosti. (KOPPLOVA, 2003)

Z Ceskoslovenska se poprvé do sité Eurovize, organizace televiznich spolenosti
zapadoevropskych zemi, vysilalo nésledujiciho roku, a to 1. 5. 1957 z mistrovstvi
Evropy v boxu konaného v Praze. Roku 1970 se uskutecnilo prvni barevné vysilani
Z mistrovstvi svéta v lyzovani pofadaného ve Vysokych Tatrach a nasledné také
Z Mistrovstvi svéta v lednim hokeji v Praze roku 1972. Zajimavosti je, Ze barevné
vysilani zacalo pravidelné a oficialné nejprve na druhém programu CST, ktery sice
nebyl vénovan jen sportu, ale vSechny sportovni pfenosy piinaSel pravé on. Prvni

program CST byl barevné vysildn az od kvétna 1975.

Diky oblib¢, kterou si sportovni prenosy ziskaly, se do povédomi divaka vedle
nejpopularnéjSich sportii fotbalu a hokeje dostaly i mensi sporty jako krasobrusleni,
box, kanoistika apod. Neustaly technologicky pokrok tak umoznil pfinaset publiku
poutavéji zpracovany prenos S vyuzitim dnes jiz béznych prvki, jako jsou rizné
pohledové uhly, pfiblizeni, opakované zabéry nebo zpomalené zabéry zajimavych ¢i
rozhodujicich okamzikli. Stoji za to dodat, ze vyznamnym prvkem a dilezitou soucasti
sportovniho vysilani jsou 1 sportovni zpravy. Po zaloZeni sportovni redakce v cele
s Miroslavem Hladkym se u nés od roku 1956 nepieruSené vysila zpravodajsky magazin
Branky, Body, Vtefiny. (KOPPLOVA, 2003)
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Vyse uvedena fakta poukazuji na klicovou roli sportu v médiich a rovnéz na to, ze
sport byl jednim z hybatelt televizniho vysilani a jeho pokroku. Vysilani ze sportovnich

udalosti a akci se stala nejsledovanéjSimi programy na televiznich obrazovkéach.

3.5 Sportovni divak a jeho motivy

Zprvu se sportovni discipliny sledovaly vyhradné v misté jejich kondni. Jiz ve
starém Recku lze sledovat diferenciaci roli na piimé tcastniky a divéky. Toto ¢lendni
nachdzime v centrech kulturntho a ekonomického rozmachu, predevSim u
rozvinutéj§ich forem organizovanych her, protoze tato centra méla dostatek zdrojil
K jejich zajisténi. (TOMEK, 2003) Sportovniho divaka lze charakterizovat jako divaka
vyhledéavajiciho vzruseni, emoce, pocit narodni hrdosti a dalsi pocity. Sport, ktery se
prizptisobuje i pozadavkim divdka, mu toto vSechno nabizi v potéSeni a zabavé pii
sledovani sportovniho vysilani. Rysem dnes$ni doby je moznost stit se divakem
prostiednictvim komunikace skrze noviny, rozhlas, televizi, internet, a to i v mistech
ucastniky v misté akce a divaky, ktefi nejsou na miste, a jsou tedy kategorii televiznich
divaku.

Motivi sledovani sportu divakem je vicero a maji riznorodou povahu. V zasadé

je lze délit na racionélni a psychologické motivy.

3.5.1 Racionalni motivy

Racionalnimi motivy ke sledovani sportovniho utkani jsou mysleny ty, které
vychazeji z rozumu ¢loveéka a postradaji emocionalni slozku. Ptikladem je sledovani
sportovniho zapasu ¢i soutéze kvili informacim o vysledcich a zjisténi, zda vsazeny
tiket je vyherni, nebo sledovani sportu pro ziskani novych zkusenosti a technik atp.
(TOMEK, 2003) Konkrétnim rozdélenim motivi se zabyval Hobza (2006), ktery je délil

podle faktori ekonomickych, sociodemografickych, kvalitativnich a bezprostrednich.

Ekonomickym faktorem ovliviiujicim motivy sledovani rozumime rozhodovani a
hodnoceni tcasti divdka na sportovni udalosti z hlediska ceny vstupného, vlastniho
pfijmu a dalSich ndkladl (obcerstveni, doprava ¢i platba za satelitni sportovni kandly

apod.). Na zakladé zminéného se divak rozhoduje, zda bude sledovat sportovni udalost
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cey

pfimo v dé&jisti konani nebo prostiednictvim sdélovacich prostfedki, poptipadé vibec

ne. (HOBZA, a dalsi, 2006)

Pro sociodemografické faktory jsou dulezité¢ idaje o poctu obyvatel a etnickych
mensin. Cim lidnat&jsi narod, tim vétsi pravdépodobnost, Ze vychova kvalitni sportovce
v riznych disciplinach nebo Ze je schopen organizovat vrcholné soutéze. Etnické
mensSiny tvoii zéklad sledovanosti sportd pro né typickych a jsou-li dostatecné pocetné,
muze dojit k navySeni finan¢nich prostiedkti napiiklad ze vstupného i z utkani, které pro

domaci obyvatele neni zajimavé nebo se ho vubec netyka. (HOBZA, a dalsi, 2006)

Kvalitativni faktory jsou ty, které ovliviiuji sledovanost sportu na zdkladé
atraktivity sportovniho obsahu. Tu muze ovlivnit sportovni forma soupeft, aktualni
postaveni u¢astnikl v tabulce soutéZe, pocet oblibenych a kvalitnich sportovcd nebo i

tradice dané sportovni discipliny v konkrétni oblasti. (HOBZA, a dalsi, 2006)

Bezprostiedni faktory chapeme jako uz$i vymezeni faktorti kvalitativnich.
Definuji se jako atraktivita samotné sportovni discipliny — akce, ¢i aktudlni vyvoj a

dramaticnost dané soutéze. (HOBZA, a dalsi, 2006)

3.5.2 Psychologické motivy

Psychologické motivy jsou z hlediska své dilezitosti a mnozstvi vyznamngjsi
skupinou divackych motivli ke sledovani sportu nez ty racionalni. (TOMEK, 2003)
Délime je dle potieb, které jsou sledovanim uspokojovany. Jde o potieby osobni, druzné

a obecné.

Osobni potieby sledovani sportu jsou charakterizovany tfremi zakladnimi pojmy,
kterymi jsou rozptyleni, identita a afekt. ZamySlenymi potfebami divaka jsou v tomto
ptipadé psychické rozptyleni, odpoc¢inek od vSednich starosti, ziskani pocitu narodni
hrdosti a soundlezitost k socialni skupiné a touha po vzruSujicich situacich plnych
adrenalinu. (DURDOVA, 2004) Dle A. Sekota je potieba rozptyleni vymezena
vSednosti bézného zivota a zabé¢hnutym fungovanim spolecnosti, které cloveéka uzavird
ve stereotypu: ,,V souladu s Weberovym popisem étosu moderni vykalkulovanosti
Zivota Vv fadu vSednosti lidé prahnou po vSem, co znamena opak Zivota vymezeného

byrokratickymi principy spravy spole¢nosti. (SEKOT, 2006)
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Jednim z hlavnich atributi sportu je dramati¢nost zajisténa nevyzpytatelnosti
pribéhu udélosti, takze vysledek je neptedpovéditelny, ¢imz pifindsi divakovi velkou
miru rozptyleni. Pfi sledovani udalosti dochazi zejména u divaku sledujicich udalost
v kolektivu k pocitu sdileni a spoluprozivani smutku ¢i radosti, a to jak na trovni
regionu, naroda ¢i mezi narody. Muzeme u nich sledovat projevy expresivniho
vyjadfovani, které se naprosto vymykaji jejich béznym vzorciim chovani v dasledku
silného prozivani emoci. Na stadionech i mimo né podléhaji fanousci davové
psychologii, afektem sportovniho divactvi se stava agrese, kterou Ize v daném kolektivu
sledovat v ¢iré podobé. A. Sekot (2006) uvadi, ze krev je divacky pritazliva a ze
sportovni utkani do jisté miry plni také funkci prevence vale¢nych konfliktd, coz je
patrné na mezinarodni sféfe. Piikladd v nasi i svétové historii i V soudobém sportu je

nékolik.

Druzné potteby vychazeji ze spolecnosti, ktera je nyni charakterizovana silnéjSim
odcizenim a stale vice se stdva spolecnosti individualit, ¢imz dochdzi k prohlubovani
propasti mezi komunistickou druznosti a kapitalistickym individualismem. Sport dokéaze
kratkodobé tyto problémy spolecnosti odstranit ¢i piekonat, a vyvolat tak v divacich
pocit jednoty, druznosti a spoleCenské uZite¢nosti. (DURDOVA, 2004) Vznikaji
socialni jednotky slozené z nezndmych lidi, diky nimz vznika prostor pro navazovani
novych socidlnich kontakti a dialoghi o sportu, které jsou pfenaseny i do bé&zného

zivota, kde se vyuzivaji i jako témata k hovoru. (VOLEK, a dalsi, 1999)

Obecn¢ potieby ovliviiujici sledovanost sportu umoznuji ziskavani a prohlubovani
znalosti, technik a taktik konkrétniho sportu. Motivem je snaha vice proniknout do
zékulisi sportu, ziskat ptehled a znalosti 0 daném sportovnim odvétvi a tyto nabyté
poznatky dale uplatiiovat v Zivoté. Nazornou skupinou jsou sportovci, trenéfi, rozhod¢i,
funkcionafi a dalsi, ktefi jsou mnohdy néavstévniky utkdni v roli divakd za ucelem
zdokonalovani sebe sama a své profese ¢i dovednosti. Muze jit také 0 skauty neboli
lovce talentil, kteti vyhleddvaji vhodné hrace pro sviij tym. I tyto obecné potieby maji

vliv na navySovani sledovanosti sportu a jeho popularitu. (TOMEK, 2003)

3.6 Sport, televize a marketing

V dnesni dobé¢ sport, televize a marketing existuji ve spolecné a navzajem se

ovlivitujici symbioze plné ekvivalentnich vazeb. Sport vyuziva vyznamné udalosti plné
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sportovnich vykont ke své medializaci. Timto procesem je siln¢ podporovan zajem
sponzord o néj, ¢imz dochazi k napliiovani a uspokojovani potieb nejen organizaci, ale
predevsim zékaznik.

Televize umoziuje nejen medializaci a podporu popularity sportu, ale zaroven
posiluje zdjem o néj. Takto popularizovany sport umoznuje rust divacké zakladny a
zajiStuje a navysSuje prisun financnich prostiedkii do sportu pomoci marketingu.
Ptevazné jde o sporty na nejvyssi, tedy profesiondlni vykonnostni trovni, protoze prave
ony vyvolavaji nejvétsi zajem médii, respektive televize. Tyto vztahy vzeSly ze zmény
aktivni, nachazejici se v misté uspotradani sportovniho klani, a pasivni, charakterizované
sledovanim televize a pfejimanim zazitkdi a emoci ze sportu skrze ni. Tento typ divactvi

muze V dneSni moderni kultufe plné novych technologii probihat kdekoliv na svéte.

Popularizace sportu je vyuzivana i k propojeni sportu s politickou sférou, at’ jiz na
urovni meést, kraju nebo statu. Dikazem je spoluprace pii podavani kandidatur na
pofadani vyznamnych sportovnich akci, pfi nichz je nutné zajisténi nemalych finan¢nich
prosttedkll ¢i funk¢nosti, popiipadé i vystavéni odpovidajici infrastruktury. DalSim
jevem poukazujicim na vyznam sportu je uznani ze strany vysokych statnich politikd,
jako je pfijimani uspé$nych sportovcl a reprezentantli na oficiadlnich navstévach ¢i
jejich ocenéni udélenim statnich vyznamendni. Timto je vyzdvihovan vyznam sportu
jako celospolecenského a celosvétového fenoménu, ktery je bezpochyby spjat jak

s médii, tak s marketingem (Socializace sportem, 2010).

VIiv nema pouze sport na média, jejich vztah je recipro¢ni, dochazi i k tipravam
sportu dle pozadavki médii, zejména televize. Castou tipravou je zména pravidel, aby
bylo dosazeno vétsi srozumitelnosti dané¢ho sportu divakovi ¢i ptiméfené délky utkani
pro televizni ucely. Je zjevna snaha o zrychlovani a vys$§i dynamic¢nost sportu, spojenou
s nabojem a energii v klani. Nova pravidla podporuji vyssi Cetnost kontaktt a stetl
mezi soupefi. Z mnoha ptikladt uvadim upravy volejbalu, kde doslo ke zruSeni ztrat,
tenisu, kde byla zavedena takzvana zkracena hra (tie-break) a florbalu, kde byl upraven
institut opakovanych ptestupkii. Podobné i zavedeni hromadnych starti u bézeckych a
lyzaiskych zavodu je disledkem vySe uvedenych principti zohlediujicich atraktivitu
zévodu pro divéka. Sportovni organizace si jasn¢ uvédomuji, ze ptizenn médii je nutné
péstovat a Ze zajem televize prilakd zdjem sponzorl, coZ neznamend nic jiného nez

navyseni zdroju financi, které sport k plnéni svych cilii a uspokojovani potieb vyzaduje.
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V zahraniéi je dal§im zdrojem financi i piijem z televiznich prav. V Ceské republice se
tento aspekt projevuje pouze u nejpopularnéjsich sporti, jako je fotbal, hokej, tenis
apod. Ostatni sporty poskytuji vysilaci prava svym marketingovym agenturam, kdy
protihodnotou vétsinou byvéa plnéni barterem, anebo je zdarma poskytuji ptimo Ceské

televizi.

Zajem o sport ze strany médii je dan nizkymi néklady na vyrobu programi, jeho
vysokou atraktivitou a vyznamnosti, coZ umoziuje zasazeni tézko dosazitelného
publika mladych a vysokoskolsky vzdélanych lidi. Z toho vyplyva jasny rist zajmu
inzerentd v médiich a dalsi pfinos pro média. Pocatky tohoto procesu jsou spojeny s jiz
zminénym rozvojem televizniho vysilani pocatkem 30. let minulého stoleti, kdy se
bézné pouzivala reklama pouze v dg&jisti potadani soutéze. Postupné zacalo dochazet
K uzivani reklamy vazané na sportovce (dres) vyvinuté do pouhého vyuzivani firemnich
log na dresech jako forma prezentace az po pfimou prezentaci produkti v misté konani
udalosti. V sedmdesatych letech 20. stol. mizeme pozorovat rozsifujici Se novy zptsob
reklamy v misté konani sportovniho utkani, a to uvadéni nazvt finan¢nich partnerd
vV ndzvech stadioni ¢i sportovnich tymi. Propojeni reklamy a sportu skrze komerci ma
dokonce za vysledek, ze vysilaci spolecnost, ktera nabidla a zaplatila nejvyssi nabidku,
ovlivituje ¢i prizptsobuje zacatky zavodl anebo zahéjeni jednotlivych utkani na zakladé
svych vysilacich ¢asi. (HODAN, a dalsi, 2010) Setkame se i s nazory, Ze televize
pfestala byt pouhym divakem sportovni udalosti, ale ¢im dal tim vice se stava také jejim

spolupotadatelem.

Marketingové vyhody a nevyhody televize shrnuje Vysekalova (2010) do
nékolika bodu. Vzhledem k tomu, Ze zakladem televizniho spotu je vizualita, primarnim
cilem musi byt vzbuzeni z4jmu divdka hned na zacatku. Mezi vyhody vyuZiti televize
pro marketing fadi piisobeni na vice smysld, emociondlni naboj, osobné&jsi piijimani
sdéleni — osloveni jedince, masovy dosah, ale 1 moznost osloveni cilové skupiny a
flexibilitu v ¢asovém planovani. Jako nevyhody uvadi naptiklad vysoké naklady na
pofizeni televizniho spotu i na jeho vysilani, moZnost pfepindni programu (tzv. setting,
zapping), omezenou selektivitu naptiklad Casovym prostorem anebo programovou
nabidkou, pfesyceni komer¢nich blokt, €asté opakovani sdéleni a casovou omezenost
televizniho spotu, ktery ma zpravidla maximalni délku 30 sekund. Piedchozi vztah
televize a marketingu dopliiuje Caslavova (2009) o vztah marketingu a sportu. Hovoii o

vhodnosti vybraného sportu pro marketing a uvadi piiklad fotbalu. Obecné mtizeme fici,
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ze vhodnost sportu pro marketingové vyuziti stoji na tfech zakladnich pilifich, kterymi
jsou popularita, prezentace sportu v médiich a pocet lidi aktivné provozujicich dany
sport. Existuji i dal$i faktory urcujici vhodnost sportu pro marketing, ale pajde jiz o

faktory méné vyznamné.

3.7 Komercializace sportu

Masové rozsifeni televize v druhé poloviné 20. stol. zpfistupnilo sport Siroké
vefejnosti a podstatnym zptusobem urcilo podobu komercializace sportu. Jeji projevy
jsou nejvyraznéjs$i u kolektivnich sport, které nabizeji nejlepsi zabavu. Velmi
nazornym piikladem je fotbal v Evropé ¢i baseball ve Spojenych statech. U
komercializace se rozli$uji tfi vyvojové faze. Prvni z nich, regulovany profesionalizmus,
se projevovala postupnym rozvojem tymového sportu a konéila kolem poloviny 20. stol.
Nasledovala faze deregulovaného profesionalismu, vyznacujici se liberalizaci prostiedi
a zvlaste pijmu jednotlivych sportovcu. Posledni faze sahajici az do dneSnich dni je
ozna¢ovana jako samotna komercializace sportu. Je pro ni piizna¢né nejuzsi propojeni
sportu a reklamy. Sportovci sami jsou na vrcholu piijmového a spolecenského Zebiicku
a stavaji se z nich novodobi gladiatofi Casto obétujici zdravi pro potéSeni divakl a

vysoké finanéni ptijmy. (SEKOT, 2006)

Na komercializaci sportu existuji dva pohledy. Pozitivnim pfinosem procesu
komercializace je skute¢nost, ze do sportu jsou vkladany vyznamné finan¢ni prostiedky,
pomoci kterych jsou uskute¢novany zdkladni cile sportovnich organizaci jako zajisténi
sportovniho zdzemi, vybaveni a zvySovani Urovné sportu spolu s vyvojem novych
sportovnich technologii. (NOVOTNY, 2000) Negativnim dfisledkem je postupni zména
charakteru samotného sportu, pii které se vytraci ideové zaloZeni sportovni ¢innosti

jako hry a divak se méni v pasivniho ptijemce Soubyznysu a bezpodmine¢né zabavy.

Vztah sportu, televize a marketingu, reklamy, skrze faze komercializace sportu je
popisovan pomoci triangularniho modelu zndmého jako magicky trojuhelnik, ktery je
paralelou investi¢niho trojuhelniku s tim rozdilem, ze dochazi-li k posilovani jednoho
z vrcholti, profituji na tom 1 zbyvajici dva vrcholy trojihelniku. Z uvedeného plyne, ze
¢im vice se dafi sportovnimu odvétvi, tim vice roste jeho popularita, a tedy i zajem ze
strany jednotlivych inzerentli a obchodnikd, ¢imz vznika zvySeny zajem 0 reklamu

prostfednictvim televiznich spole€nosti. Finanéni prostiedky ziskavaji nejen sportovni
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organizace, kluby a hraci, ale i inzerenti a televizni spolecnosti, ktefi na trhu ptisobi jako

prosttednici. (VOLEK, a dalsi, 1999)

3.8 Elektronické méreni TV sledovanosti

Samotna definice sledovani televize se 1isi dle konkrétni zemé¢. Zpravidla se uziva
jedna z nasledujicich tfi definic a) osoba je pfitomna v mistnosti, kde je TV, b) osoba je
Vv mistnosti s TV a muzZe se divat a ¢) osoba je v mistnosti a diva se. (WEBSTER, a
dalsi, 2005) Je zjevné, Ze nékdy mize byt sledovani dle definice a) vniméno jako pouha

pfitomnost.

Vyzkum sledovanosti je provadén na vzorku respondentt ¢i domacnosti (panelu)
vlastnicich TV pfijimac, ktery je vybaven méficim zafizenim — peoplemetrem ¢&i TV
metrem, a jejichz i¢ast v panelu je omezena fadem let. Zatizeni nasledné monitoruje,
na sledované programy. Ziskana data jsou zakladem vyzkumu, které pracuji s celkem a
nezabyvaji se jednotlivci. Publikum je vnimano jako generalizovana skupina, u které je
snaha popsat, poznat a predikovat vzorce jejiho chovani. Zakladnimi ukazateli pfi
méfeni publika jsou share a rating. Share udava, jaka procentualni cast divaku
sledujicich v daném case televizi méla zapnuty konkrétni televizni program. Jde o
takzvany podil na trhu, tedy podil divakd, ktery ziska urcity televizni pofad z celku
viech divaki majicich v dany okamzik zapnuty televizni piijima¢. (REIFOVA, 2004)
Oproti tomu rating zobrazuje, jaké procento z populace mélo naladény konkrétni
televizni program. Asociace televiznich organizaci definuje rating neboli sledovanost
jako podil osob z cilové skupiny, které Zivé sledovaly primérnou sekundu daného
casového useku televizniho vysilani na daném kanalu. Rating se od share tedy 1i$i tim,
z jaké populace je podil stanoven. Reifova vysvétluje tyto pojmy: ,,Share stanovuje
v procentech sledovanost jen z populace, ktera se skutecné v uréeny Cas divala na
néktery televizni program, zatimco rating se poc€ita ze vSech osob, které mély moZnost

si televizi zapnout.“ (REIFOVA, 2004)

Pocatky méfeni televizni sledovanosti se datuji od 20. let 20. stol. a jsou spojeny
se Sifenim reklamy v radiich a nasledné v televizi. Zadavatele reklam i vysilatele
zajimalo, jak velkému a jak slozenému publiku byla dorucena reklama, ¢ili kolik a

jakych poslucha¢ti maji. Prizkumy byly provadény v USA kazdodenné vecer pomoci
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telefonnich hovort s dvoumésicnim vyhodnocenim. Tento zpisob mél nékolik tskali.
Umoznoval konkurenci, kterd vyuzivala mohutnéjsi vzorek, SirSi okruh otazek a
piredevsim nadhodnych telefonatlh béhem dne, Uspésny vstup na trh. Dale se vyskytovaly
problémy s uchopenim vzorku tak, aby reprezentativné pokryval publikum, protoze ne
kazdy, kdo vlastnil pfijima¢, m¢l telefon. Navic krize z 30. let minulého stoleti zvysila
podil volného Casu straveného doma, ¢imz dochdzelo k rychlé penetraci radia, ale ne
telefonu. Prizkumy byly proto zaméfené na obyvatele mést, kde pouzivani telefonu
bylo ¢astéjsi, ve vzorku se tedy octly osoby s vyssim socioekonomickym statusem. Pies
zminéna uskali vyzkumu byly v této dobé polozeny zaklady méfeni publika tak, jak je
zname dnes. (WEBSTER, a dalsi, 2005)

Dal$im milnikem byl vyndlez zafizeni, které bylo schopno zaznamenéavat zapnuti
ptijimace. Odtud byl uz jen krok k audiometrim zaznamenavajicim data vyzkumu na
papirovou pasku. Stale byl ale vyzkum zatizen nutnosti vymény pasek v pfistrojich
techniky spole¢nosti. Vyzkumy byly od roku 1953 pro lepsi vypovidajici hodnotu
dopliiovany udaji z domécnosti, které si vedly denicky o sledovani televiznich
programl. Od roku 1974 byly spole¢nosti schopny publikovat ziskan4d data na denni
bazi i diky moznosti ziskdvani zaznamenanych dat pomoci telefonni linky, ¢imz doslo
k nahrazeni pavodné potfebnych technikd. Vyznamny pro cely proces prazkumu
sledovanosti byl pfichod evropské firmy s novinkou peoplemetri na americky trh
Vv druhé poloving 80. let 20. stol. Samotny vstup byl netispésny, ale spojeni technologii

znamenalo posunuti vyzkumu na vSech Grovnich.

Vyvoj evropského trhu s prizkumy sledovanosti byl odlisny hlavné z toho
ditvodu, Ze na pocatku existoval ve vétSin€ evropskych zemi systém vefejnopravniho
vysilani. Televizni spole¢nosti tak nebyly nuceny prokazovat velikost svého publika, ale
plnily role vetejnopravni, existovala tedy spiSe poptavka po zjistovani odezvy a vlivu
odvysilanych programt na publikum. Nejen toto, ale i riznorodé ptistupy k vyzkumim
mély za nasledek, ze nebylo mozné pométovat konkrétni tdaje mezi jednotlivymi
zemémi. Ke zméné doslo az v 80. letech s dalsi vinou pfichodu komer¢nich televizi na
trh. Ve vétsiné evropskych zemi, kromé jiného i v Ceské republice, byly instalace

peoplemetrti v domécnostech dokon¢eny behem 90. let.
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3.8 1 Elektronické mé&ieni TV sledovanosti v CR

Historie televiznich vyzkumt u nés saha do 60. a 70. let minulého stoleti. V roce
1970 spustila CST kontinualni vyzkum sledovanosti a spokojenosti s televiznimi
potady. Vyzkum si CT déld dodnes pro zjisténi odezvy své produkce na panelu
obsahujicim 750 respondentii. Tlak na vznik lep$ich vyzkumi vznikl, tak jako jinde
Vv Evrop¢, az vstupem komercénich televizi na nas trh. V roce 1993 vzniklo Sdruzeni
komunika¢nich a medidlnich organizaci (SKMO), jehoz cilem bylo zavést jednotny
vyzkum vysilacich médii a tisku. Od roku 1994 provadéla agentura Median vyzkum
Media Projekt. Tento projekt pfinasel pouze orientacni data o televizni sledovanosti a
nebylo mozné na ném zalozit systém prodeje reklamniho ¢asu televiznimi spole¢nostmi.
V roce 1996 SKMO vypsalo vybérové fizeni na dodavatele peoplemetrového feSeni.
Vitézem tendru se stala spolecnost TNS, ktera pracovala s panelem ¢itajicim 600
domacnosti. Od roku 1998 bylo mozné zacit s prodejem reklamnich ¢asti podle zasahu
vyjadifeného poctem ratingovych bodi (GRP). Vroce 2001 v novém tendru uspéla
spole¢nost Mediaresearch, kterd postupné dostala kontrakty na obdobi 2001-2007,
2008-2012 a 2013-2017.

Vyzkum zacinala Mediresearch v prvnim obdobi na panelu obsahujicim vice nez
1300 domacnosti. Pro druhé obdobi byl panel navysen tak, aby bylo mozné spolehlivéji
monitorovat publikum a sledované TV stanice. Meéfeni dnes probihd na
reprezentativnim vzorku 1 850 domacnosti vlastnicich televizni pfijimac, coz odpovida
4 470 jednotliven, ktefi jsou pred zadavateli anonymni. Denné je tak mozné zajistit data
z minimaln€ 1 650 domécnosti. Panel domacnosti je rocné ze Ctvrtiny obménovan,
struktura panelu se pravideln¢ kontroluje a wupravuje tak, aby odpovidala
sociodemografickému profilu domacnosti a jednotlivei v CR dle aktualnich dat
Ceského statistického ufadu. Charakter &eského televizniho trhu je mapovan v roénim

cyklu na vzorku 9000 domécnosti, a to ve Ctyfech kvartalnich vinach.

Cast domécnosti z panelu je kazdoroéné obménovana, protoze s rostouci délkou
ucasti v programu klesd aktivni participace ucastnikl. V praxi je vyzkum zajiStovan
nainstalovanim meficiho zafizeni a kazdy ¢len domacnosti ma moznost pii zapoceti
sledovani zmacknout tlacitko, které indikuje jeho pritomnost. Timto zptusobem je
mozné sledovat 1 nerezidenty domécnosti. Zatizeni nasledné¢ monitoruje sledovani TV
programu, piehravani videa, odlozenych sledovani potadi v horizontu sedmi dni a

pouziti teletextu. Data jsou on-line po vtefindch pfendSena k dal§imu zpracovani.

26



Me¢teni je zadavatelim reklam a medidlnim organizacim prezentovano po 24
hodinovych cyklech od 6 do 6 hodin s dostupnosti druhy den rano do 8 hodin. Méfeni je
dnes dopliiovano také o vyzkum zivotniho stylu, spotiebitelskych zvyklosti a
demografii. Diky tomu je mozné urcit afinitu televiznich potadi dle riznych cilovych
skupin. K ziskavani informaci ze systému poskytuje Mediaresearch svym klientim

software pro zdkladni analyzu dat.

Zakladnimi ukazateli jsou rating (sledovanost), share (podil na publiku), reach
(zasah cilové skupiny po dobu alespon tfi minut) a afinita (uspé$nost vysilani u cilové
skupiny ve srovnani s indexovou cilovou skupinou). Rating vyjadiuje, kolik procent lidi
z cilové skupiny se v priméru na vysilani divalo, urcuje tedy pocet lidi sledujicich
urcitou stanici a vztahuje se obvykle k pofadu nebo k casovému useku. Existuje jeste
pojem rating V tisicich, ktery symbolizuje primérny pocet osob z cilové skupiny v
populaci, které ziveé sledovaly primérnou sekundu daného ¢asového useku televizniho
vysilani na daném kandalu. Rating v tisicich se pocitd jako vazeny soucet cCast
odsledovanych respondenty (i nerezidenty) z cilové skupiny v daném casovém useku
déleny jeho délkou. Share se udava v procentech a piedstavuje podil Casu, ktery
pramérné odsledovali divaci na daném kanalu béhem daného ¢asového useku, vzhledem
k celkovému odsledovanému casu. Vypocet se provadi jako podil ratingu ptislusného
kanalu a celkového ratingu v daném ¢asovém intervalu vynasobeny stem. Zjednodusené
udava share podil stanice na celkovém odsledovaném case vSech stanici. Zakladni
pravidlo tika, ze rating je vZdy mensi nebo rovny sharu. Soucet podilti na publiku u
vSech stanic da dohromady cely kola¢, rovnych 100 %. Sledovanost prakticky nikdy
uplny kola¢ nevytvofi, a to proto, ze ne vSichni lidé maji ve vybranou dobu sviij
televizor zapnuty. Reachové parametry vyjadiuji, kolik procent cilové skupiny médium
zasédhlo urcitou frekvenci. Frekvence u televizni sledovanosti ptedstavuje jistou pfedem
stanovenou minimalni dobu (tj. splnily tzv. podminku reache), kterou divaci stravili
zivym sledovanim. Minimalni doba pro zapocteni do reache mize byt stanovena bud’
absolutné (napt. 3 min) nebo jako pomérné ¢ast z délky casového useky (napt. 30 %). V
CR uziva ATO pravidlo, podle kterého u ¢asovych usekii delsich nez 3 minuty musel
respondent sledovat potad alespont 3 minuty veelku a u ¢asovych useki kratSich nez 3
minuty musel respondent sledovat cely ¢asovy usek. (MEDIARESEARCH, 2014)
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3.9 Prehled vyzkumu sledovanosti

Olympijské hry v Pekingu konané roku 2008 denn¢ ¢i téméf denné sledovalo 22%
populace, 29% n¢kolikrat za tyden a 9% pfiblizné€ jednou tydné. Dohromady se na
televizni pfenosy z olympiady divalo jednou tydné 60% obcanti a vyrazné vice se
alespon jedenkrat tydné divali muzi nez zeny (71% muzt, 32% zen). (Ppm factum,
2010) Obdobné vyzkumy jsou dostupné, ale jejich zaméfeni je piiliS obecné ¢i
neaktualni, a proto jsem jako zdroj informaci a vysledku uzil tii prace z akademického

prostiedi, shrnuti jejich cilti a vysledku je naplni nasledujicich tii podkapitol.

Cerpal jsem z vyzkumu Popularita sportd u &eské vefejnosti versus jejich
prezentace v masmédiich provedeny oddélenim sportovniho managementu FTVS UK v
letech 1999-2003. Dale z bakalatské prace Lucie Trnkové Prezentace sportu ve vysilani
televize v Ceské republice z dubna 2014 a jako posledni z diplomové prace Jany

Pokorné Analyza publika televizniho sportovniho vysilani optikou genderu z roku 2007.

3.9.1 Vyzkum popularity sportii u ¢eské verejnosti

Prvnim zdrojem informaci byl vyzkum Popularita sportti u ¢eské vefejnosti versus
jejich prezentace v masmédiich provedeny oddélenim sportovniho managementu FTVS
UK v letech 1999-2003, jehoz cilem bylo zjistit dlouhodobé&jsi popularitu sportti u eské
vetejnosti a jeji reflexi v masmédiich. Tento vyzkum mél tfi €asti, pro nés jsou dilezité
prvni a tieti ¢ast, konkrétné 1. Popularita sporti a sledovanosti sportii u ¢eské veiejnosti
(nazory vetejnosti) a Ill. Prezentace sportli na televiznich stanicich. (Popularita sportt u

Ceské vetejnosti versus jejich prezentace v masmédiich, 2003)
Strucné 1ze zavéry vyzkumu shrnout do péti bod:

1) Sport je vyznamnym spolecenskym fenoménem a zajima se o néj Casto a
pravidelné¢ 46% populace (sleduji ho v masmédiich). Asi 5 az 10% lidi se o sport

nezajima vibec (tento pocet v poslednich letech klesa).

2) Nejpfitazlivéjs§imi sporty pro vefejnost i masmédia jsou fotbal a ledni
hokej. Tvofi dominantni skupinu, pfi¢emz fotbal v poc¢tu vysilaného ¢asu ledni hokej

prevysuje.
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3) Jako tradi¢ni sporty jsou vefejnosti i masmédii v CR vnimany atletika,
tenis, cyklistika, lyzovani, basketbal, plavani, volejbal, hazena a s odstupem kanoistika

a jezdectvi.

4) Tteti skupinu tvofi sporty objevujici se na obrazovce nepravidelné,
sporadicky ¢i zajimajici vefejnost pouze narazové, v souvislosti s vyznaénymi
sportovnimi soutéZzemi. Zmény v této kategorii jsou spojené s aktualnim uspéchem
n¢jakého reprezentanta ¢i rozhodnutim médii dany sport prezentovat. Z této skupiny se
mohou dostat dopiedu i relativné mladé ¢i nové sporty jako je snowboarding, florbal, ¢i

aktualné tradiéni box.

5) Dale jsou sporty, které maji v tabulce popularity zajem pod
dvouprocentni hranici nebo se na televizni obrazovce ¢i Vv tisku neobjevuji, resp.

objevuji ojedinéle. Prakticky zajimaji jen okrajovou skupinu nasi populace.

Shrneme-li zavéry vyzkumu pro ucely této bakalaiské prace, vyzkum poukazuje
na rostouci trend zajmu o sport prostiednictvim masmédii. Zjistuje neohrozené vedouci
pozice fotbalu (1. misto) a hokeje (2. misto) Vv sledovanosti a popularité. V druhé
kategorii vyjmenovava i tradi¢ni sporty jako basketbal, volejbal a hazenou, kterymi se
zabyva analyticka Cast této prace. Dale poukazuje na moznost zmény kategorie u treti

skupiny sportii, kde jmenuje posledni sport, ktery zkouma tato prace, a to florbal.

3.9.2 Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice

Dalsim zdrojem informaci, ze kterého jsem cerpal, byla bakalatska prace Lucie
Trnkové Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice z dubna 2014. Cili
prace bylo zméfit a porovnat stopaze vénované jednotlivym sportim a sportovnim
reprezentacim ve vefejnopravni a komerc¢ni televizi v rdmci pravidelného sportovniho
zpravodajstvi v hlavnim vysilacim case a na zakladé ziskanych vysledkli pozorovani
navrhnout doporuceni pro vyuziti v marketingu a ve sportovnich klubech. Vysledky
prace lze shrnout tak, ze data ziskand méfenim zobrazuji odliSné piistupy vetejnopravni
a komerc¢ni televize K zafazeni jednotlivych sporti do vysilani sportovniho
zpravodajstvi v hlavnim vysilacim ¢ase a Ze pro ob¢ televize plati, Ze nejpopularnéjsimi
sporty ve sportovnim zpravodajstvi jsou fotbal a hokej, pifi¢emzZ se zaroven projevuje i
trend popularity letnich sporti, a to 1 v zimnim obdobi. Dil¢imi vysledky bylo, ze

sportovni reprezentace dostavaji vétsi prostor ve vysilani vetejnopravni CT a ze TV
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Nova se zaméfuje na self-promotion sportll prezentovanych na vlastnich kanalech.

(TRNKOVA, 2014)

Me¢éfeni dat pro prizkum probihalo ve ¢tyfech nahodné zvolenych tydnech od
srpna 2003 do ledna 2014, zahrnovalo téméf sedm hodin vysilani obou televizi a 484
zpravodajskych jednotek. Ve vysilani Se objevilo 27 sporti a kategorie ostatni a
zminéno bylo 14 sportovnich reprezentaci. Zimnim sportim bylo vénovano 25,9 % casu
sportovniho zpravodajstvi v primetime a letnim sportim 72,8 %. Z dil¢ich vysledkt
sportd jasn¢ vyplynula pievaha fotbalu (skoro 1/3 vysilaciho ¢asu). Hokej (témét 1/5
vysilaciho ¢asu) byl smensim odstupem na druhém misté, ale s trendem ristu
vénovaného Gasu. V ase vénovaném sportu v hlavnim zpravodajstvi na CT v primetime
se ze mnou zkoumanych sportii umistila hazena na 5., volejbal na 6., basketbal na 7. a

florbal na 10. misté.

Stejné jako predesly vyzkum rovnéz Trnkova deli sporty do ¢tyf skupin dle
procentudlniho podilu na celkovém Case vénovaném sportim V hlavnim sportovnim
zpravodajstvi v hlavnim vysilacim ¢ase. Prvni skupina je u obou vyzkum stejna (fotbal
a hokej), druha skupina je u Trnkové v uz$im rozpéti a obsahuje sporty jako atletika,
tenis a lyZzovani. Ve tfeti skupin¢ nalezneme sporty, kterym byl vénovan ¢as mezi 1-
4,99% z méteného Casu. Jde napiiklad o hazenou, volejbal, basketbal a florbal, jez jsou
pfedmétem zkoumani této bakalaiské prace, ale i motorismus, veslovani, cyklistiku,

basebal atd. Ctvrtou skupinou jsou sporty s vyhrazenym ¢asem pod 0,99%.

3.9.3 Genderova studie

Poslednim pramenem byla diplomova prace Jany Pokorné Analyza publika
televizniho sportovniho vysilani optikou Genderu z roku 2007. Tato diplomova prace
méla za cil analyzu publika televizniho sportovniho vysilani optikou genderu a
sportovni publikum zkoumala kvantitativni a kvalitativni analyzou. Kvantitativni
analyza vychazela z udajii peoplemetrového méteni z obdobi 2000-2006 poskytnutych
agenturou Mediaresearch a hlavnimi vyzkumnymi otazkami byly a) jaké jsou zékladni
charakteristiky publika sportovniho vysilani CT a b) jak se li§i struktura publika
sportovniho vysilani CT podle pohlavi. Pro kazdou z nich byly nasledné odvozeny diléi
vyzkumné otazky a hypotézy k nim se vztahujici. Kvalitativni vyzkum byl pak

provadén behem podzimu roku 2006 formou dotazniku a zahrnoval vzorek 246
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respondentli na Masarykové univerzit¢ v Brn¢, vyzkumnou otazkou bylo: ,,Jaka jsou
specifika konzumace sportovnich obsahli a zdkladni charakteristiky vztahu ke
sportovnimu televiznimu divactvi u vybrané skupiny VS studentd s dirazem na

kategorii pohlavi?“ (POKORNA, 2007)

Tato prace ptinesla né€kolik poznatkd, a to i dil¢ich, které jsou zajimavé. Shrneme-
li struéné vysledky kvantitativni analyzy, zjistime, ze hlavnim zavérem vyplyvajicim z
analyzovanych dat je V sledovaném obdobi sedmi let vV priméru dvojnasobny zdjem
muzli o televizni sportovni vysildni oproti Zenam, a to jak u sportovniho vysilani
v souhrnu (primérny rating: u muzd, u zen, rating stoupajici s vékem a se vzdélanim),
tak u specidlnich sportovnich akci, jako jsou OH, ME a MS ve vybranych sportech.
Mezinarodni sportovni akce, zejména zapasy s Ceskou ucasti, maji potencial ptilakat k
obrazovkam az dvojnasobek divakd oproti béznym sportovnim akcim. U fotbalu a
hokeje byla dokazana pievaha muzského publika oproti publiku Zenskému, kdy u akci
typu MS nebo ME se zenské publikum pfiblizilo muziim na rozdil dvojnésobku ratingu,
zejména pokud $lo o narodni reprezenta¢ni druzstva (u bézné ligy tento rozdil stoupa az
na vice nez trojnasobek). Na zakladé kvalitativni analyzy vSak nebyly shledany vyrazné
odlisné motivy nebo zpisoby sledovani sportu kromé vétsi pristupnosti zen k tzv.
estetickym sportim a prevaze sledovanosti sportovnich akci s narodnim nebo
mezinarodnim potencidlem. Také zajem o sportovni obsahy v televizi je u obou pohlavi
vyrazné zavisly na vlastni sportovni aktivité. U Zen, které diive aktivné sportovaly, ale
ted’ se jiz sportu nevénuji, zdjem o sport v televizi klesl (rozdil mezi zijmem a
nezajmem je -11%), zatimco u muzt pievazuje i v této kategorii stale spiSe zajem o
sport v TV (66%). Jesté¢ markantngji tento pomér vystupuje u respondentt, ktefi vzdy
sportovali rekreacné nebo vibec, kde 1 pfes tento fakt sport oslovuje 41% muzi oproti

20% Zen. (POKORNA, 2007)
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4 METODOLOGICKA CAST

Prakticka ¢ast této bakalarské prace ma za cil zjistit, existuje-li zavislost televizni
sledovanosti u vybranych kolektivnich sporti na velikosti jejich ¢lenské zakladny, a
prezentovat ziskané udaje. V této kapitole vénuji prostor metodé analyzy zdroji
informaci, dokumentd, pro zkoumanou problematiku a popis procesu feseni vyzkumu

dle cile prace.

4.1 Analyza zdroju informaci

Metoda analyzy dokument se vyskytuje jak u kvalitativniho, tak i kvantitativniho
vyzkumu, kdy je za dokument povazovano vSe napsané ¢i zaznamenané, tedy veskeré
stopy lidské existence. Jsou jimi tedy napiiklad knihy, c¢lanky v novinach nebo
konferencnich sbornicich, zdznamy projevi, ale i plakdty ¢i obrazy. Vyhodou této
metody je piedevS$im rozmanitost a objektivita dokumentd a informaci v nich

obsazenych. (HENDL, 2005)

Analyza dokumentt je provadéna dle Hendla (2005) ve ¢tyfech fazich. Prvni faze,
definice vyzkumné otazky, je spojena s druhou fazi, definovanim, co je dokumentem
vV nasem vyzkumu. Tieti fize zvand pramennd kritika (externi a interni posouzeni
dokumentd) je nasledovana fazi posledni, kterou je interpretace dokumentl a
vypracovani zpravy. Zminény autor uvadi, ze hodnota dokumentu se posuzuje podle
Sesti kritérii, kterymi jsou typ dokumentu, externi posouzeni dokumentu, jako je stav,
vzhled a kontrola, zda dokument ptedstavuje t0, co ma, interni posouzeni dokumentu,
coz je u textovych pramend piedevsim obsah, intencionalita dokumentu jakozto
ovlivnéni zdroje informaci ideologii, vzdélanim anebo zaméfenim pisatele, blizkost
dokumentu k pfedmétu zkoumani, a to jak Casova, prostorova nebo socialni, a jako

posledni pivod dokumentu. (HENDL, 2005)

Zdroje informaci byly vyuzity v teoretické Casti bakalaiské prace, kde byl ¢tenaf
nejdiive uveden do problematiky sportu a médii s rozdélenim médii dle dvou ptistupd.
Niésledné je zminéna historie televizniho vysilani, jak ve svété, tak v Ceské republice.
Z divodu zaméteni bakalafské prace na sledovanost sportovniho vysilani v televizi je
nasledné shrnuto, ¢im se vyznacuje sportovni divak a jaké ma motivy, at’ jiz racionalni,

nebo psychologické. Ze zkoumanych prament je zjevna propojenost sportu, televize a
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marketingu prostfednictvim magického trojuhelniku, ktery je vysledkem procesu
komercializace sportu. Pro navrhovanou analyzu je nutné védét, jak vznikalo
elektronické méteni TV sledovanosti, a s jakymi uskalimi se museli odbornici potykat
pii jeho zavadéni a jak probihalo a jak se dnes provadi elektronické meéteni TV
sledovanosti v CR. Posledni podkapitoly teoretické &asti jsou vénovany tiem
vyzkumiim zaméfenym na analyzu televizni sledovanosti provedenym riznymi zpisoby
a z raznych thli pohledu. Jednotliveé jsou shrnuty hlavni 1 dil¢i cile téchto vyzkumi a

jejich vysledky.

4.2 Proces vyzkumu

Tato kapitola je vénovana popisu a Vysvétleni zvolenych kroki vyzkumu pro cile
prace. Pti navrhu procesu vyzkumu jsem vySel z Hendla (2005), ktery uvadi model
vyzkumu skladajici se z osmi ¢asti. Vyzkum zacina formulovanim védecké otazky, pro
kterou je nutné se seznamit s teoriemi a vybrat vhodné z nich. Nasledné je tfeba
identifikovat proménné a urcit hypotézy, které budeme chtit dle navrZzeného planu
vyzkumu a sbéru dat testovat a vyhodnotit. Vyhodnoceni vysledkd je provedeno formou
kritického shrnuti. Vyzkum dé€li do péti etap skladajicich se z jednotlivych prvki.
Prvnim je vymezeni problému a volba pfistupu, pro které jsou typickymi prvky volba
oblasti vyzkumu a metodologického pfistupu, operacionalizace a formulace hypotéz.
Druhou etapou je plan vyzkumu utvoteny ze tii prvki. Jde o volbu procedur pro vybér
zkoumanych jednotek, méfeni a analyzu dat a ur€eni administrativnich piedpokladi.
Prostiedni &asti je samotné provedeni vyzkumu vyzna¢né prvkem sbér dat. Ctvrtou
etapu predstavuje analyza a interpretace dat, kK nimz vyuzivam razné statistické a
pravdépodobnosti nastroje, jako napiiklad exploraci dat. Finalni etapou je samotna

zprava o vyzkumu, tedy publikovani vysledka vyzkumu.

4.2.1 Vymezeni problému, volba pristupu a plan vyzkumu

NejdilezitéjSimi prvky prvni etapy jsou volba oblasti vyzkumu ¢i tématu a volba
zékladni metodologie. Pro vymezeni problému jsem vySel z ptedpokladld, ze
reprezentacni utkani maji obecné vyssi sledovanost nez ligova, ze kolektivni sporty se
obecné tési vetsi popularité nez individualni, ze fotbal a hokej dominuji v zebficcich

sledovanosti a popularity a ze sledovanost sportu v TV je zavisla na motivech divaka,
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pfiCemz nezanedbatelnd ztohoto hlediska je samotnd sportovni aktivita jedince.
Zminéné teze m¢ vedly k zaméfeni vyzkumu na srovnatelné kolektivni sporty, at’ jiz
tradicni nebo nové se rozvijejici, S podobnou velikosti ¢lenské zakladny a dosahujici

piiblizné stejného podilu na sledovanosti sporttt v CT.

Zvolenou oblasti vyzkumu je televizni sledovanost vybranych kolektivnich sportt
na CT, jeji popis a analyza zavislosti mezi trendem sledovanosti vyjadfenym za pomoci
parametru reach a vyvojem velikosti ¢lenské zakladny daného sportu. Jako zakladni
metodologie pro praci byl vybran kvantitativni vyzkum piedev§im pro povahu dat, na
kterych je vyzkum provadén. Cile a pracovni hypotézy jsou definovany v kapitole 2.
Cile a ukoly. Plan vyzkumu byl zalozen na nastudovani materiald shrnutych v kapitole
4.1. Analyza zdroju informaci, ktera zahrnuje ziskani dat o ¢lenskych zakladnach sportd
sdruzenych v Ceské unii sportu (CUS), ziskani idaji o televizni sledovanosti vybranych
utkani z nejvyssi soutéZze muzi u vybranych sporti (basketbal, florbal, hazena a
volejbal) a vybér metod pro jejich zmapovani. Vybranou metodou je analyza zavislosti
zalozend na korelacni a regresni analyze dat za vyuziti metody nejmenSich ¢tvercl
podlozena grafickou analyzou rezidualnich hodnot a zjisténim Pearsonova korela¢niho
koeficientu a jeho testovani. Jako nezavisle proménnd je brana velikost c¢lenské

zakladny, jako zavisle proménna pak televizni sledovanost.

4.2.2 Zdroje dat

Ve vyzkumu rozliSujeme dva zakladni druhy zdroji dat — primarni a sekundarni.

Rozdily mezi druhy dat se zabyva vice autort, napiiklad Kotler (1995).

Primérni zdroje dat jsou ziskavany v terénu, je tedy zapotiebi terénni sbér dat,
ktery zahrnuje rizné zpusoby jejich shromazd’ovani. Jde o pivodni informace, které je
nutné posbirat pro ucely marketingového vyzkumu. Tyto informace zpravidla patii bud’
zadavateli vyzkumu, ¢i vyzkumnikovi, ktery je shromdazdil. Zdrojem dat je zkoumana

jednotka, tedy pfedmét vyzkumu (jednotlivec, domacnost, firma apod.).

Sekundarni data jsou data, ktera jsou jiz k dispozici, byla zpravidla ziskana za
jinym ucelem a obsahuji existujici informace tykajici se dané problematiky. Tato data se
dale déli dle omezenosti piistupu k datim na interni a externi.

V bakalatske praci vyuZzivam sekundérnich dat. V teoretické ¢asti jsou jimi knihy,

odborné ¢lanky, internet atd. a v praktické Casti se jedna o externi zdroje dat o poctech
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&lent sportt sdruzenych v Ceské unii sportu (CUS) a interni zdroje dat marketingové
spolecnost S.E.N. s.r.o. zTV metrovych méfeni televizni sledovanosti vyzkumnou
agenturou Mediaresearch, oba soubory dat za obdobi leden 2008 — cerven 2014.

V nasledujicich dvou odstavcich je vysvétleno, pro¢ vychazim praveé z téchto statistik.

Pocet ¢lent sporttl sdruzenych v CUS je statistika, kterou od devadesatych let
provadi kazdoroéng CUS vzdy k 31. 12. Zahrnuje &leny sdruzené v t&lovychovnych
jednotach (TJ) & sportovnich klubech (SK), ktefi jsou &leny CUS skrze kraje, a
nasledné ¢leny sdruzenych svazii CUS, které sméji svazy pii tvorbé statistiky na CUS
dohlagovat. Sbér dat CUS je provadén skrze krajska stiediska CUS, kam v obdobi od
ledna do tnora nahlasuji své ¢leny TJ a SK. Svazy nahlasuji své Cleny dle pokyni
predsedy CSTV k hlaseni, pfi¢emz dnes nesmi hlasit ¢leny, ktefi jsou ¢leny SK & TJ
sdruzenych v CUS. Pfed rokem 2012 nemohly svazy hlasit ¢leny sdruzené ve spolcich
vesportovniho kolegia, tedy hlavné ¢leny COS, Orel apod. Bé&hem biezna jsou sebrand
data proktizena a oc€isténa od duplicit. Ty jsou dvojiho druhu, vnitini a vnéjsi, dle toho
doslo-li k vicero nahlaseni jedné osoby od vice TJ ¢i SK, anebo k nahlaseni jedné osoby
TJ ¢ SK a zaroven svazem. Nasledné jsou tyto neoficialni statistiky poskytnuty
svazim, které maji pravo dohlasit ptipadné dalsi Cleny dle pokynii. Po dohlaseni
&lenskych statistik svazy jsou tato data CUS zpracovana a koncem biezna &i potatkem
dubna poskytovéna jako jedinad oficidlni statistika o poétu ¢lenti sportii v Ceské
republice. Miuzeme tedy fici, ze popisuje a méfi spektrum lidi zabyvajicich se danym
sportem nejen na vrcholové ¢i vykonnostni urovni, ale i pravidelné provozujicich danou
sportovni aktivitu v oddilech sdruZenych v TJ ¢i SK a svazech, tedy organizacich
spadajicich pod CUS. Za ¢leny sportii jsou v této statistice brani registrovani hraéi nebo
cvicenci, trenéfi, rozhod¢i, funkcionafi a dalsi, kteti jsou cleny TJ ¢i SK a svazi.
Statistika je délena dle ¢lenskych sportli a dale dle v€ku a zaroven pohlavi. Obsahuje
kategorie muzi a zeny (starSi 18 let), dale dorostenci a dorostenky (ve vékovém rozpéti
15 az 18 let) a zaci a zacky (do 15 let véku). Obsahem statistiky jsou také kategorie
souhrnné, a to celkem (jde o vsechny c¢leny), dospéli (soucet kategorii muzi a zeny) a

mladez (soucet kategorii dorostenci, dorostenky, zaci a zacky).

JelikoZ pro produkci na komerénim kanalu vétSina soutéZi neptinasi dostate¢né
mnozstvi financi skrze reklamu a nedosahuje takového poctu televiznich divaki jako
zminéni Cesti lidti ve sledovanosti fotbal a hokej, zbyva pro sportovni organizace zatim

jedind moznost a to vyuZivat spoluprace s vefejnopravni Ceskou televizi, jezZ od zimy
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2006 spustila specializovany kanal CT sport. Je tedy aktualni zamé&fit se na sledovanost
utkani vybranych sportl na tomto programu. Piesun vSech sportovnich vysilani z kanalu
CT 2 na CT sport, tehdy jesté pod nazvem CT 4, za¢al az v roce 2008 a dokonéen byl
Vv roce nasledujicim. Proto jsem zvolil obdobi az od sezény 2008/09, kdy vSechna ligova
utkani vybranych sportii byla vysildna jen na novém sportovnim programu CT. Data 0
sledovanosti jsem ziskal v souboru obsahujicim vypis vSech sportovnich potadi na
kanalech CT 2 a CT sport ve zminéném obdobi 2008 — 2014, udaje o sledovanosti byly
vyjadieny parametrem reach v tisicich, a to v kategoriich dle v€ku a pohlavi 15+, 15-54,
M15+, Z15+, 15-18 a 18+. Ziskana data vyjadiuji pocet lidi, ktefi byli danym pofadem
zasazeni, coz je reprezentovano sledovanim minimalné po dobu tii minut, které hodnoti
parametr reach. Proto se da fict, ze se o dany pofad vysilani sportovniho utkani zajimaji,
pfenesend Ze ho provozuji podobné jako &lenové ve statistice CUS. Soubor o
sledovanosti dale obsahuje piesny nazev potadu, datum vysilani a nazev dne Vv tydnu,
zacatek a konec pofadu s presnosti na vtefiny a ndzev predeslého a nasledujiciho

poradu.

4.2.3 Analyza a interpretace dat

Nejprve bylo nutné pozadovana data vybrat ze soubort dat ziskanych od CUS a
marketingové agentury, coz bylo provedeno pomoci tabulkového procesoru Excel za
pomoci funkci vyhledat a funkei na tfidéni, uspotradani a filtraci dat. Po ziskani vybrané
¢asti dat o televizni sledovanosti bylo nutné tato data jesté ocistit. Za prvé byly ze
souboru odebrany informace o ¢astech poradu (napiiklad je poskytovan zaznam i o
sledovanosti pro jednotlivé periody utkani), pomoci nichz by bylo mozné zkoumat i
vyvoj béhem utkani. Tato sluzba je ale poskytovana az od konce roku 2012 a jeji
vyzkum neni cilem prace. Za druhé byly odstranény zdznamy o reprizach potadi,
jejichz naprosta vétSina byla vysilana pies noc v ¢ase od 23:30 do 8:00. Sledovanost
vymazanych dat u repriz byla v priiméru srovnatelnd s minimem televizni sledovanosti
vybrané soutéze, data by tedy negativné ovliviiovala vyzkum. Nasledné byla data
Ciselné popsana pomoci statistickych mér a analyzovana dle kategorii pohlavi, v¢k a
¢as. Daéle byla na utfidénych a zpracovanych datech provedena linearni regresni analyza
za vyuziti metod nejmensich ¢tvercl a grafické analyzy rezidudlnich hodnot pomoci
tabulkového editoru Excel, kterym byl vyhodnocen i Pearsontiv korela¢ni koeficient

pomoci hodnoty spolehlivosti r. Ziskané udaje o pifimce regrese a korela¢niho
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koeficientu byly statisticky otestovany. Poslednim krokem byla interpretace dat, které je
vénovana kapitola 5. Analytickd ¢ast, v niz jsou ziskané udaje pomoci tabulek a graft
shrnuty. Pro interpretaci sily asociace Pearsonova korelaéniho koeficientu (r), ktery
nabyva hodnot z intervalu <-1;1>, bylo vyuzito jednoduchého rozlozZeni, které uvadi
Hendl (2005). Za malou silu asociace je povazovana hodnota koeficientu v absolutni

hodnot¢ spadajici do intervalu 0,1 az 0,3, za stfedni 0,3 — 0,7 a za velkou 0,7 — 1.

4.2.4 Zprava o vyzkumu

Zavérecnym krokem vyzkumu je vypracovani zpravy dle ziskanych informaci.
V tomto vyzkumu bylo provedeno pisemné a je obsahem této bakalaiské prace
Vv kapitole 6. Diskuze. Prezentace vysledkii prace bude realizovana formou obhajoby

prace pied komisi.
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5 ANALYTICKA CAST

Zmapovani teoretického zakladu pro cile vyzkumu této bakalatské prace bylo
provedeno za pomoci studia dostupné literatury a odkazi. Poznatky z tohoto Cerpani
jsou obsazeny v kapitole 3. Teoreticka ¢ast. Nasledné ziskana data vyvoje poctu ¢lenti
svazil sdruzenych v CUS a data o televizni sledovanosti vybranych sporti pro praci byla
postupné zpracovana za pomoci grafické a regresni analyzy vyvoje ¢lenskych zakladen
vybranych kolektivnich sporti a jejich televizni sledovanosti nejvysSich muzskych
dlouhodobych soutézi — lig dle parametri v€k a pohlavi. Dale zkoumanim zavislosti
mezi vyvojem miry televizni sledovanosti u vybranych sporti a vyvojem ¢lenské
zakladny danych sporti za pomoci linearni regresni analyzy, grafické analyzy
rezidudlnich hodnot a vypoctu Pearsonova korelacniho koeficientu. Nasledné bylo
provedeno statistické otestovani ziskanych popisi. Konkrétni zpracovani dil¢ich analyz

je naplni nasledujicich kapitol.

5.1 Clenské zakladny vybranych sporti

Vybranymi sporty jsou basketbal, florbal, hdzen4 a volejbal (abecedné setazeno).
Za pouziti grafické analyzy a linearni regrese jsou V nasledujicich podkapitolach
rozebrany a popsany Clenské zakladny kazdého z uvedenych sportt a nasledné souhrnné
porovnany. Parametry, dle kterych je zakladna zkoumana, jsou celkovy pocet ¢lent,
rozdéleny na dvé kategorie, a to mladez (do 18 let) a dospéli (18+ let), a kombinace
pohlavi a vek, jez obsahuje Sest kategorii, a to muzi (starsi 18 let), Zeny (obdobn¢ jako
muzi), dorostenci a dorostenky (ve véku 15 az 18 let) a Zaci a zacky (osoby mladsi 15
let). VSechny zminéné kategorie jsou u vSech sporti zachyceny stejnou barvou, ¢erna a
dva odstiny Sedé jsou pfifazeny postupné celkovému poctu ¢lenli, poctu dospélych a
mladeze. Dale jsou uzZity odstiny modré pro muzské pohlavi a odstiny cervené u
kategorii zenského pohlavi. Stejné barevné pfifazeni je pouZito i pro piimky linearni
regrese a rovnice piislusné linearni regrese, které usnadnuji predstavu o sméru a
velikosti trendu. Grafy o ¢lenskych zakladnach sportti vychazeji z tabulky ¢. 1, kde jsou
zpracovana data ze statistiky CUS z let 2007 az 2013, ktera se vztahuji vzdy jen na dany
rok pro vSechny sporty dohromady k 31. 12. pfislusného roku. Dale je u kazdého sportu

vvvvvv

mezinarodni a nasi federace, nazev nejvyssi soutéze muzi v Ceské republice apod.
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Nakonec je provedeno shrnuti, v némz byla zjist€éna mén¢ vyznamna chyba v hodnotach

u kategorii muzi a dorostenci z roku 2008 u vSech sporti. Poslednim porovnanim je

utvoreni dvou kategorii 15+ a 15—, obdobn¢ dle vé€ku jako u mladeze a dospélych, kdy

jsou zkoumany a porovnany trendy vyvoje clenské zakladny kazdého z vybranych

sportll vychazejici také z hodnot uvedenych v tabulce €. 1.

Tabulka ¢. 1: Pocet ¢lenii vybranych kolektivnich sporti dle let 2007-2013

Sport | Rok | Celkem | MuZi | Zeny | Dospéli | Dorostenci | Dorostenky | Zaci | Za¢ky | Mladez
2007 | 32917 | 12869 | 5002 17871 3387 2242 5199 | 4218 | 15046
2008 32631 | 11168 | 4263 | 15431 5002 3196 4765 | 4237 | 17200

g 2009| 31589 | 13115 | 5634 | 18749 2802 1800 4402 | 3836 | 12840
E 2010| 31340 | 12347 | 5218 17565 3303 2179 4410 | 3883 | 13775
§ 2011 32427 | 13363 | 5553 | 18916 3250 2116 4291 | 3854 | 13511
2012 31745 | 13107 | 5755 18862 2856 2098 4034 | 3895 | 12883
2013| 35856 | 14730 | 6158 | 20888 3411 2290 4806 | 4461 | 14968
2007 | 45712 | 22732 | 3293 | 26025 8205 1251 9147 | 1084 | 19687
2008 | 50670 | 23204 | 3114 | 26318 12697 2055 8602 | 998 24352
= 2009 55209 | 31845 | 4608 | 36453 7607 1240 8870 | 1039 | 18756
g 2010| 57584 | 30924 | 4490 | 35414 9741 1609 9635 | 1185 | 22170
*= |2011| 72982 | 39290 | 5752 | 45042 11391 1908 13101 | 1540 | 27940
2012| 74164 | 40294 | 6166 | 46460 10626 1928 13370 | 1780 | 27704
2013| 73781 | 40234 | 6272 | 46506 9799 2016 13355 | 2105 | 27275
2007 | 21157 | 8917 | 3722 12639 1943 1263 3208 | 2104 8518
2008 | 23081 | 8814 | 3534 | 12348 3571 2037 3178 | 1947 | 10733
« |2009( 20914 | 9290 | 3862 | 13152 1953 1130 2837 | 1842 | 7762
\g 2010| 20266 | 8719 | 3395 12114 2342 1232 2827 | 1751 8152
= [2011| 20836 | 9396 | 3734 | 13130 2201 1184 2623 | 1698 | 7706
2012] 19602 | 9021 | 3711 12732 1802 1070 2340 | 1658 6870
2013] 19825 | 9255 | 3788 13043 1751 999 2361 | 1671 6782
2007 | 54637 | 21103 | 18659 | 39762 1867 4965 2230 | 5813 | 14875
2008 | 53931 | 19760 | 16344 | 36104 2981 7210 2182 | 5454 | 17827
=< [2009] 53653 | 21213 | 19466 | 40679 1561 4123 2119 | 5171 | 12974
i‘_a)‘ 2010| 49472 | 18924 | 17472 | 36396 1851 4599 2015 | 4611 | 13076
S 2011] 50153 | 19000 | 17973 | 36973 1914 4365 2264 | 4637 | 13180
2012 | 49184 | 18285 | 17861 | 36146 1671 3992 2264 | 5111 | 13038
2013| 47202 | 17337 | 17027 | 34364 1471 3696 2307 | 5364 | 12838

Zdroj: vlastni zpracovani dle statistik CUS za roky 2007 az 2013 (CUS)
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5.1.1 Basketbal

Basketbal na uzemi Ceské republiky je organizovan a fizen Ceskou basketbalovou
federaci (CBF), ktera byla zaloZena 7. 11. 1992 a navazuje na ¢innosti, které od roku
1924 vykonavaly rizné vrcholné organizace na naSem uzemi. Jiz nazev prvni z nich,
Ceskoslovensky volejbalovy a basketbalovy svaz (1924-45), naznaluje spojeni s dalsim
vybranym kolektivnim sportem. CBF je ¢lenem mnoha mezinarodnich organizaci, jako
je FIBA zalozena 18. 6 1932 v Zenevé, Ceskoslovensko bylo jednim z jejich
zakladajicich ¢lent. Déle je CBF ¢lenem i narodnich organizaci jako jsou Cesky
olympijsky vybor nebo Ceskéa unie sportu, coZ jsou dva vrcholné spolky organizace
sportu u nas. Dlouhodoba soutéz muzi se v CR hraje od roku 1993 pod nazvem
Nérodni basketbalova liga, kterd ma od roku 1998 oficidlni nazev Mattoni NBL. Herni
systém i pocet Ucastnikil soutéZe se v poslednich letech nékolikrat ménil. Zdrojem

téchto informaci jsou webové stranky CBF (2009 - 2014)

Vyvoj ¢lenské zakladny basketbalu dle uvedenych kategorii od 31. 12. 2007 do
31. 12. 2013 zachycuje graf ¢. 1, na kterém jsou zobrazeny i piimky linearni regrese
metodou nejmensich ctverct piisluSnymi hodnotami dle zminénych kategorii a
Vv pravém hornim rohu grafu jsou zapsany rovnice pfislusnych pfimek regresi dle
kategorii, coZ je barevné odliSeno. Je patrné, ze v zminéném obdobi ma celkovy pocet
¢lentt mirné rostouci tendenci, ktera je vsak zpisobena udajem z roku 2014, kdy po
kolisani poctu ¢lent kolem hranice 32 tisic byl pfirstek za rok 2013 néco malo pies 4
tisice ¢lentl. Tento pfiristek, jak je mozné vidét na grafu mezi rozbihavosti Sedé a svétle
Sedé ptimky regrese zobrazujici pocet dospélych a mladeze, je zpusoben skoro
dvojnasobnym ristem pocétu dospélych oproti celkovym poklesim mladeze.
V kategoriich dorostencti a zaki je patrny Gbytkovy trend obdobné, jako v mensi mife u

dorostenek, u zacek je hodnota po sledované obdobi spise konstantni.
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Graf &. 1: Vyvoj €lenské zakladny basketbalu v letech 2007 az 2013 dle kategorii
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5.1.2 Florbal

Florbal je v CR organizovan a fizen Ceskou florbalovou unii (CFbU) zaloZenou
vroce 1992. Clenem Mezinarodni florbalové federace (IFF, zaloZeno 1986) se stala
jesté téhoz roku a obdobné jako CBF je rovnéz ¢lenkou dalsich mezinarodnich a
narodnich organizaci. Florbal je pomérn€ mlady sport, ktery svou svétovou historii pise
teprve od 70. let minulého stoleti se sjednocenymi pravidly od roku 1986. Od prosince
roku 2008 uznal florbal jako sport i Mezinarodni olympijsky vybor. Nejvyssi soutéz
muzil je pravidelné organizovana od roku 1994, kdy prosla vicero modely, ale po celou
dobu se stabilnim poctem ucastniktl, ktery ¢ita 12 druzstev a od roku 2012 nese nazev
AutoCont extraliga. Tyto informace jsem Gerpal z webovych stranek Ceské florbalové
unie (2003-2014).

Vyvoj ¢lenské zakladny florbalu dle uréenych kategorii od 31. 12. 2007 do 31. 12.
2013 zachycuje graf ¢. 2, na kterém jsou zobrazeny barevné piimky linearni regrese
patticnymi hodnotami dle uzitych kategorii a v pravém hornim rohu grafu jsou zapsany

rovnice ptislusnych ptimek regresi stejn¢ barevné odliSenych.

41



Graf ¢. 2: Vyvoj ¢lenské zakladny florbalu v letech 2007 az 2013 dle kategorii
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Z grafu je patrny rychly dynamicky rist poctu ¢lenti. Za poslednich sedm let
zaznamenal nartst V praiméru o 5 300 clent ro¢né, v poslednich tiech letech se ustaluje
kolem hranice 75 tisic. VSechny vybrané kategorie vykazuji rostouci tendenci, vyrazné
nejmensi vSak dorostenci, dorostenky a zakyné oproti primérnému rastu zaku, ktery je
V souctu vEtsi nez soucet tii zminénych kategorii. Patrny je skoro trojnasobny rist poétu

dospélych ¢lenti oproti cleniim mladeznické kategorie.

5.1.3 Hazena

Hézena je u nas organizovana Ceskym svazem hazené (CSH), ktery byl zaloZen
vroce 1971 a je ¢lenem Mezinarodni federace hazené (IHF, zalozeno 1946). CSH
navazuje na predesla uskupeni, z nichZ nejstar§im byl Ceskoslovensky svaz hdzené a
zenskych sporti (CSHZS) zalozeny 22. 2. 1920, ktery viak tehdy mél na starost spise
narodni hazenou. U narodni hazené, jakozto tradi¢niho narodniho sportu v ¢eskych
konce 19. stol. Odlisnosti mezi hdzenou a narodni hazenou je nékolik, a to jak
v pravidlech hry, tak i rozmérech hfist¢ a branek. Nejvyssi muzskou soutézi

organizovanou na nasem uzemi je Tipgames extraliga, diive ZUBR extraliga, ktera je
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organizovana od roku 1993 a od roku 2010 nese tento nazev. Informace Kk této
podkapitole jsou pievzaté z &lanku D&jiny sportovnich hazenkaiskych her na webu CSH
(2003).

Vyvoj ¢lenské zakladny hézené dle urcenych kategorii od 31. 12. 2007 do 31.
12. 2013 zachycuje graf ¢. 3, na kterém jsou zobrazeny barevné ptimky linearni regrese
patfiénymi hodnotami dle uzitych kategorii a v pravém hornim rohu grafu jsou zapsany

rovnice prisluSnych pfimek regresi stejn¢ barevné odlisenych.

Z grafu je na prvni pohled patrny klesajici trend v poctech clent skoro u vSech
definovanych kategorii. Vyjimku tvofi jen kategorie muzu a zen, tedy dospélych, kde
sice rast je vyjadfen v rovnici kladnou hodnotou parametru pred nezavisle proménnou
X, je vSak velmi maly a v souctu s ostatnimi kategoriemi je primérny ro¢ni pokles

V sledovaném obdobi ptiblizn¢ 400 ¢lent.

Graf ¢. 3: Vyvoj ¢lenské zakladny hazené v letech 2007 az 2013 dle kategorii
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5.1.4 Volejbal

Nejvyssim volejbalovym organem v Ceské republice je Cesky volejbalovy svaz
(CVS) se sidlem v Praze zalozeny v roce 1924. CVS je &lenem Mezinarodni
volejbalové federace (FIVB, zalozeno 1947), Evropské volejbalové federace (CEV) a
Ceského olympijského vyboru (COV). Ukolem CVS je podporovat pohybovou ¢innost

43



u svych ¢lentl, hracek a hraci, zvlasté pak u mladeze, podporovat a rozsifovat vSechny
formy volejbalu (pro Sirokou vefejnost, vykonnostni i vrcholovou), reprezentovat
volejbal na narodni i mezinarodni urovni a hajit zajmy organizaci FIVB, CEVu a COV.
Nejvyssi muzskou volejbalovou soutézi organizovanou na nasem uzemi je UNIQA
Extraliga muzd, kterd je organizovana od roku 1993 a od roku 2010 nese nazev partnera
pojistovny UNIQA, ktery je od téhoZ roku partnerem i nejvyssi soutéze zen. Udaje jsou

erpany z webu CVS (2005-2014).

Vyvoj ¢lenské zakladny volejbalu dle ur¢enych kategorii od 31. 12. 2007 do 31.
12. 2013 zachycuje graf ¢. 4, na kterém jsou zobrazeny barevné ptimky linedrni regrese
patfiénymi hodnotami dle uzitych kategorii a v pravém hornim rohu grafu jsou zapsany

rovnice piisluSnych piimek regresi stejn¢ barevné odliSenych.

Graf & 4: Vyvoj ¢lenské zakladny volejbalu v letech 2007 az 2013 dle kategorii
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Graf ¢. 4 zachycuje silné klesajici tendenci v poctu ¢lenti zvlasté u celkového
poctu a tedy i u kategorie dospélych a mladeze, kde je ¢lenti primérn€ o ¢tvrtinu méné.
Jedinou stabilni kategorii, kterd m4 minimdlni pfirastkovy trend, jsou Zaci. VSechny

ostatni maji klesajici tendenci.



5.1.5 Srovnani ¢lenskych zakladen a jejich trendu

U vSech graft tykajicich se ¢lenskych zdkladen vybranych sporti se projevila
jedna anomalie, a sice stejna zména trendu anebo zna¢né utlumenda, nez by se
predpokladalo v datech za roky 2007, 2008 a 2009. Pro lep$i nazornost jsou konkrétni
data s propoctem a barevnym rozliSenim znazornéna v tabulce ¢. 2 za vybrané sporty.
Zminénd zmeéna je vyznacena cervenym podbarvenim piislusnych bunék tabulky.
Konkrétné jde o to, ze u vSech sporti, vyjma florbalu, doslo k poklesu poctu ¢lent
kategorie muzi mezi lety 2007 a 2008 a to i piesto, ze vyjma volejbalu vSechny sporty
dlouhodobé¢ vykazuji u kategorie muzi ptirtistkovou tendenci. U florbalu je pfirtistkovy
trend zna¢né zmenseny z toho diivodu, Ze primérné je dle linearni regrese za poslednich
sedm let pfirtistek v kategorii muzi 3 361 a pfiriistek mezi lety 2007 a 2008 je vice nez
sedmkrat mensi. Naopak v témze roce doslo u vSech sportti k narGstu poctu ¢lent
v kategorii dorostenci, tedy skupiné ¢lend ve véku mezi 15 a 18 roky. Florbal dokonce
vykazal nartst o 4 492 dorostenct, coz je skoro tficetinasobek velikosti smérnice trendu
u linearni regrese. U basketbalu a volejbalu se od sebe 1isi ubytek u muzd a ptirdstek u
dorostencii v fadu procent, jde tedy o podobnou intenzitu trendu avsak S opa¢nym
znaménkem. Pfitom basketbal vykazuje u muzi trend kladny a u dorostencii predevsim
zaporny a dvakrate mensi. Volejbal vykazuje u obou kategorii trend klesajici, u muzi je
Sestkrat vétsi dle provedené linearni regrese. JiZ to je zardZejici a z protichiidné zmény
mezi roky 2008 a 2009, kdy opét u basketbalu a volejbalu je velikost obou zmén shodna
s rozdilem jednotek procent, ale opacnym znaménkem, je chyba ve statistikach zcela
patrna. Rovnéz florbal najednou piekvapivé vykazal tbytek mezi zminénymi lety
Vv kategorii dorostenct o velikosti 5 090 €lenti ptes rostouci trend vyplyvajici z linearni
regrese. V tabulce je zachycen i trend vyvoje celé ¢lenské zakladny v sloupci RC a dale
vztah RC — (RD + RM), ktery vyjadiuje rozdil mezi pfirGstkem nebo tbytkem celé
Clenské zdkladny a souctu pfirdstku ¢i Ubytku v kategoriich muzi a dorostenci.
ZjednoduSené ukazuje, kolik z celkového ptirtstku piipadlo na zbyvajici kategorie.
Nézornym paradoxem je, Ze u florbalu by mezi roky 2007 a 2008 doSlo k narGstu
zakladny o 4 958 ¢lentl, ale muzi by pfibylo pouhych 472 a dorostenct 4 492, coz je
4 964, tj. o Sest vice nez cely narast. Da se tedy fici, ze celkovy prirtstek by byl zajistén
pouze V kategoriich dorostenci a muzi, a tedy by ubylo 6 ¢lent v ostatnich kategoriich
pres velikost trendt u téchto kategorii, ktery je rostouci o velikosti 1800 ¢lend. Nabizi

se jednoduché vysvétleni této chyby. Pii zaddvani dat doslo k vicerym pochybenim.
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byla chybné nastavena kategorie dorostencti a to 0 jeden rok véku §ir§i, nez méla byt,
coz dokazuje i1 shodnd zména opacnych smérii u basketbalu a volejbalu mezi
kategoriemi muzi a dorostenci. Nasledné byla data chybné zpracovéana a néprava jiz
nebyla moznd. Pro na§ vyzkum neni nutné se chybou vice zabyvat, protoze se
netykala celkového poctu, ale pouze $patného rozrazeni ¢lenti do kategorii, tedy celkové
Cislo se neméni. Navic vliv této chyby na uréeni trendu vyvoju pfisluSnych kategorii je
diky del$imu obdobi minimélni. Re$enim by jinak bylo zprimérovat hodnoty z let 2007
a 2009 a priradit takto ziskané hodnoty roku 2008, ¢imz by doslo k mensimu ovlivnéni

trendil zjistovanych skrze linearni regresni analyzu.

Tabulka €. 2: Chyba v hodnotach dat kategorii muZi a dorostenci za rok 2008

Sport Rok [Celkem| RC | Muzi RM | Dorostenci RD RC-(RM+RD)
2007 | 32917 12869 3387

basketbal | 2008 | 32631 | -286 | 11168 | -1701 5002 1615 -200
2009 | 31589 | -1042 | 13115 | 1947 2802 -2200 -789
2007 | 45712 22732 8205

florbal | 2008 | 50670 | 4958 | 23204 | 472 12697 4492 -6
2009 | 55209 | 4539 | 31845 | 8641 7607 -5090 988
2007 | 21157 8917 1943

hazena | 2008 | 23081 | 1924 | 8814 -103 3571 1628 399
2009 | 20914 | -2167 | 9290 476 1953 -1618 -1025
2007 | 54637 21103 1867

volejbal | 2008 | 53931 | -706 | 19760 | -1343 2981 1114 -477
2009 | 53653 | -278 | 21213 | 1453 1561 -1420 -311

Legenda: RC oznacuje rozdil celkového poctu ¢lend daného roku a roku piedeslého
RM oznacuje rozdil poctu ¢lenti kategorie muZzi daného roku a roku predeslého
RD oznacuje rozdil poctu ¢lent kategorie dorostenci daného roku a roku predeslého

Pro celkové porovnani vyvoji clenskych zékladen u vybranych kolektivnich
sportil rozdélime Clenské zakladny hranici 15 let véku na dvé kategorie a to 15+ a 15-.
Ptiblizime se tak k podobé dat o televizni sledovanosti. Ta jsou zji§tovana az od véku
15 let a nésledné jsou rozd€lovdna na kategorie naptiklad 15-18, 18+, 15-54 a 15+
anebo po dekadach. Vyvoj téchto kategorii spolu s linearni regresi hodnot pro snazsi
zobrazeni vyvoje trendu Se zapsanymi rovnicemi téchto pfimek zachycuji graf ¢. 5ac. 6
opét s barevnym rozliSenim — tmavé Cervend je piifazena basketbalu, svétle modra

florbalu, okrova hazené a volejbalu je ptifazena zelena barva. Graf ¢. 5 ukazuje zjevny
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pocate¢ni masivni rostouci trend florbalu v kategorii 15+ s finalni fazi obsahujici
naznak Gtlumu dynamického rastu v poslednich tfech letech s hodnotami kolem 58 500
¢lent starSich 15 let. Pfirtstkovy trend ma v kategorii 15+ jiz jen basketbal. Haizena ma
mirné klesajici tendenci oproti volejbalu, ktery vykazuje smérnici poklesu o hodnoté

1 188 ¢lent za rok.

Graf ¢. 5: Vyvoj po¢tu ¢leni vybranych sporti v letech 2007 az 2013 pro vék 15+
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Graf ¢. 6 zachycuje vyvoj v poctech ¢lend u basketbalu, florbalu, hazené a
volejbalu kategorie 15-, tedy u ¢lenti mladsich 15 let v obdobi 2007 az 2013. Je vidét
znacny rust v poctu ¢lend u florbalu, ktery jako jediny vykazuje ptirtistek v této slozce
Clenské zakladny. Zbylé tii sporty maji ubytkovou tendenci, nejvétsi ma hazend a

basketbal s volejbalem maji pokles podobny.

Graf ¢. 6: Vyvoj poctu ¢lenu vybranych sportii v letech 2007 az 2013 pro vék 15-
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Shrneme-li tyto podkapitoly o c¢lenskych zakladnach, zjistime, ze clenskou
zakladnu navysuje ve vSech stanovenych kategoriich jen florbal. Celkovy rist vykazuje
Jiz jen basketbal, ale pouze diky pfirtistku v kategorii dospé€lych a to jak muza, tak Zen.
Hazend s volejbalem maji sestupny trend v poctech ¢lent ve vétSiné zkoumanych

kategorii.

Jako posledni se na ¢lenské zakladny podivam optikou genderu. Zastoupeni ¢lend
oproti ¢lenkam je u vybranych sporti rizné a méni se. Vyjdeme-li z dat uvedenych
Vv tabulce ¢. 1 a vypocitdme-li si pomér Zen k celkovému poctu ¢lenti procentudlné
vyjadieny, zjistime, ze basketbal a hazen4d maji pomér podobny, florbal nejmensi a ze
rovnomérné zastoupeni méa pouze volejbal. Konkrétné u basketbalu je procentudlni
zastoupeni zen k celé ¢lenské zdkladné za rok 2013 36,00% a pramér za poslednich
sedm let je 35,84%, coz ukazuje na ustaleny pomér. Obdobné u hazené je procentualné
vyjadieny pomér pro lonsky rok 32,59% a primér za zkoumané obdobi 32,49%. Mirny
posun v poméru zastoupeni Zen je u florbalu, kde pomér posledniho roku je 14,09% a
primér za interval sedmi let je jen 12,80%. Dochéazi tedy Vv priméru k naristu
koncentrace o 0,3%, ale v poslednich dvou letech 0 0,7%. Jak jiz bylo naznaceno,
stabilni rovnomérné rozdéleni je u volejbalu, ktery hraje dokonce v souctu vice Zen nez
muzi, takze jejich primérny pomér za posuzovaného obdobi je 54,15% a posledni
hodnota poméru je 55,27%. Tedy nejveétsi zastoupeni maji zeny ve volejbalu, kde je
rozlozeni zeny k muzim pil na pul, u basketbalu a hazené je to jedna ku tiem a u

florbalu pouze jedna ku sedmi, tedy 0,14%.

5.2 Televizni sledovanost vybranych sporta

Tato kapitola se v nasledujicich podkapitolach zabyva za pouziti grafické analyzy
a linearni regrese zmapovanim vyvoje televizni sledovanosti na zdkladé ukazatele
Reach000 v kategoriich 15+, 15-18, 18+, 15-54, M15+ a 715+, coz znamena, Ze
hodnoty jsou zobrazeny v tadu tisicti. Televizni sledovanost je zaméfena jen na utkani
nejvyssi soutéze muzi vybraného sportu. VSechny zminéné kategorie jsou u vSech
sportii zachyceny stejnou barvou, ¢erna a dva odstiny Sedé jsou pfifazeny postupné
muzského pohlavi a pfislusné kategorie M15+ a rtzova je urcujici u kategorie Zen

715+, Svétle sedou az bilou je zachyceno nejmensi spektrum divakt a kategorie 15-18
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let. Stejné barevné pfifazeni je pouzito i pro piimky linearni regrese piislusSnymi
hodnotami poctu ¢lenti dané kategorie, které¢ jsou vzdy vytvoreny u kategorii 15+,
M15+ a Z15+. Grafy televizni sledovanosti piisluiné nejvyssi soutéze muz vychazeji
ze souboru, kde byla zpracovana data o sledovanosti sportovnich televiznich pofadu na
televiznim kanalu CT sport, ktery obsahoval zaznamy hodnot u vyse uvedenych
kategorii pro viechny sportovni pofady na CT sport od 1. 1. 2008 do 30. 6. 2014.
Sledovanymi utkanimi z nejvysSich soutézi muzi u vybranych sportli jsou jmenovité
Mattoni NBL u basketbalu, AutoCont extraliga pro florbal, Tipgames extraliga v hazené
a UNIQA Extraliga u volejbalu. Nasledné¢ jsou shrnuty poznatky podkapitol

vénovanych konkrétnim sportim a v zavérecné podkapitole jsou mezi sebou porovnany.

5.2.1 Basketbal

Vyvoj televizni sledovanosti utkdni Mattoni NBL jakozto nejvyssi soutéze muzi
Vv basketbalu za sezony 2008/09 az 2013/14 je zobrazen pomoci plosného typu grafu ¢.
7.

Sledovanost Mattoni NBL ma v ¢ase rostouci trend, a to u vSech zdkladnich
zkoumanych kategorii 15+, M15+ a Z15+. Vyrazngjsi rozdil je u nékterych utkani mezi
skupinami M15+ a 15-54, skupina muzi star$ich 15 let je vétsi nez spektrum divaku ve
véku mezi 15 az 54 roky. Je vidét, Ze sledovanost mezi skupinami 15+ a 18+ se skoro
neli$i, coz ukazuje i bilou barvou znazornéna kategorie 15-18 let. Trend televizni
sledovanosti u muzl je dle linearni regrese v zkoumaném obdobi vice nez trikrat vEétsi
nez u Zen. V grafu je 1 mirné patrny pielom sezdn, nebot’ sledovanost je na zacatku
soutéZze mensi neZ na konci a v priibéhu soutéZe postupné nartistd. Pfiblizny zacatek

vysilani televiznich utkani v ro¢niku se pohybuje kolem 27. 9. b&ézného roku.
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Graf €. 7: Vyvoj televizni sledovanosti utkani Mattoni NBL dle vybranych
kategorii od 27. 9. 2008 do 30. 6. 2014
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Pfi vyuZzivani linearni regrese je vhodnym a rychlym zpiisobem pro ovéfeni a
vhled do ziskaného vztahu regrese vytvoteni histogramu rezidualnich hodnot regrese.
Jedna se o rezidua (odchylky) namétenych hodnot od ziskaného regresniho vztahu.
Provedeme grafickou analyzu pomoci dvojrozmérného bodového grafu rezidualnich
hodnot. Zptisob tohoto zobrazeni nam umoziuje snadnéji Si vSimnout neobvyklych
hodnot a zaroven posoudit, zda provedena linearni regrese neni mylnym modelem
popisovaného vztahu a zkoumanému stavu nevyhovuje. Pro linearni regresi u kategorie
M+ pro graf ¢. 7 zachycuje vyhodnoceni rezidui graf ¢. 8. Muzeme vidét, ze provedena
linearni regrese sledovanosti je UspéSnd a popisuje docela piesné¢ trend vyvoje
sledovanosti v Case, protoze je mozné graficky hodnoty dobie ohrani¢it modrymi
ptimkami vodorovné s 0sou X a zachytit takzvané odlehlé body. Pét z nich se nachazi v
kladné ¢asti grafu a jsou oznaceny dvéma Cervenymi elipsami. Jde o utkani vysilana ze
zaznamu v Nnoci, tedy jejich sledovanost je velmi nizka a logicky vybocuje. Naopak dva
takto izolované body jsou v zaporné ¢asti grafu, jde o televizni pienos z rozhodujicich
utkani v semifinale a findle sezoény 2010/11, ktery pochopitelné piilakal velky pocet

televiznich divaka.
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Graf &. 8: Zobrazeni rezidualnich hodnot regrese u kategorie 15+ basketbal

- 3

5.2.2 Florbal

Vyvoj televizni sledovanosti utkdni soutéZe AutoCont extraligy jakoZto nejvyssi

soutéze muzu ve florbalu za sezény 2008/09 az 2013/14 je zobrazuje graf ¢. 9.

Na grafu mizeme opét zaznamenat minimalni rozdil mezi skupinami 15+ a 18+.
U sledovanosti AutoCont extraligy je patrny stoupajici trend, a to u vSech tii kategorii,
kdy dle linearni regrese je rust sledovanosti zenami jen polovi¢ni oproti trendu
sledovanosti muzi. I zde se projevuje jiz pozorovany trend v cyklickém ristu a poklesu
Vv souladu se zacatkem a koncem soutézniho ro¢niku a v grafu se nachazeji ¢tyfi vyrazné
vrcholy. Témito vrcholy neni nic jiného nez rozhodujici finale dané sezony. V prvnich
dvou piipadech jde o paté utkdni série hrané na tii vitézné utkani v sezonach 2009/10 a
2010/11. Druhé dva piky naleZi florbalovému projektu nazvanému Superfinale (SFF),
coz znamena, Ze findle je hrdno pouze na jeden zapas po piedeslych sériich
ve ¢tvrtfindle a semifindle, hranych na Ctyfi vitéznad utkéni v sérii. [ tieti roc¢nik
Superfinale pfevysuje svou sledovanosti sledovanost béhem sezony, nedosahuje vsak

takové vyse jako predesla SFF.
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Graf & 9: Vyvoj televizni sledovanosti utkani AutoCont extraligy dle vybranych
kategorii od 28. 9. 2008 do 20. 4. 2014 v tisicich
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Pro linearni regresi u kategorie M+ pro graf ¢. 9 zachycuje graf ¢. 10 vyhodnoceni
rezidui. Grafické ohrani¢eni vyskytu odlehlych hodnot bylo vymezeno modrymi
pfimkami ve vodorovné poloze s osou x. Provedenou linearni regresi sledovanosti
AutoCont extraligy lze na zakladé grafické analyzy hodnotit jako dobie popisujici trend
vyvoje sledovanosti v case. V grafu je vyznaceno dvéma elipsami Sest odlehlych bodi
nachazejici se v zaporné Casti grafu. Jsou jimi hodnoty ze zminénych utkani, které graf
¢. 9 znazornuje Spickami. Znovu se projevuje vyznamnost rozhodujicich utkani,
posledniho semifindle a finale, jak je vidét na jafe roku 2012. Je ziejmé, Ze takto
vyznamna utkani pochopitelné lakaji velky pocet televiznich divakd. V kladné &asti
grafu je pouze jeden odlehly bod, ktery nalezi utkani ze Ctvrtfinale letosni sezony, kdy
televize vstupovala do zapasu az v jeho pribchu béhem druhé tretiny, a odvysilala cca

60 minut, tzn. piiblizné polovinu oproti béznému florbalovému utkani.
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Graf ¢&. 10: Zobrazeni rezidualnich hodnot regrese u kategorie 15+ florbal
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5.2.3 Hazena

Graf ¢. 11 znazoriiuje pribéh televizni sledovanosti utkani soutéze Tipgames

extraligy jakoZzto nejvyssi soutéze muzl v hazené za sezony 2008/09 az 2013/14.

Tipgames extraliga také vykazuje v Case piirustek, a to jak u celku 15+, tak i u
M15+ a Z15+. P¥iblizny zaatek sezény je kolem 7. 9. kazdého roku a i zde je patrny
cyklicky prubéh televizni sledovanosti dle sezon. Graf obsahuje vEétSi mnoZstvi
vysokych pikii. Oproti ostatnim sportim nejde ve vétSin€ piipadi o rozhodujici ¢i
finalova utkani uz proto, ze tolik jich béhem péti sezon neni a jsou ¢asove rozprostiena
Vv pribéhu celé soutéZe. Ve vétsing piipadt jde o0 souboje tradi¢nich rivald ¢i 0 zapas
vedoucich muzstev ligy v aktualnim pribéhu ro¢niku. Pomér mezi trendy sledovanosti
nejvyssi soutéze v hazené je u muzu oproti zenam na zakladé linearni regrese Skoro

tiikrat vetsi.
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Graf €. 11: Vyvoj televizni sledovanosti utkani Tipgames extraligy dle vybranych
kategorii od 7. 9. 2008 do 6. 5. 2014 v tisicich
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Analyzu a vyhodnoceni linearni regrese u kategorie M+ znazornéné pro graf €. 11
ukazuje graf ¢. 12. Po ohrani¢eni oblasti vyskytu rezidualnich hodnot regrese u televizni
sledovanosti nejvyssi soutéze muzl v hazené jsou vyznaceny odlehlé body. Vyznaceni
je provedeno tfemi malymi ¢ervenymi kruhy. Dva se nachdzeji v zdporné casti grafu a
nalezi k hodnotam televizni sledovanosti utkani, ktera se sice konala v prubéhu roéniku,
ale Slo o souboj o prvni pficku ¢i utkani sousedil v tabulce dle aktudlniho pribéhu
soutéze, a Vv dalsim piipad¢ byl aspekt posilen i o naboj regionalniho derby mezi
Karvinou a Hranicemi. To ukazuje na dalsi vlivy pusobici na televizni sledovanost. V
kladné casti grafu je pouze jeden odlehly bod, ktery néalezi utkani dohravky 5. kola
letosni sezény. V tomto utkdni §lo o souboj sousedu v tabulce na 3. a 4. misté pred
koncem zékladni ¢asti a vysledek utkani nemél vliv na koneéné potadi. Da se tedy fici,
ze utkani postradalo naboj, protoze se hralo jen pro potésSeni ze hry bez vlivu vysledku

na finalni umisténi.
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Graf ¢&. 12: Zobrazeni rezidualnich hodnot regrese u kategorie 15+ hazena

5.2.4 Volejbal

Vyvoj televizni sledovanosti utkani dneSni UNIQA Extraligy volejbalu za sezony

2008/09 az 2013/14 zobrazuje graf ¢. 13,

Z grafu je patrné, ze mezi kategoriemi 15+ a 18+ je minimalni rozdil, je mozné
vidét prokukujici ¢ernou barvou nad tmavée Sedou plochou, a stejny rozdil je zachycen i
u kategorii 15-18. Televizni sledovanost UNIQA Extraligy volejbalu v ¢ase ma rostouci
trend, a to u vSech zkoumanych kategorii 15+, M15+ a Z15+. Televizni sledovanost ma
dle linearni regrese ve zkoumaném obdobi u muza tfikrat vétsi hodnotu pfirtstku nez u
zen. V grafu je patrny i pfelom sezon, na zacatku soutéze byla sledovanost nizs$i nez na
konci a v prubéhu soutéze sblizicim se vyvrcholenim sezony postupné narustala.
Piiblizny zacatek soutéze je kolem 20. 9. béZného roku. Sledovanost, obdobné jako u
hazené, vykazuje Cetnost ostrych vrcholt i béhem sezony, kdy Slo zpravidla o stfetnuti

loniskych finalistd soutéze.
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Graf €. 13: Vyvoj televizni sledovanosti utkani UNIQA Extraligy volejbalu dle
vybranych kategorii od 20. 9. 2008 do 20. 4. 2014 v tisicich
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Pro linearni regresi u kategorie M+ pro graf ¢. 13 zachycuje vyhodnoceni rezidui
graf ¢. 14. Je patrné, Ze provedena linearni regrese sledovanosti v prvnich dvou letech
popisuje data docela piesné, ale od konce sezony 2010/11 dochazi k ¢asté&jsim vykyvim
rezidudlnich hodnot a regrese jiz neni tak presna. Piesto je mozné graficky hodnoty
ohranicit a zachytit takzvané odlehlé body. Tii se nachézeji v kladné ¢asti grafu a jsou
oznaceny vetsi ¢ervenou elipsou. Jde o utkani vysilané ze zaznamu v noci a sledovanost
je tedy velmi nizka. Naopak jeden takto izolovany bod je v zaporné ¢asti grafu — jde o
prvni televizni utkani sezony 2011/12 a zapas poslednich finalistd, ktery pochopitelné

prilakal velky pocet televiznich divakda.

Graf ¢. 14: Zobrazeni rezidualnich hodnot regrese u kategorie 15+ volejbal
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5.2.5 Srovnani televiznich sledovanosti

Shrnuti a porovnani je provedeno nejdiive za pomoci statistickych mér centralni
tendence a rozptylenosti pro cely soubor shrnuty v tabulce €. 3. Miry centralni tendence
se snazi charakterizovat typickou hodnotu dat nebo zpisob rozlozeni hodnot. K tomuto
popisu je vyuzit aritmeticky prumeér (@) a median. Miry rozptylenosti zachycuji popis
rozptyleni dat u vybranych sporti za pomoci udaji, jako jsou variac¢ni rozpéti (R),
smérodatnd odchylka (s), minimum, maximum a dolni a horni kvartil (Q; / Q3). Dale
jsou Vv tabulce uvedeny celkovy pocet utkani (N) pro dany sport, velikost smérnice
trendu pro vybrané kategorie (SLR) a Sife pasma ohranicujici rezidua pii grafické

analyze rezidui regrese (R;).

Tabulka ¢. 3: Porovnani televizni sledovanosti sporti na zakladé statistickych mér

reach000 R, | SLR | N
sport kat. O |median | min. | max. R s Q. Qs
15+ |63,91| 60,42 | 9,07 |171,87 |162,79 | 27,54 | 45,26 | 79,79 0,0152
basketbal | M15+ 143,94 | 42,58 | 2,09 |124,67|122,58|19,92 30,14 | 54,47 |1110|0,0117 | 192
715+ 19,97 | 18,81 | 0,00 | 58,22 | 58,22 |10,09|13,53| 25,88 0,0035
15+ [99,75| 91,64 |30,61|215,34|184,73|37,04|76,04|120,38 0,0231
florbal M15+(73,05| 68,42 |24,53|166,09 | 141,56 |28,38|54,77 | 90,29 |105|0,0157 | 112
715+ 26,71 | 2559 | 4,76 | 56,60 | 51,85 |11,60|17,80 | 34,24 0,0074
15+ |68,86| 63,56 | 5,75 |212,86 207,11 | 32,80 | 45,88 | 85,90 0,0171
hazena M15+ 49,34 | 45,26 | 4,44 | 158,64 | 154,20 | 24,22 |33,50| 61,82 |120|0,0125 | 146
715+ 19,52 | 18,29 | 1,32 | 54,22 | 52,91 |10,57|11,63| 24,22 0,0046
15+ |85,30| 78,53 | 6,14 | 180,17 |174,04 | 39,99 | 54,07 | 111,92 0,0351
volejbal | M15+|59,48| 54,08 | 6,14 | 133,09 | 126,96 | 28,42 | 38,34 | 78,51 | 125|0,0262 | 124
715+ |25,82| 23,21 | 0,00 | 61,60 | 61,60 |13,36|16,13| 33,91 0,0090

Legenda: R, - sife pasma vyznaceného u grafické analyzy rezidui regrese

SLR — velikost smérnice linearni regrese

N — pocet hodnot

Nejvyssi pramérnou hodnotu i median u kategorie 15+ ma florbal s primérem

tésné pod hranici 100 tisic zasazenych divakli a medidnem nad 91 tisic. Za nim je
volejbal s primérem okolo 85 tisic a medianem 79 tisic. Nasleduji basketbal a hazena,
jez maji podobné hodnoty — basketbal s primérem 64 tisic a medianem 60 tisic a hazena
S pramérem o 5 tisic vyS$im a medidnem o 4 tisice vyS§im. Nejuzsi pasmo u rezidudlni
regrese bylo u florbalu a basketbalu. Nejvyssi pocCet zaznamii pochéazel z
basketbalové Mattoni NBL a nejméné z florbalové AutoCont extraligy. Nejveétsi

smérnici trendu ristu celkové televizni sledovanosti na CT sport ma volejbal s hodnotou

0,0351, nasledné florbal 0,0231, dale hazena 0,0171 a posledni je basketbal 0,0152.
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Stejné potadi plati i pro smérnice trendu u kategorii Z15+ a M15+. Procentualni
zastoupeni zen k celkovému spektru divaku sledujicich ligova utkani u zkoumanych
sportd je v priméru za sledované obdobi 2008-2014 pro basketbal 23%, florbal 32%,
hazend 27% a volejbal 26%. VSechny odlehlé body jsou ve sméru nezdvisle proménné.
Takto odlehlé¢ body se nékdy nazyvaji vybocujici. Po jejich odstranéni nedochazi

k podstatné zmén¢ polohy regresni ptimky, takze nejde o body s vlivem na regresi.

Dalsi shrnuti a srovnani bylo provedeno podle pravidelnosti, v jaky den se
nejcastéji vysila pfenos znejvyssi soutéze muzii vybranych sporti ve sledovanych
letech. Udaje za rok 2014 nejsou kompletni a popisuji jen polovinu sezény, jeji vrchol —
vyfazovaci boje. Z tabulek ¢. 4 a ¢. 5 je vidét, Ze u basketbalu je pravidelnym vysilacim
dnem sobota s nejéastéjsim zacatkem v 18:00, polovina utkani zac¢inala v rozmezi mezi
17:00 a 19:00. Florbal si zjevné sviyj den hledal v letech 2008-2011, v poslednich tiech
letech se ustalil na ¢tvrtku se stejnym rozptylem zacatkl jako basketbal. Hazena si jako
vysilaci den zjevné pravidelné¢ drzi nedé€li s brzkym dopolednim zacatkem vétSinou
v 10:30 a polovinou utkani za¢inajicich v rozptylu 10:30 az 11:00. Volejbal si kromé
roku 2010 rezervuje pro své vysilani pondéli s nejcastéjSim zacitkem v 18:00 a
rozptylem mezi 17:30 az 20:00. Z téchto udaji je ziejmé, ze nejoblibengjsi zacatek

utkani je kolem Sesté hodiny odpoledni.

Tabulka €. 4: Piehled vysilanych utkani dle dnii v tydnu

rok |po|t|st|ét|pa|so| ne |celkem rok |po|it|st| ¢t |pa|so|ne|celkem
2008 | 3 105 3 21 2008 1 3 111 6
2009 | 3|39 11|14\ 4 46 2009 |1 |5|1]2 5|2 16
_ | 2010 6|8 5113 4 38 2010 5 211144 16
% 2011 |1 |43 3 3 26 | 8| 2011 |5 (1|14 5|6 22
f"’u 2012 |1 |2 |4 1 3 19 é 2012 2 10 2|2 17
2| 2013 2|4 2 |11| 6 25 2013 |1|12(3|8|2|3]3 22
2014 414 314 2 17 2014 2 112 13
celkem| 8 [21|32|7 |35(64| 25 | 192 celkem| 8 [18|7 (34| 4 |21|20( 112
2008 14 14 2008 |10 8 18
2009 | 2 2121|118 26 2009 |17 2121 22
2010 | 1 111 4|16 23 2010 | 6|1 111|171 17
g 2011 | 2 1 2|26 32 3 2011 (11| 2 |1|2|1]|2 19
E 2012 2|1 1122 26 § 2012 |15| 1 1 3 20
2013 | 1 2 2113 19 2013 |16 2 2 20
2014 1 3| 2 6 2014 | 3| 2|1 2|1 9
celkem| 6 | 4|8 3|1 |13|111| 146 celkem |78 8 |2| 6| 6 (21| 4| 125
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Shrnuti ziskanych dat dle ¢asu je znazornéno v tabulce €. 5. Nejvice odvysilanych
hodin ve sledovaném obdobi od 30. 6. 2008 do 30. 6. 2014 ma volejbal — necelych 250
hodin, hned za nim je florbal se skoro 245 hodinami, dale basketbal s hodnotou bliZici
se 238 hodinam a nejméné¢ ma hazena, a to 181 hodin. V priméru je odvysilano za
sezonu piiblizné 40 hodin z nejvyssi soutéze muzi u vybranych sporti vyjma hézené,
kterd ma ro¢ni pramér o 10 hodin mensi. Hazena ma z uvedenych sportd také nejkratsi
stopaz, pouze 1h 37 min, oproti florbalu s nejdelsi primérnou stopazi o vice nez 30

minut delsi.

Tabulka €. 5: Shrnuti vysilani sporti dle parametru ¢asu

sport basketbal florbal hazena volejbal

primér ¢asu za¢atku poradu 17:51:12 17:27:17 11:37:42 18:12:37
mediin ¢asu za¢atku poiadu 17:59:29 17:59:54 10:30:01 18:00:03
dolni kvartil ¢asti zadatku poradu 17:00:11 16:48:45 10:25:03 17:22:40
horni kvartil ¢asi zaéatku poradu 19:01:08 18:34:32 10:52:03 20:10:36
celkem odvysilanych hodin 237:31:.08 | 244:37:23 181:08:35 | 249:38:13
primérna délka poradu 1:54:01 2:11:03 1:37.02 1:59:50

primérné odvysilano za rok 39:35:11 40:46:14 30:11:26 41:36:22

5.3 Zavislost televizni sledovanosti na vyvoji ¢lenské zakladny

Posledni kapitola v analytické Casti bakalaiské prace je vénovana hlavnimu cili
prace, a to zkoumani zavislosti mezi vyvojem miry televizni sledovanosti zastoupené
reachem v tisicich u vybranych sportli a vyvojem clenské zakladny danych sportii za
pomoci linearni regresni analyzy, grafické analyzy rezidualnich hodnot, vypoctu
Pearsonova korelacniho koeficientu a statistického otestovani parametric popisné
ptimky ziskané linearni regresi a Pearsonova korela¢niho koeficientu. Za regresand je
brana velikost televizni sledovanosti a regresorem je celkovy pocet Cleni piislusného
sportu. Stejn¢ jako ptedchozi podkapitoly rozdélime i tuto na pét podkapitol, Ctyfi
budou vénovany konkrétnimu sportu a pata bude obsahovat shrnuti a porovnani udaju z

predeslych podkapitol.

U kazdého sportu je nejprve znazornén graf linearni regrese televizni sledovanosti
v zavislosti na poctu ¢lenit v zkoumaném obdobi od 30. 6. 2008 do 30. 6. 2014.
Sledovanost je rozdé¢lena po letech a vSechny udaje jsou pfifazeny k prislusnému cislu

reprezentujicimu celkovy pocet ¢lenti dle statistiky CUS. Do stejného grafu je
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zaznamenana i primérnd hodnota sledovanosti za sezénu tak, abychom se
primérovanim dostali do stejného Casového useku, ke kterému je Clenskd zékladna
zjistovana. Ta je vytvaiena vzdy k 31. 12. ptisluSného roku, a pokud polozime zacatek a
prislusné tomu konec sezony na 1. 7. a 30. 6. nasledujiciho roku, tak polovina tohoto
intervalu vychdzi z pohledu casu k 31.12. roku, pro ktery jsme vytvofili pfislusny
prumér. Vedla m¢ k tomu snaha zjistit, zda je mozny popis pouhym primérovanim
hodnot televizni sledovanosti u pfislusného sportu za jednu sezéonu. Obéma ziskanymi
fadami vyvoje sledovanosti na ¢lenské zakladné je nasledné provedena linearni regresni
analyza za pomoci linearni regrese, pro které je v nasledujicim grafu zachycen rozptyl
jejich rezidui regrese. Stejné jako v predchozi podkapitole o sledovanosti je zachovana
forma grafického zpracovani s piislusSnym komentafem. Posledni c¢asti u kazdé
podkapitoly je vyhodnoceni zaloZené na statistickém otestovani parametri o a f3
popisujicich ptimku (a + fx) ziskanou regresi a Pearsonova korela¢niho koeficientu (r)

za pomoci Studentova t-rozdéleni a testu vyznamnosti nulové hypotézy.

Ve vyhodnoceni testii vyznamnosti na hladiné a = 0,05 pro zamitnuti nulové
hypotézy oznacujeme p-hodnotu testu (Pr>|t|), pravdivostni hladina) pravdépodobnost,
ze pii HO by testova statistika T nabyla hodnoty vychazejici z dat nebo hodnoty jesté
extrémnéjsi. Malym n oznacujeme stupné volnosti, kterd je dana poctem dat N-2.
Souhrn tdajt je vzdy zobrazen pomoci tabulky. Pro oznaceni hladiny vyznamnosti uziji
oznaceni jedna hvézdicka pro pravdépodobnost nizsi nez 0,05, dvé pro p-hodnotu nizsi

nez 0,01 a tfi pro 0,001.

5.3.1 Basketbal

Zavislost televizni sledovanosti na programu CT sport Mattoni NBL na vyvoji

¢lenské zakladny basketbalu zachycuje graf ¢. 15

60



Graf &. 15: Zavislost sledovanosti Mattoni NBL na ¢lenské zakladné basketbalu
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Velikost Pearsonova korelacniho koeficientu pro linedrni regresi zavislosti u
sledovanosti Mattoni NBL a ¢lenské zakladny basketbalu je pro celkovou televizni
sledovanost 0,05, tudiz 0 asociaci nemizeme fici nic. Pro primérné sezéonni hodnoty je
0,11, coz mizeme hodnotit jako malou silu vazby, jejiz spodni hranice je u r 0,1.
Hodnotit zdménu vSech zaznaml za metodu sezonniho priméru sledovanosti nema
smysl, protoze Pearsontiv koeficient nam vySel blizky nule a neni tedy mozné

zkoumana data pomoci linearniho modelu metodou nejmensich ¢tvercti popisovat.

Graf ¢. 16: Grafické analyzy rezidui regrese — basketbal
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Z grafické analyzy rezidui zachycené v grafu ¢. 16 vidime, ze zjisténa linearni

zavislost poukazuje na n¢jakou dal$i zévislost dle rostouciho trendu rezidui. Spolu

s hodnocenim korela¢niho koeficientu a regresnich koeficientii z tabulky ¢. 6 nam data

zavislost mezi ¢lenskou zdkladnou a sledovanosti neprokazuji a zjisténa linearni regrese

nezachycuje vyvoj dat.

Tabulka ¢. 6: Statisticky test koeficientu — basketbal

Test regresnich koeficienti o a

rezidua min Q. median Qs max
-54,709 -18,796 -3,599 15,384 106,862
koeficienty regresni koef, o) T-hodn, Pr>t hodnoceni
prasecik 94,667 45,87 2,064 0,0404 *
nezavisla proménna -0,0009 0,00001 -0,671 0,503 nezamitame Hg
R 0,0024 r 0,05 n 190
smérodatna chyba pii regresi 27,65 p-hodnota 0,503
Test korela¢niho koeficientu
t n p-hodnota | 95% interval spolehlivosti korelace
-0,6711 190 0,503 -0,18893653 | 0,09362371 | -0,04862931
5.3.2 Florbal

Zavislost televizni sledovanosti AutoCont extraligy na vyvoji ¢lenské zakladny

florbalu zachycuje graf ¢. 17. Znazornéna zavislost ma rostouci trend.

Graf & 17:Zavislost sledovanosti AutoCont extraligy na ¢lenské zakladné florbalu
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Pearsoniv korelac¢ni koeficient pro linearni regresi zavislosti u sledovanosti
AutoCont extraligy a ¢lenské zakladny florbalu nabyva hodnoty pro celkovou televizni
sledovanost 0,45, kterou hodnotim jako stfedni silu asociace, a pro prumér 0,77, ktery
znaci velkou silu vazby. Pokud bychom pouzili metodu praméru za sezénu, popisovali
bychom zavislost pfimkou, kterd ma vetsi silu vazby, a oproti redlnému modelu by
narGstala v priméru 400 divakt (rozdil smérnic linedrnich regresi). Pro predikci

kratkého nésledujiciho obdobi by uziti primérovaciho zpiisobu bylo mozné.

Graf ¢. 18: Grafické analyzy rezidui regrese — florbal
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Z grafické analyzy rezidui zachycené v grafu ¢. 18, vidime, ze vypoctena linearni
zavislost nam dobfe popisuje asociaci mezi sledovanosti a ¢lenskou zakladnou ptes
velmi mirnou klesajici tendenci rezidui regrese. Spolu s hodnocenim korela¢niho
koeficientu a regresnich koeficientli z tabulky ¢. 7 ndm data poukazuji na stiedni miru
zavislosti mezi ¢lenskou zakladnou a sledovanosti a to dokonce na hlading vyznamnosti

0,001 u koeficientu piedstavujiciho smérnici piimky, tedy ro¢ni ptirtistek a jeho trend.

Tabulka €. 7: Statisticky test koeficienti — florbal

Test regresnich koeficientii o a f§

rezidua min Q median Qs max
-59,219 -25,494 -4,804 16,439 114,629

koeficienty regresni koef, c T-hodn, Pr>t hodnoceni

prasecik -10,6447 20,9860 -0,507 0,613 nezamitame Hy

nezavisla proménna 0,0017 0,00032 5,321 5,5e-07 Fkk

R’ 0,2047 r 0,45 n 110
smérodatna chyba pfi regresi 33,33 p-hodnota 5,498e-07

Test korela¢niho koeficientu
t n p-hodnota | 95% interval spolehlivosti korelace
5,3208 110 5,498e-07 | 0,2913303 | 0,5885733 | 0,4524287
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5.3.3 Hazena

Zavislost televizni sledovanosti na programu CT sport Tipgames extraligy na

vyvoji Clenské zakladny hazené zachycuje graf €. 19, trend je klesajici.

Graf ¢&. 19: Zavislosti sledovanosti Tipgames extraligy na ¢lenské zakladné hazené
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Pearsontiv korelacni koeficient pro linedrni regresi zavislosti u sledovanosti
Tipgames extraligy a ¢lenské zakladny hazené je pro celkovou televizni sledovanost
0,34, hodnoti se tedy jiz jako stfedni sila asociace, a pro pramér 0,8, ktery znaci velkou
silu vazby. V tomto ptipadé by pouziti metody pramért bylo mozné diky malému
rozptylu hodnot, coz je vidét i zohranieni rezidui, kterda maji u priméru Sitku

petinovou oproti variacnimu rozpéti hodnot.

Graf ¢. 20: Grafické analyzy rezidui regrese — hazena
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Z grafické analyzy rezidui zachycené v grafu ¢. 20 vidime, ze vypoctena linearni

zavislost ndm dobfe popisuje stfedni az silnou asociaci mezi sledovanosti a ¢lenskou

zakladnou. Vyhodnotime-li test korelacniho koeficientu a regresnich koeficient

z tabulky ¢. 8, pak nam ziskand popsana zavislost znac¢i stiedni miru zavislosti mezi

¢lenskou zékladnou a sledovanosti, a to dokonce na hladin¢ vyznamnosti 0,001 u

koeficientu predstavujiciho smérnici ptimky i prusecik s osou y, tedy a a .

Tabulka €. 8: Statisticky test koeficienti — hazena

Test regresnich koeficientii a a §

rezidua min Q. median Qs max
-61,544 -21,305 -2,827 13,473 138,623

koeficienty regresni koef, o) T-hodn, Pr>t hodnoceni

prisecik 271,181 47,458 5,714 6,11e-08 il

nezavisla proménna -0,0097 0,0022 -4,269 3,54e-05 ikl

R’ 0,1124 r -0,34 n 144
smérodatna chyba pfi regresi 31,12 p-hodnota 3,539e-05

Test korela¢niho koeficientu

t n p-hodnota | 95% interval spolehlivosti korelace

5,3208 144 3,539-05 | -0,4719470 | -0,1826971 | -0,3351972

5.3.4 Volejbal

Zavislost televizni sledovanosti UNIQA Extraligy volejbalu na vyvoji ¢lenské

zékladny volejbalu zachycuje graf €. 21 s podobnym trendem jako v piipadé hazené.

Graf & 21: Zavislost sledovanosti UNIQA Extraligy volejbalu na ¢lenské zakladné

volejbalu
180 z z
160 ®
140 -3 $
120
100 - *—
80 -
60 .—% 4
* *
4
0 L 2K 4
20
0 ¢ ¢
47000 48000 49000 50000 51000 52000 53000 54000
y =-0,0084x + 513,53 y =-0,0065x + 413,87
R?=0,273 R?=0,5241
r:_0152 r:'0,72
¢ televizni sledovanost B primér

——Linearni (televizni sledovanost)

—— Linearni (primer)

65




Hodnota Pearsonova korela¢niho koeficientu pro linedrni regresi zavislosti u
sledovanosti UNIQA Extraligy volejbalu a ¢lenské zakladny volejbalu je pro celkovou
televizni sledovanost 0,52, které hodnotim jako stfedni silu asociace, a pro prumér
hodnota 0,72, které je piisuzovana velka sila vazby. Pfi zjednoduseni popisu zavislosti
vyuzitim pramért by opét byla vétsi vazba u popisu linearni regresi, ale jiz z grafu je
patrna zna¢na rozbihavost, rozdil smérnic regresi je skoro dvojnasobny. Oproti modelu

u hazené bych zde uziti primért krome uziti pro odhad shora nedoporucoval.

Graf ¢. 22: Grafické analyzy rezidui regrese — volejbal
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Z grafické analyzy rezidui zachycené v grafu ¢. 22 vidime, Ze vypocitana linearni
zavislost vcelku popisuje stiedni a v piipadé priméru velkou asociaci mezi sledovanosti
a ¢lenskou zakladnou. Z tabulky ¢. 9 plyne, ze korelaéni koeficient ukazuje na stiedni
miru zavislosti mezi ¢lenskou zakladnou a sledovanosti a regresni koeficienty v modelu
linearni regrese vystihuji trend hodnot stejné jako u hazené az na hladin€ vyznamnosti

0,001, tedy na té nejnizsi uzivané.

Tabulka ¢. 9: Statisticky test koeficientii — volejbal

Test regresnich koeficientii o a 8

. min Q. median Qs max
rezidua 91392 | -23544 | 2111 19,746 84,682
koeficienty regresni koef, o T-hodn, Pr>t hodnoceni
prisecik 513,533 63,347 8,107 4,61e-13 falaled
nezavisla proménna -0,0084 0,0012 -6,768 4,84e-10 falek
R 0,273 r -0,52 n 122

smérodatna chyba pii regresi 45,81 p-hodnota 4,843e-10
Test korela¢niho koeficientu

t n p-hodnota | 95% interval spolehlivosti korelace
-6.7682 122 4,843e-10 | -0,6398503 | -0,3812857 | -0,5224777
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5.3.5 Shrnuti zavislosti u vybranych sporti

Provedené analyzy u hazené a volejbalu prokazaly stiedni asociaci vazby mezi
televizni sledovanosti a ¢lenskou zakladnou. K vyhodnoceni sily vazby bylo vyuzito
Pearsonova korelacniho koeficientu. Vypocitané koeficienty a a B z linearni regrese
byly otestovany a u zminénych sportl vyslo, Zze popisuji zkoumanou zavislost na
hladin¢ vyznamnosti 0,001 a tedy vhodnym zpisobem popisuji zkoumanou situaci.
Zajimavé je, ze trend 1 jeho velikost jsSou u obou sportli podobné — u hazené -0,0097 a
volejbalu -0,0084, coz je rozdil v tempu klesani jen 1 300 divaka. U florbalu korelaéni
koeficient nabyva hodnoty stfedni sily vazby a provedend linearni regrese na hladiné
vyznamnosti 0,001 popisuje smérnici trendu, kterd ma ptirtstkovy charakter. Analyzy
provedené na datech o basketbalu neprokazaly Zadnou zavislost mezi zkoumanymi
veli¢inami a neni ani mozné ziskanymi daty prolozit vhodnou linearni funkci, ktera by
alespont na né&jaké pouzitelné hladiné vyznamnosti vyvoj popisovala. Pro zjisténou
linearni funkci je p-hodnota zhruba 0,5. To je srovnatelné s 50% hladinou vyznamnosti,

protoze podstata p-hodnoty a hladiny vyznamnosti je stejna.

67



6 DISKUZE

Prace potvrdila ¢ast vyzkumu popularity sporti (Popularita sporti u ceské
vefejnosti versus jejich prezentace v masmédiich, 2003), ktery ve svém vysledku
uvadeél, ze se ze tieti skupiny mohou dopiedu dostat i relativné mladé ¢i nové sporty
jako je napi. florbal (druha skupina tradi¢nich sporti obsahovala také basketbal,
hazenou a volejbal). Po vice nez deseti letech lze fici, Ze se florbal zatfadil mezi tuto
skupinu sportii dle parametrti a kategorii, ve kterych byly uvedené sporty porovnavany,
a bylo tak podpoieno nedavné rozd€leni uvedené v bakalaiské praci vénujici se
prezentaci sportu ve vysilani televize v CR autorky Lucie Trnkové (2014), kdy se ve
star§Sim vyzkumu florbal nachézel o kategorii nize nez zbylé tii kolektivni sporty.
Obdobné vysel i rozdil ristu sledovanosti v ¢ase mezi muzi a zenami dle zjiSténi
Pokorné (2007), ktera uvadéla, ze u bézné ligy oproti utkanim reprezentaci Ci
vyznamnych sportovnich uddlosti tento rozdil stoupa az na vice nez trojnasobek.
Z mnou analyzovanych dat vySel jiny pomé&r jen pro florbal (1:2) a pro tfi ostatni sporty
vysel shodné s vyse citovanou praci. Z uvedeného a provedenych dil¢ich porovnani je
vidét, Ze je mozné vybrané kolektivni sporty Srovnavat mezi sebou a Ze jsou si
v nékterych mirach podobné ¢i dosahuji sob€ blizkych hodnot. Podrobné zkouméni ve
zvolenych kategoriich u ¢lenskych zakladen i televizni sledovanosti ale ukazalo, ze

trendy jsou ¢asto rizné u jednotlivych vysledkd.

Z provedenych analyz u c¢lenskych zakladen basketbalu, florbalu, hazené a
volejbalu s délenim dle pohlavi a véku jsem v souhrnné podob¢ zjistil, Ze v priméru za
vSechny Ctyti sporty je dospélych jeden a pul krat vice nez mladeze a Ze zastoupeni zen
k muztm je v téchto sportech v priméru polovi¢ni. Sportuje tedy vice muzd nez zen a
dospélych nez mladeze, coz vzhledem k Sifce v€kového pasma je pochopitelné.
Rozdilnost je patrnd v konkrétnich hodnotach uvedenych pomérti. Pro basketbal a
héazenou jsou priméry podobné a blizko celkovému praméru. U florbalu je pomér 1:7 s
mirnou rostouci tendenci v poslednich letech ve prospéch Zen a u volejbalu je dokonce
V souctu vice zen nez muzl, a to v poméru 7:6. Vysvétleni spatfuji ve vnimani téchto
sportl, protoze volejbal je uréit¢ vniman jako genderové neutralni a hézena
S basketbalem jsou tradi¢nimi sporty, a pomér tedy odrazi celospolecensky stav
projevujici se rozdilnymi moznostmi a pfistupem ke sportu u Zen a muzu. Oproti tomu o
florbalu lIze jako mladém dynamickém sportu, v nékterych prvcich si podobnému

s hokejem, ktery je ur¢ité vniman jako muzsky sport a az v poslednich letech se
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prosazuje jeho Zenska podoba, fici, ze je jesté v zacatku svého vyvoje a tedy podobny
svému vzoru. | u n& je ale zjevny rostouci trend zajmu u Zenského pohlavi, coz
podporuje 1 jeho pomér Zen k muzim u sledovanosti AutoCont extraligy, ktery je
nejnizsi ze Ctyf uvedenych sportl. Pii pohledu na Clenskou zékladnu optikou mladeze a
dospélych s hranici 15 let je vidét u mladeze dynamicky rist pouze u florbalu. Zbylym
ttem sportiim pocet ¢lentt mladeze klesa. U dospélych je zjevny jesté neutuchajici
pocatecni boom florbalu v trendu se zvoliiovanim ristu v poslednich tiech letech.
Nartst vykazuje jiz jen basketbal. Hazené a volejbalu pocéet dospélych ¢lent ubyva. Ve
vSech zkoumanych kategoriich ¢lenskou zékladnu navySuje pouze florbal, celkovy rust
vykazuje jesté basketbal, ale pouze diky pfirtstku v kategoriich dospélych muzia a Zen.
Hazena s volejbalem ve vétsiné kategorii vykazuji klesajici tendenci. Pozorované trendy
dle parametru vék podporuji piedeslé tvrzeni o dynamickém vyvoji florbalu,
projevujiciho se prvky moderniho a mladého sportu, coz jsou Vv zépadni spolecnosti

Casto prosazované hodnoty.

Zmapovani televizni sledovanosti ukazalo, ze u zkoumanych sportli vSechny
nejvyss$i muzské soutéze vykazuji rostouci trend u skupiny 15+ zasazenych divaki s
hodnotou primémého roéniho piiristku u celkové televizni sledovanosti na CT sport
v tadu tisici. Volejbal mé srocnim piirastkem 12,8 tisic zasazenych divakd tuto
hodnotu nejvyssi, nasledovan florbalem s 8,4 tisici, dale hazenou s 6,2 tisici a nakonec
basketbalem s nejnizsim prirastkem 5,5 tisice. Stejné potadi plati i pro hodnoty trendt
pfi rozdéleni divak na Zeny a muze (kat. M15+ a Z15+). Pii rozdéleni dle pohlavi
narazime na odliSnost ve skupiné¢ vybranych sportl a to v jiz zminovaném rozdilu
tykajicim se lig a spocivajicim v poctu sledujicich Zen a muzi. U basketbalu, hazené a
volejbalu se pomér velice blizi jeho hodnoté 1:3 a pouze florbal ma tento pomeér 1:2,
coz je pomér vykazovany u ostatnich sportd pouze u vyznamnych akci ¢i
reprezenta¢nich utkéni. Podobnosti ve skupiné téchto sportd jsou vidét napiiklad
u pramérnych hodnot sledovanosti. O néco vice vybocuje ze skupiny florbal s
primérem tésné pod hranici 100 tisic zasaZzenych divéakd, za nim je volejbal s primérem
okolo 85 tisic. Basketbal a hazena maji podobné hodnoty Vv okoli 62 tisic. Obdobny byl i
pocet odvysilanych utkani, z nichz vybocCoval basketbal se 192 pienosy, nasledovan
hazenou se 146, volejbalem se 125 a florbalem se 112. Zapasy basketbalu, florbalu a
volejbalu mély pfiblizné stejny zacatek utkani, ale hazena méla svij tradi¢ni dopoledni

zacatek (v nedéli hodinu pied obédem) oproti ostatnim sportum, Které se snazi zabydlet
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v Case pred primetime v rizné dny. Basketbal byl vysilan nejcastéji v sobotu, florbal si
svij den hledal, ale v poslednich letech se zabydlel na Ctvrtku a volejbal je spjat
s pond¢lim. Zna¢ny rozdil neni ani v celkovém odvysilaném case u volejbalu, florbalu a
basketbalu s hodnotou okolo 40 hodin za rok, pouze hazena ma pramér kratsi o 10
hodin, coz souvisi pravdépodobné s primérnou délkou vysilaného utkani, kdy hédzena
ma vysilani zhruba o 25 minut kratsi nez zbylé tii sporty. Proménnych, které ovliviuji
televizni sledovanost, je n¢kolik a zkoumany vztah je pravdépodobné jejich kombinaci.
Podstatny je i Cas vysilani, protoze pocet divaki sledujicich televizi v ¢ase za den
postupné kulminuje k zmifiovanému primetime, a proto mira zasahu vysilanim
sportovniho utkani pied primetime roste vice nez tieba kolem poledne. Pravdépodobné
toto je diivod poklesu sledovanosti florbalového projektu superfinale v posledni sezoné,
kdy zacatek utkani byl o tfi hodiny dfive nez pfedeslé dva roky. Uréitym vlivem je
ziejm¢ pravidelnost vysilani, kdy hazena ukazuje, Ze ma pravidelného a tradi¢niho
divaka, kdyz nevykazuje tolik odlehlych bodu a spiSe ma ¢asto opakované hodnoty
mirné vyssi, nez je primér. U basketbalu, hazené a volejbalu a v poslednim roce moZna
i florbalu muZzeme vidét projev opaény souvisejici s pravidelnosti, a to trend
presycenosti ¢astym vysilanim, kdy utkani v bézném vysilacim ¢ase maji velmi malou
sledovanost v fadu tisict. Tento jev je v souvislosti s vysledovanym trendem dalsiho
z vlivi na sledovanost, kterym je vyznamnost ¢i dilezitost utkani, kdy nejvyssi vliv ma
utkani, které divakovi nabizi nejistotu vysledku, tedy ono neznamé ve sportu. Pokud jde
o utkani, ve kterém je dopfedu rozhodnuto, anebo jiz utkani o ni¢em nerozhoduje,
takovéto zapasy zpravidla dosahuji minimalnich hodnot sledovanosti. Naopak finalova
utkdni nebo posledni utkani v sériich béhem play-off maji vZdy nejvyssi sledovanost.

Podobné se projevuje na sledovanosti vliv regiondlniho derby ¢i tradicnich rivali.

Hlavnim cilem prace bylo zjisténi zavislosti mezi televizni sledovanosti nejvyssi
soutéze muzi u vybranych sporti basketbal, florbal, hazena a volejbal na velikosti
piislusné Clenské zakladny v letech 2008 az 2014, ktera se ve stfedni sile asociace
prokdzala u hazené a volejbalu, kde vypocitany model pomoci linearni regrese se
zapornym trendem popisuje zkoumand data na hladiné vyznamnosti 0,001 a u hazené by
bylo mozné pouzit i model postaveny na pramérnych hodnotach televizni sledovanosti.
U florbalu korelaéni koeficient ukazuje sttedni vazbu mezi proménnymi, ale zjiStény
model jako celek neni upln¢ vhodny, i kdyz jeho kladny regresand zachycuje vyvoj

televizni sledovanosti na Clenské zdkladné spravné s hladinou vyznamnosti 0,001.
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Pri¢inou toho muize byt nizky pocet hodnot za zjistované obdobi. Pro basketbal se

zavislost nedokazala vibec prokazat a zjistény model neni vhodny pro jeji popis.

Z uvedeného vyzkumu a zéavérecnych praci, kdy Pokornd uvadi, ze zajem o
sportovni obsahy v televizi je u obou pohlavi vyrazné zavisly na vlastni sportovni
aktivité, by se dalo usuzovat, ze vSechny vybrané sporty maji obdobnou prezentaci ve
vysilani a i popularitou si budou blizko a ze existuje zavislost mezi poctem lidi
provozujicich sport a sledovanosti a popularitou sportu obecné. Piedpokladana zavislost
by méla ukazovat, Ze ¢im vice lidi dany sport provozuje nebo provozovalo, tim vice jich
ho sleduje v televizi, a bude tedy zasazeno vysilanim. Nase vysledky ale u volejbalu a
hazené vychazeji podobné s tibytkovym trendem, a tedy v rozporu stim, co bychom
ptedpokladali. U florbalu vySel rostouci trend dle pfedpokladu o 1,7 ndsobném poméru
rustu sledovanosti na ¢lenské zékladné. U basketbalu neni moZzné z vysledkl linearni
regrese zavislosti sledovanosti na zékladné cokoliv usuzovat. Da se pouze obecné
vychazet z dil¢ich zjisténi, jako jsou vyvoj Clenské zakladny, sledovanosti a poméry
téchto ukazatell dle zvolenych kategorii. Byla by mozn4 interpretace, Ze sice hdzené a
volejbalu klesa ¢lenska zakladna, ale ze pfibyva lidi, kteti danym sportem prosli, takze
roste pocet lidi sledujicich dany sport. Pro tuto teorii bychom ale pottebovali znat
primérnou délku aktivity jedince u daného sportu, a zjistit tak kumulativnost prirtstku
na zéklad¢ toku ¢lend zakladnou v Case. Florbal ale prokdzal kladny trend zavislosti dle
predpokladu, takze ptedeslé vysvétleni neni uspokojivé. Zminéné vede k zavéru, zZe
problém bude muset byt v datech ¢i jejich analyze. V provedenych analyzach si chyby
védom nejsem a zjisténé poznatky a vysledky nepoukazuji na zavér, ze by bylo
porovnavano neporovnatelné. Proto je potfeba zaméfit se na vstupni data, kdy u
sledovanosti jako velmi pfesného pozorovani chybu nepiedpokladam, pijde tedy o
problém v udajich ¢lenskych zékladen. Prvnim problémem muiZe byt pouze ro¢ni udaj o
poctu Clenti, nebot’ jejich mnozstvi by pro regresi nebylo dostacujici. Protoze vSak
modely pro hazenou a volejbal popisovala data velmi dobie a u florbalu pro smérnici
rastu také, tuto hypotézu zamitam. Problém musi byt v jejich pfesnosti a spolehlivosti,
protoze pravdépodobné nedostateéné reflektuji realné zmeény a vyvoj poctu Clend u
danych sporti. Nekteré zjisténé trendy tomu nasvédcuji v souvislostech s okolnostmi,
které jsou zndmé. Hazena 1 volejbal zavedly projekty pro nejmensi déti na mensim hfisti
se zjednodusenymi pravidly. Podobné Upravy zavadél v poslednich letech i florbal do

svych soutézi mladeze. Je ¢im dal vice riznych Skolnich turnajl s celostatni plisobnosti.
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Nekteré z nich probihaji za podpory ministerstva skolstvi, mladeze a télovychovy
(MSMT). V CT je davan vétsi prostor sportu mladeZe nez difve a dokonce i COV ma
programy na podporu sportu mladeze, kdy jednim z nich je finan¢ni pomoc cilena pravé
na mladez, ktera nema prostiedky na provozovani sportu. VSechny zminéné instituce i
svazy si dobie uvédomuji, ze mladez je jejich budoucnosti. Pak ale l1ze tézko vysvétlit,
ze basketbalu roste celkovy pocet ¢lent a dospélych pii poklesu poétu mladeze anebo
obdobny jev u vyvoje Clenské zakladny hazené, kdy vyvoj poctu dospélych vykazuje
velmi maly rostouci trend po dobu sedmi let, piestoze trend poklesu mladeze je roné
sedmindsobné vétsi nez u dospélych. V obdobi sedmi let by se musel jiz zacit
projevovat vice tento protichtidny jev a mélo by zacit dochazet i k vyraznéjSimu tbytku
dospélych tim, jak kles4 pocet mladeze provozujici basketbal ¢i hdzenou, a z kategorii
do kategorii tak pfechazi stile méné Clent. PiirGstek novych €lent v podobé Uplné
zacinajicich dospélych urcité je, neni vSak vétsi nez prirtstek v kategoriich dany ¢asem.
U zbylych dvou sportl takto vyrazné anomalie nejsou a trendy se projevuji ve shodé
s dil¢imi trendy kategorii. Vysvétlenim musi byt, Ze statistika CUS neni pfesna pro
vSechny sporty, a tedy pro nékteré z nich neni vhodna k podobnym analyzam. Statistika
je primarn¢ ovlivitovana hlasenim jednotlivych svazu a TJ ¢i SK. Usuzuji, ze z divodu
zptisiujicich se podminek Cerpani statnich dotaci, kdy svazy hlasi své ¢lenské zakladny
pro ziskani téchto prostfedkti na MSMT ve tvaru obsahujicim vice informaci nez u
CUS, dochazi pravdépodobné k vygistovani hlasenych tdaji o ¢&leny, ktefi jiz
nevykazuji aktivitu a zkoumané ¢lenské zakladny jsou tedy pravdépodobné vétsi, nez je
realita. Pokud by tedy existoval realny ptiristek mladeze u zminovanych sportii z vyse
naznaenych podptirnych kroki, ktery by statistika CUS zn&jakych divodi
nezachycovala, a dochazelo by ke zminénému jevu sopaénym momentem, a to
zpiesiiovanim hlasenych tdaji, bylo by mozné nasledné nékteré z vyse popsanych jevi
tykajicich se trendl kategorii v ¢lenskych zékladnach u hazené a volejbalu vysvétlit
diky témto protichidnym jevim. Ziskané linearni regrese tedy u tii ze Ctyf vybranych
sportl popisuji zavislost mezi televizni sledovanosti nejvyssi muzské ligy a ¢lenskou
zakladnou pfislusného sportu, ale pro hazenou a volejbal neni normalni vysvétleni
zéporného regresandu, ktery znamena, ze ¢im méné Clenli svaz ma, tim roste televizni

sledovanost extraligy.
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7 ZAVER

Tato prace je zamétena na zavislost mezi televizni sledovanosti nejvyssi soutéze
muzil u vybranych sportii basketbal, florbal, hazend a volejbal na velikosti pfislusné
Clenské zékladny v letech 2008 az 2014. Z dil¢ich analyz plyne, Ze ve zminéné dobé
byla zavislost zkoumana na ¢lenské zakladné v praméru o velikosti 166 074 ¢lent,
shora odhadnuto jako primér sum ¢len vybranych sporti za sedm let, a na 76 700
televiznich divacich na jeden potad, shora odhadnuto jako primér vSech vysilani, kdy

Slo v souctu o vysilani v délce 38 dnti a 55 hodin v pribé¢hu Sesti sezon, béhem kterych

doslo k vice jak 44 milionim zasahi, reachti televiznich divakad.

Provedeny popis vyvoje clenské zakladny u basketbalu, florbalu, hazené a
volejbalu dle deviti zkoumanych kategorii v souhrnné podobé¢ zjistuje, ze v priméru za
vSechny Ctyfi sporty je pomér mladeze k dospélym 3:5 a v priméru pomér Zen k muzim
1:2. Konkrétné pro basketbal je to 5:9, u hazené je podobny pomér, a to 1:2, u florbalu
1:7 s mirnou rostouci tendenci ve prospéch zen a u volejbalu je dokonce vice Zen v
souctu nez muzu, a to v poméru 7:6. Pii pohledu dle vékovych kategorii je u mladeze do
15 let véku vidét dynamicky ptirGstek v poctu €lent pouze u florbalu. Zbylym tfem
sportim pocet ¢lenti mladeze klesa, nejvice U hazené. Basketbal s volejbalem maji miru
poklesu podobnou. U kategorie 15+ je zjevny stale neutuchajici pocate¢ni boom
florbalu s trendem zvoliovani ristu v poslednich tfech letech. Prirtistkovy trend ma pak
jiz jen basketbal v fadu stovek ¢lent za rok. Hazena méa mirn€ klesajici tendenci oproti
volejbalu, ktery vykazuje pokles pfes tisic ¢lenli ro¢né. Ve vSech zkoumanych
kategoriich ¢lenskou zékladnu navySuje pouze florbal, celkovy rist vykazuje jesté
basketbal, ale pouze diky pfirtstku v kategoriich muzii a zen. Hazena s volejbalem ve

vétSiné kategorii vykazuji klesajici tendenci.

Z analyz a porovnani televizni sledovanosti extralig vybranych sportil jsem zjistil,
ze nejvice odvysilanych ptenosti mél basketbal nasledovany hazenou, volejbalem a jako
poslednim florbalem. Nejvyssi roéni primér odvysilaného ¢asu ma volejbal, pak florbal
a basketbal s celkovou stopazi okolo 40 hodin za rok a hazena s pruimérem o deset
hodin men$im. Nejvys§i hodnotu priméru a medianu u kategorie 15+ ma florbal s
prumérem 99,75 tisic zasazenych divakd a medianem 91,64 tisic. Druhy je volejbal s
pramérem 85,3 tisic a medidnem 78,53 tisic. Basketbal dosahl priiméru 63,91 tisic a

medianu 60,42 tisic a hazena hodnot 68,86 tisic pro primér a 63,56 pro median.
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Nejvétsi smémici trendu riistu celkové televizni sledovanosti na CT sport ma volejbal s
hodnotou 0,0351, nasledné florbal 0,0231, dale hazena 0,0171 a posledni je basketbal
0,0152. Uvedené hodnoty jsou v tisicich. Stejné potadi plati i pro smérnice trendu u
kategorii Z15+ a M15+, kdy procentudlni zastoupeni Zen z celkového spektra divakd
sledujicich ligova utkani u zkoumanych sportt je v priméru za sledované obdobi 2008-
2014 pro basketbal 23%, florbal 32%, hazenou 27% a volejbal 26%. Ze shrnuti
tykajiciho se pravidelnosti je patrna snaha o dodrzeni kazdotydenniho vysilani idealné
pied nejsledovanéj$im usekem dne primetime, kdy sledovanost televizi je bézné tiikrat
mensi nez v jeho vrcholu. Z tohoto trendu vybocuje pouze hazena, ktera si drzi tradi¢ni

nedélni dopoledne.

Zavislost mezi televizni sledovanosti nejvyssi muzské soutéze a piislusné
velikosti ¢lenské zakladny vybraného sportu byla zjisStovana pomoci linearni regresni
analyzy, grafick¢ analyzy rezidualnich hodnot, vypoctu Pearsonova korelacniho
koeficientu a statistického otestovani korelacniho a regresnich koeficientti. Vypocitana
linearni regrese pro basketbal neni K popisu dat vhodna, jak ukazalo testovani
regresnich parametrii. Linedrni modely pro hazenou a volejbal na zakladé testti vhodné
popisuji zkoumana data, ale jejich vyuziti je minimalni z divodu nepiedpokladaného
klesajiciho trendu zavislosti. Jedin¢ model ziskany pro florbal by mohl byt pouzit, ale
vzhledem k vysledkim ziskanym u ostatnich sportd bych tuto aproximaci zavislosti
linedrni regresi nedoporucoval uZivat. Pro zjisténi lepSich vysledkl by bylo nutné ziskat

ptesné popisy Clenskych zakladen zkoumanych sporti.

Provedeny vyzkum se nezabyval sledovanim sportovnich utkani pfes nova média,
tedy formu $ifeni za pomoci internetu a vyuziti modernich zafizeni, jakymi jsou tablety,
mobilni telefony apod. Ceska televize neni v sou¢asné dobé ani schopna toto sledovéni
pfesné méfit, a tudiz ani takovouto statistiku poskytnout. Velikost a vliv
nejmodernéjsiho zpusobu Sifeni vysilani musi Vv posledni dobé nabirat na vyznamu.
Zvlasté zde by bylo zajimavé vzajemné porovnani sportt. Vidét, které z nich a jak
vyuzivaji téchto novych moznosti, poptipad¢€ jaké je rozlozeni internetové sledovanosti

dle parametrt v€k a pohlavi.
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