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Marketingova komunikace oddilu hazené

TJ Sokol Praha VrSovice

Cilem této bakalaiské prace bylo vytvofeni navrhu na
upravu marketingové komunikace oddilu hazené TJ
Sokol Praha VrSovice zaméfené na jeden z hlavnich
aktudlnich probléma oddilu, kterym je velikost a
struktura  Clenské zakladny. V souvislosti s timto
navrhem bylo nutné provést marketingovy vyzkum
K zjisténi situace v oblasti uzivani stavajicich nastroja
marketingové komunikace.

Vedle kvalitativni metody (rozhovor) bylo vyuzito i

metody kvantitativni (pisemné dotazovani).

Data ziskana z dotaznikového Setfeni byla zpracovana ve
vysledkové casti. Na zakladé vysledki byl vytvofen
navrh nové podoby marketingové komunikace zaméfené

na nabor novych clenil.
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