POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Jakub Charvat
Nazev prace: Marketingova komunikace klubu Bohemians 1905

Cil prace: zanalyzovat marketingovou komunikaci fotbalového klubu Bohemians 1905 a upozornit na
jeho prednosti a nedostatky. Dal§im Ukolem pak je, navrhnout mozna opatfeni, ktera by vedla ke
zlepSeni marketingové komunikace a celého marketingového mixu.

Celkova narocnost prace:

Podpr@imérné Priimérné Nadpr@mérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen splnéni cile prace Dobie
Samostatnost pFi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Dobre
Adekvatnost pouzitych metod Velmi dobre
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Dobre
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Velmi dobre.

Prakticka vyuzitelnost zpracovani:
Podpriimérna prdmérna nadprdmérna

Hodnoceni:

a) Stupen spinéni cile prace — cil prace byl splnén pouze minimalné. Vzhledem ke stanovenému
cili a k rozsahu problematiky v teoretické Casti je analyza a nasledné navrhy pouze velmi
strucné, prakticky malo vyuZitelné a v podstaté malo navazujici na uvedenou teorii.

b) Samostatnost pfi zpracovani tématu — student pracoval samostatné, svédomité, pravidelné
konzultoval s vedoucim prace.

c) Logicka stavba prace — struktura prace postrada kapitoly vénuijici se shrnuti provedenych
rozhovort a dale pak konkrétné&jsi podobu odhadovanych nakladd na navrhovana opatteni.
Jinak je struktura prace v poradku.

d) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 39 zdrojd, z toho 8 zahranicnich, ¢imz jsou spinény
stanovené poZadavky na bakalafskou praci. Nékteré kapitoly jsou vSak pouze odcitovany bez
dalsiho komentare. Dale se vyskytuji nedostatky v seznamu pouzitych zdrojl — viz nize
pripominky.

e) Adekvatnost pouZitych metod — pouZité metody jsou adekvatni a vhodné, nicméné mély by
byt Iépe zpracované — viz nize pfipominky k rozhovordm.

f) Hloubka tematické analyzy — teoreticka Cast je zamérena hodné obecné, nicméné jsou zda
uvedeny vSechny podstatné komunikacni nastroje. V praktické Casti je pak znatelné méné
rozebrané problematiky, nez naznacuje cil prace.

g) Uprava prace — v praci se vyskytuji ¢etné nedostatky ve zpracovani textu a obrazké — priklady
viz nize pfipominky.

h) Stylisticka Uroven — autor vyuziva spiSe hovorovy jazyk, v akademické praci by vsak mél byt
odborny ,,objektivni® jazyk.



Pfipominky:

Metody a vysledky v abstraktu by mély byt rozsahlejsi a podrobnéjsi.

Obrazek 1 je v anglicting, jestlize je ale prace v Cestiné, mél by i obrazek byt v Cestiné.
Str. 15 — zbytecny text — ,Obrazek http://marketingmix.co.uk™

Str. 26 — pravopisna chyba — ,,... spole¢nostem, aby mohli lépe ..."

Str. 26 — preklep — ,,... zda komunikace probéhal Uspésné ..."

Str. 26 — preklep — ,standartnich®

Str. 27 — pravopisna chyba — ,Ceské Republice"

V metodologii chybi struktura provedenych rozhovord, popt. alespon hlavni témata, kterych se
rozhovor tykal.

Obrazek 7 nesplnuje stanovené okraje strany.

V kapitole 5.2 autor uvadi, ze klub vyuziva ke komunikaci s fanousky nékolik komunikacnich kanald.
Dale jsou vSak rozebrany pouze online kanaly a poté klubovy magazin. Jak ale student v teoretické
Casti sam uvadi, marketingova komunikace ma mnoho cilovych skupin. V analyze jsou vSak rozebrany
pouze komunikacni kanaly s fanousky.

V praci chybi kapitola shrnujici hlavni vychodiska z provedenych rozhovord.
Obrazek 17 nespliuje predepsané okraje stranky.
Str. 59 — nespravné sklofovani — ,,... vytvoreni videi, které by méli ..."

Navrh mobilni aplikace iKlokan je sice zajimavé a skute¢né v zapadnich evropskych ligach je to
vyuzivana komunikacni platforma, nicméné v ¢eskych podminkach se ukazuje tato moznost jako
nevyhodna vzhledem k nakladtim na tvorbu aplikace. Dané finance se daji pouzit vhodné&jsim
zplsobem. Co se tyc¢e mobilni aplikace, praxe ukazuje, Ze pro Ceské podminky je vhodnéjsi spise
~Celo-ligova™ aplikace, nez aplikace kazdého klubu. Dale zde vidim problematickou oblast s pouzitim ,i*
v nazvu. Tuto predponu ma velmi chranénou spole¢nost Apple, a je otdazkou, zda by bylo mozné ji
vlbec pouzit.

Str. 61 — pravopisna chyba — ,,... stranky by potiebovali ..."
V praci chybi konkrétni odhad rozpoctu, autor pouze zminuje u kazdého nastroje rozmezi.

Zdroje C. 4, 5, 7 a elektronické zdroje v seznamu literatury nespliuji svym formatem piedepsanou
normu. Navic Cislovani u elektronickych zdroj& ma pokracovat Cislem 21, nikoliv znovu od 1.

Otazky k obhajobé:
1. Do jakych nastrojé komunikacniho mixu patfi uvedené komunikacni kanaly, které jsou uvedeny
v kapitole 5.2 Analyza komunikace Bohemians 1905?

2. Jaké jsou dalsi cilové skupiny pro marketingovou komunikaci klubu Bohemians 1905 a jaké
komunikacni nastroje klub pouZziva pro komunikaci s nimi?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: dobre.

V Praze dne 9.9.2014

Mgr. Josef Voracek



