Priloha ¢. 1

Prepis interview s Pavlem Brozem

Jaka je Vase pozice a za co jste v kKlubu zodpovédny?

Jsem zodpovédny za obchod, tzn. ziskdvani a udrZeni stdvajicich partnerti. Déle také
feSfm marketing spolu s dal§imi spolupracovniky. Organizujeme rizné akce, jako napf.
setkani U Flekt. Ddle se snaZime o to, aby se naS$i partnefi navzdjem znali. Jde ndm o
to, aby v pripad¢€, Ze néktery z naSich partnerti poptava urcitou sluZzbu nebo vyrobek,
nejdiive zjistil, zda tuto sluzbu nebo vyrobek nemlZe poskytnout néktery z naSich
jinych partnerti. Tento princip je pro nds vyhodny v tom, Ze ziskdvame vyhodné&jsi

vyjedndvaci pozici pfi jedndni o vysi sponzorské smlouvy.

Jak vypada tym, ktery se stara o marketing?

Do toho tohoto tymu patifim ji, pan Bata (Svatopluk Bata — PR a marketingovy
manazer), pan Mutinsky (Toma$§ Mutinsky — tiskovy mluvci). Déale ndm vypomaha pani
Kamila Steflovd ze spoleénosti Barvy a Laky Hostivat. S touto spole¢nosti mame
navéazanou uzkou spoluprici, protoZe je to vetsi spole€nost, kterd md vétsi moZnosti nez

nas klub.

S jakym rozpoc¢tem na marketing pracujete?
Je to opravdu minimum. SpiSe si ten klub musi na to vydé€lat. Marketing délame
pfedevsim prostfednictvim barteru. Snazime se partnertim nabidnout reklamu tak, aby

na to klub nemusel vynaklddat finan¢ni prostfedky.

Kdo se stara o profily na socialnich sitich (Facebook, Twitter, Instagram)?
Tuto oblast mé na starosti pan Mutinsky s tim, Ze ma k dispozici klubového fotografa a

dalsiho externiho pracovnika, ktery fesi online pienosy ze zapasu.

Vsiml jsem si rozdilu v designu hlavnich webovych stranek a klubového e-shopu.
Kdo Fesi tuto oblast a jaky je divod tohoto rozdilu?

Jde o to, Ze hlavni stranky spravuje jind spolecnost nez stranky e-shopu. Plvodni
stranky Bohemians vznikaly jako fanouSkovské, kdy se o vznik postarali dva fanousci.
Sprava hlavnich stranek poté pieSla pod samotny klub. E-shop je opét vytvoien za

barter, ale spravuje ho jina spole¢nost. Obsah webovych stranek a jeho aktualizaci maji
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na starost pan Bat'a a pan Mutinsky. Resili se i nové webové stranky, ale zatim jsme se

nedomluvili s Zddnou spole¢nosti na 100% barteru.

Jaka je prodejnost magazinu Klokan?
Z hlavy presna Cisla nevim, ale opét mdme kompletni vytiSténi za reklamu s tim, Ze

obsah tfe$i Tom4S Mutinsky.

Jaka je soucasna finanéni situace klubu?

SnaZime se klub predevsim stabilizovat. Nasim hlavnim a dlouhodobym partnerem je
spole¢nost Barvy a Laky Hostivaf, ke které se snaZime sehnat dalSiho velkého partnera.
BohuZel se potdd pohybujeme na rozhrani prvni a druhé ligy, proto je nutné shanét dalsi
partnery, jelikoz fotbal je o penézich. V soucasnosti to je tak, Ze vétSina véci tady lezi
na nékolika lidech. Ve vétSich klubech s vy$§imi rozpocty jsou lidi na vSechno. Tady si

velkou ¢ast véci délame sami.
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