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Marketingovy vyzkum vyuziti modernich technologii v komunikaci

S navstévniky sportovni akce

Cilem prace bylo zjistit jaka forma reklamy je tou nejucinnéjsi.
Déle se jednalo o zjisténi preferované metody koupé listku. Podstatné
byly také informace ohledné sponzorskych stanki, avsak piedevsim slo
o vyzkum vyuziti modernich technologii jako platformy pro budouci

moznosti koupé vstupenky.

Prace vychazi z teoretickych poznatkd, vazicich se na dané téma.
Pro zjiSténi ochoty vyuziti modernich technologii u navstévniki
sportovnich akci byl pouZzit marketingovy vyzkum - dotaznikova
metoda Setfeni. Vysledky jsou zachyceny tabularné, graficky ¢i box-
plotem. Naslednou interpretaci téchto vysledki je zachycen aktualni

stav feSené problematiky.

Marketingovy vyzkum na dané téma zatim v soucasnosti chybi.
Muzeme tedy fici, ze provedeny vyzkum je prvni na toto téma a svymi
informacemi jedine&ny a velmi pfinosny. Marketingové agentuie Ceska
sportovni a.s., jakozto zadavateli, vyzkum pfinesl pozitivni informace
v nékolika oblastech - propagace, ticketing a spoluprace se sponzory.
Takto ziskané informace mohou byt vyuZity nejen pii tenisovych akcich
typu Fed Cup ¢i Davis Cup, ale 1 vSech ostatnich, na jejichz potadani
se agentura podili.
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