Abstrakt

Predkladana bakalaiska prace se zabyva problematikou verbonominalnich vazeb a jejich
uzitim v némeckych publicistickych textech. Cilem teoretické Casti je vysvétlit na zdklade
odborné literatury zékladni pojmy - verbonominalni vazba, funkéni sloveso, plnovyznamové
sloveso. Déle jsou rozliSeny verbonomindlni vazby podle syntaktickych a sémantickych
kritérii, kterd specifikuji pravidla pro pouziti verbonomindlnich vazeb v praxi. Jednotliva
pravidla jsou ukdzana na ptikladovych vétach. Cilem praktické Casti je analyzovat a porovnat
pomoci tabulek a grafii uziti verbonominalnich vazeb v némeckych publicistickych textech
(Frankfurter Allgemeine Zeitung, Bild) a urCit ze sémantického hlediska jaké typy
verbonominalnich vazeb se v textech vyskytovaly nejvice. Na zéklad€ tohoto pozorovani bylo
zjiSténo, ze seridzni denik Frankfurter Allgemeine Zeitung obsahoval vice téchto vazeb nez
bulvarni denik Bild. Tato skutecnost se odviji od pouziti nominélniho stylu, ktery je v dne$ni

dobé& uptednostiovan v oficidlnich a publicistickych textech.
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