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Jméno diplomantky: Natalie Kozlova

Nazev prace: Hodnoceni efektivity vynaloZenych prostiedkd na reklamu béhem sportovnich
prenos(

Cil prace: porovnat prostfedky vynaloZené na reklamu do sportovnich prenost vysilanych CT
sport s jejich sledovanosti

Celkova narocnost tématu na:

Podpriimérna Primérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupen splnéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tématické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobie
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka/teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

Podpriimérna Primérna Nadprimérna
Hodnoceni prace:

Bakalarska prace porovnava efektivitu vynalozenych prostredkl na tficetivtefinovy reklamni
blok vysilany béhem sportovnich prenosd v ramci MS ve fotbale 2014, MS v alpském lyZovani
2014 a Tipsport extraligy ledniho hokeje 2013/14. Efektivita je zde hodnocena poctem
zasazenych divakd, pricemz jako hlavni ukazatel poslouZil tzv. ,Cost per Thousand" nebo-li
mnoZzstvi penéz vynaloZenych na osloveni tisice televiznich divakd. Je tfeba pripustit, Ze na
vysledné efektivité TV reklamy se podili vice faktord. Tuto skute¢nost vSak autorka prace
respektuje a v diskusi vhodné komentuje. Z tohoto pohledu se tedy mlze jednat o dilci
vyzkum komplexniho hodnoceni efektivity vynaloZenych prostiedkl na TV reklamu béhem

sportovnich prenosd.

Celkovou narocnost tématu véetné hloubky tematické analyzy hodnotim jako prémérnou.
Prace jisté mohla jit vice do hloubky i v kontextu samotného méreni efektivity pomoci metody

Cost per Thousand".



Otazky k obhajobé:

1) Do které Casti pravé probihajiciho MS v hokeji byste inzerentdim doporucila umistit své
reklamni TV spoty? Je efektivnéjsi (s vyuZzitim metody CPT) oslovit televizni divaky
bé&hem utkani ¢eského narodniho tymu nebo béhem zapast jinych tymd, kde je cena

za tficetivtefinovy reklamni spot 0 mnoho levnéjsi?

2) Je podle Vaseho nazoru efektivnéjsi investovat do klasické reklamy béhem sportovnich

prenosl, nebo je vyhodnéjsi orientovat se na sponzoring Ci injektaz?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné

Prohlasuii, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantce.
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