Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva in-store marketingovymi aktivitami ¢eského fetézce
rychlého obcerstveni Bageterie Boulevard. V jejich ramci klade diiraz na jazykové
hledisko. Prostor je veénovan deskriptivni analyze in-store ndstrojii uzivanych
Vv priibéhu roku 2014 a prvniho ¢tvrtleti roku 2015 na vzorku tii vybranych prazskych
provozoven fetézce. Po kratkém predstaveni spolecnosti uvadi prvni ¢ast prace do
problematiky in-store marketingu a problematiky reklamnich textd. Nastavuje
teoreticky ramec a vybira konkrétni nastroje a prosttedky, na jejichz zéklad¢ jsou in-
store marketingové aktivity Bageterie Boulevard déale popisovany. Patrd po

zakladnich specifickych aspektech in-store marketingu fetézcti rychlého obcerstveni.

Ve své druhé ¢asti se prace zabyva samotnou analyzou jednotlivych vybranych prvkt
prostfednictvim deskripce. Popisuje pfitomnost a podobu dlouhodobych i
kratkodobych in-store marketingovych prosttedkll i psanych a hovorovych sd€leni
v mistech prodeje, respektive v castech pro zakaznika viditelnych. U verbalni
komunikace se vénuje zejména popisu zajimavych jazykovych prvkl. VS§ima si

rozdilli mezi jednotlivymi provozovnami s diirazem na prodejni atmosféru mista.



