
Abstrakt  

Tato práce se zabývá analýzou internetového marketingu a v jeho rámci především PPC 

reklamou včetně její struktury a výpočtu efektivity. V České republice existují dva nejčastěji 

využívané PPC systémy, kterými jsou AdWords a Sklik. V rámci těchto systémů se vytváří 

marketingové kampaně skládající se z vhodných marketingových sestav složených z kombinací 

inzerátů a klíčových slov. Projekt Ehrliches Bier pro svou kampaň využil systému AdWords, 

v rámci něhož probíhá propagace tohoto internetového obchodu od srpna 2014. Cíle, které byly 

pro tuto kampaň určeny, kombinují snahu o navýšení návštěvnosti, tržeb a počtu objednávek. 

Pro výpočet efektivnosti kampaně je využito meziroční srovnání tří za sebou jdoucích měsíců. 

Cíle byly v těchto měsících splněny ve třech případech z pěti.   

 


