
Abstrakt 

Bakalářská práce „Komparace budování značky Lev Praha a Slovan Bratislava v letech 2012–

2014“ popisuje a porovnává fungování dvou hokejových značek, které se ve vymezeném 

období účastnily Kontinentální hokejové ligy. Cílem práce je na základě teoretických a 

praktických poznatků porovnat dvě sportovní značky a zjistit, čím jsou si podobné a čím se 

odlišují. V teoretické části práce pojednává o marketingu a jeho nástrojích, o specifikách 

sportovního marketingu a o jednotlivých aspektech tvořících značku. Charakteristika 

Kontinentální hokejové ligy byla do práce zahrnuta nejen proto, že se jí oba kluby účastní, ale 

také pro pochopení širších souvislostí, jež mají dopad na obě značky. Praktická část čerpá 

převážně z klubových médií a zpravodajských portálů a zabývá se nejprve pražským klubem, 

poté i bratislavským. Zevrubně popisuje jednak historii a identitu značek, jednak jejich 

cílovou skupinu a prvky značky. Dále rozebírá proces budování značky, jenž zahrnuje 

analýzu trhu a konkurence, aktuální stav značky a její společenskou odpovědnost. Poslední 

část je věnována marketingovým aktivitám klubů, do nichž spadá komunikace s fanoušky, 

médii, sponzory a veřejností. Závěrečná kapitola komparuje obě značky na základě 

předložených faktů. 

 


