Abstrakt

Tato prace se zabyva marketingovym fizenim vzdélavacich instituci.
V teoretické ¢asti zdtivodniuje jeho relevanci v ceském prostfedi, hleda jeho specifika
oproti marketingovému fizeni vyrobnich podniki a vyrovndva se s nejasnymi
navody na jeho konceptualizaci navrhem moZného schématu postupu. V praktické
casti je pak tento postup aplikovdn a pfindsi doporuceni pro zmény ve studijnim
programu Sociologicko — ekonomicka studia a upozornéni pro podobné koncipované
obory. Ackoliv md studijni program potfebné zazemi v roviné persondlni,
mezindrodnich vztahtl a moznosti image dostat strategie vyklenkafe pro specifickou
skupinu nadprimérnych studenti spoleenskovédnich a ekonomickych oborf,
i pfes narocné prijimaci fizeni se mu nedari rekrutovat vhodné studenty z malého
mnoZzstvi uchazecy, jelikoZ v soucasné dobé plné nevyuziva potencidlu produktu

a moznosti komunikace.



