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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vyplitujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Piijmeni a jméno: Jan Cervenka
Niazev prace: Fotografické strategie spolenosti American Apparel
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Sandra Stefanikova

Pracovisté: Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim Vv praci Vv praci v praci zdivodnéné | tezim

zduvodnéné a je
vhodné

zdivodnéné, ale
neni vhodné

a neni vhodné

1.1 | Cil prace X L] L] Ll Ll
1.2 | Technika prace L] D L] Ll L]
1.3 | Struktura prace L] L] L] Ll X

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce se rozchazi s tezemi ve dvou bodech. Diivody zmény rozsahu analyzy jsou vysvétleny v tvodu prace a
jsou vhodné. Druhou zménou jsou jiné nazvy kapitol, které doslovné nekoresponduji s ndzvy, tak jsou navrzeny
v tezich. Autor sice tuto zménu v praci nevysvétluje, zmeéna ndzvi kapitol ale nesnizuje kvalitu prace.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skadle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 3
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZzenost zavérh 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor pracuje s pomérné malym mnoZzstvim odborné literatury. Pouziva hodn¢ internetovych zdrojt, véetné
bulvarni internetové stranky Buzzfeed. Nereflektuje aktudlni odborné ¢lanky (dostupné ptes web Knihovny FSV
UK — Sage), které se vénuji roli fotografie ve spole€nosti a jejimu vyznamu v marketingovych kampanich.
Teoreticka ¢ast je zbyte¢né nabobtnala a nudnd. Autor pfili§ sumarizuje poznatky z prostudované literatury,
pritom ne vSechny informace jsou pro préci dalezité. Jiné dilezité informace jsou naopak v praci reflektovany
nedostatecné. To se tyké predev§im metodologie prace. Autor zmifiuje, ze provedl kvantitativni analyzu, neuvadi
ale zddné podrobnosti (kapitola 5.2), napt. jakou konkrétni metodu, vychodiska (vzorek analyzovanych
fotografii a zdroj fotografii) a postupy analyzy pouzil. Stézejni ¢asti prace je potom kvalitativni analyza
vybranych fotografii podle Rolanda Barthese — "Rétorika obrazu". Vybér této metody je vhodny, jelikoZz jejim
prostiednictvim lze velmi dobfe zachytit denotované a konotované vyznamy a popsat reklamni strategii.
Samotna aplikace metody na reklamni fotografie American Apparel je ponc¢kud zkratkovita. Autor také prili§
oddéluje lingvistické sdéleni od obrazového a nereflektuje konotované vyznamy lingvistického sdéleni.



3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skadle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparétu a odkazl 1
3.3 | DodrZzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdivodnéni v piipad€ nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka urovei prace (pokud je opakované poruSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 5)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace je pon¢kud nepfehledna. Né&které kapitoly jako napf. "1.2 Fotografie v gastronomii" piisobi az
nadbytecné. Poznatky Rolanda Barthese, které zde autor rozebira, by mély byt soucasti spise kapitoly o
metodologii prace, ktera je naopak pfili§ stru¢nd. Zbytecné dlouhé je také povidani o spole¢nosti "American
Apparel" (4. American Apparel). Citacni norma je nejednotnd, napf. uvadéni/neuvadéni pfimych citaci v
uvozovkach. Nektera tvrzeni se neopiraji o odbornou literaturu napf. v kapitole 1.1. Produktova Fotografie, v
kapitole 2. Mddni fotografie autor zaménuje pojmy "archetyp" a "stereotyp".

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Cilem prace bylo popsat vyuziti fotografii v reklamnich kampanich a strategiich odévni spole¢nosti American
Apparel za pouziti kvantitativnich a kvalitativnich metod, pfedn¢ obrazové analyzy podle Rolanda Barthese.
Prace trpi pfedevsim nepfehlednou sturkturou, zbytnélosti teoretické ¢asti a nedostateCnym popisem pouZité
kvantitativné metody. Anlyza neni provedena $patné, v praci ale chybi faktické informace o postupu
kvantitativni analyzy. Kvalitativni ¢ast podle R. Barthese je pfili§ stucn4, jeji provedeni zlistalo "na puli cesty".
Vzhledem k pfipominkach navrhuji autorovi hodnoceni dvé az tfi. Autor by mél béhem diskuze pti obhajob¢
vysvétlit, jak probihalo kvantitativni Setfeni a hloubé&ji se zamyslet nad lingvistickymi sdélenimi analyzovanych
fotografii.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Kterou kvantitativni metodo autor pouzil a jak kvantitativni Setfeni probihalo?

5.2 Jaky je ve vybranych fotografii vztah mezi lingvistickym a obrazovym sdélenim?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ]- velmi dob¥e [X] — dob¥e [X] — nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ........oooeeiiiiiiinnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!




