Pfedmétem prace je analyzovat fotografické strategie odévni spolecnosti American Apparel v letech
2011 — 2015 a jeji soucasné reklamni strategie. V teoretické Casti prace se text zaméfi na principy
reklamni fotografie a popiSe historii fotografie modni. Dale zmini prace fotografli, ktefi se ve svém
zivoté vénovali atypickym reklamnim strategiim. Obsahem dal$i ¢asti prace je prehled vzniku a vyvoje
spolecnosti American Apparel a jejiho zakladatele Dova Charneyho.

Na zékladé texti teoretika obrazu Roland Barthese a metod popsanych v knize Metody vyzkumu médii
od Trampoty a Vojtéchovské, aplikuje autor prace své poznatky na kvantitativni i kvalitativni Vyzkum
jiz zminénych reklamnich fotografii. StéZejnim vystupem prace je prave kvalitativni analyza, jejiz
predlohou se stal Barthestiv text Rétorika obrazu.
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