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Abstrakt

Tato bakalatska prace pojednava o fenoménu moddnich blogh z pohledu jejich osobni
znacky a role ndzorového vidce. Prace mapuje teoreticky zéklad a defini¢ni vymezeni
zakladnich pojmu jako je modni bloger, ndzorovy vidce a osobni znacka. Teoretické
poznatky jsou poté preneseny do praxe za pomoci vlastni deskriptivni analyzy
vybranych modnich blogert s cilem urcit n€které ze zplisobt, jakymi se modni blogeti
mohou prezentovat a urCit spolecné znaky, které jsou klicové pro jejich uspésnost.
Pozornost je vénovana také jejich roli ndzorového vidce, kterd je zkouména a rozvijena
za pomoci dotaznikového Setfeni mezi samotnymi Ctenafi. Dllezitou soucasti je 1 pohled
ze strany expertd, ktery je zjiStovan za pomoci rozhovort. V zavéru jsou shrnuty

veskeré poznatky, kterym predchazi stru¢néd prognoéza modnich blogt do budoucna.

Abstract

This bachelor thesis focuses on fashion bloggers, their personal branding and role of
opinion readers. It summarizes theoretical knowledge about fashion blogs, Czech
blogosphere, personal branding and opinion leaders. By using a descriptive analysis,
this paper attempts to describe some of the methods bloggers use to brand themselves.
The purpose of this research is to find common values and define the key to success.
Their role of an opinion leader is also questioned in this work. Using a questionnaire,
this work also evaluates reader’s perspective on blogs. An important part is researching
and conducting interviews with some of the industry insiders. The last chapter focuses

on the forecast of near-future trends in fashion blogging.
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Uvod

Zijeme v dobé& velkého rozkvétu novych technologii a internetu. Ten, kdo nema
profil na socidlnich sitich, nejlépe na vétSin¢ z nich, je povazovan pifi nejmensim za
zvlastniho. Internet nabizi téméf neomezené moznosti a je na kazdém z nas, jak je
dokazeme vyuzit. Krom¢ obrovského mnozstvi informaci a ciziho obsahu ndm
poskytuje 1 prostor k vlastni seberealizaci. UmozZiiuje nam tvofit blogy a osobni stranky,
na kterych mizeme sdilet s ostatnimi naSe zaliby, mySlenky i pohled na svét, ale které
mizeme vyuzivat i pro své profesni obohaceni. Pokud chce byt v dneSni dobé¢ ¢lovek
uspésny, mél by aktivné vytvaret svoji osobni znacku, kterd ho bude doprovazet po
celou dobu jeho kariéry a otevie mu dveie k novym a lepSim ptilezitostem.

Ceské modni blogy jsem zalala sledovat jiz v dobé jejich po&atku, kdy se této
¢innosti vénovala pouze hrstka lidi, ktefi se inspirovali zahrani¢nim trendem a snazili se
ho adaptovat na Ceské prostiedi. VétSinou se jednalo o vyjimecné osobnosti, které se od
sebe liSily nazory i stylem oblékani. Dnes jiz existuji stovky modnich blogli a stovky
firem, které se snazi jejich popularity vyuzit. Jejich vzdjemny vztah se neustdle rozviji.
Nejzajimavéjsi nabidky Gasto ziskavaji blogy s nejvyssim &islem followeri' na blogu a
socialnich sitich. Hlavnim divodem je pfistup firem, které ve&ii, Ze v¢&tsi pocet
odbératelil zajisti lepsi GspeSnost kampang. Zapominaji v§ak na cilovou skupinu, vizi a
hodnoty blogu, které by mély byt v souladu s cilovou skupinou, vizi a hodnotami dané
firmy. Druhou ¢ast problému tvofi blogefi, ktefi ¢asto na nevhodné podminky ptistupuji

a bez vétsich pozadavka pisi témét o vSem, co k recenzi obdrzi.

Na téma maddnich blogii a jejich vyuziti pro marketingové ucely jiz bylo napsano
mnoho praci. Rozhodla jsem se proto zaméfit na osobni znacku jejich autort, nebot’ ve
chvili, kdy jsou vSichni zvani na stejné udalosti a pisi o podobnych produktech, byva
osobnost autora a zpusob jeho prezentace tim hlavnim, co ho odliSuje od ostatnich a ¢im
presvédci Ctenare, aby pravidelné Cetli praveé jeho blog. Bloger se musi naucit brat svij
blog jako podnikani a nélezité se o n¢j starat.

Cilem préce je analyzovat oblibené ceské modni blogery a urcit zptisob, jak se
svym blogem pracuji, ¢im se odlisuji a pfedevsim v ¢em lezi jadro jejich uspéchu. Téma

budu rozebirat predev§$im z pohledu vyuziti blogu jako nastroje k budovani osobni

" Anglicky termin oznaGujici uZivatele, ktefi vybrany blog sleduji (téZ odbératelé, fanousci)



znacky. Autofi GspéSnych blogl se Casto stavaji nazorovymi vidci, ktefi maji na své
ctenate velky vliv. To se pokusim ovéftit za pomoci dotaznikového Setieni. Pro sestaveni
uceleného obrazu je vSak dilezité znat ndzory vSech stran, v tomto piipadé zastupct
firem a moddnich casopisti. Soucésti prace budou tedy i rozhovory s predstaviteli
moddniho primyslu. V posledni ¢asti se ze sesbiranych dat pokusim sestavit prognézu
moddnich blogii do budoucna.

Pti zpracovani tématu budu vychézet primarné z verejné dostupnych zdroji jako
jsou internetové stranky, které se tématem zabyvaji a socialni sité. Casto budu vyuZivat
také informace poskytnuté samotnymi blogery. Je tieba zminit, Ze vétSina zdrojové

literatury byla v anglickém jazyce a veskeré pieklady jsou tedy mym vlastnim dilem.



1. Médni blogy

Jelikoz tato prace pojednava primarné o fenoménu modnich blogt, je nutné tento
termin nejprve vymezit a struéné piiblizit jeho historii. Pochopeni $ir§ich souvislosti a
zasazeni do mezinarodniho kontextu umozni snaz$i ndhled do tématu, nebot’ Ceské
blogy se Casto inspiruji zahrani¢ni blogosférou. Pojem blog vznikl zkracenim slova
“weblog” v roce 1997 a jednd se o “on-line denik, v némz jsou zverejnoviana riznd
témata a nazory na né. Blog miize byt silnym ndstrojem public relations, pokud je
komunikace vedena systematicky, profesiondlné a dodrzuje etickd pravidla oboru.”” Ve
své praci budu pouzivat pocestélou variantu slova bloger (resp. blogerka), stejn¢ jako se
tak rozhodl Tomas Bartl na zikladé konzultace s pracovnikem Akademie véd CR.?

Blogovani je dnes povazovano za novou formu digitdlni Zurnalistiky, t&Sici se
obrovské pozornosti uzivatell, ktefi si ceni osobniho pfistupu ve srovnani s klasickymi
médii.* Na rozdil od tradiénich webovych stranek se blogy vyznacuji typicky malym
poctem editorit (Casto se o blog stard pouze jedna osoba), pravidelnymi piispévky a
interakci. Blogovani nabizi ptileZitost vybudovat si svoji pozici v komunité, sezndmit se
s novymi lidmi, zvySovat svoji divéryhodnost, generovat zisk ¢i prilakat specifickou
skupinu lidi, ktera se zajimé o stejné téma &i sdili podobné hodnoty.” Toho vyuzivaji
komer¢ni subjekty, které potfebuji svymi marketingovymi aktivitami zasdhnout vybrané
publikum. Ackoliv se vétSina blogli zaméfuje na kreativni a osobni projev, odborné
studie o blozich davaji ptrednost strankam vénovanym tématim jako je politika, tedy
témattim, kterd jsou cCasto vefejnosti vnimana jako ‘“vzneSend”, na rozdil od jinych
oblasti jako je méda, ktera je vnimana jako ,.trivialni a nehodna védeckého badani“.®

Blogosféra se vSak prosadila jako klicovy prostor k diskuzi o0 modé a zaujima

predni pozici v zebticku nejcastéjSich témat, kterym se blogy vénuji. Podle vyzkumu

> JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. 1. vyd. Praha:
Grada, 2012, 271 s. ISBN 978-80-247-4354-7, str. 34.

* BARTL, T. Blogy a jejich role v medialni sféte: komparativni obsahova analyza medialniho obrazu
stavby americké radarové zakladny na izemi Ceské republiky. Praha, 2010, s. 12.

* SEDEKE, Kristina a Payal ARORA. Top ranking fashion blogs and their role in the current fashion
industry. In: First Monday [online]. 2012 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z www:
<http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4314/3739>

> ROWSE, Darren a Chris GARRETT. ProBlogger: Secrets for Blogging Your Way to a Six-Figure
Income. Indiana: Wiley Publishing, Inc., 2008. ISBN 978-0-470-24667-2, str. 3-5.

® ROCAMORA, Agnes. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory: The Journal of Dress, Body and Culture 15,2012, 407-424 s. ISBN 978-1847889874, str. 409.



agentury IPREX, kterého se z¢astnilo na 1 360 evropskych blogert, je to vice nez 14%

z celkového poétu. Mezi dalsi oblibena témata patti krasa, jidlo a cestovani.’

Graf ¢&. 1: Blogbarometr 2014 - Rozdéleni blogi podle témat®

(vlastni zpracovani)

IPREX - Rozdéleni blogi podle témat
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1.1 Charakteristika moédnich blogu

Vétsinou se jednd o osobni stranky Zen i muzi, které se zajimaji o modu a
hledaji zptlsob, jak se v ni realizovat. Podle priizkumu Blogbarometr z ¢ervna roku 2014
se v Ceské republice jedna prevazné o Zeny ve véku 20-24 let.” Blog se stava b&znou
soucasti jejich zivota a ¢asto ho vnimaji jako kariérni néstroj, ktery jim otevie dveie k
zajimavym nabidkam. Podle Oldiisky Ktizové, modni expertky a byvalé feditelky akce
Prague Fashion Weekend, je modni bloger ¢lovek, ,ktery ma velmi viely vztah k mode a
svou redakcni cinnosti a konceptem propaguje a podporuje segment, ktery mu je
nejblizsi. “' Pro tuto praci definujeme modni blog jako blog, ktery se zabyvéa primarng
osobnim stylem svého autora, ale ¢asto zasahuje i do jinych oblasti jeho zivota. Ackoliv
jsou tyto webové stranky o osobnim stylu bézné fazeny mezi médni blogy, Casto jim

byva vytykéno, ze neposkytuji oborové informace, kritiku ani dobtfe konstruované

" IPREX Blogbarometer 2014. [online]. 2013 [cit. 2015-04-22]. Dostupné z www: <http://www.blog-
barometer.com/wp-content/uploads/2013/10/IPREX Blogbarometer 2014 Global v2.pdf>
8 .

Ibid
? Kdo jsou cesti blogeri?: Blogbarometr 2014 [online]. 2014 [cit. 2015-05-06]. Dostupné z www:
<http://www.dbm.cz/pfile/3vysledna zprava pruzkum blogeri.pdf>
' E-mailové korespondence s Olo Kiizovou [online]. 23. 4. 2015. olo@olo-dressing.cz



argumenty a jsou ptili§ zaméfené na autora blogu. Svou podobou pak piipominaji spise
internetové deniky a osobni projekty.'' Mezi nejéast&jsi témata, kterym se modni
blogefi vénuji, pati osobni styl, OOTD'?, jidlo, cestovani, recenze produktii, Zivotni
styl, krasa, reportdze z akci a ndkupy. V nékterych ptipadech mohou byt blogy
zaméfené pouze na jednu specifickou oblast jako je street style'’, novinky ze svéta
mody, méda z druhé ruky, plus-size'* moda &i typ konkrétniho doplitku (boty, kabelky
apod.).

Kazdy si dnes muze zalozit blog na jedné z voln¢ dostupnych platforem, nebot’
vétiina z nich nabizi zakladni servis, webovou adresu i hosting zdarma."> Podle vefejné
ankety mezi mdodnimi blogery na webu Independent Fashion Bloggers (IFB), které se
zucastnilo 1419 blogert, patii mezi ty nejoblibenéjsi Blogger, Tumblr, Wordpress.com
a Wordpress.org.'® Pouze posledni zminény vyZaduje znalost programovani a ¢asto ho

tedy vyuzivaji zkuSengj$i blogefti, ktefi si chtéji blog vytvofit podle sebe.

Graf & 2: Nejoblibengjsi redakéni systémy mezi médnimi blogery'’

(vlastni zpracovani)
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" SEARLE, Jennifer. What role do fashion bloggers play?. I[Fashion [online]. 2012 [cit. 2014-05-07].

Dostupné z www:

<http://www.ifashion.co.za/index.php?option=com_content&task=view&id=3144&Itemid=237>

"2 00TD je zkratka pro “outfit of the day* (=oble&eni, které mé&l bloger ten den na sobg)

" Street style je anglicky termin ozna&ujici modu z ulice

' Termin plus-size ozna¢uje médu nadmérnych velikosti

> ROWSE, Darren a Chris GARRETT. ProBlogger: Secrets for Blogging Your Way to a Six-Figure

Income. Indiana: Wiley Publishing, Inc., 2008. ISBN 978-0-470-24667-2, str. 48.

' DAVIES, Taylor. What’s The Right Platform For Your Fashion Blog?. IFB [online]. [cit. 2015-04-20].

Bostupné z www: <http://heartifb.com/2012/11/13/whats-the-right-platform-for-your-fashion-blog/>
Ibid



Ostatni platformy nabizi ptedpfipravené Sablony i zédkladni subdoménu zdarma.
Zakoupeni vlastni domény je diilezité zejména pro divéryhodnost blogu, jeho branding
a SEO'®. Doménové jméno by mélo korespondovat s tématem blogu a jeho znackou,
mélo by byt snadno zapamatovatelné a pfitazlivé pro cilovou skupinu.

Velky diraz je kladen na jednoduchost, coz vysvétluje 1 Casty vybér Cisté
Sablony blogu, obyéejného typu pisma i klasického rozd&leni do sekci.'” Vétsina
moddnich blogii je postavena na Cernobilé¢ Sablong, ¢asto s vyraznéjSim logem, ktera
nechd vyniknout bohatému vizudlnimu obsahu, jehoz kvalita je pro médni blog stézejni.
Piispévky byvaji chronologicky fazené. Dilezitou soucdsti blogu je archiv, diky
kterému se miize Ctenar vracet ke starSim piispévkim a sledovat, jak se bloger a jeho
styl 1 ndzory vyviji. Mazani starSich ptispévkil se povazuje za nepiipustné. Komunikace
se Ctenafi probihd nejen skrze samotné piispévky a komentafe pod nimi, ale také skrze
socialni sit¢*’. Vzajemn4 interakce je zaloZena na kratkém a jednoduchém dialogu &asto
bez odborného nizoru na modni primysl. Néktefi Ctendii komentafe vyuzivaji k

propagaci vlastnich bloga.

Obrizek ¢&. 1: Screenshot - ukazka komentait na blogu A Cup of Style®!

ANETA BLAZKOVA
April 24, 2015 at 12:17 AM

Ahoj,moc krasné oble€eni :).Mam rada tenhle styl.Slusi ti to :)

i zuzl
April 24, 2015 at 8:51 AM

Vel'mi ti to pristane Lucka ! :) Ten pfehoz je skvely a super oZivil outfit.

http://accessoriesforbeauty.blogspot.sk/

y AD GUNDOVA
April 24, 2015 at 5:55 PM

Krésne fotky :) Taky jednoduchy, no dobry outfit :)

www.aduliksun.blogspot.sk

" SEO je zkratka pro Search Online Optimalization a jedné se o optimalizaci webu pro vyhledavade
' SEDEKE, Kristina a Payal ARORA. Top ranking fashion blogs and their role in the current fashion
industry. In: First Monday [online]. 2012 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z www:
<http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4314/3739>

2%V roce 2010 vznikla webova stranka Ask.fm, kterd umoziiuje piimé (i anonymni) pokladani otazek
registrovanému uzivateli (blogerovi). Tato sit’ nahradila diive popularni Formspring.

! Acupofstyle.com: I choose to be happy [online]. 2015 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/2015/04/i-choose-to-be-happy.html>



Ackoliv kritika existuje, je velmi vzacnd. VéEtSinou se tykd nesouhlasu Ctendit s
vedenim blogu ¢i cenou produktii, které se na blogu objevuji. Zastanci kritizovanych
blogerti pak komentare oznacuji za zavist a svych oblibenct se zastavaji (viz ptiloha €.
1). Skrze moderaci se mohou blogefi rozhodnout nezvetejnovat nelichotivé poznamky a
reprezentovat se tak pouze v piiznivém svétle.” Jakékoliv naznaky cenzury se viak
setkavaji s negativni odezvou. Aby byl blog tspéSny, mél by se jeho autor snazit o
obsah, ktery je originalni, zdbavny a ptedev§im uZzitecny pro Ctenafe. Blog by mél
vyvolavat diskuzi a spojovat lidi se zdjmem o stejné téma.>

Dulezitou soucasti kazdého blogu jsou také socidlni sité. Pocet spotiebiteld, kteti
je vyuzivaji jako primarni kanal pro komunikaci, ziskavani informaci, sdileni zkuSenosti
¢i Sifeni vlastnich ndzorti a zébavy, stidle roste. Mezi modnimi blogery jsou
nejvyuzivanéj§imi sit¢ Facebook a Instagram, které¢ jim umoznuji byt v pravidelném
styku se Ctenafi, informovat o novych aktualizacich a zaroven blog propagovat. Pocet
odbératelll se u ceskych mddnich blogli pohybuje v fadu desitek tisic (viz ptiloha ¢. 2).
Hnstagram se stal témeér pres noc nejpouzivanéjsim ndastrojem v modnim primyslu.
Prekonal Facebook, Twitter, Pinterest i samotné blogy. Hlavnim ditvodem bylo jeho
jednoduché ovladani a moznost zhlédnout tisice fotografii ruznych outfitu za

«24 i

sekundu, iké Riccardo Pozzoli, manaZer italského modniho blogu The Blonde Salad.

1.2 Auto¥i blogu a jejich motivace

K pochopeni identity blogerti je nutné znat jejich profesni kariéru, vzdélani,
pohlavi, geografické udaje a ucel blogovani.”> Modni blogery miizeme délit podle jejich
vychozi pozice. Autorem blogu mize byt insider (zasvécenec), tedy nékdo, kdo v mode
pracuje a nabizi profesiondlni zhodnoceni trendd a kolekci. MiZze se jednat také o
outsidera (kdo stoji stranou), tedy n¢koho, kdo v modé nepracuje, ale mé silny nazor z

pohledu spotiebitele. Posledni skupinou jsou aspiranti (uchazeci). Do této kategorie

2 ROCAMORA, Agnes. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory: The Journal of Dress, Body and Culture 15 (4), str. 416.

* ROWSE, Darren a Chris GARRETT. ProBlogger: Secrets for Blogging Your Way to a Six-Figure
Income. Indiana: Wiley Publishing, Inc., 2008. ISBN 978-0-470-24667-2, str. 78.

** STRUGATZ, Rachel. The Blonde Salad’s Chiara Ferragni Talks Fifth Anniversary and Footwear
Launch. In: WWD [online]. 2014 [cit. 2015-04-20]. Dostupné z www: <http://wwd.com/media-
news/digital/the-blonde-salads-chiara-ferragni-talks-fifth-anniversary-and-footwear-launch-788804 7>

> SEDEKE, Kristina a Payal ARORA. Top ranking fashion blogs and their role in the current fashion
industry. In: First Monday [online]. 2012 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z

www: <http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4314/3739>



patii vSichni, ktefi vnimaji blog jako kariérni nastroj pro ziskani pozornosti a posléze i
zaméstnani.*®

Podle Robyn Cooke, mddni editorky casopisu O, nevznikaji modni blogy pouze
z &isté lasky & nahlého rozhodnuti, ale s n&jakym konkrétnim motivem.”” Existuje
mnoho teorii, které hovoii o motivech, vedoucich jedince k zalozeni vlastniho blogu.
Mezi hlavni divody patfi dokumentace vlastniho Zivota, touha sdilet své nazory s
ostatnimi ¢i rozvoj vlastni osobnosti a schopnosti. Hlavnim podnétem vSak muize byt i
touha po ziskani uznani a respektu, vzdélani, socializace s ptateli, zabava ¢i publikovani
vlastnich expertiz.*® Jedna z prvnich ¢eskych médnich blogerek, Sandra Leopardova,
kdysi pro magazin Ona Dnes prohlasila, Ze by si blog nikdy nezalozila pouze jako svij
internetovy denik, zatimco jind blogerka, vystupujici pod ptezdivkou Teruna,
oponovala, ze ona svij blog zpocatku vnimala piesné¢ timto zplisobem. Potifebu po
seberealizaci vyjadfila Anit z blogu FashionBook, kterd je jednou z mala ceskych
modnich blogerek, které uz pied zalozenim blogu ptisobily v médnim pramyslu. "Casto
jsem byla smutna z toho, Ze mam podle mé skvélé napady a nikoho to nezajima. Byt v
Cechdach stylistou neni prace smii. Je to spis o tom, Ze clovék dovede vychazet s lidmi, Ze
umi delat kompromisy a je ochotny vzdat se néjakého svého piivodniho planu, protoze
kazdy ma uplné jinou predstavu nez vy. A to je ditvod, proc¢ jsem zalozila Fashionbook.

Chtéla jsem mit misto, kde nebudu muset délat Zddné kompromisy."

1.3 Historie médnich blogti

Pivod modnich blogh sahd az do roku 1978. V té dobé zacal vychazet v
novindch The New York Times pravidelny sloupek zamétfeny na modu z newyorskych
ulic. Jeho autorem byl fotograf Bill Cunningham, ktery je ve své profesi stale aktivni a
jehoz sloupek ve velmi podobné formé funguje dodnes. Fotografie zajimavé oblecenych

vvvvvv

fotografy v této sekci se dnes povazuji Tommy Ton z blogu Jak & Jil a Scott Schuman z

** SEIVEWRIGHT, Simon. Basics Fashion Design 01: Research and Design. Second Edition. 2012. vyd.
AVA Publishing, 2012. 2. ISBN 978-2940411702, str. 52-53.

" SEARLE, Jennifer. What role do fashion bloggers play? In: I[Fashion [online]. 2012 [cit. 2014-05-07].
Dostupné z
www:<http://www.ifashion.co.za/index.php?option=com_content&task=view&id=3144&Itemid=237>
** SEDEKE, Kristina a Payal ARORA. Top ranking fashion blogs and their role in the current fashion
industry. In: First Monday [online]. 2012 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z

www: <http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4314/3739>

¥ BIRICZOVA, Hana. Chybi tu tolerance, tvrdi o ¢eské mddeé mladé blogerky. In: OnaDnes.cz [online].
2010 [cit. 2015-04-20]. Dostupné z www: <http://ona.idnes.cz/chybi-tu-tolerance-tvrdi-o-ceske-mode-
mlade-blogerky-fhx-/modni-trendy.aspx?c=A100312 175841 ona moda bih>
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blogu The Sartorialist. Pravé druhy zminény je povazovan za jednoho z prikopniki
moddnich blogli. Scott Schuman si zalozil blog v roce 2005, aby na ném uvetejiioval

fotografie pozoruhodng oble¢enych lidi, které potkaval pii svych cestach po mésts.*

Obrazek & 2: Piispévek na blogu The Sartorialist v roce 2005°" a v roce 2015

Urcit prvni modni blog na svété je nemozné. Prvni mddni blogy v podobné
formé jako je zname dnes, se vSak zacaly objevovat uz kolem roku 2002. Za prvni z
nich je ¢asto povazovan blog Katherine Finney s nazvem The Budget of a Fashionista.
Ona sama Fika, Ze jeji blog byl zaloZen ,,z ldsky k m6dé a z nedostatku penéz. “>* V roce
2004 vznika blog Manolo the Shoemaker**, na ktery je asto odkazovano jako na prvni
maddni blog. Sdm autor vSak s timto titulem nesouhlasi a odkazuje na blogy, které byly

jemu samotnému velkou inspiraci. Dodavéa vSak, ze mize byt povazovan za prvniho

3% Base Now: Interview with Scott Schuman, The Sartorialist. [online]. 2008 [cit. 2014-05-07]. Dostupné
z www: <http://www.basenow.net/2008/06/30/interview-with-scott-schuman-the-sartorialist/>

3! The Sartorialist: On The Street....Flea Market, Sixth Ave. [online]. 2005 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z
www: <http://www.thesartorialist.com/photos/on-the-street-flea-market-sixth-ave/>

32 The Sartorialist.com: On the Street...Musee du Louvre, Paris [online]. 2015 [cit. 2015-04-26].
Dostupné z www: <http://www.thesartorialist.com/paris/on-the-street-musee-du-louvre-paris-2/>

3 OBERCAM, Sky. Life, Love, and the Pursuit of Fabulousness: The Budget Fashionista 5th
Anniversary. In: Clutch Mag [online]. 2008 [cit. 2015-04-20]. Dostupné z www:
<http://www.clutchmagonline.com/2008/09/life-love-and-the-pursuit-of-fabulousness-the-budget-
fashionista-Sth-anniversary/>

** Autor blogu pise pod pseudonymem “The Manolo”, Zije v New Yorku a neni nijak ve spojeni se
navrhafem Manolo Blahnik, pfestoze se to tak miiZze na prvni pohled zdat. Blog je anonymni a je
zaméfeny na obuv.



11

modniho blogera zaméfeného na doplnék, v jeho piipadé obuv.” Ve stejném roce
zac¢ind blogovat i Bryan Grey Yambao z Filipin, dnes znamy pod pseudonymem
BryanBoy, ktery se stava prikopnikem psani sentimentalnich ¢lankd o nakupech, které
dopliiuje velkym mnozstvim ilustra¢nich fotografii. Zaroven nastavuje prvni standardy
komunikace mddnich blogerti s firmami, nebot’ je jednim z prvnich, o kterého projevuji
zajem komercni subjekty. Bryan se sam ptiznava k vysokym vydélkiim z blogu, které v

roce 2010 dosahovaly ¢astky az 100 000 dolarti roéné.”® Jen o 4 roky pozdgji se vydélky

Mezi léty 2007 a 2010 vznikaji dnes nejvyznamnéj$i modni blogy jako je
Fashion Toast, The Style Scrapbook, Susie Bubble, The Blonde Salad, Style Rookie ¢i
The Man Repeller. VSechny vySe zminéné blogy jsou stale aktivni, ackoliv se jejich
podoba zménila. Zatimco v minulosti stal za kazdym blogem jeden konkrétni clovek
(jeho autor a zaroven i tvar) a fotograf (Gasto piitel & manzel’®), dnes stoji za kazdym
uspéSnym zahranicnim blogem pocetny tym, ktery se stara o vzhled blogu, jeho obsah,

hladky chod i monetizaci.

> SHOEBLOGS: Manolo the First Fashion Blogger? [online]. 2006 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z

www: <http://shoeblogs.com/2006/12/05/manolo-the-first-fashion-blogger/>

*® SAUERS, Jenna. How Fashion Blogger BryanBoy Became a Front-Row Fixture. In: Observer [online].
[cit. 2015-04-22]. Dostupné z www: <http://observer.com/2012/02/bryanboy-new-york-fashion-week-
anna-wintour-karl-lagerfeld-marc-jacobs/>

7 Ibid

¥ WILSON, Eric. At Fashion Week, It’s Where You Sit That Counts. In: The New York Times [online].
2010 [cit. 2015-04-27]. Dostupné z www:
<http://www.nytimes.com/2010/09/08/fashion/08Fashion.htm1>

** SCHAEFER, Kayleen. The photographer is my boyfriend. In: The Cut [online]. 2014 [cit. 2015-04-20].
Dostupné z www: <http://nymag.com/thecut/2014/04/photographer-is-my-boyfriend.html>
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Obrazek & 4: Tym stojici za blogem The Blonde Salad*

1.4 Médni blogy v Ceské republice

Zatimco v zahraniéi se jedna o fenomén trvajici pres 12 let, v Ceské republice
dochazi k obrovskému nartstu blogl ptfedev§sim v obdobi poslednich péti let. Za prvni
vyznamnou moédni blogerku v Ceské republice je povazovana divka pisici pod
pseudonymem Sandra Leopardovéd, kterd si blog zalozila v fijnu roku 2009. V tuto
chvili jeji blog neexistuje a miZzeme ji najit pouze v aplikaci Instagram, kde vystupuje
pod stejnou prezdivkou.*' Mezi prvni vinu Geskych blogerti patii také Teruna (pozdgji
vystupujici pod jménem ,,Pure Zlo*), Heels in Prague, Captaine Sab, Fashion Picanteria,
Paulinemma, Danny Rose, The Czech Fashionisto, A Cup of Style, Nika Chic, Boo
Needs New Shoes (dnes Sandra Kisi¢), Style Cookbook, VogueHaus, The Aesthet,
VeronikaD, Czech Chicks ¢i Pavlina Jagrova (viz ptiloha €. 2).

V roce 2011 vznika z podnétu tehdejsi §éfredaktorky Gasopisu InStyle** Rachel

Kanarowski prvni ¢esky agregéator blogh Modni Unie (MU), ktery se snazi sdruzovat

*0 The Blonde Salad: TBS Crew [online]. [cit. 2015-05-13]. Dostupné z www:
<http://www.theblondesalad.com/tbs-crew>

*! Sandra Leopardova. Instagram [online]. [cit. 2015-04-24]. Dostupné z www:
<http://instagram.com/sandraleopardova>

2 Casopis InStyle spada v Ceské republice pod nakladatelstvi Burda Praha
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vice nez 80 nejlepsich Geskych a slovenskych médnich blogi.* Na podzim roku 2012
vzniké projekt Blogerky.cz, ktery o sobé tvrdi, ze se jedna o ,, projekt s ambici dostat
blogerstvi vice do ceského poveédomi. Hlavnim ukolem je sdruzovat vSechny ceské
blogerky a umoznit jim vzajemnou komunikaci.* Od MU se 1i8i predevSim v tom, Ze se
vénuje bloghm vsech témat (krésa, fitness, jidlo, zdravi, bydleni, cestovani a rodina)44.
Nabizi osloveni stovek blogerek v kratkém ¢asovém horizontu a oceni ho i firmy, které
potiebuji vytipovat vhodné blogy pro své marketingové aktivity.* V roce 2014 vznika
Stalk.cz spadajici pod aktivity spolecnosti Ismy Media (také WORN.cz), ktery
tvrdi, Zze hlavnim divodem pro vznik webu bylo, ,,Ze jsme nemohli najit misto, kde
bychom se citili prijemné a méli pohromadé vsechny nase oblibené blogy. Misto, kde
nebudou Zddné funkce navic a kde bude presné ten vybér, ktery stoji za to cist.”"’ V
dubnu 2015 katalog obsahuje 147 blogt, které jsou rozdéleny do péti kategorii. Urcit
pfesny pocet modnich blogii v Ceské republice je nemozné, nebot’ neustile vznikaji

nové a v tuto chvili neexistuje databaze, ktera by je pravidelné zaznamenavala.

Tabulka €. 1: Rozd¢leni blogh podle Stalk.cz k 20.4.2015 (vlastni zpracovani)

Kategorie Pocet blogii v kategorii
Moda 80
Jidlo 31
Zivotni styl 19
Kosmetika 8
Bydleni 8

'V tuto chvili hled4 web Médni Unie nového administratora, nebot’ po odjezdu Rachel Kanarowski z CR
v roce 2012 web stagnuje.
* Blogerky.cz [online]. [cit. 2015-04-24]. Dostupné z www: <http://www.blogerky.cz/>
* Blogerky maji spole¢ny web. Marketing&Media [online]. 2012 [cit. 2015-04-14]. Dostupné z www:
<http://mam.ihned.cz/c1-58793560-blogerky-maji-spolecny-web>
;‘j Stalk.cz: O nas [online]. [cit. 2015-04-14]. Dostupné z www: <http://www.stalk.cz/o-nas/>

Ibid
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2. Osobni branding

2.1 Osobni branding jako fenomén 21. stoleti

Ve velkém slovniku marketingovych komunikaci je branding definovan jako
, Witvareni jména, znaku, symbolu, designu produktu a synergické piisobeni techto
soucasti na spotiebitele. Puisobeni techto prvki identifikuje urcity produkt (vyrobek
nebo sluzbu) a odlisuje ho od ostatnich produktii. Branding je diilezitou soucdsti
marketingové strategie, vychdzi ze znalosti potreb a ocekavani cilove skupiny
spotrebitelii. Zahrnuje hledani racionalnich a emociondlnich benefitii produktu a
prezentaci téchto benefitu v ramci marketingovych komunikaci produktu. Nastroje
public relations oviliviuji image znacky (brandu) a posiluji tak proces brandingu, ktery
je zalozen na vytvareni a sdileni emoci znacky. Podminkou efektivniho budovani znacky
Je konzistentnost sdéleni a vyuziti emociondlnich apelii v komunikacnim sdéleni. "
Profesionalni a uspésna znacka je nejhodnotnéjsi vyhodou firmy. Nejedna se ale pouze
o jeji logo ¢i slogan, ale je to cely souhrn Cinnosti v€etné zpusobu, jakym organizace
komunikuje dovniti i navenek.” Jde o zazitek, ktery poskytuje, a o pocity, které si s ni
spojujeme.’” Vlastni znatku viak nemusi mit pouze konkrétni produkt ¢i organizace, ale
i ¢lovek.

Koncept osobniho brandingu byl poprvé predstaven v roce 1997 v ¢lanku ,,7he
Brand Called You*. Jeho autor, Tom Peters, zde tik4, Ze ackoliv v minulosti se jednalo
o taktiku pouZzivanou pfedevsim celebritami a leadery v oblasti obchodu a politiky,
internet a jeho nastroje umoznily kazdému pracovat na své osobni znacce a byt sam
sobé marketérem.”' Clovék se pak stava méné zavislym na jakékoliv organizaci. I z toho
diivodu je osobni znacka klicova pfedevsim pro podnikatele ¢i osoby pracujici na volné
noze jako jsou modelky ¢i blogetfi. Tvaf, zastupujici produkt, je v dnesni dob¢ stejné

dilezita jako samotny produkt, ne-li vic.’> Osobni branding je tedy povinnosti kazdého,

* JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. 1. vyd. Praha:
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7, str. 38.

* ARRUDA, William. Career Distinction: Stand Out by Building Your Brand. New Jersey: John Wiley
& Sons, Inc., 2007. ISBN 978-0-470-12818-3, str. 26.

® JAMES, Geoffrey. Create Your Personal Brand: 8 Steps. INC.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-06].
Dostupné z www: <http://www.inc.com/geoffrey-james/create-your-personal-brand-8-steps.html>

>l PETERS, Tom. The brand called you. In: Fast Company [online]. 1997 [cit. 2015-04-20]. Dostupné z
www: <http://www.fastcompany.com/28905/brand-called-you>

2 PHELAN, Haylen. How to brand yourself in fashion: A guide. In: Fashionista [online]. 2013 [cit.
2015-04-20]. Dostupné z www: <http://fashionista.com/2013/05/how-to-brand-yourself-fashion-guide>
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kdo se pohybuje v oboru s vysokym konkurencnim prostfedim, potiebuje se odlisit a
dokazat, Ze pravé on je ten nejlepsi a ma co nabidnout.”® MizZe se viak jednat i o vhodné
feSeni pro vSechny, ktefi chtéji dosdhnout vétSiho uspéchu, maji problémy se
zaméstnanim & uvazuji o Zivotni nebo kariérni zméng.>*

Kazdy jedinec ma svou vlastni kombinaci talentu, schopnosti a zajmu, které¢ mu
umoziuji dosdhnout toho, co si v Zivoté stanovil. Pro vétSinu lidi je osobni branding
nastrojem pro dosazeni vétsitho uspéchu. Ten miiZze byt ztélesnén penézi, slavou,
sebevédomim nebo &imkoliv jinym, co je pro daného &lovéka dalezité.” Ti, kteii
aktivné buduji svoji znacku, 1épe pritahuji zajimavé ptileZitosti a zdroveil se chrani pred
tim, aby byla jejich znacka vytvofena (s negativnim kontextem) ostatnimi bez jejich
védomi.” Lidé vétdinou nevédi o své internetové historii a z ni plynoucich néasledkd.”’
Je béznym zvykem, ze zamé&stnavatelé si zajemce o praci nejprve vyhledaji na internetu
a k pohovoru pozvou pouze vybrané uchazeée. Udaje, které jsou o ¢lovéku dostupné na
internetu, tedy zaroveil pomahaji k zajimavéjsim zakazkam. Deb Dib, stratég osobniho
brandingu, fika, ze vyborna biografie znacky ma koule. Je to o odvaze byt sdim sebou,
osvobozeni se od pravidel, pfestoze vime, ze se nad biografii lidé zastavi a nadzvedne
jim oboéi. Je to o kurazi fict, kdo jsme.’®

Na rozdil od marketingu nepotiebuje Usp&€Sny branding penize, ale zévazek a
konzistenci, nebot’ je tvoren kazdou aktivitou, kterou osoba vyviji. ,,Pri rozvoji znacky
je diilezité, aby Sla ruku v ruce s vyvojem vlastniho ndzoru a perspektivy. Znacka
pomaha urcit, jakou strategii rustu zvolit a kam smérovat se svou vizi. Je to jeden z
nejdiilezitéjsich prvkii budovani dlouhodobého udrzitelného obchodniho modelu, >’ ¥ika
Raina Penchansky, stratég v agentuie Digital Brand Architects, kterd reprezentuje
znacky a uspé$né blogery. Kazdy clovék ma svou vlastni kombinaci racionalnich a

emocionalnich vlastnosti znacky. Emociondlni vlastnosti jsou ty, které vytvaii silné

> ARRUDA, William. Career Distinction: Stand Out by Building Your Brand. New Jersey: John Wiley
& Sons, Inc., 2007. ISBN 978-0-470-12818-3, str. 7.

> KAPUTA, Catherine. You Are a Brand!: In Person and Online, How Smart People Brand Themselves
For Business Success. Mountain View, California: Davies-Black Publishing, 2006. ISBN 978-0-89106-
213-4, str. 10.

> Ibid, str. 2.

%6 DAUM, Kevin. 3 Key Steps to Building a Powerful Personal Brand. INC.com [online]. 2014 [cit. 2014-
05-06]. Dostupné z www: <http://www.inc.com/kevin-daum/3-key-steps-to-building-a-powerful-
personal-brand.htmI>

>7v tuto chvili je nejvétiim zaznamnikem nasi internetové reputace vyhledavaé Google

> ARRUDA, William. Career Distinction: Stand Out by Building Your Brand. New Jersey: John Wiley
& Sons, Inc., 2007. ISBN 978-0-470-12818-3, str. 86.

* PHELAN, Haylen. How to brand yourself in fashion: A GUIDE. In: The Cut [online]. 2013 [cit. 2015-
04-20]. Dostupné z www: <http://fashionista.com/2013/05/how-to-brand-yourself-fashion-guide>
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pouto mezi lidmi a jejich oblibenymi znackami. Raciondlni atributy se tykaji odbornych
zaloZeny na pevné kombinaci racionalnich a emocionalnich znak.”* U modniho blogu

tedy zalezi na tom, jak kvalitni je jeho obsah, ale 1 jak je vnimana osobnost jeho autora.

2.2 Osobni branding u médniho blogera

Zatimco diive hybala mdédou pouze vybrana skupina lidi, dnes se tento zajety
kolobéh méni, a to pravé diky velkému mnozstvi jedineCnych osobnosti, které se na
webu rodi.®! V piipadé blogert se jedna o termin, ktery odrazi informace, které jsou o
jedinci k dispozici predevsim na webu a socialnich sitich.®* Scott Schuman tika, Ze
zatimco prvni generace blogert si mohla dovolit nedavat své vlastni fotografie na blog,
nov¢jsi blogy jsou zalozené predevsim na autorovi. Je to o tom, aby se lidé podivali na
blog, tekli si, Ze jeho autor je cool a méli touhu sledovat svét, ktery bloger na své
strance ukazuje.”’ Peglivé vytvaieny obsah na blogu se ¢asem vyvine v osobni znacku.
,»Tito lidé vytvari sva alter ega, kterd slouzi jako avatary pouze pro verejnost, “ fika Ed
Burstell, fedite] médniho domu Liberty of London.®*,, Na jedné strané uniformita, snaha
zaradit se, na strane druhé vypjaty individualismus, touha odlisit se, nebyt obéti

“63 popisuje vnittni rozkol a touhu po osobitosti Jana Méachalova.

mody,

Ukazované produkty a oblibené véci pomahaji blogerovi v sebeprezentaci. Ta
muze byt definovana jako soubor Cinnosti, pfi kterych sdélujeme informace o sobé
druhym, pfi¢emz shromazdovani specifického majetku sebou nese symbolické

vyznamy, které ovliviiuji zptisob, jakym na jedince ostatni reaguji. Na blogu se tak ¢asto

% ARRUDA, William. Career Distinction: Stand Out by Building Your Brand. New Jersey: John Wiley
& Sons, Inc., 2007. ISBN 978-0-470-12818-3, str. 46-56.

' RAYE, Amanda. Fashion blogging is creating a new era of influencers. In: The Next Web [online]. [cit.
2015-04-23]. Dostupné z www: <http://thenextweb.com/insider/2012/05/06/fashion-blogging-is-creating-
a-new-era-of-influencers/>

62 JAMES, Geoffrey. Create Your Personal Brand: 8 Steps. INC.com [online]. 2013 [cit. 2014-05-06].
Dostupné z: www: <http://inc.com/geoffrey-james/create-your-personal-brand-8-steps.html>

%3 GIVHAN, Robin. The Golden Era of ‘Fashion Blogging’ Is Over. The Cut [online]. 2014 [cit. 2015-05-
05]. Dostupné z www: <http://nymag.com/thecut/2014/04/golden-era-of-fashion-blogging-is-over.html!>
% LA FERLA, Ruth. My Look, My Ego, My Brand. In: The New York Times [online]. 2013 [cit. 2015-04-
20]. Dostupné z www: <http://www.nytimes.com/2013/02/21/fashion/the-new-self-promoters-fashion-
diary.html? r=0>

% MACHALOVA, Jana. Médou posedli. Moraviapress, 2002. ISBN 80-86181-47-2, str. 100.
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déje skrze spotfebu modnich a luxusnich znagek.®® Nejedna se pouze o spotiebu véci
z diivodu jejich uzitné hodnoty a soukromého uspokojeni, ale také pro jejich ,,smennou
hodnotu znaku®, v zavislosti na prestizi, statutu a spolecenském postaveni, které
symbolizuji.®” Bloger by mé&l byt spojovan predeviim s podobnym typem znacek, jako
je ta, kterou si chce sam vytvofit. Mél by tedy odmitat produkty firem, se kterymi se
neztotoziuje, ale jsou ochotné zaplatit za uvefejnéni na blogu. Schopnost fict ne je
jednou z dilezitych vlastnosti Gsp&né osobni znacky.®® Nikdy by nemél pievazovat
obsah od PR agentur, nebot' osobni, origindlni a piesvéd¢ivy obsah je jedinou
marketingovou technikou, kterou bloger potiebuje, aby se 1idé na jeho blog vraceli.”’
Viditeln¢ sponzorované produkty, které¢ nejsou v souladu s typem blogu mohou pouze
uskodit. Schuman upozorfiuje na to, ze blogosféra dosahla faze, kdy Ctenafi chtéji vefit
tomu, co blogefi fikaji. V opa¢ném piipadé nebudou jeho praci respektovat.”® To
Gasteéné dokazuji i reakce &tenatt pod ¢lankem’' na blogu Cernd Moora, ve kterém se

autorka zabyvala prave piistupem firem k bloglim:

,Blog ctu rozhodné kwili osobnosti autora. Blogy, které pisi previzné
sponzorované, o cinskych hadrarnach a ja nevim co, zkratka nectu. A je mi jedno, Ze

«

kvuli tomu prichazim o ¢lanky nejuspesnéjsich blogerek u nas...*
.S obsahem clanku naprosto souhlasim, blogerky by mély mit vétsi soudnost a
nebrat vSechno, co jim prijde pod nos... chapu, ze musi byt tézky odolat nécemu, co je

zadarmo, ale ja bych méla radsi blog na urovni a vekla si, ze holt taky nemusim mit

vSechno, nez psdt recenze na veci, ktery ctenare nejen nezajimaji, ale dokonce iritujou. *

6 KRETZ Gachoucha, DE VALCK Kristine . Pixelize me! Digital storytelling and the creation of
archetypal myths through explicit and implicit self-brand association in fashion and luxury blogs. In:
Russell W. Belk Research in Consumer Behavior (Volume 12), str. 393-394.

7 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. V Geském jazyce
vyd. 1. Praha: Prostor, 2002, 446 s. ISBN 80-7260-063, str. 264.

8 LA FERLA, Ruth. My Look, My Ego, My Brand. In: The New York Times [online]. 2013 [cit. 2015-04-
22]. Dostupné z www: <http://www.nytimes.com/2013/02/21/fashion/the-new-self-promoters-fashion-
diary.html? r=1>

%9 ZIV, Yuli. Fashion 2.0: Blogging Your Way to the Front Row: the Insider's Guide to Turning Your
Fashion Blog Into a Profitable Business and Launching a New Career. CreateSpace Independent
Publishing Platform, 2011. ISBN 146361138, str. 1,6.

" The Golden Era of ‘Fashion Blogging’ Is Ove. The Cut [online]. 2014 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z
www: <http://nymag.com/thecut/2014/04/golden-era-of-fashion-blogging-is-over.html>

"' Cerna Moora: Uvaha na ned&li: Spoluprace [online]. 2014 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www:
<http://cernamoora.blogspot.com/2014/01/uvaha-na-nedeli-spoluprace.html>
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Osobni branding ndm pomaha profitovat predevSim z toho, co nas odliSuje od
ostatnich. Hlavnim ukolem médniho marketingu je tedy dosazeni konkuren¢ni vyhody
tim, Ze znaCku odliSime od pfimych konkurentii, a to pfedev§im za pomoci unikétni
image a stanoveni vhodné pozice na trhu.”* Vizualni identita je dillezita, nebot’ poméha
spojovat to, co si lidé o znacce mysli na prvni pohled s tim, jaké jsou jeji hodnoty a
prozrazuje, zda je znaCka levnd i draha, zdbavnd ¢i vazna, neobvykld ¢i bézna.
Originalni vzhled miZe byt mocnym nastrojem, zv1astd pokud je pro lidi zajimavy.” Je
nutné, aby bylo na prvni pohled jasné, kdo je autorem blogu a co svym ¢tenaiim nabizi.
Na blogu by neméla chybét ani osobni mise, a to na misté, které je dobfe viditelné.
Dutlezitd je i kolonka ,,PRESS®, kterd obsahuje vystupy z tisku, certifikaty ¢i TV
vystupy. Kazda zminka v odborném cCasopise, televizi ¢i spoluprace s globalni znackou

posiluje vérohodnost a upeviiuje pozici blogera v moédnim pramyslu.

Pouze nékolik mélo ¢eskych blogerti bylo schopno vytvofit produkt zaloZzeny na
tispéchu svého blogu a své vlastni znacky. Casto se vlastni vyrobky objevuji u blogerii
zaméfenych na kosmetiku a zkraglovani.”* S vlastni limitovanou edici tri¢ek piisly na
oslavu ctvrtého vyro¢i autorky blogu A Cup of Style. ,,Dlouho jsme premyslely nad
navrhem tricka, az nds nakonec napadl tento - hrnicek za kazdy rok naseho blogu.*”
Jednalo se vSak pouze o jednorazovy produkt, ktery byl prodavan pies internetovy
obchod ANTHR. S vlastnim trickem pfislo 1 duo blogerek Czech Chicks, které vénovaly
100 K¢ z kazdého prodaného tricka obcanskému sdruzeni Debra, které pomaha lidem

1.7 V roce 2014 vznikla ve spolupraci s médnimi

trpicim nemoci ,,motylich kiide
blogery’’ charitativni kolekce tri¢ek s nazvem ,,City Souls“. Vytézek z prodeje putoval

na konto psiho utulku. Material poskytla odévni firma H&M.™

> SEDEKE, Kristina a Payal ARORA. Top ranking fashion blogs and their role in the current fashion
industry. [online]. 2012 [cit. 2014-05-07]. Dostupné z

www: <http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4314/3739>

P KAPUTA, Catherine. You Are a Brand!: In Person and Online, How Smart People Brand Themselves
For Business Success. Mountain View, California: Davies-Black Publishing, 2006. ISBN 978-0-89106-
213-4, str. 68-70.

7 kosmetické tétce blogerky Petra Lovely Hair, rténka GetTheLouk (pouze piedstaveno)

" Acupofstyle.com: Celebrating 4™ anniversary [online]. 2013 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/2013/12/celebrating-4th-anniversary.htmI>

"® Theczechchicks.com: T-shirt The Czech Chicks [online]. 2013 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www:
<http://www.theczechchicks.com/2013/05/t-shirt-the-czech-chicks.html>

" Ivii Re, Tonbogirl, Paulina (Diamond and Unicorn) a Martina (Bohemeen Voyage)

"8 Trika, ktera davaji smysl. Fashion-map.cz [online]. 2014 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www:
<http://www.fashion-map.cz/cs/trika-ktera-davaji-smys|>
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Obrizek ¢&. 5: Tricko z limitované edice A Cup Of Style”
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8 Theczechchicks.com: T-shirt The Czech Chicks [online]. 2013 [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www:

<http://www.theczechchicks.com/2013/05/t-shirt-the-czech-chicks.html>
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Modni blogerka Chiara Ferragni a jeji spolecnost The Blonde Salad Crew (TBS
Crew) je idealnim piikladem toho, jak 1ze z blogera vytvofit znacku a poté na ni zalozit
profitabilni podnikéni. V roce 2014 doséhla ro¢nich ziskli ve vysi 8 milionii dolarg.
Celych 70% ptichazi z prodeje vlastni znacky bot, které¢ se prodavaji pod znackou
Chiara Ferragni Collection. Ceny se pohybuji v cenovém rozmezi 220-500 dolart za

jeden par. Pouze 20% piijma plyne z reklamy a 10% pfinasi spoluprace s firmami.®'

Obrizek & 7: Kolekce bot z kolekce Chiara Ferragni Collection®

81 KEINAN, Anat, MASLAUSKAITE Kristina, CRENER Sandrine, DESSAIN Vincent. "The Blonde
Salad." Harvard Business School Case 515-074, 2015, str. 8.

82 Chiara Ferragni [online]. [cit. 2015-05-14]. Dostupné z www:
<http://www.chiaraferragnicollection.com/>
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4. Nazorovy vudce u médniho blogu

Tato kapitola pfiblizi roli blogerii jako ndzorovych vidct a také celkovou tilohu,
kterou hraji v médnim primyslu. Diraz bude kladen také na zmapovani jejich vztahu

k ¢eskym modnim ¢asopistim.

3.1 Modni bloger jako nazorovy vidce a jeho role

Nazorovy viidce (anglicky opinion leader ¢i influencer) je ,,v public relations
Casto vyuzivana skupina ndzorovych vidci, tzv. tretich stran, kteri dodavaji
prezentovanym informacim vétsi vahu, duleZitost a zejména diiveryhodnost. Opinion
leaders mohou byt uznavané osobnosti, védci, lékari, sportovci, ale i umélci, celebrity

83
a dalsi osobnosti, které jsou znamé a pozitivné vnimané Sirokou verejnosti .

Pojem
nazorového viidce poprvé vymezil Paul Lazarsfeld® jako prostiednika mezi
odesilatelem zpravy a publikem. Popsal dvé hlavni faze, které jsou klicové pro tok a
Sifeni nazort. Prvnim krokem je pienos zpravy od zdroje k ndzorovym vidcim. Od téch
se sdéleni piesouva smérem k potencionalnim nasledovatelim.®® Zatimco prvni etapa je

pfedevsim o piesunu informace, druhd se vyznacuje Sifenim vlivu.

Obrizek ¢&. 8: Paul Lazarsfeld a jeho dvoustupiiovy tok komunikace®®

Two-step flow model
1 Opinion leader

Individuals in social
contact with an opinion
leader

| Mass Media |
1/ / \ \1

3 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. 1. vyd. Praha:
Grada, 2012, 271 s. ISBN 978-80-247-4354-7, str. 152.

% Paul Lazarsfeld a jeho spolupracovnici se snazili v dile ,, The People’s choice* zjistit zptisob, jakym
jsou lidé ovliviiovani v pribéhu predvolebni kampang, jak se utvaii jejich preference a jakou roli hraji
v tomto procesu média a mezilidska komunikace

% ROGERS, Everett. Diffusion of inovations 1982. Free Press, 3rd ed. ISBN 978-0029266502, str. 273.
% Two Step Flow Theory. Communicationtheory.org [online]. [cit. 2015-05-11]. Dostupné z www:
<http://communicationtheory.org/two-step-flow-theory-2/>
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Nézorovi vidci jsou Casto vnimani jako jedinci se zajmem a znalosti urcité
oblasti, ktefi jsou vnimani jako autorita schopna filtrovat, interpretovat a
vysvétlovat vybrana sdéleni. Nemusi se vSak v kazdém ptipadé jednat o inovatory, tedy
nékoho, kdo jako prvni piejima nové myslenky.!” Ctenati moédnim blogerim
naslouchaji, nebot’ ¢asto dosahuji Zddané¢ho spolecenského postaveni a jsou vidéni jako
kompetentni a nezaujaty zdroj informaci. Néazorovi videci jsou vSak rovnomérné
rozptyleni ve vSech spoleCenskych vrstvach a jsou podle vSeho stejnymi lidmi jako ti,
které svymi nazory ovliviji.*® Pozd&j§i studie snazvem ,Decatur naznadila, Ze
v mddnich zalezitostech jsou nazorovi viidci koncentrovani predev§im mezi mladymi a
svobodnymi divkami, u kterych je vyrazné vyssi Sance, ze se na n¢ budou lidé obracet

v s ’ 89
s zadosti o radu.

Obrizek ¢&. 9: Screenshot - ukazka dotazd na Ask.fm blogu A Cup of Style”

Ahoj holky, libi se vam tato penézenka? htip://kabelky.zoot.cz/penezenky/mentolovo-koralova-vetsi-
penezenka-vans-joon dékuji a hezky den, Adél :)

Ahoj, jojo, ta se mi libi, je takova letni, vesela :)).

pfed 9 dny Toto se Iibf 7 uZivatelim
http://www.casnaboty.cz/product-cze-16579-LESKLE-SLIP-ON.htm| Holky prosim libi se vam? :)

Dékuji moc:)

Libi libi!

pfed 10 dny Toto se IIbl 5 uZivateldm
http://fwww2.hm.com/cs_cz/productpage.0198038001.html libi se vam vice takove mokasiny nez
klasicke baleriny? :)

Jjjj ). Balerinam jsme néjak nepfisly na chut..

pfed 15 dny Toto se Iibl 7 uZivatelim
http://www.bata.cz/web/kategorie/web-katalog-cz-zeny-mokasiny-elegantni/676816-flexible-damska-
kozena-obuv-v-loafer-stylu koupit/nekoupit?:)

Ty jsou super! Koupit! :))

pfed 15 dny Toto se IIbf 4 uZivatelim

Piehlidky, celebrity, reklama, ¢lanky v médiich i mdédni blogy maji cilovou
skupinu nasmérovat k tomu, aby oteviela dvefe obchodu.”’ Casto se fika, 7e¢ modni
blogefi nabizi alternativni pohled na to, co lidé opravdu nosi jako kontrast k diktatu
moédniho primyslu. Zatimco diive o mdde psali pouze editofi, kterym casto schazel

4

odstup, dnes pisSi o0 mode i blogeti, ktefi nejsou jmenovani do své pozice shora, ale jsou

87 ROGERS, Everett. Diffusion of inovations 1982. Free Press, 3rd ed. ISBN 978-0029266502, str. 332.
% JIRAK, J. a RICHOVA, B. Politick4 komunikace a média. Praha. Karolinum, 2000. str. 163. ISBN 80-
246-0182-6, str. 82.

* Ibid, str. 93.

% A Cup of Style. Ask.fin [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www: <http://ask.fm/ACupofStyle>

*l TUNGATE, Mark. Fashion Brands: Branding Style from Armani to Zara. Kogan Page, 2008. ISBN
978-0749453053, str. 8.
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cenéni predev§im svoji vlastni komunitou, kterd jim nasloucha. Jejich texty neprochazi
zadnym schvalovanim ¢i editaci a jsou to lidé, ktefi jejich blogy ¢tou, kdo stvrzuji
jejich pozici a roli nazorového viidce.”> Modni blogy dnes navitévuje specificka skupina
zen, které se zajimaji o mddni trendy a blogy Casto navstévuji pro nacerpani inspirace.
Blogeii objevuji, hodnoti, srovnavaji a predstavuji produkty na svém blogu. Casto jsou
v podobném véku a tesi podobné problémy jako Ctenafi, kteti se tak s nimi mohou 1épe
ztotoznit. Jsou pro né diveéryhodni a to mize mit velky vliv na jejich ndkupni chovani.
Mezi webové stranky, které se zabyvaji modnimi blogery a jejich pozici nadzorovych
videt patii Fohr Card a Le Guide Noir. Fohr Card spojuje médni blogery s modnimi
znackami, které databazi vyuzivaji za ucelem identifikace novych nazorovych vidct, v
tomto ptipadé modnich blogeri s vlastnim ndzorem a zakladnou vérnych fanouskt na
svém blogu, Instagramu a dalSich socialnich sitich, aby je vyuzily pro své marketingové
aktivity.” Z Geskych blogi jsou do Zebiitku zatazeny pouze blogy A Cup of Style (546.
misto’") a The Aesthet (1 666. misto’”). Na webu Le Guide Noir figuruje 63 &eskych
blogt.”® Prvni misto mezi Geskymi blogy obsadil blog A Cup of Style, ktery je celkové
na 453. mist&.”” V Ceské republice neexistuje webovéa stranka, ktera by mohla byt
vniméana jako vhodny ukazatel slouzici ke srovnani vlivu ¢i oblibenosti ceskych
modnich blogii, na ktery by se mohly firmy obracet. Jsou nahrazeny jiz zminénymi

webovymi agregatory.

%2 ZIV, Yuli. Fashion 2.0: Season of Change: A Forecast of Digital Trends Set to Disrupt the Fashion
Industry. 2013. Create Space, 142 s. ISBN 978-0615875804, str. 22.

% HOLMES, Elizabeth. The New Style Influencers Are Digital. In: WSJ.com [online]. 2013 [cit. 2015-04-
28]. Dostupné z www:
<http://www.wsj.com/articles/SB10001424127887323595004579066964110669116>

A Cup of Style. Fohrcard.com [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www:
<http://www.fohrcard.com/ACupofStyle>

%5 Adela Chloe. Fohrcard.com [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www:
<http://www.fohrcard.com/adelachloe>

% Le Guide Noir. [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www: <http://www.leguidenoir.com/>

7 Lucy E. Leguidenoir.com [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www:
<http://www.leguidenoir.com/lucy-e>
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Obrizek ¢&. 10: Screenshot stranky Le Guide Noir a TOP 5 &eskych blogi®®

LE GUIDE NOIR

THE FEED

SEARCH

V roce 2011 vznikla platforma rewardStyle, ktera umoziiuje blogerim vyd¢lavat
penize skrze uverejnéné produkty. V piipade€, ze bloger na sviij blog umisti produkt se
speciadlnim odkazem a Ctenar si produkt zakoupi, bloger ziskava provizi z jeho prodeje.
V roce 2013 web doplnila platforma Liketoknow.it, ktera umoziuje aplikovat stejny
provizni systém i na aplikaci Instagram. Vznik téchto platforem usnadnil spolupraci
mezi znaCkami a médnimi blogery, kterym pomohl s monetizaci blogu a zaroven zesilil
jejich vliv, nebot’ zvétsil jejich ptinos a roli v prodeji modniho zbozi v internetovych
obchodech.

Obrazek & 11: Vyuziti platformy rewardStyle na Facebooku Czech Chicks™

b ‘ Czech Chicks ifr Like Page

Jeden z nejlepSich krému, ktery jsem kdy méla:
http://rstyle.me/~4DAMG

DERMAdoctor Poetry In Lotion Intensive 1% Retinol
3oml/10z Skincare

Like - Comment - Share

% Le Guide Noir. [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www: <http://www.leguidenoir.com/>
% Czech Chicks. Facebook.com [online]. [cit. 2015-05-13]. Dostupné z www:
<https://www.facebook.com/Czech.Chicks/posts/956391004405676>
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Obrazek & 12: Vyuziti platformy Liketoknow.it na Instagramu A Cup of Style'”

@ lucie_ehr W
,l 2 weeks ago
In between assigments w/ @graceoliviap | shop my
look here: @liketoknow.it www.liketk.it/ljblh #liketkit

barbora_spircova, tami_madej. katrin.kosova

ﬁ lucie_ehr
#ootd #blogger #acupofstyle #fashion #fblogger

#weheartit #outfit

#inspiration #style #blog #tumblr

| petulee.matyasova

! @lucie_ehr krasny nohy!!!

ﬂ ladystaford
Krasna :)
4 okmakeup_karolina
"'3 Pfijde mi to nebo mas pofad tak dobrou naladu? Q <)
e
3} kristynka.cepkova

d :J Kraasna

ﬂ kristykbeauty

‘ jancaa_k
Odkud mas ty dZiny? :)

~ MR liusia Ake

Uspé&sni blogefi ziskavaji pozvanky na soukromé akce, oble¢eni i produkty od
firem zdarma, aby je propagovaly na svych strankach. V ptipadé, Ze se bloger ocitne
poprvé na piehlidce slavné firmy, je pro n¢j t€zké, aby napsal negativni hodnoceni,
nebot’ by uz piisté nemusel byt pozvan.'”" V minulosti se negativni kritika nevyplatila
ani uznavané kriti¢ce Cathy Horyn, které byl zakazan vstup na prvni RTW'®* piehlidku
navrhafe Hedi Slimane v roli kreativniho feditele modniho domu Saint Laurent Paris.
Patti viibec blogeti do prvnich fad mddnich tydni? Ano, ale pouze v ptipadé, Ze jsou
schopni erudované kritizovat kolekce navrhaiti a obsah, ktery bloger z ucasti na
ptehlidce ziska, obsahuje i néco, co nedokaze nabidnout tradi¢ni magazin. Blogerova
pfitomnost by méla pomoci s obchodnim ristem firmy. Pokud je kolekce dobie
prezentovana skrze blog, je mozné, ze bude vyprodand jesté diive nez se objevi v
prodeji ti§tény magazin.'” Zatimco magaziny pracuji s velkym predstihem, blogefi
reaguji rychle a nejsou limitovani zadnymi pravidly. Dllezitou soucdsti jsou i socidlni

sité, pres které blogefi sdileji fotografie z piehlidky jesté béhem jejiho konani. “Blogy,

%L ucie Ehr. Instagram [online]. [cit. 2015-05-13]. Dostupné z www:

<https://instagram.com/p/1yBIhZPkO0j/?taken-by=lucie ehr>

"I BRITTEN, Fleur. Flashy and tailor-made: rag trade blogs. In: The New York Times [online]. 2007 [cit.
2015-04-20]. Dostupné z www: <http://www.nytimes.com/2007/09/17/style/17iht-rblog.4.7538409.htmI>
192 7kratka “RTW” oznacuje termin Ready-to-Wear, tedy obleceni, které je “pfipravené k noseni”

% SEARLE, Jennifer. What role do fashion bloggers play?. IFashion [online]. 2012 [cit. 2014-05-07].
Dostupné z www:
<http://www.ifashion.co.za/index.php?option=com_content&task=view&id=3144&Itemid=237>
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které o nas pisi a jejichz clanky se viralné Siri internetem, maji mimoradny vliv na nas

. 104
business,”’

prohlésilo v roce 2011 navrhaiské duo stojici za znaCkou Proenza
Schouler. V ¢eském prostfedi s mdédnimi blogery pracuje napt. znatka ODIVI. ,,U
ODIVI jde dost casto o pratelské vztahy, tzn. jsou tam néjaké osobni vztahy. I tak ale
zvazujeme, zda se blog hodi k cilové skupiné znacky — to je obecné u spoluprdce s médii
i blogery diilezité. Blogery si vybirame i podle osobnosti jednotlivych blogerek, jaky je
potencial, aby znacku samy nosily, coz je samoziejmé nakonec velmi prijemny

«105

bonus, fikd Andrea Jandovd, PR a marketing konzultant znaCky. Blogery tak

prirovnava vice k pfirozenym ambasadorim znacky. To, Ze blogy mohou mit velky vliv
na spotfebni chovani svych ctenarek, dokazuji napiiklad zpravy na siti Ask.fm
Gisp&§ného blogu A Cup of Style i pomérné nového blogu The Nattiness'*®. Produkty,
které zde ¢tenarky zmifuji (iPhone, fotoaparat Olympus) nemohou byt povazovany za
produkty niz$i cenové kategorie, ale jedna se o elektroniku v hodnoté nékolik desitek

tisic.

Obrizek & 13: Screenshot zpravy na profilu A Cup of Style na siti Ask.fim'"’

Ahoj holky:)) Diky vam jsem si koupila stejny Olympus (pen e-pl 7) jako mate vy.. vybirala jsem
fot'ak a vy jste mé inspirovaly:) Proto bych se chtéla zeptat, jaky mate typ monopodu? Dékuju:))
(Je to takové neosobni.. nemam rada psat pod anonymem, ale nemam tu ucet.. tak se aspon
podepisu:D) Adéla:)

Ahoj, tak snad jsi s nim spokojena, my si ho nemuzeme vynachvalit :). Jinak monopod nemame, ale mam tady
v Anglii s sebou takovyhle maly stativ http://www.megapixel.cz/megapixel-mini-stativ :)).

3 people like t

Obrazek &. 14: Screenshot zprav na profilu The Nattiness na siti Ask.fm'”®

Taky jsem si kvili tobé koupila ten uplné stejny iPhone!! :)

Nenee! Tak to jsme vsechny "iphone sisters” :D v
1 7 people like t

Natalko koupila jsem si zlaty iPhone jen kvili tomu Ze ho mas ty @ ja se rozmyslela jesté mezi
stfibrnym ,ale zlata je prosté TOP

Jee ty jsi blazinek! ' tak snad budes spokojena!

1% proenza Schouler Talk To Fashion Bloggers at Evolving Influence. Youtube [online]. [cit. 2015-04-

20]. Dostupné z www: <https://youtu.be/IdKV48MXhCI>

1% E-mailové korespondence s Andreou Jandovou [online]. 5. 5. 2015. jandaand@googlemail.com
1% Blog The Nattiness byl zalozen v dubnu 2014

%7 A Cup of Style. Ask.fim [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z: http://ask.fm/ACupofStyle

1% The Nattiness. Ask.fm [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z: http://ask.fm/TheNattiness
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3.2 Médni blogy versus tisténé magaziny

Zatimco mddni blogefi Casto aspiruji na praci v médnim primyslu, stylisté a
editofi tiSténych magazinl odchézeji ze svych pozic, aby si zalozili své vlastni blogy. V
Ceském prostfedi mlze byt pfikladem Martina MatydSova, byvald feditelka mody v
asopise Marianne a Zena a Zivot, pozdgji $éfredaktorka webti elle.cz a marieclaire.cz.
V dnesni dobé pracuje na volné noze a vénuje se svému blogu MartiMaty, kde sdili
priméarné své nadkupni tipy. ,, Odesla jsem z vydavatelstvi, které v té dobe, zhruba pred
tremi lety, stridalo vlastniky, kteri menili pravidla a vlastne se pod jejich vedenim
zacinalo od znovu. S mensimi budgety a vétsim nepochopenim, proc to vsechno délame.
Chybelo mi psani, foceni vyjadrovani se... a tak jsem si zaloZila vlastni blog. Na ném se
svobodné vyjadruju, pisu jen o tom, o cem chci, kdy chci. Bavi mé a prala bych si na néj
mit vice casu. Podnétii ke psani mdm totiz na nékolik let dopiedu,* '™ ¥ika. Tisténé
Casopisy pfichazi se svymi vlastnimi internetovymi verzemi, aby alespoil ¢aste¢né
konkurovaly blogim a vyuzily moznosti, které jim internet nabizi. ,,Pro blog jsme se
rozhodli kvili tomu, Ze je to uzivatelsky prijemna platforma, ktera nam pomaha budovat

(110 w2 , . ,
fika Karolina Otevielova,

povedomi o znacce a inzerentum nabizi dalsi prostor,
Séfredaktorka Casopisu InStyle, jednoho z ¢eskych mddnich magazint, ktery ma i sviyj
vlastni blog. Teprve budoucnost ukaze, zda se jednd pouze o kratkodoby trend ci
postupny piesun tisténych magazinli na internet, ackoliv se tato moznost jevi spise jako
nepravdépodobnd. Tisténé verze Casopisu Vogue se proda pres 192 tisic vytiskd,
zatimco jeho digitalni verzi si zakoupi néco malo ptes 8 tisic lidi. Mddni magaziny jsou
stale jeSté¢ nezbytnou soucasti modniho procesu a hraji roli pfi vniméani hodnoty
produkt, které jsou v Gasopise uveiejnény.'"!

Podle jiz zminéného prizkumu Blogbarometr pies 75% dotazovanych ceskych
moddnich a kosmetickych blogerGi nesouhlasi s tim, Ze by se na praci blogera mély

vztahovat stejné etické pozadavky jako na novinate.''

1% Facebookové korespondence s Martinou Matyasovou [online]. 6.5.2015. Dostupné z www:

<https://www.facebook.com/martina.matyasova.9?fref=ts>

"% FashionTech: Casopisy obtizngji pronikaji na online. In: Mediaguru.cz [online]. 2015 [cit. 2015-05-
02]. Dostupné z www: <http://www.mediaguru.cz/2015/03/fashiontech-modni-casopisy-obtizneji-
pronikaji-na-online/>

""" HEPWORTH, David. Fashion magazines reap the benefit of print — but there have to be enough ads.
In: The Guardian [online]. [cit. 2015-04-22]. Dostupné z www:
<http://www.theguardian.com/media/media-blog/2014/feb/16/fashion-magazines-print-advertising-
porter>

"2 Kdo jsou cesti blogeri?: Blogbarometr 2014 [online]. 2014 [cit. 2015-05-06]. Dostupné z www:
<http://www.dbm.cz/pfile/3vysledna zprava pruzkum blogeri.pdf>
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Graf & 3: Blogbarometr 2014 - Etika a prace blogera' > (vlastni zpracovani
g

Maji se na praci blogera vztahovat stejné
etické pozadavky jako na novinare?

Nevim_____——
7% Ano
18%
|

-

Na rozdil od novindiit a modnich editorii médni blogeti obvykle pisi blog bez
odborného vzdélani ¢i predchozi profesni zkusenosti. Vyjadiuji ¢asto své osobni ndzory
na véci tak, jak je sami vnimaji a bez znalosti SirSich souvislosti. ,,Myslim si, Ze nds
firmy berou na stejné urovni jako novinare. Zvou nds na stejné akce, nabizeji nam stejné
produkty a berou nds rovnocenné, “''* ¥ika Nicol z blogu A Cup of Style. Jaky je rozdil
mezi modni blogerkou, kterd na svém blogu piSe o produktech, které dostdva od firem
(zdarma ¢i za odménu) a mddni editorkou, kterd v Casopise preferuje produkty firem,
které si zaplatily inzertni stranu? Bloger Scott Schuman popisuje mdédni magaziny jako
reklamni obsah, kterému dnes jiz nikdo nevéti. Dodava, Ze modni magaziny jsou dnes
tizeny strachem, aby si udrzely své inzerenty, coZ je nuti k riiznym zévazkam.'"’

Zajimavym piikladem miize byt video, které se objevilo na webu Elle.cz a o
kterém v roce 2011 napsal server InVogue. ,,Elle tento rocnik MFF Karlovy Vary
inzertne spolupracuje s Diorem a L’Oréal. To potvrdila i Jitka Schneiderova, hrde
hlasajici, Zze mad Saty od Diora, boty od Diora a vlastné je cela Dior. Korunu vSemu

nasadila $éfredaktorka Elle, Andrea Béhounkovd''’, kterd na videu s PR znacky Dior za

zady prozrazuje: ,, Tak ja jsem si dneska vybrala zlaty overal od modniho domu Dior, k

113 1.

Ibid
"4 FRIDRICHOVA, Barbora. Usvit modnich blogerek [online]. Vikend, Magazin HN ¢. 47,2014.
Dostupné z www: <http://archiv.ihned.cz/c1-63148310-usvit-modnich-blogerek>

15 Scott Schuman: ,,Magazines are driven by fear. The-talks.com. [online]. 2011 [cit. 2015-05-02].
Dostupné z www: <http://the-talks.com/interviews/scott-schuman-the-sartorialist/>
11 géfredaktorka Ceské edice tisténého magazinu Elle
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tomu boty Margiela a psanicko YSL. Moc se mi libila Klara Issova, myslim si, Ze taky
od Diora.“""

V roce 2014 vySel v magazinu Elle ¢lanek, ktery natknul c¢eské mddni blogy z
toho, Ze neposkytuji zadné moddni podnéty, ale modu pouze piedvadi. Ve cElanku
redaktofi nejvice kritizuji blogerku Paulinu (blog Diamond and Unicorn), jednu z
blogerek, se kterou Casopis v minulosti spolupracoval. ,, Pro¢ se Paulina nepusti nikdy
do néjakeé hlubsi analyzy modniho trendu, ktery ji leze na nervy nebo ze kterého je
naopak uplné na vetvi? Proc ve svych prispévcich temer zcela ignoruje ceské navrhare
a tuzemskou modni scénu? Mozna ji to nenapadlo, mozna z toho ma strach, mozna chce,
aby jeji blog opravdu byl denickem postpubertilni a trochu divné holky, ktery ted’
pFipomind ze vieho nejvic.“''® Ta na svém blogu editorim vzkazala, Ze piSe pouze o
vécech, které ji bavi a ze si nemysli, ze smér, ktery redaktofi navrhuji, je pro ni ten
spravny.'"” Jeji reakce se setkala predevdim s pozitivnimi komentafi ze strany &tenafd,
kteti blogerce vyjadtili svou podporu. ,, Mozna si Feknete, proc se viitbec obtéZuju psat
néco o Elle a tom jejich clanku. Protoze stdle si ho lidé kupuji a ti lideé treba blogy
nectou. Taky ne kazdy si miize dovolit po vecerech prokrastinovat na Bloglovinu, Ze

«120

ano. A temhle lidem Elle nenapsalo pravdu, pokracovala blogerka piSici pod
prezdivkou Kristina FF. ,, Pokud si u nas redakce Elle mysli, Ze v modnim casopise ma
byt kromé zkopirovanych zahranicnich clanku i tento typ urazek, tak prosim. Zatimco v
zahranici byva zcela bézné, ze modni magaziny s blogery spolupracuji a vzajemné se
podporuji, u nds to tak asi nefunguje. Respektive moznda funguje, ale jen kdyz se jim to
hodi, “ '*' navazaly blogerky z blogu Czech Chicks, které byly v pavodnim ¢lanku
oznaceny za bizarni.

Yuli Ziv tika, Ze jednim z dGvodi, pro¢ se k médnim blogerim casto snasi vina
negativni kritiky ze strany editorti, mize byt i jejich ztraceny pocit elitafstvi, nebot’ v
minulosti byla moda pfistupné pfedev§im vybrané skupiné mddnich editorti, ndkupc¢ich
a pozvanych hostd. V dnesni dobé miize vefejné vyjadirovat své nazory na nové kolekce

témét kazdy. Divodem je rozmach internetu a také rychlost, jakou jsou fotografie z

"7 JANSA, Petr. Zoufaly festival ve Varech. InVogue [online]. [cit. 2015-05-13]. Dostupné z www:

<http://www.invogue.cz/fashion/fashion-pelmel/zoufaly-festival-ve-varech>

"8 HUBINKOVA, A. a HRADECKY, M. Pro¢ (ne)milovat ceské médni blogy? Elle, fjen 2013, s. 41.
" Diamondandunicorn.com: MBPFW: Sunday [online]. 2013 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://www.diamondandunicorn.com/2013/09/mbpfw-sunday.html>

120 Kristynaff: Czech Elle has a problem [online]. 2013 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://kristynaff.blogspot.cz/2013/09/czech-elle-has-problem.html>

121 Czech Chicks: Grey Maxi Dress. [online]. 2013 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://www.theczechchicks.com/2013/09/grey-maxi-dress.html>
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prehlidek prenaseny a sdileny s vefejnosti.'*> Zanik privilegii a pomyslnych ,kast*
potvrzuje i Andrea Béhounkova. Dodava, ze blogerky v prvnich faddch vedle modnich
redaktorek ukazuji zdsadni zménu v mysleni a ,,modni magaziny tedy musi svym

v I ’ T . v ’ ’ v 7 «l23
Ctenarkam ukdzat, Ze i jim je svét mody dostupny a otevieny.

V reakci na negativni komentare, které se na blogery vznesly ze strany modnich
editori ve svété, sepsala jedna z moddnich blogerek cElanek, ve kterém vysvétluje
vyhody, které modni blogy ptindsi ¢tenaiim. Poukazuje zde na diivéryhodnost, nebot
zatimco modni editofi mohou byt ovliviiovdni svymi mocnymi piateli a zdvazky k
inzerentiim, blogefi jsou povazovani za outsidery a zastupuji volnost ndzoru. Na svych
blozich vystupuji bez grafickych tGprav a bez drahych outfitti v cené tisici dolarti, jsou
tedy jako opravdové Zeny a muzi s realnymi t&ly a realnym rozpoétem.'** A&koliv
hezky vzhled zajistil nékterym blogerkam kontrakty s modnimi firmami, fyzické rysy
vétSiny blogerek nejsou v souladu s kritérii krasy, které moda tradiéné propaguje.
Uspéch nékterych blogt je dokonce zaloZen na touze ukézat, ¢ moda neni pouze o

125 o . v veeow s vo v v
I z toho divodu jsou castéji Ctendiim bliz§i nez modelky z

extrémni Stihlosti.
madnich casopist, jejichz fotografie prosly mnoha grafickymi Gpravami. Adam Katz
Sinding, fotograf street style, ktery se G€astni vS§ech vyznamnych modnich ptehlidek po
celém svété vSak fikd, Ze zatimco vétSina blogert vypada na svém Instagramu na 24 let,
v redlném Zzivoté je to spiSe na 36 let. Dodava, Ze se jednd o tu véEtsi Cast, u které si
vima vétsich prsou, deldich nohou a jemné pleti.'*® Neni znamo, e by modni blogefi
manipulovali s fotografiemi i v Ceské republice, pouze v piipadé, Ze se jedna o reklamni

kampai ¢i jiné komercni foceni.

122 yuliZiv.com: Fashion 2.0: Bloggers vs editors [online]. 2008. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:

<http://yuliziv.com/2008/10/18/fashion-20-bloggers-vs-editors/>

'2 CHOBOTOVA, Katefina. Elle se musi zapojovat do dalsich projektti. Mediaguru.cz [online]. [cit.
2015-05-05]. Dostupné z www: <http://www.mediaguru.cz/2014/08/elle-se-musi-zapojovat-do-dalsich-
projektu>

'2* CERTO-WARE, Renata. Op-Ed | Don’t Write Off Fashion Bloggers. In: Business of Fashion [online].
2014 [cit. 2015-04-20]. Dostupné z www: <http://www.businessoffashion.com/articles/opinion/op-ed-
dont-write-off-fashion-bloggers-just-yet>

'2 ROCAMORA, Agnes. Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self-portraits. Fashion
Theory: The Journal of Dress, Body and Culture 15 (4), str. 421.

120 SINDING, Adam. FashionTechCZ. [pfednaska]. Praha: Wayra CEE, 19. bfezna 2015.
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Obrizek ¢&. 15 : Simona Svarcova z blogu Style Cookbook v kampani pro

znacku Maybelline'?’

COSMOPOUITAN PROMOTION

MAYBELL]

3.3. Spoluprace se znaCkami

Frederick Worth, ktery je povazovan za jednoho z prvnich navrhati, se snazil jiz
v poloviné 19. stoleti identifikovat dobfe obleCené Zeny, aby na n¢ umistil své oblecenti,
nebot’ v&édél, Ze mu to pfinese pozornost ve spolecnosti.'”® Podobné pravidlo dnes
aplikuji médni znacky, které vyhledavaji uspésné modni blogery, aby jim darovaly k
recenzi své vyrobky, nebot’ védi, ze tim ziskaji pozornost velké skupiny lidi, a to s
témét nulovymi ndklady.

Blogeii méni zptisob, jakym se znalky dostavaji k zakaznikom.'” , Blogerky
Jsou prosté autentické, uprimné, a hlavné skutecné,“?° dodava Martina Svadbikova z
internetového obchodu Nordic Day, ktery s blogery spolupracuje. Aby vsak blog ziskal

pozornost firem, mél by byt profesionalni, divéryhodny a podle poslednich trendd.

127 Stylecookbook.cz: Press [online]. [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://www.stylecookbook.cz/p/press.html>

'8 TUNGATE, Mark. Fashion Brands: Branding Style from Armani to Zara. Kogan Page, 2008. ISBN
978-0749453053, str. 10.

' RAYE, Amanda. Fashion blogging is creating a new era of influencers. In: The Next Web [online]. [cit.
2015-04-23]. Dostupné z www: <http://thenextweb.com/insider/2012/05/06/fashion-blogging-is-creating-
a-new-era-of-influencers>

BOFRIDRICHOVA, Barbora. Usvit médnich blogerek [online]. 2014. Dostupné z www:
<http://archiv.ihned.cz/c1-63148310-usvit-modnich-blogerek>
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wZakladni kritéria pro vybeér blogerii spocivaji v celkovém vizualnim pusobeni blogu,

131 w1z
“2* ¥ika Barbora

kvalite a cetnosti pridavani postii a samoziejmé v mnozstvi sledovateli,
Bergova, feditelka BB Media, PR agentury zastupujici luxusni znadky v Ceské
republice. Podle PR manazerky ¢eské divize H&M je pii vybéru blogert ke spolupraci
kladen nejvétsi diiraz na kvalitu fotek, uréitou vnitini integritu stylu, $mrnc a vtip.'>

Zatimco bloger ziskava zajimavé produkty, o kterych mlze psat, pouhd zminka
na Cteném blogu mize firm¢ pfinést vyznamné zisky navic. Klicem k uspé$né
spolupraci mezi blogerem a firmou je vSak produkt, ktery sedi k osobnosti blogera, jeho
stylu, vizi i Ctenafské demografii. Myslet si, Ze pokud se neznama znacka spoji se
znamym blogerem, bude kampai automaticky uspésna, prestoze je blog i jeho ¢tenarska
zékladna daleko od vize znacky, je velice naivni.'>’ Znacka potfebuje nazorové vidce,
kteti vyplyvaji z kontextu jeji vlastni vize. Je dulezité zjistit, o ¢em bloger piSe a co
zajima jeho Ctenafe, nebot’ ti by se méli shodovat s cilovou skupinou, na kterou se snazi
firma zacilit. Na rozdil od mddnich casopisi lze u moédniho blogu za pomoci
dostupnych nastroji urcit téméi presné rozvrstveni Ctenaiské zdkladny, vcetné véku i
geografické polohy.

Kazda lokalni scéna ma svijj agregator ¢i seznam nejctenéjSich modnich blogeri.
Ve chvili, kdy se vSechny firmy zamé&ii na tento jeden identicky seznam, jsou vSechny
moddni blogy zaplaveny stejnymi produkty. Z individualismu, ktery by mél byt hlavnim
prvkem kazdého modniho blogu, se stavd primérnost. Piikladem jsou praveé
marketingové aktivity Svédského fetézce H&M, ktery je jednou z nejviditelnéjSich
znadek na moédnich blozich v Ceské republice. Castetné se tak d&je i diky strategii a
pfistupu, se kterym pfistupuje PR oddéleni ¢eské pobocky k médnim blogerim. Na
druhou stranu je pak H&M c¢asto zmiflovano v negativnich ¢lancich obvinujicich modni
blogery z nedostatku originality. ,, V Ceské republice je ziejmé nadmira divek a dokonce
i par chlapcu, kteri volny c¢as marni tim, Ze sami sebe foti ve vice ¢i méné vystrednim
obleceni, pochdzejicim previzné od $védského , fast fashion* retézce H&M. Skoda,

« 134

pritom by bylo o cem psat, napsal Petr Matéjcek v roce 2011. Blogerka Ejvi tika, Ze

firmy ji oslovuji pfes e-mail a vétSina nabidek probiha na Grovni barterti, nebot’ firmy si

Bl E-mailovéa korespondence s Barborou Bergovou [online]. 23. 4. 2015. barbora.bergova@bb-media.cz

B2 HUBINKOVA, A; HRADECKY, M. Pro¢ (ne)milovat ceské médni blogy?. Elle, fijen 2013, s. 42.
133 SHERMAN, Lauren. The 20 most influential personal style bloggers right now. In:
Fashionista[online]. [cit. 2015-04-22]. Dostupné z www: <http://fashionista.com/2015/02/most-
influential-style-bloggers-2015>

B*MATEJCEK, Petr. O bezvyznamnosti moédnich blogi. Protisedi.cz [online]. 2011 [cit. 2015-05-02].
Dostupné z www: <http://www.protisedi.cz/article/o-bezvyznamnosti-modnich-blogu>
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Gasto mysli, Ze se vyplati placend inzerce pouze do Gasopisu.'’” Mezi nejéast&jii typy
spoluprace mezi blogerem a znaCkou patii produkty zdarma (tzv. freebie), gift bag
(darkovy balic¢ek), banner, recenze produktu, affiliate marketing (provizni systém),
pozvanky na tematické akce, vylety zdarma ¢i poskytnuti produktii pro ¢tenare blogu
(giveaway). Modni blogeti produkty vétSinou nenabizi ptimo, ale vyuzivaji je ve svych
outfitech, jejichz fotky na blogu ukazuji.

Leandra Medine, autorka tspésného blogu Man Repeller, se v jednom ze svych
¢lanki pta, zda je v dneSni dobé jesté mozné pochvalit produkt tak, aby to ve ¢tenafich
nevzbuzovalo podezieni z uplatku. ,,My blogeri jsme se dostali do situace, kdy
nemiizeme milovat produkt bez toho, abychom nebyli podezirani z manipulace. V dnesni
dobe to obcas vypada tak, zZe jsou nové blogy zakladany pouze za ucelem viastniho
obohaceni a vinit z toho miizeme prave prvni blogy. Neméli bychom se chlubit vylety
zdarma, pozvankami na cool akce ¢i uznanim od nasich idoli. Nastavili jsme obraz
blogera a jeho hodnot, které nejsou spravné. Ackoliv neni spravedlivé zlehcovat nas
viiv, jak si myslime, Ze ziskame respekt, pokud nejsme schopni respektovat ani své
viastni znacky?"

Redaktofti casopisu Elle tikaji, Ze modni blog “by v zdjmu své dlouhodobosti a
zabavnosti mél mit presah i do jinych odveétvi. Jen tak se do néj ani po letech existence

s 137
nevkrade klisé a stereotyp.”

Existuji vSak néjaké hranice, které by modni bloger
nemél ve vybéru firem a obsahu, o kterém pisSe, prekrocit? Gilles Lipovetsky ve své
knize tikd, Ze proces mody se postupné presunul z odivani i na dalsi oblasti a od té doby
moda zacala postradat svilj vlastni obsah. Dnes se jednd spiSe o specifickou formu
spoletenské promény, ktera neni spjata s konkrétnim piedmétem.’’® Blogovani se
vyznacuje predev§im volnosti ndzoru a subjektivitou. Nabizi se vSak otazka, zda by
maddni blogeti méli na blogu psat a informovat i o tématech, které nemaji s modou nic
spole¢ného, ale za clanek pravdépodobné dostali odménu (at’ uz ve formé barteru,
finanéni & jiné odmény). Casto se jedna o produkty kratkodobé spotieby (jidlo, doplitky
stravy, dentalni hygiena). Pfikladem muze byt clanek s ndzvem ,,DesignDent s Orbit* na

blogu Style Cookbook, ktery popisuje blogerky zkuSenost s dentalni hygienou.

135 FRIDRICHOV A, Barbora. Usvit médnich blogerek [online]. 2014. Dostupné z www:
<http://archiv.ihned.cz/c1-63148310-usvit-modnich-blogerek>

3 MEDINE, Leandra. Blog is a Dirty Word. In: Man Repeller [online]. [cit. 2015-04-22]. Dostupné z
www: <http://www.manrepeller.com/2013/02/blog-is-a-dirty-word.htmI>

BTHUBINKOVA, A. a HRADECKY, M. Pro¢ (ne)milovat ceské médni blogy?. Elle, Fijen 2013, s. 42.
138 LIPOVETSKY, Gilles. Rie pomijivosti: mdda a jeji udél v modernich spoleénostech. V eském
jazyce vyd. 1. Praha: Prostor, 2002, 446 s. ISBN 80-7260-063, str. 31.
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wpolecné jsme na cely rok pripravili neékolik clanku, soutézi a akci pro ctenarky a prvni
z nich je clanek o vyznamu dentalni hygieny pro krasny usmev. “ Blogerka komentafe na
blogu moderuje a neni tedy jasné, jaké reakce se na ¢lanek objevily. V tuto chvili jsou
vetejné pouze pozitivni komentare. ,,Ja jsem se loni vyfotila s elektrickym zubnim

25139

kartackem, za coz se doted’ trochu stydim, napsala v roce 2013 blogerka Kristyna FF

na svém blogu. Autorky blogu Cup of Style, které své komentife necenzuruji, se

setkaly s negativni odezvou na sponzorovany obsah zubni pastou Signal:'*

,,Jo, presné takhle piijdu do divadla nebo nekam, zlaty saty, lojza vyton a PASTA
NA ZUBY. dik za inspiraci, skvélej outfit, mocinky ti to slusi. *

., Mé prijde, Ze modni blogy by si méli drzet urcitou hranici a spolupracovat se
znackami a spolecnostmi, které propaguji modu nebo kosmetiku, ale spolupracovat s

¢

pastou na zuby mi uz prijde opravdu trochu pod uroven.

Je vsak nutné podotknout, ze zminéné blogerky se zaméfuji na jinou cilovou
skupinu a je mozné, Ze ¢tenditm prvniho blogu miize byt téma zubni hygieny blizsi a
mohou ho povazovat za uzite¢né. Stejné jako se tak stalo u ¢lanku na blogu Ejvi
Freedom, kterd popisovala svoji zkuSenost s aplikaci botulotoxinu na klinice
MEDICOM. “Ejvi super, tohle téema mé potésilo! I kdyz miluju prirodni kosmetiku a
témer nic jineho nepouzivam, jsem na druhou stranu Sileny experimentdtor a tohle je

Jedna z véci, kterou bych taky chtéla vyzkouset. "'

Pokud se podivame na jiné oblibené
evropské blogy, tato témata tam najdeme velmi zfidka. Martina MatyaSova pfirovnava
autorky podobnych blogi k divkam, které se ,,néjakym zpiisobem vyjadiuji online, ale
Jje to dost zaprodané a bez tzv. edukativnich presahii. Mdlo vzdélavaji. Cesky trh je ma
rad, stejné jako miluje bulvar. Chybi mi u nich presvédcivy ndzor, originalita,
zkusenost. Ale treba dozraji, to nehodnotim,”* a dodava, ze chce vidat osobnosti, na které

142
dlouhou dobu nezapomene.

9 Kristynaff: Czech Elle has a problem [online]. 2013 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://kristynaff.blogspot.cz/2013/09/czech-elle-has-problem.html>

140 4 Cup of Style: Signal Fashion Story [online]. 2013 [cit. 2015-05-02]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/2013/09/signal-fashion-story.htmI>

. Ejvifreedom.com: BOTOX...I DID IT! [online]. 2015 [cit. 2015-05-06]. Dostupné z www:
<http://www.ejvifreedom.com/2015/05/botoxi-did-it.htm1>

12 Facebookové korespondence s Martinou Matyasovou [online]. 6.5.2015. Dostupné z www:
<https://www.facebook.com/martina.matyasova.9?fref=ts>
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5. Analyza osobnich znac¢ek vybranych bloger

V této kapitole rozebirdam metodou deskriptivni analyzy tii vybrané ¢eské modni
blogy. Pii vybéru blogh byl kladen diiraz na originalitu blogu a pfistup autora. Analyza
je zaloZena na textovém i obrazovém materialu, ktery byl uvefejnén na kazdém z blogi
¢i jeho socidlnich sitich, a také na osobni korespondenci s blogery skrze e-mailovou
postu. Cilem je struéné analyzovat vizualni podobu blogu, témata ¢lanks, motivaci
a zazemi autora, polet piispévki a odbérateltl na socialnich sitich. Ugelem je zjistit,

jakym zpiisobem se blogefi prezentuji a jaké prostiedky k tomu vyuzivaji.

Tabulka & 2: Podet piispévkii na blozich v obdobi fijen 2014 - biezen 2015'*

Mésic The Aesthet ACOS Sandra Kisic¢
Biezen 8 18 10

Unor 9 17 5

Leden 8 19 7

Prosinec 8 20 6

Listopad 7 21 4

Rijen 6 27 9

4.1 The Aesthet

Blog Adély Mazéankové byl vybran pfedevsim pro svij osobity styl i skute¢nost,
ze se prave diky blogu dostala k zajimavym pracovnim piilezitostem. Kromé trvalé
pozice v tymu Sperkafské firmy Antipearle, pomahala také pii prazskych modnich
tydnech.'** Objevuje se pravidelnd v &eskych edicich modnich magazind a je &asto
povazovana za jednu z nejkvalitnéjSich ¢eskych modnich blogerek, prestoze pocet jejich
odbératelti nedosahuje takovych cisel jako jiné blogy. V roce 2014 se casteéné
pfesunula do Los Angeles a bude tak do budoucna zajimavé sledovat, zda ji jeji nové

pusobisté pomuze prildkat nové ¢tenare ¢i naopak.

' ylastni monitoring

144 Adéla Mazankova. LinkedIn. [online]. [cit. 2015-04-25]. Dostupné z www:
<https://cz.linkedin.com/pub/adela-mazankova/5b/623/588>
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Adéla Mazankova zalozila svlij blog The Aesthet (diive Inadequate Cliché) v
roce 2011.'"* Nejprve se jednalo o osobni denik, ktery zadala stile Gast&ji prokladat
obchody, nakupovanim, DIY a sama sebou.'*® Adéla ptiznavéa, Ze jejim cilem bylo

r 1y . .. ;v . 1 v .14 . .
pracovat v modg a blog si zalozila za uéelem zviditelnéni.'*’ |, Je to viastné portfolio, co

. . .. . . . .. 48
celkové ukazuje moji estetiku a vsechno, co mne inspiruje.

Blog je zalozen na
redakénim systému Wordpress a vyuziva jednoduché cernobilé Sablony s vyraznym
logem. Ze zkoumanych blogli se jednd o jediny blog, ktery nabizi vlastni soubor

informaci pro média a novinafe (media kit'*’

). V pravém panelu se nachazi odkazy na
profily na socialnich sitich'™® a bannery firem, se kterymi blogerka spolupracuje & je
soucasti jejich affiliate programu'®'. Poget piispévki na blogu se pohybuje kolem 8

meésicné. Primarnim jazykem je anglictina.

Obrizek ¢&. 16 : Screenshot - blog The Aesthet v dubnu 20152

' ¢
A¢
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143 predtim vedla od roku 2009 blog na adrese chloe.weirdstyle.org

14 CERVENA, Eva. Adéla Mazankova: "Uz nejsme modni blogy v plenkach”. In: Futurum.cz [online].
2014 [cit. 2015-04-19]. Dostupné z www: <http://www.futurum.cz/clanky/adela-mazankova-uz-nejsme-
modni-blogy-v-plenkach.193/>

147 E-mailova korespondence s Adélou Mazankovou [online]. 14. 4. 2014. a.mazankova@gmail.com

148 SLAPNICKOVA, Iva. Nejzajimavéjsi Seské a slovenské fashion blogy: The Aesthet. In: Worn.cz
[online]. 2015 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www: <http://worn.cz/moda-fashion/moda/nejzajimavejsi-
ceske-a-slovenske-fashion-blogy-the-aesthet/>

' Pouze na vyzadani, neni vefejné piistupny

150 Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest

"I Dne 25. dubna se na blogu nachazely bannery UBER, ASOS, TOPSHOP a Barneys New York

132 The-Aesthet.com [online]. [cit. 2015-05-05]. Dostupné z www: < http://www.the-aesthet.com>.
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Sviyj styl Adéla popisuje jako identifikovatelny a minimalisticky. ,, Ve skiini
zrovna moc roztomilych vystrelkii nemam. Jak asi vite, u mé byste nasli spise
jednoduché kazdodenni kousky a obcas si ulitavam maximalné tak na materidlech, *
uvadi v jednom z ptispévki na blogu."”® Za své nejobliben&jsi modni znacky povazuje
Philip Lim, Balenciaga a Alexander Wang'’*. Pravé ten se na blogu objevuje hned
n¢kolikrat, a to 1 jako soucast OOTD, kde Adéla prezentuje dve kabelky od této znacky

(Emile'> a Prisma'®

). I z toho diivodu byla Adéla vhodnou blogerkou pro spolupraci s
obchodnim fetézcem H&M pii uvedeni kolekce Alexander Wang x H&M, nebot’
produkty zminéné znacky sama vlastni a zapadaji do jejiho osobniho stylu. Pro ¢tenare

pak jeji recenze a doporuceni piisobi vérohodnéji.

157

Obrazek €. 17 : Screenshot - promo video Alexander Wang x H&M

Adéla povazuje osobni znacku za dulezitou, nebot’ ,,jiz neprodava postaveni a

dobra propagace firmy, nybrz i samotnd osobnost za ni, obzvlasté v rychle se ménicim

133 The-Aesthet.com: Guilty pleasure [online]. 2015 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www: <http://www.the-

aesthet.com/?p=2921>

13y dnesni dobé kreativni feditel v Balenciaga

133 The-Aesthet.com: In San Francisco [online]. 2014 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<http://www.the-aesthet.com/?p=2422>

136 The-Aesthet.com: Courtyard [online]. 2013 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www: <http://www.the-
aesthet.com/?p=1516>

157 Alexander Wang x H&M. Vimeo.com [online]. [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<https://vimeo.com/110644411>
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prostredi mody. Kazdy navrhar nyni podporuje své PR riznymi profily na socialnich
sitich, sledovatelé se s nim ztotoziuji nehledé na to, pro jaky modni dim zrovna
pracuje. “"® Tyrdi, Ze pise pouze o produktech, které skuteén& zaéne pouzivat nebo se ji
zalibi. ,, Nehodlam se zaprodat. A vite co? Ja ani nemusim. Blog mé nezivi. Je to miij
prostor. A ja si na svoji predzahradku budu davat skutecné jen to, co chci. A bude to od
lidi, s kterym si budu moci rikat jménem, “ dodava v ptispévku na blogu Check Czech
Fashion.” Z odévnich znadek zmifuje napt. Lindex'®’, F&F'®', Adidas'® ¢ H&M.
Zpusobem, kterym firmy v pfispéveich zminuje, nepisobi vtiravé, ale zapadaji do
konceptu blogu, nebot’ Adéla si Casto vybere pravé ten produkt z kolekce, ktery je

NS4

kolekci a zaroven upozorni na sviij vlastni nejoblibené;jsi kousek:

., Topshop si ke spolupraci vidy umi prizvat tu spravnou mladou krev, které
totalne fandim, takze po (staletrvajici) lasce k J.W. Andersonovi prichazi moje nadseni z
jejich nového projektu: Marques’Almeida x Topshop. Mladicky par, Marta & Paulo,
kteri znacku odstartovali hned po vystudovani na Central Saint Martins v 2011, si uz
ted’ vyslouzili oznaceni kralii roztrepeného a roztrhaného denimu. A sami vite, Ze zrovna
takhle dzinovinu miluju. Po velkém uspéchu a okouzlenych ndkupcich z Opening
Ceremony bylo jasné, Ze si ziskaji modni dav, stejné jako vsechny, co miluji svezi a
uvolnény pristup, 90ta léta a zdklad z raw hedvabi, kize a dzinoviny — véetné me. Miij
nejvetsi favorit z celé kolekce je urcité tahle kozena sukné a z kouskit dostupnych v

Praze rozhodné bily roztiepeny top a tyhle saty. Jednoduché a stejné cool. “!%

Casto na blogu piedstavuje nové parfémy, nesnazi se vSak stavét do pozice

experta. Recenze na kosmetické produkty na blogu The Aesthet nenajdeme.

1% E-mailova korespondence s Adélou Mazankovou [online]. 14. 4. 2014. a.mazankova@gmail.com

1% Inadequate Cliché: #perksofbeingablogger. In: CheckCzechFashion.cz [online]. 2013 [cit. 2015-04-
26]. Dostupné z www: <http://www.checkczechfashion.cz/2013/02/perksofbeingablogger/>

10 The-Aesthet.com: Emma Lindqvist for Lindex [online]. 2014 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<http://www.the-aesthet.com/?p=1803>

1! The-Aesthet.com: F&F AW 13 [online]. 2013 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www: <http://www.the-
aesthet.com/?p=1138>

12 The-Aesthet.com: Adidas Stella Sport [online]. 2015 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<http://www.the-aesthet.com/?p=2752>

1S The-Aesthet.com: SPOTTED / MARQUES ¢ ALMEIDA X TOPSHOP [online]. 2015 [cit. 2015-04-
26]. Dostupné z www: <http://www.the-aesthet.com/?p=2218>
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Obrizek ¢&. 18: Screenshot - odmitnuti pozadavku &tenarky'®* (vlastni zpracovani)
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July 6, 2013
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reoccutan...mam 1otz vyzkousene vsechno.. krome tohoto teca -)

Ano ous
July gy% 13

!,!as vybornou anghiétinu, mlZu se zeptat, kde se tak dobfe nautila ?

adelgchlos
30 8303

H: moc dékuju! Zila jsem rizné v zahrani&i a navitévovala tam britské Sxoly

eva: tgk zkus! ja tolik problémovou plet nemam, | kdyZ v posiedn| dobé to
i 1parag? hgkel enl, ape akt jsem || méla upiné hebc{éice.l a vyhlazenou
po poudti )

Mag: bohuZel, ten zrovna neydélam. make-up, tekuté linky, fasenkg
1-’.-395"@. nic zylasinin a yr&its to ani nec&iam dobte, 1ake o tom tlanek
neoo navod delat nebudu :)

Casto se vénuje osobnostem &eské mody (sekce Style Scout), aktivné se Giéastni
modnich akci, pfili§ nepiSe ¢lanky zaméfené pouze na konkrétni produkty, ale snazi se
psat i o zajimavych lokdlnich projektech (Alex Monhart, Win Win), které ji samy
vyhledéavaji. V piipad¢, ze se na jejim blogu objevi soutéz (giveaway), ve vétSing
ptipadu se jedna o parfém (napt. DKNY), Sperk (napt. SWAROVSKI) ¢i dopln€k (napf.
ESPERIA, Snupped, Caseable). Nejaktivnéjsi je na socialni siti Instagram, kde pocet

jejich prispevkl prevysuje ostatni dva zkoumané blogy (viz ptiloha €. 3).

Tabulka & 3: Podet odbératelti Adély Mazankové na socialnich sitich'®

Facebook (blog The Aesthet) 3011
Instagram (osobni profil) 6 782
Twitter (osobni profil) 418
Pinterest (osobni profil) 677
Fohr Card 1 666
164

The-Aesthet.com: Glamglow [online]. 2013 [cit. 2015-04-27]. Dostupné z www: <http://www.the-
aesthet.com/?p=1236>
195k 28.4. 2015 (vlastni zpracovani)
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4.2 A Cup of Style

Blog A Cup of Style (ACOS) byl vybran pro svou popularitu mezi ctenafi, nebot
v letech 2013 a 2014 vyhral soutéZ Blogerka roku, jedinou vefejnou anketu v Ceské
republice zamétenou na méddni blogy.

Autorem jsou sestry Lucie a Nicol Ehrenbergerovy, které¢ blog zalozily v roce
2009'% a ¥ikaji, e na n&j promitaji sviyj zivot. ,, Co déldme, co nds bavi, kam jezdime a
co nosime nebo pouzivame. Snazime se na naSe Ctendre prendset pozitivni energii a
treba i trochu motivace a hlavne, chceme, aby je to tu bavilo a citili se jako doma.
Zakladame si na blizkém pristupu a komunikaci! Proto ndas miizete sledovat jak na
facebooku, tak instagramu, sledovat nas na youtube a zeptat se nds na cokoliv na
ask.fim!“.'*” Obé Ziji v Praze a studuji na vysoké §kole obor marketingové komunikace.
Jsou zaméfené pouze na blog, nebot doufaji, ze se v budoucnu stane jejich
zaméstnanim.'®®

Blog je zalozen na platformé Blogger, kterd je zdarma. Blogerky vyuzivaji
zékladni jednoduché 3ablony s vyraznym logem'®. Nechybi kolonka PRESS a
SHOP'". V pravém panelu se nachazi odkazy na socialni sité'”' a reklamni bannery'”>.
Na blogu vychazi primérné 18 piispévki mési¢né. Primarnim jazykem je CeStina.
Cilovou skupinou jsou ptedevsim studenti, pro které je blog zdrojem inspirace, nebot’ se

Casto dokazi ztotoznit s jejich zplisobem Zivota.

Obrizek & 19: Screenshot - dotaz na Ask.fm blogu A Cup of Style'”

Shledla jsem Gejzir s vami a zarazilo me tvrzeni, ze spis inspirujete 18-25lety. Ale co ten zbytek?
Miady clovek chce vzdycky dobre vypadat. Je fakt, ze treba v 18 nebo 22 si lidi malo oblekaji
sacko, bilou kosili a ceerne kalhoty, prijde Jim to nudne. Proto si obcas myslim, ze to je obcas

Nene to nemélo byt tak, Ze inspirujeme jen tyto, ale Ze ze statistik vime, Ze nejvétsi ¢ast nasich Ctenaru je v
tomto véku ;)

6 people like t

1% Pivodné blogovala pouze star$i Lucie, az v roce 2013 se k ni ptidala i mladsi Nicol

7 Acupofstyle.com: About us [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/p/about-us.html>

' dcupofstyle: Jak jsme zalaly s blogem? Méame brigadu?. In: Youtube [online]. 2014 [cit. 2015-04-28].
Dostupné z www: <https://youtu.be/kdMi4QizB g>

'y minulosti pouzivaly logo hrne¢ku (anglicky a cup), ktery symbolizoval nazev blogu

17" Kolonka “SHOP” neodkazuje na obchod s vlastnim oble¢enim, ale na affiliate program

I Facebook, Twitter, Tumblr, Ask.fm, Lookbook, Bloglovin

'7227. dubna 2015 se na blogu nachazela Google AdSense, affiliate program ZOOT.cz a Woodies.cz

173 A Cup of Style. Ask.fin [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z: http://ask.fm/ACupofStyle
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Obrizek ¢&. 20: Screenshot - blog A Cup of Style v dubnu 2015'"™

HOME LOOKS CATEGORIES ABOUT US PRESS SHOP

A CUB,OF
Ce

WE ALL SCREAM FOR ICE CREAM!

acupofstyle@gmail.com

f +¥Ntelis

SUBSCRIBE AND FOLLOW

Najdete nas na Facebooku

UP. A Cup Of Style

C
STYLE

A Cup Of Style se Iibi vice lidem
(19.659)

Zamétuji se na nositelnou modu za dobré ceny. Za své nejoblibenéjsi obchody
povazuji Zaru, H&M a Topshop, tii médni znacky z kategorie fast fashion'”, které jsou
pro svou piijemnou cenu a zaméteni na posledni trendy velmi oblibené mezi studenty.
., Prijimam pouze produkty, které jsou pro mé osobné zajimavé a u kterych vim, Ze je
dokdzu prirozené zapojit do prispévki. Cim déle blog pisu, tim méné produktii
prijimam. Vybiram si hlavne dlouhodobé spoluprace s vétsimi firmami, u kterych je
mozny i néjaky vyvoj a ne jen, ze dostanu produkty, nafotim je a tim to konci,“'’° ¥ika
Lucie a pfizndva, Ze se uz sama v minulosti snazila oslovit vybrana PR oddéleni firem
za ucelem navazani spoluprace. ,, Nas blog je hodné osobni, proto je pro ndas diilezite,

v vy, ’ v v . ’ 177
aby vse bylo uveritelné a hlavné nas pravdivy ndazor.

7% A Cup of Style. [online]. [cit. 2015-04-27]. Dostupné z www: <http://www.acupofstyle.com/>

175 B&zna moda pro kazdého. Patti sem obchody, které se snazi co nejrychleji a za nizkou cenu prodavat
obleceni inspirované poslednimi trendy z ptehlidkovych mol.

176 E-mailové korespondence s Lucii Ehrenbergerovou [online]. 14. 4. 2014. acupofstyle@gmail.com
177 Fashion blogy eské modni magaziny neohrozuji. In: Mediaguru.cz [online]. 2014 [cit. 2015-04-28].
Dostupné z www: <http://www.mediaguru.cz/2014/08/fashion-blogy-ceske-modni-magaziny-
neohrozuji/>
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Mezi znacky se kterymi blogerky spolupracovaly patii Levi's, Louis Vuitton,
F&F, Lindex, MAC, Topshop, New Yorker, Zoot, Olympus, Coty, Signal, Pandora a
dalsi.'”® Jedna se tedy o znagky riznych druhi i cenovych kategorii. Spolupracuiji ale i s
asijskymi e-shopy (napt. Romwe, Sheinside), které jsou Casto ter¢em kritiky ostatnich
blogerek, které je obvinuji z nizké kvality a Spatného ptistupu k blogerim. Na blogu se
prili§ neobjevuji vyrobky odévni spolecnosti H&M, kterd je jinak mezi blogery velmi
oblibena. Blogerky vyrazn€ spolupracovaly i skonkurencnimi firmami jako je
RESERVED, F&F, Lindex i New Yorker.

Divky sleduji, co se déje nového v oblasti socialnich siti a rychle se adaptuji na
nové trendy. Blog A Cup of Style byl jednim z prvnich Ceskych blogii, ktery mohly
Ctenarky sledovat v aplikaci Snapchat. V roce 2014 si blogerky vSimly vzrastajici
popularity videoobsahu a proto zaCaly nahravat na Youtube delsi videa, asto nahravana
béhem celého dne, ve kterych se ¢tenafi sdileji, co ten den délaly (tzv. vlogy). Zatimco
madni blogerky v zahrani¢i dosahuji nejvétsiho uspéchu na socidlni siti Instagram, blog
A Cup of Style dosahl nejvétsiho uspéchu praveé na Youtube, jejich kanal sleduje v dobé

psani této prace uZ vice nez 40 000 lidi'”.

Obrizek &. 20: Screenshot - vlog na blogu A Cup of Style'™

MY EVERYDAY MAKEUP ROUTINE

Mij kaZzdodenn| make-up!

Y.

\

Casto se mé ptite na to, jak postupuji pfi liGen!, 2 proto jsem se rozhodlz vim to ukdzat ve videu a v kritkosti
popsat sviij postup i tady na blogu. KdyZ jsem jelz do Anglie, pedlivé jsem vybirala produkty tak, abych toho
méla co nejméné, ale ziroven mi nic nechybélo. Nedivno pfed odjezdem jsme dostaly moZnost vybrat si a
vyzkoudet pir produktll Makeup Revolution, a proto jsem si do Anglie vzala privé ty. Musim Fict, Ze jsem se
viemi moc spokojend.

'8 E-mailova korespondence s Lucii Ehrenbergerovou [online]. 14. 4. 2014. acupofstyle@ gmail.com

179 v s

%0 dcupofstyle.com: T choose to be happy [online]. 2015 [cit. 2015-04-26]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/2015/04/i-choose-to-be-happy.html>
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Blog ACOS je vyjimecny poctem produktl a znacek, které se na blogu objevuji,
a to miize ndkteré firmy odrazovat. Casto se mezi piispévky objevuji kolaze, ve kterych
divky doporucuji nejoblibenejsi vyrobky mésice, které Casto pochazi z partnerského
internetového obchodu ¢i firmy. Komentare jsou veskrze pozitivni a ¢tenarky divkdm
dékuji za inspiraci. ,,Tak to je uplné super, diky Niky za inspiraci, urcite na to budu
myslet az budu néco vybirat!”'*" & “Vidy ma velmi zaujmii tvoje prispevky, rovnako
ako aj tento, nakolko sa blizi deni matiek. Dufam, Ze budes mat’ aj nadalej takto super
prispevky, alebo este lepsie (teda, ak sa to este vobec da. Verim, zZe aj ja budem raz taka

dobrd a populdrna, ako ty.”'**

vvvvvv

Ctenafd, nabidek ze strany firem ¢i uskutecnénych projektt (vlastni blogersky kurz,
srazy, tricka). Velky vliv na to bude mit nejen Siroké cilova skupina, ale 1 pozitivni a
pratelsky ptistup, se kterym veskeré produkty predvadi a ochota, se kterou komunikuji

se svymi fanousky.

Obrizek & 21: Screenshot - dotazy na Ask.fm blogu A Cup of Style'*

holkyy kde si mam najit kamarady? v krouzcich, ve $kole ani nikdo "na ulici” se se mnou nebavi :
(«(

Tak se musis snazit bavit ty s nimi :)). Kdyz projevi$ zajem a zacnes si s nimi povidat, tak si myslim, Ze to
pujde :).
4 days aqc 10 people like th

Je blby kdyz holka napise klukovi jako prvni? Nebude to vypadat vterkovsky?
Myslim, Ze to vubec neni biby :)).

7 people like t

1 Acupofstyle.com: Inspiration: Mother's day [online]. [cit. 2015-05-09]. Dostupné z www:
<http://www.acupofstyle.com/2015/04/inspiration-mothers-day.html>
182 :
Ibid
183 A Cup of style. Ask.fim [online]. [cit. 2015-04-28]. Dostupné z www: <http://ask.fm/ACupofStyle>
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Tabulka & 4: Podet odbératelt blogu A Cup of Style na socialnich sitich'™*

Facebook 19 694
Instagram 11 900
Youtube 40 292
Pinterest 187
Twitter 1213
Bloglovin 4562
Fohr Card 546
4.3 Sandra Kisi¢

Blog Sandry Kisi¢ skoncil v roce 2013 na druhé pticce soutéze Blogerka roku
v kategorii Mdda, o rok pozd¢ji se posunul az na misto desaté. Sandra je zajimava svym
humorem a zplsobem, jakym piSe své Clanky, které byvaji textové obsahlejsi nez je na
moddnich blozich obvyklé.

Sandra sviij blog zalozila v roce 2010 na platformé Blogger. Piivodné se jeji blog
jmenoval ,,Boo Needs New Shoes*'® a poukazoval na jeji zalibu v botach. Na rozdil od
zahrani¢ni Jane Aldridge z blogu ,,Sea of Shoes® se vSak na svém blogu botdm pfili§
nevénovala a v roce 2014 se tedy rozhodla zménit ndzev na Sandru Kisi¢ (své vlastni
jméno). Na rozdil od ostatnich blogii je jeji Sablona barevna a vyuziva vyraznych barev.
Misto jednoduchého textového menu vyuziva neonové ikony, stejné jako neony vyuziva

napiiklad italska blogerka Chiara Ferragni.

184k 28.4. 2015 (vlastni zpracovani)

185 v geském jazyce “Boo potiebuje nové boty”
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Obrizek & 22: Screenshot - blog Sandra Kisi¢ v dubnu 2015

= Kosmonautka

Jako mala jsem se nikdy netouZila stat kosmonautkou, nybrz nejlépe zvérolékarkou (protoZe prece zviiitathaaa),

ale to jsem si uvédomila, Ze bych neustale vidala zvifata trp&t, coZ uz se mi tolik nelibilo. Pak jsem se u sestFenice

(tehdy jest& aspirujici) prévnitky dostala k E. S. Gardnerovi, autorovi viech téch kniZek Perryho Masona a jeho

) l sliéné blondaté sekretatky Delly. Seridlové zpracovani mé nebavilo, ale do téch kniZek jsem byla nosem zaborend

4 L | od rdna aZ do vetera. Vedla jsem si i notysek, kam jsem si vidycky napsala, kterou z t&ch knizek jsem si zrovna
E‘\t *\ pretetla, dostala jsem se na tictyhodnou sedmdesatku.

= | tak jsem si tohle tricko koupila, protoZe nikdy neni pozdé (skoro) na nic. Udélejte si seznam véci, které chcete

“udglat, nez zemrete. MiZe to znit divné, pokud je vam patndct, dvacet, ale vzdycky do toho seznamu miZete néco

pridat. Tady je skvély ndvod i s tipy. Cht&li jste se vZdycky potapét? Tak do toho jdéte hnedle jako my, je to super.

Sandra pfispiva ptiblizn€ 7 ¢lankti mésicn€. Jeji styl psani je velice osobity a

svérazny, ale 1 humorny. Praveé z tohoto diivodu nemusi sedét kazdému.

., O vikendu jedny dlouhé Saty, dneska dalsi! Tyhle jsou obzvidst vypecené,
protoze si v nich pripadam trochu jako blazniva zZenskd s 30 kockami a trochu jako
nekdo, komu chybi v ruce flaska tuzemaku. To nejspis delaji ty rukavy spolu s délkou,
verim, ze dlouhonohy modelky by tyhle saty mely jemné pod kolena. Ale za mé na mné
docela dobry! Jsou volny a nikde zbytecné nestahuji, takzZe se klidné miizete na tom

. , C . . ;187
rautu prezrat nebo nendpadné otéhotnét a nikdo nic nepozna.

Za své oblibené znacky z kategorie fast fashion povazuje Zaru, H&M, ASOS,

ale také Maison Martin Margiela, Comme Des Gargons, Converse, Vivienne Westwood,

Paul Smith &i kolaborace H&M s navrhaii.'*®

18 Sandrakisic.com [online]. [cit. 2015-05-05]. Dostupné z WWW: < http://sandrakisic.com>

7 Sandrakisic.com: Bozi béz [online]. 2015 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www:
<http://www.sandrakisic.com/2015/03/bozi-bez.htm1>

' SVOBODOVA, Sandra. Nekoupim si boty jen proto, Ze vypadaji skvéle, fika milovnice bot blogerka
Sandra. Generace2l.cz [online]. 2014 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www: <http://generace21.cz/76537-
nekoupim-si-boty-jen-proto-ze-vypadaji-skvele-rika-milovnice-bot-blogerka-sandra/>
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Obrizek & 23: Sandra Kisi¢ a kolekce Alexander Wang pro H&M '™

"

Pod osobni znackou si predstavuje osobni PR, vysokou kredibilitu a budovani
dobrého jména. Sviij blog povazuje za vtipny a Ctivy. Snazi se spolupracovat jen s
firmami, které ma sama rada a fiké, Ze nebude nosit néco jen pro to, e je to zdarma.'*
“Ja osobné nevidim problem v tom, kdyz propaguju vec, kterou jsem dostala, a libi se
mi. Kazdy tyden mé oslovuji tak 3-4 znacky, clovék se to musi naudit tFidit.”""' Mezi

192
, Converse, Vans,

firmy se kterymi spolupracovala patii napiiklad H&M, Gant
Destroy, HUMANIC, Clinique, Estéé¢ Lauder, Lush, MAC, Topshop, Sephora, Lexon,
Zoot a Antipearle. Na svém blogu vydala n€kolik ¢lankt, které kritizuji kvalitu ¢inskych
internetovych obchodl, od kterych si vétSina blogerti necha zasilat obleCeni zdarma
vymeénou za reklamu na blogu. V poslednich mésicich se jeji blog zamétfuje predevsim
na fotografie outfith a cestovani. I pfesto vSak dokaze do c¢lanku zakomponovat
produkty riznych znadek. Casto se tak dé&je skrze vtipny text ¢i product placement'”,

Obgas se tyto typy ¢lankd setkavaji s negativni odezvou:'**

1% Sandrakisic.com: Alexander Wang x H&M x Boo [online]. 2014 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www:
<http://www.sandrakisic.com/2014/11/alexander-wang-x-h-x-boo.htmI>

1" E-mailova korespondence se Sandrou Kisi¢ [online]. 14. 4. 2014. dobrydensandro@gmail.com,

"' Sandra Kisic: (Ne) zaujata bloggerka? Konektorsocial.cz [online]. [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www:
<http://www.konektorsocial.cz/sandra-kisic-nezaujata-bloggerka/>

12 Je jednou z mala vybranych blogerek se kterou spole¢nost GANT spolupracuje

13 Forma skryté reklamy, umisténi produktu do prispévku

9% Sandrakisic.com: Bydlime v Istanbulu [online]. 2015 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www:
<http://www.sandrakisic.com/2015/03/bydlime-v-istanbulu.htmI>
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’

., Spise nez jako ukazka bytu mi to prijde jako reklama na Jacobs.’

“Nechtela jsem byt prvni, kdo Fekne, Ze Jacobs sucks (a Ze to neni kafe!!! ).. a ze je to
trochu smutny product placement.. nebo rekleama.. nebo whatever.”

Obrizek & 24: Kava Jacobs na blogu Sandra Kisi¢'”

Tabulka ¢&. 5: Podet odbérateld blogu Sandra Kisi¢ na socialnich sitich'”

Facebook 6 335
Instagram 3 878
Youtube ne
Pinterest ne
Twitter 125
Fohr Card ne

195 Sandrakisic.com: Bydlime v Istanbulu [online]. 2015 [cit. 2015-05-07]. Dostupné z www:
<http://www.sandrakisic.com/2015/03/bydlime-v-istanbulu.html>
190k 28.4. 2015 (vlastni zpracovani)
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5. Dotaznikové Setreni

Predposledni kapitola je vénovana dotaznikovému Setfeni, jeho podrobnému

popisu a vyhodnoceni.

5.1 Cil dotaznikového Setreni

Jak vyplyvéa ze samotného ndzvu mé préce, cilem dotaznikového Setfeni bylo
zjistit, zda ¢tenafi povazuji modni blogery za nazorové viidce a do jaké miry se nechaji
ovlivnit reklamnim sd€lenim na blogu. Sekundarnim ukolem bylo urcit, jaky obsah
Ctenafi na blogu preferuji a jakym zplisobem blogy sleduji. Otazky cilené na rozpoznéni
modnich blogert byly zaloZené na heslech, které poskytli samotni blogefi v e-mailové

korespondenci.

5.2 Metodika sbéru dat a zpracovani dat

Prazkum byl koncipovan jako kvantitativni Setfeni zalozené na metod¢€ on-line
dotazovani, pfi kterém se zjist'uji informace od respondentii prostfednictvim dotazniku,
ktery je Sifen skrze e-mail, socidlni sit¢ ¢i webové stranky. Pro tento vyzkum byla
vyuzita sluzba Google Documents.

Dotaznik byl dostupny pouze v elektronické podobé. Odkaz na né&j byl poprvé
zvefejnén dne 21. dubna 2015. Sbér dat byl ukoncen 28. dubna 2015. Aby se zajistil
spravny vzorek respondenttl, byl dotaznik odeslan pouze na e-mailové adresy mddnich
blogert, ktefi byli pozadani o sdileni dotazniku na svych blozich a socialnich sitich.
Dotaznik obsahoval celkem 17 otazek. Zodpovézeni vSech otazek bylo povinné. Na
dotaznik odpovédélo celkem 535 respondentl. Planovany cil 300 respondentii se
podafilo naplnit. Odpovédi byly nésledné zpracovany do piehlednych grafii. Procenta

byla zaokrouhlena na cela ¢isla.

5.3 Vyzkumny vzorek

Soucasti dotazniku byly i otazky zjiStujici sociodemografické charakteristiky

respondentt. Celkem bylo osloveno 535 respondentt.
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Tabulka €. 6: Rozlozeni vyzkumného vzorku

Kategorie Absolutni Relativni ¢etnost
Cetnost
Pohlavi Zena 527 98.,5%
Muz 8 1,5%
Vékova skupina Méné nez 15 let 33 6,2%
15 -18 let 141 26,4%
19 — 25 let 310 57,9%
26 —30 let 43 8%
31 —45 let 8 1,5%
Vice nez 45 let 0 0%
Nejvyssi dosaZené Zakladni 138 25,8%
vzdélani Stfedni bez maturity 30 5,6%
Stfedni s maturitou 241 45%
Vysokoskolské 126 23,6%
Misto bydlisté Do 499 39 7,3%
(podle poctu 500 — 1999 57 10,7%
obyvatel) 2000 —4 999 53 9,9%
5000 —-19 999 81 15,1%
20 000 —99 999 81 15,1%
100 000 a vice 89 16,6%
Hlavni mésto Praha 135 25,2%
Vlastni blog Ano 73 13,6%
Ne 462 86,4%

5.4 Vysledky pruzkumu

Otazka €. 1: Jak Casto navstévujes ¢eské modni blogy?

Graf ¢. 4: Frekvence navstév mddnich blogt (vysledek prizkumu)

Jak ¢asto navstévujes ceské modni blogy?

= Neékolikrat denné
0
119 249

it 2 & Jednou denné

22% Jednou za 2-3 dny

36%
Jednou za tyden
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Z této otazky vyplyva, ze 60% respondentll navstévuje modni blogy alespon
jednou denné. 36% procent uvadi, ze tak Cini rovnou nékolikrat. 22% respondentil
sleduje mddni blogy alespoil jednou za 2-3 dny. 18% respondentii se fadi spiSe

k nepravidelnym ¢tenaitim, nebot’ médni blogy sleduje jednou za tyden ¢i méné.

Otazka €. 2: Kolik ¢eskych blogl pravidelné sledujes?

Graf ¢. 5: Pravidelna sledovanost ¢eskych blogli u ¢tenate (vysledek vyzkumu)

Kolik ¢eskych médnich blogii pravidelné

sledujes?
3%
8%

H1 az5

26% ‘ H6az10

63% 11 az 20
v EVice nez 20
——_——

Vice nez polovina (63%) respondentti uvedla, Ze sleduje pouze 1-5 ceskych
moddnich blogl, coz miize poukazovat na to, ze Cesti Ctenaii radé€ji sleduji pouze své
oblibené blogery a nesnazi se porovnavat trendy ¢i vyhleddvat nové informace na
riznych blozich. Tato odpovéd koresponduje s nezdjmem o agregatory blog, které
nabizi moznost pohodIného sledovani vétsiho poctu blogl. Pouze 26% respondentil
uvedlo, ze sleduje 6-10 moddnich blogi. Vice nez 10 bloglh sleduje pouze 11%

respondentu.
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Otazka €. 3: Sledujes i zahrani¢ni médni blogy?

Graf ¢. 6: Sledovanost ¢eskych a zahrani¢nich blogii (vysledek prazkumu)

Sledujes i zahrani¢ni médni blogy?

& Ano, vice nez ceské.

h ﬂ
& Ano, ale méné nez

Ceské.

“'l|||IIIIIIIIII|" )

Ptiblizné 2 respondentti uvedla, ze sleduje vice ¢eské blogy nez ty zahranicni.

Pouze Y4 respondentii sleduje vice blogy zahrani¢ni. Druhd % nesleduje zahraniéni

blogy vubec.

Otazka ¢. 4: Sledujes modni blogy také pres jejich socidlni sité a agregatory?

Graf ¢. 7: Navstévnost blogl pfes socidlni sité a agregatory (vysledek prizkumu)

Sledujes$ mo6dni blogy také pres jejich
socialni sité a agregatory?

508
447 418
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Z odpovédi respondentl Ize vycist oblibu socialnich siti a naopak nizkou
navstévnost komerénich agregatorti. 508 respondentti uvedlo, ze sleduje mddni blogy i
ptes jejich facebookové stranky, 447 vyuziva Instagram a 418 sleduje modni blogery i
na kandlu Youtube. NejvyuZzivanéjSim agregatorem je zahranicni Bloglovin, ktery

uvedlo 74 respondentt.
Otazka ¢. 5: Kde sledujes modni blogery nejradéji?

Graf ¢&. 8: Preference Ctenaiti - sledovanost pies blog, Facebook a Instagram

(vysledek prizkumu)

Kde sledujes mddni blogery nejradéji?

20%
43% EInstagram
0
 Blog
Facebook
37%

-

Z grafu vyplyva, Ze nejvice respondentii (43%) preferuje sledovani mddnich blogh pies
aplikaci Instagram. AZ na druhém misté¢ skoncil samotny blog (37%). Pouze 1/5

respondentl sleduje modni blogy nejradéji pres jejich facebookové stranky.

Otazka €. 6: Ktery z typl obsahu t¢ zajima nejvice?

Graf ¢. 9: Preference obsahu na mddnich blozich dle typu (vysledek prizkumu)
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Ktery z typt obsahu té zajima nejvice?

10%

HText
K Fotografie

Video

Nejoblibenéjsim typem obsahu dle vysledki dotazniku je fotografie, kterou
oznacilo 55% respondentli. Format videa preferuje 35% respondentt, coz koresponduje
s nartistem modnich blogii, které maji svilj vlastni kanal na Youtube a ucet v aplikaci
Snapchat. Pouze 10% ctenaii se zajima predevSim o psany projev a textovy obsah

blogu.

Otazka €. 7: Co t€ na blogu zajima nejvice?

Graf ¢. 10: Preference obsahu na modnich blozich dle tématu (vysledek prizkumu)

Co je pro tebe na médnim blogu
nejdilezitéjsi?

2% . o
K Fotografie outfitd a

obleceni

13%

& Osobnost a zZivot
blogera

Recenze produktt

i Clanky o ¢eské a
svétové modé

Pouze 2% respondentt uvedlo, Ze je na blogu nejvice zajimaji ¢lanky o maode.
Z odpoveédi vyplyva, ze 46% respondenti chodi na blog primarné za fotografiemi
outfitl. 39% ma na blogu nejradéji Clanky tykajici se autora blogu. Pouze 2%

respondentli vyhledavé primarné recenze produkt.
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Otazka €. 8: Nakupujes na zakladé doporuceni blogera?

Graf ¢. 11: Modni blogy a jejich vliv na ndkupni chovani (vysledek prizkumu)

Modni blogy a jejich vliv na nakupni chovani

3% & Ano, uz jsem si néco
koupila, protoze jsem

to vidéla na blogu.
& Chtéla bych, ale

399 ‘ 41% vétSina produktd je na
mé prili§ draha.
Ne, ale nebranim se
tomu, pokud se mi

0 bude produkt libit.
. “Ne.

Celych 41% respondentil jiz v minulosti zakoupilo produkt na zaklad¢ jeho
uvedeni ¢i doporuceni na modnim blogu. 39% respondentt vlastni zkuSenost nema4, ale
nakupu se nebrani. Pouze 17% respondentli uvedlo, ze jsou pro né predstavované

produkty ptili§ drahé a 3% respondentli nenakupuje na moédnich blozich vibec.

Otazka €. 9: Myslis si, Ze ¢lanky na blozich obsahuji skrytou reklamu?

Graf €. 12: Nazor ¢tenait na reklamu na blogu (vysledek prizkumu)

Myslis si, Ze clanky na blozich obsahuji
skrytou reklamu?

0% ¥ Ano, v§imam si reklamy
velmi casto - vadi mi.

4% 18% 220 & Ano, vSimam si
reklamy, ale nevadi mi.
Y
Nerozeznam reklamu
od bézného clanku.
56%

v & Nevim, ale véfrim

blogerovi a produktiim,
které doporucuje.

Z odpovédi respondentli 1ze usuzovat, ze prestoze si 78% respondenti reklamy
na blogu vS§imda, vadi vSak pouze 22%. Celych 18% respondentii odpoveédélo, ze
blogerovi véti. Pouze 4% respondentti si mysli, Ze reklamu na blogu nepozna. Nikdo

neuvedl, ze modni blogy reklamu neobsahuji.
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Otazka ¢. 10: Povazujes autory uspesnych modnich blogli za ndzorové vidce v mode?

Graf €. 13: Modni bloger jako nazorovy viidce — ano nebo ne? (vysledek prizkumu)

PovaZzujes$ autory uspésnych modnich blogiti
za nazorové vidce v modé?

“ Ano

& Ne

VéEtsi cast respondentli (64%) povazuje autory uspéSnych blogl za ndzorové

vudce v modeé. Pouze 36% s timto nazorem nesouhlasi.

Otazka ¢. 11: Kolik utraci§ mésicné penéz za obleceni?

Graf ¢. 14: Mésicni vydaje respondenttl na obleceni (vysledek prizkumu)

v v

Kolik utraci$ mésicné penéz za obleceni?

1%
0%

9%

£ Méné nez 1000

£1001 - 2500
2501 -5000

£5001-10000

“vicenez 10 000

Vice nez polovina (52%) respondentl utraci za obleceni méné nez 1000 K¢ mési¢né.
Pouze 10% vSech respondentil utraci vice nez 2500 K¢ mési¢né. To odpovida i vékové
skupin€é, mezi kterou se ¢tendii modnich blogl Casto tadi, nebot Casto se jednd o

studenty ¢i osoby s nepravidelnym piijmem.
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Otazka ¢. 12: Proc si myslis, ze byl v anketé ,,.Blogerka roku‘ zvolen blog A Cup Of
Style?

V odpovédich se objevuji predev§im pozitivni ndzory. VétSina z nich poukazuje
na pratelské vystupovani, cenové dostupnou mddu, Sirokou cilovou skupinu a aktivni

ptistup. Poukazuji vSak i na nedostatek osobitosti (viz pfiloha €. 4).

Otazka ¢. 13: Znas blog, ktery by se dal vystihnout slovy: minimalismus, estét,

jedinecny styl, cestovani? Pokud ano - popi$ co nejdetailnéji, jak vnimas jeho autorku.

Tato otazka byla zalozena na heslech, ktera blogerka uvedla jako slova
vystihujici jeji blog a jeho znacku v e-mailové korespondenci. Blog The Aestet (jeden z
vyse analyzovanych blogil) spravné uvedlo 229 respondentt.

Vétsina z 229 respondentil uvedla, Ze se jim Adéla zdd sympatickd. Je zajimavé
zminit, Ze respondenti autorku identifikovali pod nazvy: Adéla Mazankovéa (pravé
jméno), Aesthet (soucasny nazev blogu), Adéla Chloe (ptezdivka, uzivatelské jméno na
Instagramu) i1 Inadequate Cliché (byvaly ndzev blogu). Jeji styl hodnoti jako jedine¢ny a
inspirativni. Na druhou stranu se vSak objevuji i ndzory, Ze obleceni, které¢ Adéla
prezentuje, je ,nenositelné“ a ,nenadchne”. Casto autorce vytykaji nepravidelné

aktualizace a nekomunikaci se ¢tenafi (viz. ptiloha €. 5).

Otazka €. 14: Znas blog, ktery by se dal vystihnout slovy: kudrnaté vlasy, vtipné psané

¢lanky, boty? Pokud ano - popis$ co nejdetailnéji, jak vnimas jeho autorku.

Tato otazka byla zalozena na heslech, které blogerka uvedla jako slova
vystihujici jeji blog a znacku v e-mailové korespondenci. Blog Sandra Kisi¢ (jeden z
vyse analyzovanych blogil) spravné rozpoznalo 258 respondent.

Mnoho respondentll popsalo Sandfin blog jako vtipny a zdbavny. S mddou,
kterou blog prezentuje, se pfevazna vétsina respondenttl neztotoziiuje. Casto si viimaji
také skryté reklamy, kterou pry Sandra nevhodné komponuje do svych clankd. Na
druhou stranu vSak ocenuji jeji upfimnost a originalni zptisob projevu. Novy barevny

vzhled webu vnimaji respondenti pfevazné negativné (viz ptiloha €. 6).
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6. Progn6za médnich blogti do budoucna

Z analyzy moddnich blogti a z vypovédi blogerek i1 Ctenaiti lze vypozorovat
znatelny presun pozornosti zblogu na socialni sité. Divodem miiZze byt postupné
zjednoduSovani ¢lanki, ale 1 vyhody, které socialni sité pfinasi. Zatimco v zahranici lze
vypozorovat, ze se obsah blogii pfiblizuje obsahu, ktery vytvaii modni magaziny,
v Ceské republice jsou tendence opatné a modni blogy se &im dal tim vice zabyvaji
zivotem svého autora a odklonuji se od psani a mddy jako takové. Je mozné, ze Ceské
maddni blogy ¢asem ziskaji novy vyznam a s nim i pfesnéjsi ndzev.

Da se predpokladat, ze se aplikace Instagram udrzi na pomyslném Zebiicku
nejpopularnéjsi aplikace, kterou mddni blogeii nékolikrat denné vyuzivaji, aby zustali
v tésném kontaktu se svymi odbérateli. V roce 2014 se mnoho Ceskych blogert zamétilo
na tvorbu videoobsahu. Tento trend bude pravdépodobné stale riist i s ohledem na nové
aplikace (Meerkat'”’, Periscope'™) a velky potencial webové stranky Youtube
z pohledu monetizace. Videoobsah je navic u ¢tenafit velmi oblibeny, nebot’ umoziiuje
sledovat blogera tak, jak se skutecné chova, mluvi a vypada.

Pocet modnich blogii bude pravdépodobné stale naristat. Zda se, Ze je v Ceské
republice stale prostor pro nové modni blogy, pokud je jejich obsah a autor dostate¢né
zajimavy, coz dokazuje napiiklad uspéch blogu The Nattiness'”’, ktery byl zalozeny

v roce 2014, ale uz dosahuje podobné sledovanosti jako starsi blogy.”®

Tabulka & 6: Podet odbératelt blogu The Nattiness na socialnich sitich™"

Instagram 10 999
Facebook 3267
Youtube 8 337

17 Aplikace umoziuje Zivé sdilet vlastni video

1% Aplikace umoziiuje zivé sdilet vlastni video, spada pod aktivity Twitteru

19 Natalie Kotkové vyhrala konkurz na novou moderatorku Fashion TV CR &SR a zarovei se dostala do
popfedi i diky blizkému vztahu s autorkami blogu A Cup of Style, které ji s propagaci velmi pomahaly,
nebot’ ji Casto zmifiovaly na svém blogu.

29 Blog vyhral titul ,,Objev roku* v soutézi Blogerka roku

201k 28.4. 2015 (vlastni zpracovani)
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Zaver

Provedend deskriptivni analyza moddnich bloger a nésledny kvantitativni
vyzkum mezi ¢tendfi mély za cil prohloubit dosavadni povédomi o tom, zda mddni
blogeii buduji své osobni znacky, které nastroje k tomu pouzivaji — a jak jsou jejich
snahy i celkova role vnimény ze strany ¢tenarii. Jelikoz byly pro analyzu vybrany pouze
madni blogy, které funguji delsi dobu a uz si svou pozici v blogosféie nasly, Ize jejich
vzajemnym porovnanim ur¢it konkrétni znaky, které jsou pro uspéch blogu dulezité a
které se daji pouzit jako doporuceni pro blogy nové vznikajici.

Z deskriptivni analyzy modnich blogi vyplyva, Ze blogy se od sebe znacné
odliSuji, a to pfedevsim v osobnich stylech svych autord, zpiisobu zpracovani, tématech
1 piistupu ke ¢tenaitim. Ackoliv mddni blogerky tvrdi, Ze o své osobni znacce aktivné
premysli, nemtizeme fici, Ze by se tak délo z divodu strategického budovani vlastni
znacky na trhu ¢i uvazovani nad osobnim brandingem. Jedna se spiSe o pfirozeny jev,
ktery je zalozeny na osobnich zajmech a spotiebitelskych preferencich kazdého z
autord. Ceské médni blogy Gasto reprezentuji predev§im Zivotni styl svého autora.

Potvrzuje se, ze lidé sleduji a naslouchaji predevs§im tém, se kterymi se mohou
sami ztotoznit. Ackoliv je autenticnost u modnich blogli z principu vyZadovana a autofi
jsou vyzyvani k tomu, aby své znacky a blogy stavéli pravé na své originalité a
jedine¢ném postoji, déje se tak Casto na tikor ¢tenosti. Ve chvili kdy se bloger vymezuje
uréitym smérem a jeho cilova skupina se zmensuje, zacne klesat i ¢tenost blogu. To
ubird blogerovi na zajimavych pfilezitostech, nebot ¢isla jsou bohuzel jednim
Opacny pristup je vidén pouze u mensich ¢i velmi specifickych firem jako jsou mladi
modni navrhafi, ktefi voli spiSe strategii ambasadort znacky, tedy n€koho, kdo bude
reprezentovat obraz znacky dlouhodobég. V této situaci se vyplaci hledat osobnost se
stejnou vizi a stylem, kterd bude zastavat pfirozenou roli ndzorového viidce, nebot’
publikum, které ji sleduje, je pravdépodobné velmi podobné a stejné smyslejici. Je tedy
vice nez mozné, Ze by si vyrobky mohla zakoupit.

Z dotaznikového Setfeni l1ze vyvodit, Ze pro ¢tenafe je velmi dualezité, aby se
s blogerem mohl ztotoznit. Tomu odpovida i (na jednu osobu) nizky sledovany pocet
blogli a naopak vysoka frekvence navstévnosti, kterou respondenti v dotazniku uvedli.
Ctenafi si k blogerim utvaii vztah. Analyza Gsp&$nych blog i odpovédi na oteviené

otazky v dotaznikovém Setifeni ukazaly, Ze pravidelné piispévky, ptatelsky a aktivni
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ptistup, otevienost a upfimnost blogera a v neposledni fad¢ i jeho podoba se Ctendiem,

Ackoliv médni editofi a lidé z oboru volaji po vzdélanosti a odbornéjsim
pfistupu mddnich blogerit k tvorbé obsahu a vedeni blogu, zda se, Ze vétSina Ctenait
blogt s jejich ndzorem nesouhlasi. Dle vysledkt dotaznikového Setfeni se lidé na blogu
zajimaji nejvice o vizudlni obsah a Zivot blogera na ukor oborovych informaci a textu.
Tomu by nahravala i obliba socidlnich siti, které sice umoznuji blizS§i kontakt s
blogerem, ale zaroveil nejsou vdzany zadnymi formalnimi pozadavky ¢i oCekavanim z
hlediska kvality obsahu. Slouzi tedy spise k ¢astému sdileni zazitkd, pocitl a mySlenek

nez k tvorbé slozitych pojednani.

Je otdzkou budoucnosti, zda se na Ceském internetu objevi nové blogy, které
budou moédu vice analyzovat a hodnotit ze S$irSiho pohledu nez pouze z vlastni
perspektivy a zda se zmirni negativni reakce, které diskuze o moédnich blozich ¢asto
vyvolavaji. Nema smysl se vSak na blogery divat jako na jadro problému, nebot’ nejprve
je nutné urcit, co od blogu ocekavaji ti, ktefi ho pravidelné sleduji a pfidéluji mu tak

hodnotu.
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Summary

The purpose of the performed descriptive analysis of fashion bloggers and
subsequent quantitative analysis of readers was to expand on the existing understanding
of fashion bloggers; ways in which fashion bloggers build their personal brands, which
tools they use and how their efforts and overall impact within the blogging community
are perceived by their readers. For the purpose of the analysis, only well-established
fashion blogs were chosen for the survey and analysis. Thus, it was possible to identify
common factors that are important for success of a fashion blog and create a strong base

of advice for fashion bloggers who are just starting out.

Descriptive analysis of fashion blogs indicates that fashion blogs significantly
differ from one another; mainly from the perspective of content, personal style of the
writer, layout and design, blog post themes and in attitude towards readers. Although
fashion bloggers claim to be actively developing their personal brand, it is a form of
natural self-expression based on personal interests and consumer habits of the author,
rather than conscious, strategic planning and building of their own personal branding.

Czech fashion blogs prove this as they often represent the lifestyle of the authors.

Descriptive analysis also indicates and confirms that readers tend to follow and
read blogs, with which they can personally identify and relate to. As much as
authenticity plays a significant role in success of a blog, it is expected that authors
would brand and build their personal blogs on authenticity and originality of content,
which often takes a toll on readership figures. Once a blogger decides to focus on a
particular niche and target market, readership statistics decrease. This, unfortunately,
limits the number of opportunities as companies and brands exclusively choose to

collaborate with fashion blogs with strong readership statistics.

Reverse approach is often seen with smaller companies as such as fashion
designers, who build their brands by choosing ambassadors to work with on a long-term
basis. With this approach it is worth it to invest time and energy to find a fashion blog
with the same style and vision, which will then serve as tastemaker and role model for

the audience of the blog. In this case, the audience is also more likely to have similar
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opinions and visions as the brand ambassador and as a result actually purchase products,

which the blogger advertisers.

Questionnaire presented indicates that to a reader the most important thing is to
relate to the author of a fashion blog. Low subscriber number and high numbers of visits
per individual reader reinforce this claim. Over time readers form a relationship with the
author of a fashion blog. Analysis of successful blogs and answers provided through the
open questionnaire further show the regular and frequent posts, friendly and active
attitude toward readers, openness and honesty of the author and last but not least, the
overall design of a blog significantly contribute to the overall success and readership of

a fashion blog.

Despite the fact that editors from the field emphasize the importance of
education and expert advice in creation of a fashion blog, it would seem that the
majority of readers of fashion blogs do not agree with this approach. Results from
questionnaire also support this by placing emphasis on visual content and lifestyle of the
author rather than on expert advice and information. Social media further place
emphasis on content by allowing closer communication with the author of a fashion
blog, but at the same time do not particularly limited with quality standards or
expectations from readers. Social media serve the purpose of convenient sharing of

events, feelings and thoughts rather than complex observations.

Only time will show whether the Czech internet will welcome new and fresh
blogs that will analyze and rate fashion comprehensively or simply only from a personal
perspective of the author. It will also become clearer whether negative feedback, which
is regular and accepted, will subside. However, it would be wrong to consider bloggers
as the root of the problem, as we must first consider the imperfect expectations from

those who read fashion blogs regularly and thus add to their value.
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Prilohy

Piiloha ¢. 1: Screenshot — negativni komentare na blogu ACO

LUcCYy
1”' September 13, 2013 at 242 PM

202 2
$*°% a VogueHaus™”

Mg pfijde, Ze médni blogy by si méli drZet urCitou hranici a spolupracovat se znaCkami a

spoleCnostmi, které propaguji médu nebo kosmetiku, zle spolupracovat s pastou na zuby mi uz

pfijde opravdu trochu pod Groven.

Z.
September 13, 2013 at 1120 AM

Oblékli i nali€ili vis krdsné. Ale délat to jako reklamu na pastu na zuby....Je pro mé jakysi signdl k

tomu, pfestat tenhle blog odebirat. Myslim si, Ze kaZdy kvalitni bloger by mél mit néjakou hranici,

pokud chee zdstat kvalitnim.

Anonymous
September [5, 2013 at 12:39 AM

Ach ta zivist. Ne nadarmo se fikd, Ze zdvist je nejhorSi Ceskd viastnost. A stile dokola se to opakuje.

Smutny je, Ze i u mladych lidi! Nezédvidt® a radSi néco samy délejte.. Lucy sludi jako vZdy:)

* Replies
p LUCY
¥ September 15, 2013 at 9:16 AM
Dékuju 1}

' Anonymous June 4, 2013 at 6:11 PM

Je neuveéfitelny jak si musi furt nékdo dokazovat jak bohatej je.. Nemam slov.. V 16 letech tohle neni moc zdravy..Mé je 20 a o PS si mohu
nechat jen tak zdat! A to nejsem z chudych pomért. Tim chci fict, Ze by ses nad sebou méla zamyslet..Je mi té lito...

Reply

¥ Replies

Nikol ~ June 4, 2013 at 6:16 PM

ma tak si ju kupi!

m Pavlina Javirkova June 4, 2013 at 7:38 PM

Naozaj nechapem ¢o je natom “nechutné” a preco by si tym mala nieco dokazovat'.. Jednoducho sa jej ta kabelka paci a ked nato

Jsi normalni anonyme? Kazdy je na tom financné jinak, tak prosim takhle hloupé& nezavid a sezen si prosté brigadu navic! Kazdy
ma slabost na néco jiného a Bara na to prosté ma! No a?! Ja také nejsem z vysSich pomérl jako Baréa, ale alespon tahle hloupé

nerypu a Setfim ;-) Zamysli se ;)
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204

Jméno blogu | Adresa blogu Jméno autora | Rok Facebook | Instagram
zalozeni
Czech http://www.theczech | Hana 2011 15783 20 800
Chicks chicks.com/ Drozdovéa a
Veronika
Frankova
Fashion http://fashionpicante | Beata 2010 3630 1 968
Picanteria ria.blogspot.cz/ Kanokova
Pavlina http://www.pavlinaj | Pavlina 2010 8 050 8961
Jagrova agrova.com/ Jagrova
Ejvi http://www.ejvifreed | Eva 2011 3596 9634
Freedom om.com/ Svobodova
Heels in http://heels-in- Adéla 2010 2218 2435
Prague prague.blogspot.cz/ | Stiedova
The Aesthet | http://www.the- Adéla 2011 3050 7076
aesthet.com/ Mazankova
Sandra Kisic | http://www.sandraki | Sandra Kisi¢ | 2010 6 366 3952
sic.com/
Paulinemma | http://www.diamond | Paulina 2010 3781 2530
andunicorn.com/ Mat'ova
Danny Rose | http://www.dannyro | Martina 2010 2 495 1727
Fashion sefashion.com/ Vackova
Style http://www.stylecoo | Simona 2010 3620 9622
Cookbook kbook.cz/ Svarcova
Vogue Haus | http://www.vogueha | Barbora 2011 3 669 116 000
us.com/ Ondréackova
VeronikaD http://www.veronika | Veronika 2010 3901 3939
d.com/ Duricova
Nika Chic http://www.nikachic. | Nikola 2010 1915 4601
com/ Sikova
A Cup of http://www.acupofst | sestry 2010 20314 24700
Style yle.com/ Ehrenberger (Lucie)
ovy

204

monitoring)

Data byla sesbirana dne 25.4.2015 na socialnich sitich Facebook a Instagram (vlastni
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Priloha €. 3: Srovnani aktivity blogli The Aesthet, A Cup of Style a Sandra Kisi¢
v aplikaci Instagram (zdroj: Socialbakers)
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Ptiloha &. 4: Ukazkovy vzorek odpovédi — blog A Cup of Style (dotaznikové Setfeni)

,, Protoze to jsou strasné sympaticky holky a piisobi kamaradsky a nenafoukané. Vetsina
obleceni je cenové dostupnad a i nositelna (tedy ne prilis extravagantni). Tim vSim si

1

ziskaly hodné priznivcii.’

“Jsou velmi sympatické, smeéruji svou aktivitu hodnée na ctenare (odpovidaji na dotazy,
komunikuji prostrednictvim Instagramu, videi apod.), oblékaji se dostupnymi znackami,

Jjejich styl je jednoduchy, moc nevybocuje, takze se miize zalibit vétsine (oblékani).”

“Holky komunikuji se ctenari, casto podaji i skrytou reklamu tak, Ze to nejde poznat,

s o

Jjsou uprimné a snazi se byt "realné".

“Jejich styl je da se Fici dostupny a libivy, maji tak Sanci ziskat vetsi oblibu u

priumernych ceskych ctenarek, nez-li lepsi modni blogy.”

“Protoze modu prezentuji a recenzuji v chodu zivota a deéli se s nami o jejich zkusenosti

a pocity.”

“Sympatacky, které prinasi nositelnou modu z ulice, bohuzel prevazné nekvalitni znacky

(které jsou vsak masoveé pristupné a proto oblibené).”

“Zaslouzily si to! Blogu vénuji vétsinu svého volného cCasu, ctendre berou vsude s

’

sebou.’

“Holky jsou sympaticke, venuji se komunikaci s fanousky, odhaluji hodné ze svého
soukromi, navozuji pocit "kamaradky", jejich outfity jsou nositelné v bézném Zivote, jsou

’

dobrou inspiraci.’

“Diky jejich komunikativnosti se ¢tenari. Maji jednoduchou nositelkou modu, nekdy az
trochu mainstream, ale urcité jsou skvelou inspiraci pro vsechny. Dalsim diivodem je i

to, Ze nechadvaji hodné nahlédnout do svého soukromi, coz spoustu lidi zajima.”
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Priloha &. 5: Ukazkovy vzorek odpovédi — blog The Aesthet (dotaznikové Setfeni)

,Adélka Mazankova, mam jeji blog a modu rada, prave pro ten minimalismus,

‘

sympaticka, ale trochu mi chybi veétsi komunikace se ctendri.

,Adéla Chloe, jeden z mych nejoblibenéjsich. Autorka na mé piisobi sympaticky,
sebevedomé. Bavi me. Je velmi inspirativni i vzhledem k tomu, Ze je mi stylove blizko.

‘

Libi se mi, Ze se vlastniho stylu drzi a nespolupracuje se vsim, co se namane.

. Adéla The Aesthet - pro me jedna z mala inspirativnich a originalné se oblékajicich

Ceskych blogerek, ovsem je skoda, ze na blog neprispiva tak casto. *

,Adelachloe - jeji blog je jednoduchy a tak to ma byt, jen skoda, Ze neprispiva tolik :(

¢

Jsem z toho pak smutna holka. *

,,The Aesthet, moc ho nectu. OQutfity jsou casto pro mé nenositelné, ale ocenuju

jedinecny styl blogerky, jde mimo proud.

., The Aesthet. Nebavi mé. “

Ptiloha ¢. 6: Ukazkovy vzorek odpovédi — blog Sandra Kisi¢ (dotaznikové Setfeni)

., Sandra Kisic, drive Boo needs new shoes, ted’ pouze Sandra Kisic, chodi se synem Dity

P, je proti levnym cinskym e-shopiim, je trosku pri tele, ale umi to prodat.

,Sandra Kisic - sleduji blog, protoze Sandra pise poutavé a ma zajimavé ndzory, ale jeji

styl oblékani nepatri k mym nejoblibenejsim.

,Sandru ¢tu uz dlouho a jeji clanky mé bavi. Libi se mi, Ze je upiimna (napr. clanek o

ekzémech atd.) - toho si vazim.

,.Je to Boo, driv jsem ji méla hodné rada, ted’ mi prijde, Ze do svych clankii docela
nesikovné komponuje reklamu, diive mi prisla jako vtipna, chytra holka, ale nekterymi

vyroky na FB si to u mé docela podkopava.
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. Sandra Kisi¢ - driv jsem sledovala, ale prestala mé bavit. A uplna tecka novy vzhled

blogu...od zmény uz tam nechodim viibec. *

,Sandra Kisic, u Sandry mé bavi jeji clanky, jsou vtipné, ctive, zajimavé, stylem

‘

oblékant mi blizka neni, ale prave text c¢lankii je super, také ma skvélé typy o cestovani. *

,,Boo needs new shoes. Clanky jsou supr, jako modni ikonu ji nevnimam, obcas mi vadi

reklamné ladené clanky (téch je celkem dost posledni dobou). Nejvic me bavi jeji FB. “

,,Boo - libi se mi, jak pracuje s reklamou a hodné me bavi cestovaci clanky, osobni styl

tolik ne. “

,,Booneedsnewshoes! Tenhle blog zboznuju - hlavneé jeji osobni styl a kabelka ve tvaru

taxiku? You mean it! Nejlepsi.

P¥iloha ¢&. 7: Rozhovor s Lucii Ehrenbergerovou (blog A Cup of Style)**

V ¢em si myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?
“Myslim, Ze nejvetsi sila naseho blogu je v tom, ze se s nami hodné ctendrek dokdze
ztotoznit. NasSe outfity jsou jednoduché, nositelné a kombinuji dostupné komercni znacky

’

s originalnimi prvky od zajimavych firem a jednotlivych navrhari.’

Italski médni blogerka Chiara Ferragni priSla na trh s vlastni kolekci obuvi.
Mysli§ si, Ze je néco podobného mozné i v Ceské republice?

“Rozhodné je néco podobného mozné i v Ceské republice, jen blogovani tu jesté nent na
takové urovni a brano tak vazné, aby si blogger mohl dovolit investovat do viastni

kolekce bot na viastni ndklady.” (Chiara Ferragni ziskala na svou kolekci investici,

pozn. autorky)

293 Facebookova korespondence s Lucii Ehrenbergerovou [online]. 10.5.2015. Dostupné z www:

<https://www.facebook.com/ehrlucie>
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Existuje néjaka spoluprice s firmou, které zpétné litujes?

“Zdadnou takovou spolupraci si nevybavuji. Vse, co s Niky na blogu prezentujeme je
velmi peclive promyslené a nez prijmeme jakoukoli spolupraci, tak vymyslime, jak by to
mohlo ve findle vypadat. Pokud si nejsme nécim jisté, tak spoluprdci odmitame. Nabidky
na spolupraci nam ale rozhodnée chodi zajimaveé, a to od propagace kartackit na zuby,

az po erotické pomiicky.”

VSimas si odliSnosti mezi vékovymi kategoriemi skrze socialni sité a blog - nebo té
na vSech kanalech sleduje priblizné stejna vékova skupina?

“Na vSech kandlech nas sleduje priblizné stejna veékova skupina a rozdilii si tedy tolik
nevsimame. Jediné co se u nds v ramci komunikace zmenilo je, Ze s nami ctendri
mnohem vice komunikuji od té doby, co kromé blogovani jesté nahrdavame viogy na
YouTube. To prisuzujeme tomu, Ze ctendri tak maji jesté vétsi pocit toho, Ze nas znaji a

Jjsou ochotni aktivne komunikovat.”

Které tfi rady bys dala zac¢inajicim blogerim?

“Z hlediska obsahu jsou to rozhodné kvalitni fotky a clanky, které ctenari néco reknou.
Vetsinou nema moc smysl v textu popisovat, co ma blogger na sobé, kdyz je to dobre
videt na fotkach. A z hlediska propagace by to byla rozhodné komunikace na socialnich

)

sitich, ta je podle nas klicova.’

Jaky je pFistup ze strany médnich ¢asopisii v Ceské republice k médnim blogim?
“Myslim, Ze casopisy zcela nevyuzivaji/nevidi potencidl, ktery propojeni blogi a
magazinu skryva. Jediné casopisy, které s bloggery aktivné spolupracuji je

Cosmopolitan a InStyle.”

Mysli§ si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity nebo se vétSina obsahu
presouva na socidlni sité?

“Stale si myslim, Ze je blog diilezity. Preci jen se clovek miize lépe vyjadrit pomoci
Clanku na blogu, nez jedné fotky na instagramu. Pravda ale je, Ze popularita malinko
klesa a socialni sité jsou prosté pro ctendre casto zabavnéjsi a hlavné rychlejsi forma

’

komunikace.’
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Kterou socialni sit’ povaZujes za 1) nejdiilezitéjsSi pro modni blog a 2) kterou mas ty
sama nejradsi?

“Pro mé je to jedna a ta sama a to Instagram.”

S jakymi reakcemi se setkavas na produkty vyssi cenové kategorie?
“Tohle asi souvisi hlavné s nasi cilovou skupinou. Jelikoz nase ctendrky jsou predevsim
studentky ve veku od 17-25 let, zatim drazsi produkty nekupuji. U nds na blogu tak

1

hledaji tipy na dostupnou a kvalitni modu.’

PovazujeS se za nazorového viidce v modé? A myslis, Ze té tak vnimayji ¢tenari? “Ja
sama se za ndzorového viidce nepovazuji, ale myslim, Ze nasi ¢tenari nas tak vnimaji.
Kazdy den dostavame néekolik desitek e-mailii plnych otazek a Zadosti o radu s tim, co si

maji slecny obléci na jakoukoli udadlost, nebo co a jak kombinovat.”

V ¢em vidi§ obecné pridanou hodnotu moédniho blogu ve srovnini s moédnim
magazinem?

“U blogu ctenar presné zna autora. Vi, co blogger rad déla, co od néj mize cekat a
hlavne casto i hodné osobnich informaci. Blogger je jeho kamardad a miize s nim
komunikovat nékolikrat denné nejen pres socialni site.”

Piiloha ¢&. 8: Rozhovor s Barborou Bergovou®”

Jaky nazor mate na ¢eskou médni blogosféru? Co se Vam na ni libi / nelibi -
predevSim pak ve srovnani se zahrani¢im?

“Ceskd médni blogosféra je podle mého nazoru teprve v pocatcich a ma se jesté hodné
co ucit. I kdyz se v ceskem prostiedi najdou dobri blogeri, je jich stale velmi malo. V
porovnani se zahranicim bych zduraznila zejména neprilis dobrou kvalitu mnoha postii,
nedostacujici obsah, kdy blogeri bloguji v podstaté o nicem, a ne moc zajimavy a

’

celkove propracovany vzhled velke casti blogu.’

2% E_mailové korespondence s Barborou Bergovou [online]. 23. 4. 2015. barbora.bergova@bb-media.cz
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Podle ¢eho si podle Vas vybiraji luxusni zna¢ky blogery ke spolupraci? Jaka jsou
kritéria, ktera by mél bloger spliiovat?

“Myslim si, Ze zdkladni kritéria pro vybér blogerii spocivaji v celkovéem vizualnim
pusobeni blogu, kvalite a Cetnosti pridavani posti a samoziejmé v mnozstvi

’

sledovateln.’

UZ jste v minulosti s nékterym z ¢eskych blogeri spolupracovala? Jak takova
spoluprace probihala a jak byste ji ohodnotila?

“Ano. Jiz jsem s nekolika blogy spolupracovala a musim vict, Ze spoluprdce byla vidy
velmi prijemna, zajimava a ku prospéchu. Blogerky mély vzdy o znacku velky zdjem a do

spoluprdce vnesly nadseni a kreativitu.”

Jak vidite roli médnich blogerii v Ceské republice do budoucna? Myslite si, Ze
jejich popularita bude riist nebo se naopak do¢kame postupného titlumu? Je néco,
co by se podle Vas mélo zlepsit?

“Do budoucna si myslim, ze se celkovy stav ceské blogosféry bude zlepsovat. Lide diky
svéemu zajmu o tuto oblast budou blogery podporovat a motivovat, aby se ve své ¢innosti
stdle zlepSovali. Sanci uspét ale podle mé budou mit jen ti, ktei'i se néjakym zajimavym
zpiisobem vymezi Vici ostatnim, nabidnou ctenariim néco jiného, jedinecného, a

’

viditelné tak prokazi svij zajem a nadseni pro vec.’

P¥iloha ¢&. 9: Rozhovor s Martinou Matyasovou®”’

Jakou vidite nejvétsi vyhodu v digitalni verzi ¢asopisu oproti verzi tiSténé, co se ve
Vasi praci zménilo a jak Vam k tomu pomohly socialni sité.

“V digitalu mé zajimaji presahy a souvislosti. To, Ze se muzu proklikat nejen k online
nakupu, pokud néco nevim, tak si to hned najdu, miizu si vsechno zvetsit, zpomalit....
Navic je vSechno aktualni. Tisténe magaziny chapu uz jako neekolologickou
variantu..tedy az na ty, které si schovavam a chovam se k nim stejné jako ke kniham.
Miluju Tank, Interview, id magazin....komercni tituly uz viceméne sleduju jenom

online.”

7 Facebookova korespondence s Martinou Matyagovou [online]. 6.5.2015. Dostupné z www:

<https://www.facebook.com/martina.matyasova.9?fref=ts>
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A samoziejmé néjaké kratké vyjadreni, pro¢ jste se rozhodla zalozit vlastni blog!

“Odesla jsem z vydavatelstvi, které v té dobe, zhruba pred tremi lety, stridaly viastniky,
meénily pravidla a viastné se pod jejich vedenim zacinalo odznovu. S mensimi budgety a
vetsim nepochopenim, proc¢ to vsechno deélame. Chybélo mi psani, foceni vyjadrovani
se... a tak jsem si zalozila vilastni blog. Na ném se svobodné vyjadruju, pisu jen o tom, o
¢em chci, kdy chci. Bavi mé a prala bych si na néj mit vice casu. Podnétii ke psani mam

totiz na nekolik let dopredu © “

Jako modni expert, jaky mate nazor na moddu, kterou prezentuji blogy the-
aesthet.com, acupofstyle.com a sandrakisic.com?

“To jsou vesmes mladé divky, které se nejakym zpiisobem vyjadiuji online, ale je to dost
zaprodané a bez tzv. edukativnich presahii. Malo vzdeélavaji. Chybi mi u nich
presvedcivy nazor, originalita, zkuSenost. Ale treba dozraji - takze to nehodnotim.
Chodim na adresy, které mi néco davaji. Chci vidat osobnosti, na které nekolik let
nezapomenu:) The-aesthet.com sleduju.)”

Co si myslite o tématech, o kterych s mdédou prii§ nesouvisi, ale médni blogeri o
nich pisi? Casto se jedna o zboZi kratkodobé spotieby. Mély by se blogerky drzet
néjakych témat nebo je jen a jen na blogerkach, co si daji na svoji zahradku?
“Tenhle typ blogerii je jako deniky za malo penéz. Maji svoji cilovku, ktera konzumuje
cokoliv. Proto je mainstremové znacky potrebuji. Mame co jsme chtéli...ohromny
prebytek a ted jen moudri z toho najdou cestu ven. Nemam rdada cenzuru, ani diktat.

)

Jejich blogy mi nevadi, jen je prosté nectu.’



