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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V poditaci vyplitujte pouze do Sedivych poliéek!

Typ posudku (,kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci /ho préa cd_| Posudek oponentalky [X

Autor/ka prace

Ptijmeni a jméno: Pichalova Denisa
Nazev préceVliv televiznich reklam na déti mladsiho $kolniho véku
Autor/ka posudku

Ptijmeni a jméno: Wadim Strielkowski

Pracovisté: MKPRIKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVA ENYCH TEZi A VY SLEDNE PRACE (,kliknutim“ zak#izkujte vybrané hodnoceni )

Odpovi da Odchylujeseod | Odchylujeseod | Odchyluje se od Neodpovi da
schvalenym tezi , odchyleni jetezi , odchyleni jetezi , odchyleni schva lenym
tezi m vpraci vpraci neni praci tezi m
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | zdivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné
11 |Cilprace X ] ] ] ]
1.2 | Technikaprace X ] ] ] ]
1.3 | Strukturapréce X ] ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Teze a prace jsou propojené, prace je zpracovana odpovidajicim zptisobem. Prace se zabyva zkoumanim vlivu
reklamy na déti mladsiho $kolniho véku a uplatituje marketingové a psychologické aspekty. Dotazni kové
Setfeni, které je kvalitn€ zpracované a pfinasi zajimavé vysledky.

2. HODNOCENI OBSAHU VY SLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na kéle 1 —2—3 —4—5 (vyborné— velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zna mkou

2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolenétechniky zpracovani materia lu

NP ||~

2.4 | Logic¢nost vykladu, podlozenost zavéru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace je ¢tiva a propracovana do v&ch moznych detail.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na kéle 1 —2—3 —4—5 (vyborné— velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zna mkou

3.1 | Strukturaprace 1
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze ptejaté 1

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydéavané neopravnéné autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci
K obhajobg a ve ,,zdiivodnéni v ptipadé nedoporudeni“ navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka tiroven prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka Upravapré ce 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné& konkrétni popis hlavnich vytek)
Préace je zpracovana velmi kvalitng. Poznatky ziskané reSersi literatury dobife zapadaji do praxe. Dotaznikové
Setfeni bylo promySlené a hodnotné. Vybér respondentli by mohl byt Sirsi, ale vzhledem ke zaméfeni prace je

uspokajivy.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (cekové hodnoceni vyslednéprace, jgi silnéasabé
stranky, plivodnost zpracovani tématu apod.)

Piedkladana prace je na vysoké odborné urovni. Praci hodnotim vyborné.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

51 Myslite si, ze téma vlivu televiznich reklam na déti mladsiho je nejvys aktudlni v souCasné dobe, kdy
honba za ziskem posouva etické normy a pravidla a kdyZz adolescenti a déti se stavaji cilenym tercem
reklamy, at’ jiz zjevné nebo skryté, je dilezité a melo by byt 1épe legislativné oSetieno?

6. NAVRHOVANAZNAMKA  (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie [ | — dobie [] — nedoporutuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

Datum: 03.06.2015 (2070 o S

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




