Abstrakt

Bakalafska prace s nazvem ,,Vliv televiznich reklam na déti mladsiho Skolniho véku* zkoumad, jak
vyuziti psychologie v reklam¢ ovliviiuje spotfebitele kterymi jsou déti ve véku 6 az 11 let. V Gvodu
teoretické Casti je definovan pojem reklama, jeji cile a historie. Nasledujlcl kapitola seznamuje se
souvislostmi a propOJenlm oborti psychologle a reklamy Soucasti prace Je psychologicka analyza
reklamy a vysvétleni pojmi, které souvisi s jejim pfijimanim a popis vyvoje percepénich schopnosti
ditéte ve veéku Skolniho détstvi. Praktickd ¢ast se soustied’uje na popis tvorby vyzkumu a prezentaci
zjisténych vysledkli. V neposledni fad¢ se prace vénuje praktické analyze televiznich reklam, které
respondenti zvolili za své nejoblibenéjsi. Tento krok odhaluje vlastnosti reklamy, kter¢ ji ¢ini z pohledu
ditéte jedineCnymi. Cilem prace je ziskani poznatkli v preferencich détskych divaki a jejich
implementaci do navrhu tvorby ucinné reklamy pro déti.
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