UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE
FAKULTA TELESNE VYCHOVY A SPORTU

Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice

Bakalatska prace

Vedouci bakalatské prace: Vypracovala:

doc. Ing. Eva Caslavova, CSc. Lucie Trnkova

Praha, duben 2014



Prohlasuji, Ze jsem zavéreCnou bakalaiskou praci zpracovala samostatné a ze jsem
uvedla vSechny pouzité informa¢ni zdroje a literaturu. Tato prace ani jeji podstatna ¢ast

nebyla pfedlozena k ziskéani jiného nebo stejného akademického titulu.

V Praze, dne 22. dubna 2014

Lucie Trnkova



Evidenéni list

Souhlasim se zapujCenim své bakalarské prace ke studijnim tceliim. Uzivatel svym
podpisem stvrzuje, Ze tuto bakalafskou praci pouzil ke studiu a prohlasuje, ze ji uvede

mezi pouzitymi prameny.

Jméno a piijment: Fakulta / katedra: Datum vypujcent: Podpis:




Podékovani

Touto cestou bych chtéla podékovat pani doc. Ing. Evé Caslavové, CSc. za
odborné¢ vedeni mé bakalaiské prace, vstficnost, podnétné rady
a ptipominky, které mi pii psani prace poskytla. Dale dé€kuji své rodin¢ za

podporu.



Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Kli¢ova slova:

Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice

Cilem této prace je méfeni a porovndni stopdze vénované
jednotlivym  sportim a  sportovnim  reprezentacim Ve
vefejnopravni a komeréni televizi Vramci pravidelného
sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim Case. Na zaklad¢
vysledkii pozorovani bude navrzeno doporuceni pro vyuziti

v marketingu a ve sportovnich klubech.

Samotny vyzkum bude proveden pomoci metody pozorovani
sportovniho  zpravodajstvi v hlavnim vysilacim cCase na
televiznich stanicich CT1 a TV Nova. Jedna se o nepiimé
pozorovani S vyuzitim technického zatizeni — televizni USB tuner
apocitat. Zhlediska obsahu bude vyuzita Berelsonova
kvantitativni obsahova analyza, jez zkouma obsah medialnich

sd€leni. V teoretické Casti je vyuzita analyza dokumentt.

Vysledky pozorovani nazorn¢ zobrazuji odliSné piistupy
vefejnopravni a komercni televize pro zafazeni jednotlivych
sportt do vysilani sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim
Case. Pro ob¢ televize plati, ze nejpopularnéjsSimi sporty
ve sportovnim zpravodajstvi jsou fotbal a ledni hokej. Zaroven
se projevuje trend popularity letnich sportl, a to i v zimnim
obdobi. Sportovni reprezentace dostavaji vEtS§i prostor ve
vysilani vefejnopravni Ceské televize. TV Nova se zaméfuje na

self-promotion sportti prezentovanych na vlastnich kanalech.

marketingovy vyzkum, média, pozorovani, sport, stopaz, televize.



Abstract

Title:

Objectives:

Methods:

Results:

Keywords:

Presentation of sports in television broadcasting in the Czech Republic

The aim of this thesis is to measure and compare the airtime devoted to
individual sports and sports representations on public and commercial
television in the regular, prime-time sports news. The recommendations
will be proposed to be used in sports-club marketing, based on the results
of observations.

This thesis uses, as a method of observation, the standard sport news
shown at prime-time on the TV stations CT1 and TV Nova. This is the
type of indirect observation with the technical devices — USB TV tuner
and PC. In terms of content, Berelson’s quantitative content analysis will
be used, which examines the content of media messages. The theoretical

part of the thesis is based on an analysis of documents.

The results of observations illustratively show the different approaches
between public and commercial television for the inclusion of sport in the
broadcasting of regular sports news in prime-time. For both channels, the
most popular sports in the sports news are football and ice hockey. In
addition, there is a trend of popularity of summer sports, even in the
winter time. Sports broadcasting has high frequency of airtime on public
Czech television broadcasting. TV Nova focuses on the self-promotion of

sports presented on their own channels.

marketing research, media, observation, sport, airtime, television,

broadcasting.
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1 UVOD

Sport je vSeobecné povazovan za vyznamny spolecensky, kulturni a ekonomicky

fenomén dnesni doby, ktery hraje dtlezitou roli v nasich zivotech.

Jiz od pocatku lidské civilizace piedstavoval sport respektive pohyb jednu
Z hlavnich podminek pro preziti. Lidé se v pohybovych ¢innostech zprvu zdokonalovali
zZ toho diivodu, aby ziskali obzivu, ptekonavali prekazky a dokazali se branit. Pozdé&ji uz
pohyb brali jako spoleCenskou aktivitu a naplit voln€ho Casu. Jiz nasi piredkové zjistili,
7e pohyb ma blahodarné u€inky pro nas organismus. Pfedev§im ndm umoziuje rozvijet
nasi fyzickou 1psychickou kondici, coz vychazi jiz z fenomendlniho feckého pojmu
kalokagathia. KOSSL et al. (2008) definuje kalokagathii jako , idedl vsestranné
a harmonické vychovy slucujici fyzickou zdatnost s rozumovou a mravni vyspélosti“.

Pohyb je soucasti zdravého Zivotniho stylu.

Ze spolecenského hlediska se sport povazuje jako prostifedek pro zaclenéni se do
spole¢nosti a bezpochyby piispiva k naS§emu sebeurceni. Kazdy z nas vynika v néem
jiném asport ssebou pfindsi jisté moznosti srovnavani. Nejen soutéZivi lidé radi
porovnavaji svou vykonnost s ostatnimi, proto také sledovanost sportu roste. Spolecnost
se zajima o sportovni vysledky a o srovnavani jednotlivych sportovct i statii na této
bazi, k Cemuz znacné prfispivaji 1 masova média. Neméné podstatny je fakt, ze
prostiednictvim rtznych pohybovych volnocasovych aktivit utuzujeme spoleCenské

kontakty a vazby.

S kulturnim hlediskem si spojuji pfedevSim reprezentaci jednotlivych zemi na
svétové urovni. Kazdy sportovec ¢i druzstvo svou Ucasti na mezinarodnich soutézich
prezentuji urcité hodnoty, které jejich zemé vyznava. Sport tak umoziuje Sifeni
kulturnich aspekti jednotlivych zemi a zéroven je jednim znich. Vzdyt i1 diky
Gispéchtim nagich sportovetl se dostala Ceska republika (diive i Ceskoslovensko) do

povédomi lidi po celém svéte.

V dnesni dobé& vSak sport asi nejvice dominuje jako ekonomicky fenomén. Jedna
se 0 astronomické castky penéz, které timto odvétvim protecou. A existuje mnoho
nazorti na to, zda je to spravné ¢i Spatné. Ve skutecnosti se vSak ze sportu stava
zajimavy a atraktivni obchod, do kterého se vyplaci investovat. Jeho sledovanost stile

roste, a to si samoziejmé uvédomuji i sponzofi. Proto si uz nedokdZeme piedstavit
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sportovce Vv obleceni bez znacky ¢i reklamy, stejné jako sportovisté bez barevnych
poutacl jednotlivych sponzort. Toto odvétvi nabizi uplatnéni nejen pro profesionalni
kluby, organizace a sportovce, ale i pro mnoho dalSich lidi, ktefi stoji v pozadi
uspésnych sportovnich hvézd. Témi mohou byt jejich trenéti, manazeti, 1ékati, odborni
poradci a dalsi. Dal§imi subjekty, které ziskavaji obrovské ptijmy z tohoto odvétvi, jsou
firmy vyrabé&jici sportovni produkty, sazkové kancelafe ¢i firmy poskytujici sluzby

v oblasti sportu.

Nemaly podil na tom, jak sport vnimame, maji média, jez nds se sportem udrzuji
Vv kontaktu a informuji nas o sportovnim déni kazdy den. Televize piestavuje nejcasté;si
medialni néstroj, pomoci kterého je sport prezentovan. UmoZiuje nam vnimat sport vice
smysly diky svému audiovizualnimu obsahu, kdy je dilezity obrazovy ptenos doplnény
0 zvukovy zaznam. Tato bakaladiska prace se zabyva hlavné propojenim sportu a médii,
konkrétné sleduje televizni vysilani sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim ¢ase

na vefejnopravni a komer¢ni televizi.

Pfislusné téma mé bakalarské prace jsem si zvolila z divodu vlastniho zajmu
0 sport a sportovni zpravodajstvi. Od prace o¢ekavam, Ze vlastnim pozorovanim zjistim
prostor vénovany jednotlivym sportim a jejich sportovnim reprezentacim ve vysilani
vetejnopravni a komercni televize. Vysledky pozorovani a obsahové analyzy by mély
byt doporucujici pro marketingové vyuziti ve sportovnich svazech ¢i klubech s ohledem
na prezentaci v televiznim vysilani. Oc¢ekavam odlisné pristupy z divodu srovnavani

vefejnopravni Ceské televize a komeréni TV Nova.
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2 TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

Pro uvedeni Ctenait této prace do dané problematiky je nutné definovat n€které
zakladni terminy a pojmy, proto v této Casti bakalarské prace shrnuji informace ziskané

z domaéci a zahranicni literatury k fesené tematice.

2.1 Sport

Jak je sport vniman vSeobecné i mnou osobné, jsem shrnula jiz v tvodu. Piesto
je zapotiebi doplnit zminéné informace o pohled na sport ve spojeni s nékolika dalSimi

faktory, kterych se tato prace tyka.

Autofi FREY a EITZEN (1991) cituji ve svém ¢lanku J. J. Coakleyho, ktery se
vyjadiuje ke sportu v souvislosti se spole¢nosti. Uvadi, ze existence sportu musi byt
vysvétlovana jako néco vic, nez jen pouha potieba socidlniho systému nebo produkce
potieb kapitalistickych ekonomik. Sport je vytvaren pomoci lidské spoluprace, pii niz
lidé vyuzivaji své schopnosti, zajmy a vytvari tak ze sportu bod, kde se jejich zajmy
a potteby stietnou. S timto nazorem se ztotoznuji, coz dokazuje i mij pohled na sport

jako spolecensky prvek zaznamenany v uvodu této prace.

Zaroven je nutné zminit, ze sport proSel obrovskym vyvojem. Musime vSak
rozliSovat, zda pojimame sport jako télesnou vychovu, zavodni sport ¢i pohybovou
rekreaci. Pfihlédneme-li K Gplnym prvopocatkum télesné aktivity jedince, tak mizeme
hovoftit o zékladnich pohybech a pohybovych dovednostech nutnych k preziti. Ve
starovéku nalezneme pocatky zavodniho sportu. Olympijské hry svou tradici datuji od
roku 776 pt. n. 1., jejich novodobou historii datujeme pak od roku 1896. Sport nas
provazi jiz od samotnych pocatkt lidské civilizace. V soucasné dobé muizu snad
S klidnym védomim fici, Ze se se sportem setkal kazdy dospély €lovek na svéte. Avsak
puvodni Cisty duch sportu byl béhem né€kolika poslednich desetileti poSpinén,
alarmujicimi jsou ptipady dopingu, uplatki ¢i ptilisné komercializace sportu. S tim jak
se do sportu dostaly penize, stala se z n¢j velmi cennd komodita, se kterou se vyplati

obchodovat. Proto bylo nutné sport zakotvit i v oficialnich dokumentech.
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2.2 Legislativa a sport

Na sport bylo a je nahlizeno z mnoha pohledd. Nutnost sjednotit i legislativné
nazor na to, co vlastné sport je, jak ho definovat a jak s timto pojmem ,,zachazet®, vedla
na uzemi Evropské unie k vytvofeni n€kolika oficidlnich dokumentt tykajicich se

sportu a jeho postaveni.

Z téchto divodu byla oficialné piijata 24. zaii 1992 Evropska charta sportu
(The European Sports Charter), kterou podepsaly vSechny zem¢ Rady Evropy.
Evropska charta sportu urcuje postaveni sportu ve spolecnosti a péci statu o sport. Jak
uvadi Rada Evropy, spole¢ny program charty vychazi z presvéd¢eni, ze hodnoty sportu

by mohly pfispivat k naplnéni idealti Rady Evropy. (40)

Dalsim dokumentem Evropské unie zvefejnénym Evropskou komisi, jenz se
vénuje prostiedi sportu, je Bila kniha o sportu (The White Paper On Sport). I Bila kniha
si uvédomuje dualezitost sportu jako spole¢enského a ekonomického fenoménu, o cemz
svéd¢i hned prvni odstavec tvodu: ,,Sport is agrowing social and economic
phenomenon which makes an important contribution to the European Union’s strategic
objectives of solidarity and prosperity. The Olympic ideal of developing sport to
promote peace and understanding among nations and cultures as well as the education
of young people was born in Europe and has been fostered by the International Olympic
Committee and the European Olympic Committees. “ Z téchto nadnarodnich dokumentt

vychazi i fada narodnich dokumentt, ¢eské prostiedi nevyjimaje. (8)

V Ceské republice se sportu vénuje zejména zakon &. 115/2001 Sb., o podpote
sportu ve znéni zakona ¢. 219/2005 Sb., ktery vymezuje postaveni sportu ve spole¢nosti
jako verejné prospéSné Cinnosti a stanovi ukoly ministerstev, jinych spravnich trada
a ptisobnost Uzemnich samospravnych celkii pfi podpotfe sportu. V tomto zékoné
., pojem sport predstavuje vsechny formy télesné cinnosti, které prostiednictvim
organizované i neorganizované ucasti si kladou za cil harmonicky rozvoj télesné
| psychické kondice, upeviiovani zdravi a dosahovani sportovnich vykonii v souteZich

vSech urovni“. (49)
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2.3 Média

Pojem médium (z lat. medium) je pouzivan v nejriznéjsich souvislostech, sviij
vyznam méa v mnoha védnich i dalSich oblastech, napt. jazykovéda, psychologie,
sociologie, mikrobiologie, fyzika, gastronomie. Ze sociologie vychazi vyznam, ktery
potifebujeme pro definovani pojmu v této praci, jelikoz v teoriich komunikace
predstavuje médium ¢lanek zprostiedkujici proces prenosu informaci, jednd se tedy
0 technicky prostiedek komunikace. MICIENKA (2006) dodava, e zvlastni kategorii

zde pak tvofi prostfedky masové informace a propagandy (masova média, masmédia).

Média vnasi do spole¢nosti masivni rozmer komunikace, tzv. medializaci, coz
znamena, Ze stale veétsi mnozstvi spolecensky relevantnich komunikacnich aktivit
(rizné povahy — ekonomické, politické, osvétove, zdbavni ¢i umélecké) se odehrava

praveé prostiednictvim médii, s jejich aktivni ucasti. (25)

V soucasné dobé je Zivot nas vSech jiZ neodmyslitelné propojen s masovymi
médii, nejvyznamnéji pak s televizi, internetem, periodickym tiskem a rozhlasem.
V této souvislosti bych rdda uvedla jednu vétu z motta, které se objevilo na vystaveé
Zlaté ¢asy médii (Narodni muzeum, listopad 2005 — biezen 2006): ,, Noviny, casopisy,
rozhlas a televize nam prinaseji diilezité i nepodstatné informace, snazi se nas bavit,
dopravaji nam uvolnéni i napéti, nabizeji nam témata ke konverzaci s jinymi lidmi.
Véta poukazuje na obrovsky vliv, jaky si média ziskala ve spole¢nosti 1 v Zivoté
jednotliveii. Otazkou je, zda vliv médii mize jesté rist... Domnivam se, ze vzhledem
k faktu, Ze se jedna o dynamické a vynosné primyslové odvétvi, tak vliv médii, ackoliv

ho nemusime vnimat, bude s jejich rostouci dominanci nepochybné rist.

2.3.1 Masova média

Jak uvadi autofi URBAN et al. (2011), pojem masovd média pochazi
Z anglického mass media, ¢eskym ekvivalentem tohoto pojmu jsou hromadné sdélovaci
prostfedky, prostiedky masové komunikace nebo prostifedky masové informace.
MICIENKA (2006) definuje masova média jako média, jejichZ piijemci &i uZivatelé
jsou veliké, anonymni a obecné definované mnoziny, Sirokd vetejnost, ,,masa®, proto

oznaceni ,,masovda média“. Tato média zajiSt'uji, podporuji a vytvafeji masovou
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komunikaci (nebo obecnéji medidlni komunikaci) spocivajici v Sifeni sdéleni a osloveni

velkého mnozstvi lidi v nejriiznéjSich socialnich prosttedich a situacich.

JIRAK (2006a) ve svém &lanku Média jako predmét pozndni fadi mezi masova
média knihy, noviny, ¢asopisy, film, pozemni, kabelové a satelitni televizni i rozhlasové
vysilani, kompaktni disky, magnetofonové nahravky, internetové verze tiSténych
periodik, internetovd periodika, rozhlasové a televizni vysilani po internetu.
URBAN et al. (2011) dodava vysokonakladové letdky, fotografii a veskeré druhy

masove Sifenych obrazovych a zvukovych zaznamt, tedy video, CD/DVD, internet.

2.3.2 Typologie médii

V literatufe se setkdme s nékolika moznostmi déleni médii, v této podkapitole
shrnuji nézory autor MICIENKY (2006), JIRAKA (2006b), URBANA et al. (2011)
a MCLUHANA (1991).

Dé¢leni médii:
e chladna a horka,
e klasicka a elektronicka,
e ti$téna a elektronicka,
e stara a nova,

e primarni, sekundarni, terciarni a kvadralni.

Chladna a horkéd média

Chladnd média se zaméfuji na prenaSeni faktli a informaci, orientuji se na
racionalni slozku p¥ijemce a jsou dobie uchovatelna. Cetnost piijimani informaci si voli
sam prfijemce. Zaroven je vyzadovana participace piijemce, predevsim jako dokoncujici
a dopliujici aktivita. Ptikladem takovychto médii by mohly byt e, telefon, rozhovor

¢ televize.
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Naopak u horkych médii neni vyzadovana tak vysoka participace piijemce,
protoze obdrzeni velkého mnozstvi informaci vede k jeho pasivité. Horkd média
kombinuji zvukova a vizualni data, a proto intenzivnéji pusobi na emoce a smysly

piijemci. Do této kategorie médii se fadi obvykle rozhlas, film, kniha, fotografie.

Dle prostudovanych autorti nelze televizi jednozna¢né zaradit ani do chladnych
ani do horkych médii, napt. MCLUHAN (1991), BAANOVA (2009), TURCINKOVA
(2013), MATULA (2011) ¢i GILES (2012). Vétsina autori se ptiklani k fazeni televize
mezi média horka, predev§im kvili piisobeni na emoce a smysly. Vezméme v tivahu
napf. televizni zpravodajstvi komerénich televizi, ze kterého se pomalu stava detektivka
S Cetnymi zvraty. Vyjimkou je pojeti MCLUHANA (1991), ktery ve své publikaci
srovnava televizi s rozhlasem, aby byl vidén rozdil mezi médii chladnymi a horkymi.
Televizi ve srovndni srozhlasem povazuje za chladné médium. Rozhlas naopak
povazuje za médium horké. Rozhlas je s vyss§i intenzitou Gsp€s$néj$i Vv pusobeni na
posluchace (poslucha¢ si lépe zapamatuje pienaSené informace), 1 kdyZ se stupen
participace u jednotlivych posluchacu lisi. Rozhlas mize zaroven poslouzit jako kulisa.
Ohtejeme-li vSak televizi pomoci dramatizace a rlznych trikd (napf. vloZeni horkych
médii jako je napt. film do vysilani), ubirame moZnosti participace divaki na vysilani
a televize se stadva mén¢ uspésnou V pisobeni na divaky. Pti srovnani rozhlasu a televize
dale napsal ,, ...televize vSak nepuisobi jako kulisa. Ona vas angazuje. Musite byt pri

I3

tom.

V dalSim textu se budu zabyvat pojetim autorti, ktefi zastavaji zarazeni televize
mezi horkd média. Jednd se predevSim o autory zabyvajici se marketingovou
komunikaci a médii. Piiklanim se k fazeni televize mezi horkd média predevSim
z dtivodu pisobeni televize na emoce a smysly, dale kviali nizké participaci divaka pfi
sledovani televize a sStim souvisejici jeho pasivitu. Nesouhlasim zde s nazorem
McLuhana, Ze televize neptisobi jako kulisa. Podle mého ndzoru mnoho lidi televizi
vyuzivd pouze jako kulisu, vypliiuje jejim prostfednictvim ticho v domécnosti a tvofi

tak imagindrniho spole¢nika.

Ptikladem pojeti televize jako horkého média je dilo Davida GILESE (2012)
Psychologie médii. Autor porovnava televizi s internetem a vysvétluje teorii aktivniho

divéka, kterd nabyla na vyznamu po nastupu novych médii jako je internet. Internet totiz
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dostava uzivatele do centra déni, na rozdil od pasivnéjsiho divaka televize. Televize je

tak z tohoto pohledu brana jednozna¢né jako horké médium.

Klasicka, tisténa a elektronicka média

Mezi klasickd média fadime média v tisténé formé (noviny, Casopisy, knihy
a dalsi tisk). Elektronickd média zazivaji v poslednich dvou desetiletich mohutny
rozvoj, patfi k nim rozhlas, televize, CD/DVD, mobilni telefony, internet. Tento
odstavec zaroven objastiuje rozdil mezi tisténymi médii (z ang. print media)

a elektronickymi médii (z ang. electronic media).

Stara a nova média

Stara a nova média se od sebe 1i§i v podobé ,nabidky“. U starych médii je
nabidka hotova, piijemce sdéleni si pouze vybird. Voli, co si piecte, poslechne ¢i
zhlédne, zvolit si mize 1 konkrétni titul ¢i stanici. Jednozna¢né se u tohoto média
setkame s finanéni a organizani narocnosti v piipadé, pokud by nékdo chtél zacit
vydavat novy titul novin ¢i ¢asopisu nebo dokonce zalozit novou televizni stanici. Mezi
takova média fadime predevsSim noviny, Casopisy, film, rozhlas a televizi. Novad média
vznikla po néstupu digitalizace. Nabizi svym piijemcim vétsi aktivitu pifi vybéru,
napiiklad internet nam umoznuje individudlni nastaveni témat, hudbu miizeme stahovat
podle vlastniho vkusu, digitalni televize zase piinasi $irSi nabidku kanali. Vyhodou je,
ze pro zapojeni se do medialni nabidky, ktera je k dispozici lidem po celém svété, staci

pouze piislusné znalosti a ptistup k internetu.

Primarni, sekundarni, terciarni a kvadralni média

Primarni médiem oznaCujeme piirozeny jazyk a prostiedky neverbalni
komunikace (mimika, gesta, postoje apod.). Za sekundarni médium se povazuji
technické prostifedky pomahajici pfekonavat vzdalenost mista a Casu (dopis, telefon,
telegraf apod.). Terciarni neboli masovd média umoziuji odlisny typ komunikace —
komunikace z mista produkce ke skupiné piijemci, nejéastéji jsou piedstavovany

tiskem, rozhlasem a televizi. Kvadralni neboli sitovda média vychazi ze vSech
9
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predchozich zminénych diky digitalizaci informaci, vyskytuji se napt. v prostiedi

internetu.

Neoficialné MICIENKA (2006) zafadil televizi z hlediska intelektualni
naro¢nosti mezi ,,pohodlna média“, protoze disponuje mluvenym, do jisté miry
I psanym slovem, pohyblivym obrazem i zvukem. To je také hlavni faktor, pro¢ k sobé

televize 1aka velkou masu divaki po celém svéte.

Televizi jako prostiedek masové komunikace fadim na zakladé vyse uvedeného

déleni médii mezi média horka, elektronickd, stara, tercidrni a pohodlna.

2.4 Televize

2.4.1 Historie televize a televizniho vysilani

Televize i televizni vysilani maji ve svété dlouholetou tradici. Od svych pocatka
usly jiz velky kus cesty. Pokrok ve svété techniky pfemeénil historickou televizni
,bednu“ v ploché inteligentni obrazovky, které pienasi televizni vysildni jiz témét

devadesat let.

Podle MALETINSKEHO (2011) a JIRAKA (2006¢) bylo slovo televize poprvé
pouzito jiz vroce 1900 na pafizském mezinarodnim kongresu, avsak s mySlenkou
fungovani takového pristroje pisel témét o 60 let diive skotsky hodinaf. Prvni televizni
vysilani probéhlo prostiednictvim telefonni linky v ramci Velké Britanie v roce 1927,
0 rok pozdéji doslo k mezinarodnimu vysilani pomoci radiovych vin (Velka Britanie —
USA). Mechanickou televizi prvné piedstavili v USA v roce 1928, o rok pozdéji pak ve
Velké Britanii a v Némecku. Od roku 1930 se kromé obrazu zacal prenaset také zvuk,
¢imz se dostavame k televizi, ktera poskytuje kompletni vjem pro divéaka.
K pravidelnosti ve vysilani doslo ve Velké Britanii, kde jako prvni televizni stanice na

svéte zacala vysilat BBC (British Broadcasting Corporation).

V tehdejsim Ceskoslovensku bylo zahajeno vefejné zkusebni televizni vysilani

pod hlavi¢kou Ceskoslovenského rozhlasu v kvétnu 1953 a az v tnoru nasledujiciho
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roku bylo vysilani prohldseno za pravidelné. Barevné potady byly u nas k vidéni od

roku 1973, tedy skoro s dvacetiletym zpozdénim oproti Spojenym statim.

2.4.2 Verejnopravni a komercni televize

Televizni vysilani v Ceské republice i v dalSich evropskych zemich ¢lenime dle
provozovatele na vefejnopravni a komeréni. Vefejnopravni televize vysild jako sluzba

vefejnosti, kdezto komer¢ni televize vysila za uc¢elem dosazeni zisku. (7)

JIRAK (2006¢c) pridava dalsi srovnani v eském prostfedi. Oznadeni
vetejnopravni se vzilo pro postaveni a fungovani samostatného subjektu, ktery je ziizen
zédkonem a zdroven je ekonomicky nezavisly na statnim rozpoctu. U nds takto doslo
k pfeméné statni Ceskoslovenské televize v roce 1990 na vetfejnopravni subjekt, pozdéji
pak vznikla k 1. lednu 1992 Ceska televize (CTV) podle Zakona o Ceské televizi
¢. 483/1991 Sh. (50)

Jednoznaénym znakem vefejnopravni televize je vybirani koncesionaiskych
televiznich poplatkt, které ptedstavuji solidarni platbu vSech drziteli televiznich
prijimact. Ceska televize je jedina vefejnopravni televize v Ceské republice, nevytvari
podnikatelsky zisk a své piijmy vynaklad4 na vysilani a tvorbu televizniho programu,
tedy na plnéni své sluzby vefejnosti. Jak pridava PAVLIK a SMID (2011) zakladnim
aspektem vefejnopravniho vysilani je jeho vefejnopravni charakter, tedy z technického
hlediska dostupnost pro vSechny domacnosti a z hlediska cilové skupiny slouzit v§em
obCaniim bez ohledu na socialni postaveni, vék, uroven vzdélani ¢i jejich specifické

z4jmy (kultura, sport, véda atd.).

Soukromé podnikatelské subjekty pfistoupily na trh po zruseni monopolu na
televizni vysilani v roce 1993. Tyto subjekty zakladaji komer¢ni televizni stanice, které
na rozdil od téch vefejnopravnich Ziji z prodeje reklamniho ¢asu a dalSich komerénich
aktivit, cemuz ptizplsobuji 1 sviij program. Mezi prvnimi se objevila v roce 1993 FTV
Premiéra (od roku 1997 TV Prima, dnes FTV Prima) nasledovana v dne$ni dobé
nejvyznamnéj$i celostatni komeréni stanici TV Nova, kterd piisobi na Ceské televizni
scéné od roku 1994. Televize Nova dosahuje pravidelné nejvyssi sledovanosti, protoze

svou programovou nabidku pfizpisobuje vétSingé obyvatel. Od sledovanosti se
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samoziejm¢ odviji 1 pfijmy zreklamy, protoze ¢im vysSi je sledovanost televize
v daném case, tim vétsi cenu si Uctuje televize za pronajem Casu ve vysilani a od toho se

odviji 1 vyse zisku televize. (17)

Ministerstvo kultury Ceské republiky pfinasi dalsi pohled na vefejnopravni
vysilani, které , slouzi kpinéni kulturnich, spolecenskych a socialnich potreb

spolecnosti*. (27)

V této souvislosti se v praxi setkdme se dvéma dokumenty stejného ndzvu, jez
prinasi seznam udélosti zna¢ného spolecenského vyznamu. Prvni z dokumentd vydalo
pro Geské prostiedi Ministerstvo kultury Ceské republiky ve spolupraci s Radou pro
rozhlasové a televizni vysilani, viz ptiloha 1. Jednd se o udalosti, které by se mély
vV ramci televizniho a rozhlasového vysilani dostat k divaktim a posluchaciim, zajistit by

to mély pfedevsim vefejnopravni subjekty. (47)

Pro srovnani dopliluji v ptiloze 2 obdobny seznam pro ¢lenské staty Rady
Evropy. Jednotlivé tabulky v dokumentu uvadi zemé, kde byla dana udalost oznacena
za vyznamnou. Tabulky také dopliiuji podrobnou upravu, pokud naptiklad pouze ¢ast

udalosti je povazovana za vyznamnou. (45)

2.4.3 Televize a sport

Kazdé¢ médium umoznuje prezentaci sportu jinym zpusobem, zavisi na formé
daného média a jeho technickych parametrech. Tato kapitola se zaméfuje na zpracovani
sportovniho obsahu v televizi. Televize piedstavuje podle mého nazoru nejvhodnéjsi
médium pro prenos a zaznam sportu, jeZz doruci rychle audiovizualni obsah divékovi az
do domu.

Pojeti divackého sportu dle TOMKA (2003) uvadi, Ze pivodnim je tradi¢ni
divacky sport, kdy divdk sleduje sportovni udélost ptimo v jejim dé&jisti a vykazuje
ptitom fyzicky pasivni pfitomnost. Tento typ divactvi se vyskytoval jiz ve starovékém
Recku, tehdy se jednoznan& oddélily role p¥imych udastnik@i sportovni udalosti
a divaku. S rozvojem techniky a pocatkem distribuce sportovniho obsahu skrze televizi

doslo ke vzniku tzv. TV divackého sportu, kdy divak sleduje sportovni udalost mimo

wrew
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Kdy vsak doslo prvné K distribuci sportovniho obsahu v televizi? To popisuje

nasledujici odstavec.

Podle TOMKA (2003) pozorujeme zarodky sportovniho vysilani v Némecku jiz
vroce 1935, kde do vysilani tamni televize byly zafazovany sportovni piispévky
Vv podobé kratkych filmi. O rok pozdéji byly prvné zdokumentovany Zimni olympijské
hry v Garmisch-Partenkirchenu, filmy natocené v mist¢ konani her byly denné
odvazeny a zpracovavany v Berlin¢. Pravé Berlin byl stéZejnim mistem, protoze se
odsud odvysilal zaroven i prvni pfimy ptenos z Letnich olympijskych her v roce 1936.
Sport se v televiznim vysilani prosazoval i jinde ve svété. Americka televize NBC
odvysilala roku 1939 baseballové utkani, britska BBC po zahajeni vysilani uvedla

slavnostné na Novy rok 1949 na svych obrazovkach fotbalovy zapas.

Ani Ceskoslovensko neziistalo opozdéné, jak zmifiuje ve svém &lanku SMID
(2003). U nas Slo o pienos prubéhu XI. Vsesokolského sletu v ¢ervenci 1948. Nicméné
tehdy jesté nebyly televizni pfijimace béZnou vybavou domécnosti, proto byl pienos
uskute¢nén pro 25 vefejné umisténych televizord. Zajem o televizory rostl. Priilom
zaznamenal rok 1955, kdy si divaci mohli naladit viitbec prvni ptimy sportovni televizni
pienos. Slo o hokejovy zapas vybéru Prahy se §védskym klubem IF Leksand odehrany
na Zimnim stadionu na prazské Stvanici. Ceska televize uvedla, Ze prekvapivé mél tento
piimy sportovni pienos obrovsky ohlas. Kdyz se o deset dni pozdéji mél vysilat dalsi
zapas Ceskoslovensko — Kanada, veskeré televizory v Praze a okoli byly vyprodany.
V roce 1956 pak divaci v Praze a okoli mohli sledovat zabéry ze Zimnich olympijskych
her v Cortiné¢ d’ Ampezzo a zaroven se na obrazovce 11. biezna 1956 objevuje nejstarsi

porad ¢eské televizni scény, sportovni zpravodajsky magazin Branky, body, vtefiny. (7)

Vsechny vySe zminéné pienosy byly pochopitelné Cernobilé. Barvy se do naSeho
vysilani dostaly opét az prostfednictvim sportu. O pocatcich barevného vysilani
v Ceskoslovenské televizi (CST, ziizena roku 1959) hovoii ve svém ¢&lanku SMID
(2003) a dilezita data nalezneme také na strankach Ceské televize. Prvni barevny
prenos odvysilala Ceskoslovenska televize v unoru 1970 z Mistrovstvi svéta v lyzovani
ve Vysokych Tatrach. Barevna technologie byla vyuzita také pifi pienosech
Z Mistrovstvi svéta v lednim hokeji v Praze roku 1972. Zajimavé je, Ze oficidlni barevné

vysilani CST zacalo na druhém programu od kvétna 1973 a na prvnim programu od
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kvétna 1975. Z uvedeného vyplyva, ze sport skutecné hraje klicovou roli i v médiich

a ze stal u zrodu televizniho vysilani u nas i ve svété. (7)

2.5 Marketing a sport

Vysledky pozorovani prezentace sportu ve vysilani televize by mély vést
I k doporuc¢eni pro marketing, proto povazuji za vhodné zafadit do teoretickych

vychodisek této prace 1 definice marketingu a sportovniho marketingu.

2.5.1 Marketing

Pojem marketing vychazi z anglického slova market, coz v eském piekladu
znamena trh. Muzeme tedy soudit, ze marketing pfedstavuje nastroj, ktery umoziuje
firmdm a organizacim ptisobit na trhu. Zakladnim subjektem, na ktery se marketing
obraci, je zakaznik. Obklopuje tedy nejen jedince, ale i podnikatelské subjekty a dalsi

organizace, a proto je dulezité znat pohled odbornikti na to, co vlastné marketing je.

Literatura definuje pojem marketing riznymi zptisoby. KOTLER (1995) zastava
nazor, ze ,,Marketing je spolecensky a Fidici proces, kterym jednotlivci a skupiny
ziskavaji to, co potrebuji a pozaduji, prostrednictvim tvorby, nabidky a smény
hodnotnych vyrobkii s ostatnimi.“ HORAKOVA (1992) volné interpretuje definici
Americké marketingové spolecnosti (AMA) a uvadi, ze ,, Marketing ma pomoci tomu,
aby bylo pozadované zbozi nabidnuto spravnym skupinam zakaznikii, a to v pravy cas
a na pravém misté, za spravné ceny a S prispénim primérené propagace. “

Marketing Vv dne$ni dobé predstavuje zaklad uspéSnosti firem i dalSich
organizaci, prostiedi sportu nevyjimaje. Vysledkem jeho plisobeni by mélo byt upoutani
a uspokojeni zakaznika. Vyvoj marketingu jde neustale dopfedu, na ¢emz se podili

piredevsim i samotna praxe.
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2.5.2 Sportovni marketing

Pod pojmem sportovni marketing se ¢asto skryva pouze sponzorovani sportu
a sportovni reklama. Nemélo by se viak zapominat, jak uvadi BEDRICH (2007), i na

dalsi oblasti jako jsou merchandising a licence.

Historie sportovniho marketingu se odviji pochopitelné od historie marketingu.
,,Marketing jako jedna ze zakladnich ideji managementu vznikl na konci 19. stoleti,
nejvetsiho rozvoje se mu dostalo koncem tricatych let 20. stoleti v USA. zminuje dale
BEDRICH (2007). Piidava, Ze si marketing ve formé sponzoringu zaéiné ziskavat misto
I v oblasti sportu od pocatku sedmdesatych let. V Evropé tomu napomohlo vytvoteni
némecké fotbalové Bundesligy roku 1962, kde se o jedenact let pozd¢€ji poprvé objevila
reklama na dresech, ktera vSak méla velmi neptiznivy ohlas. Vyjadfeni némecke
Stiftung Deutsche Sporthilfe z roku 1974 hovofti jasné a nekompromisné: ,, Reklama na
lidech je nemordlni a sportovné neeticka, zivé reklamni sloupy Skodi pohledu na sport
a jeho spolecensko-politické pozici, svadi ke korupci a uplatkum. “ Tento nazor by vSak
Vv prosttedi sportu v soucasnosti s odstupem ctyticeti let plisobil spiSe k smichu, jelikoz
bez reklamy si sport dnes snad ani nelze predstavit. Po statu jsou totiz soukromé
ekonomické subjekty dalSim zdrojem penéz pro financovani sportu, ovSem ocekava se

zde protisluzba v podobé¢ reklamy.

Vyvoj sportovniho marketingu v Ceské republice je oproti svétu zpozdény
ateprve v n¢kolika poslednich letech se objevuji dil¢i a n€kdy i1 ucelené koncepty
sportovniho marketingu u nds. BEDRICH (2007) zmifiuje jako diivod celkové
zanedbani oblasti marketingu v minulém obdobi. Dikazem mtize byt i to, ze prodej
reklam ve sportovnim prostiedi zacal az v roce 1990. Dnes miizeme pozorovat, ze
marketing pronikd i do oblasti v télesné vychové a sportu piedev§im s dirazem na

ziskani finan¢nich zdroja.

Pro marketing v oblasti sportu je s ohledem na téma této prace vhodné zminit
ptredevs§im nasledujici definici autorti B. J. Mullina, S. Hardyho a W. A. Suttona, kterou
ve své publikaci Management a marketing sportu citujp CASLAVOVA (2009).
,,Sportovni marketing vyznacuje vsechny aktivity berouci v uvahu podnéty a prani
sportovnich zdakaznikii a jejich naplnéni prostiednictvim smény. Sportovni marketing

vyvinul dvé hlavni linie: marketing sportovnich vyrobkii a sluzeb vztaZeny primo
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K zdkaznikim sportu a marketing ostatnich zakaznikit a primyslovych produktit a sluzeb

S vyuzitim propagace ve sportu. “

Marketing se v oblasti sportu v poslednich letech prosazuje stale vyraznéji a jeho
projevy jsou Vv této oblasti naprosto evidentni. Jak bylo jiz n€kolikrat zminéno, sport je
také ekonomickym fenoménem dnesni doby, proto jeho propojeni s marketingem
nesmime podcenovat. To si uvédomuji vyrobci sportovniho zbozi, zatizeni a vybaveni,
marketingové agentury pohybujici se v oblasti sportu, ale i samotné sportovni
organizace. Zaroven i propojeni médii s marketingem je téméf neodlucitelné, proto tato
prace piinasi ve svém zavéru doporuceni pro vyuziti vysledki mého pozorovani praveé

V oblasti sportovniho marketingu.

2.6 Marketing, sport a televize

Marketing, sport a televize jsou pojmy, které v soucasnosti mizeme bez
problémt davat do souvislosti. Jejich provazani je velice uzké. Medializace sportovnich
udalosti zavisi na sportovnich vykonech a dalSich aspektech, které¢ jsou pro média
zajimava. Jakmile se o dany sport ¢i jednotlivé sportovce zajimaji média, pak dochazi
k zajmu sponzort, ¢imz se dostavame k provazanosti s marketingem, ktery se snazi, jak
vySe zminéné definice napovidaji, uspokojit potieby nejen organizaci, ale predevSim

zakaznikd.

Televize tedy piispiva k posilovani popularity daného sportu, jelikoz medialné
preferovany sport majici Sir§i divackou zakladnu je jednoznacné vice cenény
U sponzort, a diky tomu mé dany sport zarueny ptisun financnich prostiedkt. Jedna se
piedevsim o sporty provozované na nejvyssi vykonnostni irovni, protoze praveé o ty se
média respektive televize nejvice zajima. V nasledujicich odstavcich uvadim piehled

informaci z vyzkumti, odbornych ¢lankt a literatury na téma marketing, sport a televize.

Dle autortt FLEMRA aVALJENTA (2010) se sport stal spoleCenskym
fenoménem dne$ni doby, predev§im svou celosvétovou rozsifenosti, popularitou,
aktivnim pozorovanim a medidlni pozornosti. Tyto spoleCenské aspekty pfinadsi sportu
moznost ovliviiovat déni ve spolecnosti i naopak ovliviiovat sport jako takovy. Zaroven

autofi ve svém ¢lanku uvadi nazor M. R. Weisse, Ze sport zrcadli spole¢nost a mlize
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prispivat k jejim proménam jako tomu je napf. pfi velkych sportovnich udalostech, ale
I pfi masovém sportovani ve volném cCase. Piesto v8ak spoleCensky vyznam sportu neni

jediny, vnimdme i vyznam kulturni, medialni a ekonomicky.

Dokladem toho vSeho je divacka sledovanost rdznych sportovnich udalosti
pfimo na stadionech, ale i na velkoplo$nych obrazovkach na naméstich velkych mést
(pokud se jedna o udalost znacného spolecenského vyznamu), ve spolecenskych
zafizenich (restaurace, bary) a hlavné sledovanost sportovnich udalosti v médiich, doma

na televiznich obrazovkach, na internetu a jinde. (9)

Masova média veénuji sportu svij medidlni prostor. Co se tyka ekonomické
stranky, tak finan¢ni prostiedky vazajici se jakymkoliv zplisobem na sport tvori
nezanedbatelnou ¢ast vSech finanénich tokd, a to at’ jde o ,,pfimé produkty* (vstupenky,
televizni prava, merchandising) nebo ,,nepiimé produkty* (televizory, projektory apod.),
kdy prodej téchto produkti roste pfed vyznamnou sportovni uddlosti geometrickou

fadou. (9)

Marketingové se da vyuzit 1 zapojeni mest do kandidatury na potfadani velké
sportovni akce, ovSem v piipad¢ uspésné kandidatury se vSak jedna o velky finan¢ni
vydaj mésta, potazmo i statu. Vyznam sportu jako spoleCenského jevu je umocnén
také navstévou politika a statnikii na sportovnich akcich, dale ho umochuje pfijimani
uspésnych sportovcl a reprezentantii na oficidlnich navstévach napt. u prezidentd ¢i
udéleni statnich ocenéni sportovcim. Autofi FLEMR a VALJENT (2010) tak
vyzdvihuji vyznam sportu jako celospolecenského i celosvétového fenoménu, ktery je

nesporn¢ spjat jak s médii, tak marketingem.

DEKANOVSKY (2008) zdiraziiuje vtomto ohledu moc, kterou disponuji
média ve vztahu ke sportu i marketingu. Média rozhoduji o obsahu vysilani a o vyuziti
zabért kamer, interpretuji sled udalosti ve sportu. Dokéazou tak ovliviiovat nejen nase
vlastni ndzory, ale i postaveni sportovnich subjektii na svétové scéné. Média maji tak
obrovsky vliv, Ze se jim pfizplsobuji 1 vrcholné sportovni organy. Sportovni federace
dokonce upravuji pravidla daného sportu, aby se napt. zkratila délka zapasu pro
televizni ucely, jako se tomu stalo u volejbalu pfi odstranéni ztrdt nebo u tenisu
zavedenim zkracené hry tie-breaku. Sportovni organy si totiz velice dobfe uvédomuji,

ze prizen médii obzvlasté¢ televize znamend ptizent sponzori a pfiliv finan¢nich
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prostfedkt. Odvysilani ptimych pfenost, zaznami ¢i zprav z daného sportu V televizi
ptildka sponzory, ktefi vyuziji propagace své znacky. Pro¢? Protoze sport je preci
V dnesni dobé fenomén a jeho sledovanost piedevsim u vrcholnych svétovych akci je

obrovska. A opét jsme dostali kK médiim, ktera si pln¢ uvédomuji svou silu.

Na tuto silu médii navazuji autofi FREY a EITZEN (1991), ktefi zastavaji nazor
., Sport is more like work than play. “ Do poptedi se dostava podivana a zabava, ¢imz se
vysvétluje, Zze hra byla nahrazena projevem. Zaujeti divakli a medidlni sponzoring se
stavaji dilezit¢js$i nez hra sama o sobé&, protoze sport je v soucasnosti motivovan ziskem
a trhem. Nemiizeme se proto divit, Ze se z vrcholového sportu stal trh, zbozi a masivni

fenomén.

Komercializace sportu je silné ovlivnéna roli médii, predevsim televize,
V programovani sportovniho produktu a ve finan¢nich prostfedcich placenych
sportovnim organizacim za televizni prava. Pravé televizni prava pfedstavuji v zahranici
znaénou &ast pifjmi sportovnich tymi a soutéz, zato v Ceské republice tomu tak jests
neni. Zaroven autoii FREY a EITZEN (1991) zdiraznuji, ze se jedna o symbioticky
vztah mezi sportovnimi institucemi, médii a dal$imi organizacemi, které usiluji
0 obchod se sportovnim prostfedim. Sportovni instituce prahnou po televiznim pokryti
svych akci kvili piinosu v podobé zisku a kviili tomu, ze se sportovni udalost dostane
k mase divaku. Média naopak usiluji o sportovni programy kvuli tomu, Ze jsou levnéjsi
nez jiné¢ druhy programii a Ze umoziuji zasdhnout tézko dosazitelné¢ publikum mladych
a vysokoskolsky vzdé€lanych lidi. Tato vlastnost zase déla ze sportovnich programu

atraktivni programy pro inzerenty.

Ve Spojenych statech americkych je komer¢ni faktor sportu natolik markantni,
ze tam dokonce dochazi k vypoctu hrubého doméciho sportovniho produktu (Gross
Domestic Sports Product — GDSP). Hodnotu hrubého domaciho sportovniho produktu
uvadi MILANO a CHELLADURALI (2011), ktefi se opiraji o vypocty A. Meeka. Ten
uvedl vroce 1995 hodnotu GDSP 152 mld. dolara, vroce 2005 MILANO
a CHELLADURAI (2011) uvedli tfi hodnoty vypoctu GDSP (konzervativni, mirny
a liberalni odhad), z nichz mirny odhad se nejvice podoba realité. Velikost tohoto
odhadu je 189 mld. dolarti. Pfi¢emZ vezmeme-li v tvahu miru inflace, tak pro vypocet
A. Meeka z roku 1995 jeho ekvivalentni hodnota v roce 2005 je 194 mld. dolard. Toto

srovnani jednoznacné svédci o tom, Ze velikost sportovniho primyslu v relativnim
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vyjadieni ve skutecnosti v USA klesa, coz pro mé osobné bylo pomérné¢ necekané
zjisténi.

Masové médium, které nas predevSim v této praci zajima, je televize.
VYSEKALOVA a MIKES (2010) uvadi jeji marketingové vyhody a nevyhody.
Zakladem televizniho spotu je vizualita, proto primarnim cilem musi byt vzbuzeni

zajmu divéka hned na zacatku.

Mezi vyhody vyuziti televize pro marketingové tcely fadime:
e pusobeni na vice smysli,
e emocialni naboj,
e piijimani sdéleni osobnéji — osloveni jedince,
e masovy dosah, ale i moZnost osloveni cilové skupiny,
o flexibilita v casovém planovani.

Televize ma vSak také své nevyhody, jako naptiklad:
e vysoké naklady (na potizeni televizniho spotu i na jeho vysilani),
e moznost piepinani programu (tzv. setting, zapping — snizuji uc¢innost),
e omezena selektivita (napf. Casovym prostorem, programovou nabidkou),
e presyceni komer¢nich blokt a ¢asté opakovani sdéleni,

e Casova omezenost (televizni spot ma délku max. 30 sekund).

Piedchozi vztah televize a marketingu dopliiuje CASLAVOVA (2009) o vztah
marketingu a sportu. Hovofi totiz o vhodnosti daného sportu pro marketing, kdy
vysvétleni ukazuje na prikladu fotbalu. VSeobecné vSak milizeme ftici, Ze vhodnost
sportu pro marketingové vyuziti stoji na tfech zakladnich pilifich — popularita,
prezentace sportu v médiich a pocet lidi aktivné provozujicich dany sport. Mezi dalsi
faktory ovliviiujici vyuziti sportu pro marketing bychom mohli zatfadit provazanost
soutézi vramci stdtu i kontinentu, prostor pro prezentaci obchodnich partnerti na
sportovisti 1mimo néj, mozZnost zafazeni bohatého doprovodného programu

a V neposledni fad€ u€ast sportovnich hvézd.
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Tvrzeni o vhodnosti sportu pro marketing se opira o vyzkum CASLAVOVE
etal. (2007) Spolecenska reflexe sportu a jeho prezentace v masmédiich, ktery byl
realizovan FTVS UK v letech 1999 — 2003. Vysledky se vztahuji ke tfem castem —
popularité sportu u vefejnosti, prezentaci sportii v pravidelnych sportovnich relacich na
Ceskych televiznich stanicich a prezentaci sportti v tisku. O vysledky a postup tohoto

vyzkumu se opird i mj vyzkum v ramci této bakalaiské prace.

POPE a VOGES (1997) navic pfichazi sjinym vyzkumem na téma Fyzkum
povedomi o sponzorech podle kategorie produktu a umisténi reklamniho sdéleni
V televiznich sportovnich akcich. Jednd se o vysledky australského vyzkumu
zabyvajiciho se vlivem reklamniho sdéleni na publikum sledujici pribéh televizniho

fotbalového utkani.

Reklama je jednim z dalezitych projevli marketingu nejen ve sportu. Aby bylo
reklamni sdéleni efektivni, musi byt nejprve zaznamenano a rozpoznano sledujicim
publikem. D. M. Sandler a D. Shani, na které se autofi vyzkumu odvolavaji, uvadi, ze
prvnim krokem v G¢inném sponzorstvi je spravna identifikace firmy jako sponzora.

Obrovskou vyhodu autofi vyzkumu vidi v obecném spojeni firmy se sportem.

Déle uvadi, Ze optimalni pocet umisténi reklamnich sdéleni objevujicich se na
sportovnim stadionu pfi televiznim pfenosu se pohybuje mezi tfemi az Ctyfmi. Mezi
nejlepSi umisténi na zakladé vyzkumu patii hraci plocha, sponzoring Vv televiznim
pienosu a reklamni tabule po obvodu hiisté. Upadd vyznam reklamnich sdéleni na
obleCeni hracii a funkcionaiG, maly vliv se projevil také u reklamy béhem komer¢ni
prestavky, reklamnich tabuli na hlavni tribuné a ve vstupnim tunelu na stadion.
Zaveérem tohoto vyzkumu je, Zze umisténi a druh spole¢nosti maji vliv na vybavovani

a rozpoznani reklamy na stadionu u divak.

Zavérem uvadim TOMKOVO (2003) pojednani o propojeni sportu, televize
a obchodu. Ty totiz tvofi vrcholy magického trojuhelniku sport — TV — obchod, ktery
puvodné popsal M. Bruhn. Ze vzijemnych vazeb mezi jednotlivymi vrcholy profituje
kazdy z nich a jimi nakumulovany kapital trojihelnik neopousti, ale naopak cirkuluje

a rozmnozuje se v ném.

V ramci finanéni osy sport — TV investuje masové médium do nakupu

sportovnich obsahli s tim, Ze dojde k naslednému pftilivu obchodnich partnerd pro
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vyplnéni reklamniho bloku sportovniho pofadu. Céastka za reklamu je odvozena

Z popularity a ceny vysilacich prav. Nejvice v tomto ptipadé profituje sport.

Dalsi finan¢ni osa sport — obchod opét pfindsi nejvice sportu. Obchodni partneti
investuji do rtuznych podob reklamy v dé&jisti sportovni udalosti i mimo néj. Vliv na
tento vztah ma televize, protoze obchodni partner bude chtit investovat v ptipad¢, ze
jeho reklamni sdéleni bude vidéno, pfedevsim jde o schopnost pienosu daného sportu
a potazmo reklamniho sdéleni v televizi a vilbec o zatazeni sportovniho obsahu do

televizniho vysilani, coz urCuje prave televize.

Posledni finan¢ni osa TV — obchod je vyhodna pfimo pro masové médium,
jelikoz poskytuje Casovy prostor ve svém programu k vysilani reklam. Vliv sportu je
takovy, ze sportovni obsah slibuje charakteristikou svych divakt idealni objekty
k reklamnimu psobeni. Cena za reklamu je ur¢ena televizni stanici s ohledem na cenu

vysilacich prév sportovniho obsahu a ocekavanou sledovanost.

Postaveni sportu V trojahelniku neni pouze jako pfijemce penéz za vysilaci prava
a reklamy na sportoviStich 1 mimo n¢, sport totiz musi zaplatit pfedevSim sportovce
a jejich zazemi. Sport se snazi produkovat co nejcennéjsi sportovni obsah a k tomu

potiebuje ty nejlepsi sportovce, piipadné ty, ktefi délaji show.

Finance, které teCou po stranach magického trojuhelniku, neustdle rostou.
Vsechny vrcholy Ziji ve vzajemné symbidze a snazi se z ni profitovat. Otazkou je, zda
v ptipad¢ vnéjsiho vlivu (napt. ekonomické recese) nedojde Kk problému Vv kolob&hu
penéz v trojuhelniku. Obchodni partneti si nebudou moci dovolit platit vysoké vydaje za
reklamu a v ptipad¢, Ze sportovni sektor nesnizi ceny vysilacich prav, televize bud’
piestane vysilat sportovni pfenosy, nebo je bude vysilat pouze pro piedplatitele. Sport
jakozto vrchol trojuhelniku by se mél v tomto ptipadé zamyslet, jak by k tomu pfisla

sportovni vefejnost, divaci, bez kterych by sport ani magicky trojiihelnik nevznikly.

Piedchozi odstavce mé dovedly k zavéru, Ze sport, marketing a televize jsou ve
skuteCnosti vice provazané, nez si muze Clovék jako bézny divak sportu v televizi
predstavit. Jedno bez druhého by nemohlo fungovat a zaroven prvni i druhé potiebuje
pro svou existenci to tieti. Hovofime zde o nekonc¢icim kolob&hu, protoze sportovni
sektor nikdy nedopusti, aby se sportovni obsah nedostal k divakovi, coZ v dneSni dobé

bez prispéni marketingu nebude mozné.
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3 CILE A UKOLY BAKALARSKE PRACE

3.1 Cil bakalarské prace

Cilem prace je provést vyzkum prezentace sportu v pravidelném vysilani
sportovniho zpravodajstvi vybranych ceskych televiznich stanic v hlavnim vysilacim
Case (prime-time). Vyzkum bude proveden prostiednictvim metod pozorovani
a kvantitativni obsahové analyzy, kdy bude zméfena stopaz a cetnost vyskytu
jednotlivych sportovnich zprdv. V rdmci vyzkumu bude hodnocena také prezentace
sportovnich reprezentaci v televiznim vysilani. Vysledky budou porovnany dle
jednotlivych sportl u vefejnopravni a komercni televize. Na zaklad¢é vysledki méfeni
budou sporty rozdéleny do skupin podle zmétené stopaze a Cetnosti vyskytu, budou
Znich vyvozeny disledky pro popularitu sportu anavrzeny zpusoby jejich

marketingového vyuziti ve sportovnich svazech ¢i klubech.

3.2 Ukoly bakalaiské prace
Mezi tikoly této prace fadim nasledujici:
e sbér a analyza sekundarnich zdroj dat k sepsani teoretické ¢asti prace,
e stanoveni metodiky a zdznamu obsahu pozorovani a obsahové analyzy,
e vybér pozorovanych potadu,
e urceni sledovanych tydnt,
e nahravani vybranych zpravodajskych potadii,
e mcieni stopaze,
e kvantitativni obsahové analyza,
e zpracovani a interpretace vysledkli pozorovani a obsahové analyzy,

e sepsani disledkl zjisténych vysledkli pro popularitu jednotlivych sportii

Vv televiznim vysilani,

e navrhnout zpiisoby marketingového vyuziti vysledkl pozorovani.
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3.3 Vyzkumny problém

Vsechny televizni stanice na uzemi Ceské republiky se bezesporu snazi
0 dosazeni co nejvyssi sledovanosti a s tim souvisejici dosazeni co nejvétsiho poctu
divakti. Od toho se odviji iskladba televizniho wvysilani a konkrétnich potadi
jednotlivych televiznich stanic. Jaké je skladba sportovniho zpravodajstvi v hlavnim
vysilacim Case U vefejnopravni a komercni televize? Pro ucely této bakalarské prace je
zvolena Ceska televize jako jediny zastupce vefejnopravni televize na tizemi Ceské

republiky a TV Nova jako nejsledovanéjsi komeréni televize.

3.4 Vyzkumna otazka

Jaky ¢asovy prostor je vénovany jednotlivym sportim v pravidelném sportovnim

zpravodajstvi v televiznim vysilani a jaky podil maji na vysilani sportovni reprezentace?

3.5 Hypotézy

1) Vice jak 50 % vSech sportovnich zpravodajskych relaci je vénovano
nejpopularngjsim sportim jak v celosvétovém méfitku, tak i v CR — tj. fotbalu,
lednimu hokeji, atletice a tenisu.

2) U zprav o sportech s niz§i popularitou, tj. kterym je z celkové stopaze vénovano

2 a mén¢ procent ¢asu, se vice jak 50 % Casu vénuje reprezentaci.
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4 METODOLOGIE

Prakticka cast této bakalafska prace ve své podstaté vychazi z marketingového
vyzkumu. Proto v této kapitole ve€nuji prostor procesu marketingového vyzkumu
a konkrétné se zamétim na metodu pozorovani a kvantitativni obsahovou analyzu, ktera
byla pfi vyzkumu pouzita. Naopak teoreticka ¢ast by nemohla vzniknout bez analyzy

dokumentu.

4.1 Analyza dokumenti

Metodu analyzy dokumenta popisuje ve své publikaci HENDL (2005). Jedna se
o metodu, ktera se standardné vyskytuje u kvalitativniho 1 kvantitativniho vyzkumu. Za
dokument povazuje vSe napsané ¢i zaznamenané, jsou to tedy napt. knihy, novinové
¢lanky, zdznamy projevil, deniky, ale 1 plakaty a obrazy. Obecné povazujeme za
dokumenty veskeré stopy lidské existence. Mezi vyhody této metody fadime piedevsim

rozmanitost dokumentt a objektivnost informaci obsazenych v dokumentech.

Analyzu dokumentt provadime dle HENDLA (2005) v nasledujicich fazich:

o 3. 4.
1 = e
' - : Pramenna kritika Interpretace
. Definovat, co je i (SR cpretac
Definice _ - (externia mterni dokumentti a
L . dokumentem : o .
vy zkunme otazky posouzeni vypracovani

v natem vy zkumu . .
- dokumentir) Zpravy

Zaroven autor uvadi, ze hodnotu dokumentu posuzujeme podle Sesti kritérii —
typ dokumentu, externi posouzeni dokumentu (stav, vzhled, kontrola, zda dokument
piedstavuje to, co ma), interni posouzeni dokumentu (obsah — vyznam predevsim
u textovych dokumentil), intencionalita dokumentu (ovlivnéni dokumentu ideologii,
vzdélanim ¢i zaméfenim pisatele), blizkost dokumentu k pfedmétu zkoumani (Casova,

prostorova, socialni) a pivod dokumentu.

Analyza dokumentd bude vyuzita v teoretické ¢asti bakalaiské prace, predevsim

v kapitole 2.6 Marketing, sport a televize.
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4.2 Marketingovy vyzkum a jeho proces

Podle KOTLEROVY (1995) definice prezentuje marketingovy vyzkum
wSystematické  urcovani, sber, analyzu, vyhodnocovani informaci a zdveru

«

odpovidajicich urcité marketingové situaci, pred kterou spolecnost stoji. ‘

Marketingovy vyzkum vychézi z poznatkti fady védnich oborti. Jeho cilem je
zjisténi charakteristik daného trhu, ale také informaci o charakteristikach zakaznika.
Znalosti téchto informaci muze organizace dosdhnout lepsi piipravenosti nabidky
a komunikace se zdkaznikem, zaroven se tak muiZe vyhnout obchodnimu netspéchu
a ziskat vyhodu oproti konkurenci. Tyto informace mlZzeme najit v dilech

FORETA (2006), HORAKOVE (1992) a PRIBOVE (1996).

Proces marketingového vyzkumu v sobé zahrnuje jednotlivé kroky, které jsou

sefazeny v logické navaznosti. PRIBOVA (1996) zachycuje proces nasledovné:

' ™ ( g 8 ™) - ™
1.
Urceni cile 3. 4 . 7.
vyzkumnn, 2. Metody : 5. : Zpracovini
definoviani ] Uréeni Shér Zpracoviii a

vrkunmnélro Zd; e teciniky velikosti l aanabyza prezentace
problému, dat shért vorkit dat dat Zvérecné
pinos dat privy
wzkuemae
\ v e y

Ur¢eni cile vyzkumu, definovani vyzkumného problému, prinos vyzkumu

Pro realizaci jakéhokoliv vyzkumu musime mit vytyCené cile, kterych chceme
krok vramci vyzkumu, proto by mél byt proveden s nejvétsi peélivosti. KOTLER
(1995) zduraznuje jeho dilezitost: ,, Dobra definice problému je polovicni reseni.

Ptesnou formulaci vyzkumného problému a jeho rozdéleni do vyzkumnych cilt
nam podle PRIBOVE (1996) a HORAKOVE (1992) usnadni formulace hypotéz.
Hypotézy predstavuji presné formulované domnénky nebo piedpoklady o povaze
zjiStovanych vztahi. Vyzkum by je pak mél potvrdit nebo vyvratit. Hypotézy rozkladaji

dany problém do piedpokladanych vztah mezi proménnymi.

Cil vyzkumu a vyzkumny problém budou definovany v kapitole 3 Cile a ukoly

prace, ptinosem vyzkumu bude marketingové vyuziti vysledkd vyzkumu v praxi.
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Zdroje dat

V marketingovém vyzkumu se setkdme se dvéma zdkladnimi zdroji dat —
primarnimi a sekundarnimi. Rozdily mezi témito zdroji dat srovnavaji autofi

HORAKOVA (1992), PRIBOVA (1996) a KOTLER (1995).

oy ee

problematice, které byly shromdzdény za jinym ucelem a jsou ve chvili zpracovani

vyzkumu zpravidla k dispozici. Déle je délime na interni a externi zdroje.

Primarni zdroje dat predstavuji pivodni informace, které budou teprve
shromazdény pro tcely marketingového vyzkumu. Tyto informace patii tomu, kdo je
potidil nebo nechal pofidit. Zdrojem téchto dat je zkoumana jednotka (jednotlivec,
domacnost, firma, prodejna, Skola ad.). Potiebné informace ziskdvame v terénu, proto

hovotime o terénnim sbéru dat, ktery obsahuje riizné postupy pro shromazd’ovani dat.

V bakalaiské praci budou zdroje dat v teoretické casti sekundarni (knihy,
odborné ¢lanky, internet) a v praktické ¢asti budou vyuzity primarni zdroje ziskané

vlastnim pozorovanim.

Metody a techniky sbéru dat

Pti zpracovani marketingového vyzkumu méame na vybér hned z nékolika
technik sbéru dat. V praxi se setkame se zakladnim ¢lenénim metod marketingového

vyzkumu provadénym v terénu na kvantitativni a kvalitativni.

Kvalitativni metody pouzivame pii feSeni problému, o némz se malo vi, a pfi
hledani zékladnich vztaht, zavislosti a pfi¢in u zkoumané jednotky, zmifuje
PRIBOVA (1996). Kvalitativni vyzkum pracuje s malymi soubory respondenttl, bez
narokll na statistickou reprezentativnost, proto jsou ziskana data na vysoké urovni. Je
zalozen na psychologickych poznatcich. Diraz se klade na individualni préci

s respondentem a interpretaci ziskanych vysledku.

Technikami sbéru dat u kvalitativniho vyzkumu jsou hloubkovy osobni
rozhovor/hloubkové interview, ohniskovd skupina, panelovd Setieni, projektové

techniky, pozorovani a experiment.
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Kvantitativni metody pouzijeme v situacich znamych, kde ovefujeme platnost
prokazanych typt zavislosti. Ukolem je statistické popsani zavislosti mezi proménnymi,
zméteni jejich intenzity, odhad budouciho vyvoje apod. Kvantitativni vyzkum pracuje

s velkymi soubory respondentt. Vysledky obvykle miizeme zobecnit na celou populaci.

Technikou sbéru dat u kvantitativniho vyzkumu je podle PRIBOVE (1996)
pouze dotazovani. HENDL (2005) charakterizuje zakladni metody kvantitativniho
pristupu a fadi mezi n¢ statistické Setieni, experiment, oficidlni statistiky, strukturované
pozorovani a obsahovou analyzu. KOZEL (2006) také pfipousti, ze za kvantitativni
techniku sbéru dat mizeme povazovat ipozorovani, pokud tudaje ziskdvadme

pozorovanim frekvence urcitych jevia ¢i analyzou sekundéarnich tdaju.

KOZEL (2006) porovnava ucel kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu.
Kvantitativni vyzkum je provadén za ucelem ziskani méfitelnych Ciselnych udajt.
Naopak tucelem kvalitativniho vyzkumu je zjisténi motivli, minéni nebo postoju

vedoucich k uréitému chovani.

V této praci budou vyuzity kvantitativni metody — pozorovani a kvantitativni

obsahova analyza.

Urcéeni velikosti vzorku

U marketingového vyzkumu se snazime ze zakladniho souboru ziskat vybérovy
soubor neboli vzorek. HORAKOVA (1992) tvrdi, Ze vyzkum realizovany na zakladnim
souboru je kvuli nakladnosti a zdlouhavosti provadén jen vyjimeéné. V praxi se Castéji

vyuzivaji metody uskute¢iované na mensim vzorku.

KOTLER (1995) uvadi, ze vyzkumnik musi navrhnout plan vybéru vzorku,
ktery by se m¢l fidit tfemi rozhodnutimi. Za prvé je tfeba jednoznaéné urcit vybérovou
jednotku, tedy odpovédét na otdzku, kdo nebo co ma byt pozorovano. Za druhé urcit
velikost vybérového souboru, tedy kolik jednotek by mélo byt pozorovano. Cim vétsi je
vybérovy soubor, tim jsou vysledky spolehlivéjsi, ale pii sprdvném vybéru
pozorovanych jednotek mlZe stacit i mensi vzorek. Za treti vytvofit vybérovy soubor

a urcit metodu vybéru, tedy odpoveédét na otdzku, jak by mély byt jednotky vybirany.
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Jako vzorek pozorovani budou vybrany dvé Ceské televizni stanice, jedna jako
zastupce vefejnopravni televize — CT1 Ceské televize a druha jako zastupce komerénich

televizi — TV Nova.

Sbér dat

Sbér dat piedstavuje pracnou a nakladnou ¢ast marketingového vyzkumu.
Metody sbéru dat se rychle méni v disledku vyuzivani sdélovaci a vypocetni techniky.
Moderni techniky umoZnuji uskuteciovat vyzkum z centrdlniho mista a zaznamenavat
data pfimo do pocitace. Mezi vyhody fadi KOTLER (1995) i sniZzeni poctu chyb,

uSetfeni Casu, bezprosttedni statistické zpracovani a vyhodnoceni zjisténych udajt.

Sbér dat se spolecné s jejich kontrolou zafazuje do realizani faze. Pred
samotnou analyzou dat je tfeba provést jejich kontrolu. Pii kontrole bychom méli
provéiit dvé zakladni vlastnosti udaji, a to jejich validitu (platnost) a reliabilitu

(spolehlivost, pravdivost).

Faze sbéru dat bude realizovana béhem ctyt sledovanych tydni v pribéhu roku
2013 a 2014. Sportovni zpravodajstvi bude nahravano Vv danych obdobich

prostiednictvim televizniho USB tuneru piimo do paméti pocitace.

Zpracovani a analyza dat

Ze shromazdénych informaci se snazime odvodit potiebné zavéry. K tomu slouzi
analyza dat. Data se musi zpracovavat a zpfistupnovat, abychom neztratili ptehled
0 ziskanych skuteCnostech a aby nam neunikly cenné souvislosti a podnéty. K tomu se
vyuzivaji riizné statistické metody analyzy dat, zmifuji autoti KOTLER (1995)
a PRIBOVA (1996).

U KOZLA (2006) zjistime, Ze v dneSni dob¢ jsou data zpracovavana piedevSim
Vv elektronické podobé, a to bud’ specializovanymi statistickymi softwary, nebo pomoci
obecného programového vybaveni, které piedstavuji tabulkové procesory (Excel),
databazové systémy (Access), textové editory (Word), grafické, Gcetni a expertni

softwary.
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Zpracovani nasbiranych dat a jejich podrobna analyza prob&hne po jejich
kompletnim ziskani. Data budou analyzovana statistickymi metodami a metodou

kvantitativni obsahové analyzy Bernarda Berelsona.

Zpracovani a prezentace zavérecné zpravy

Tato faze predstavuje zavér celého procesu marketingového vyzkumu, kdy
pomoci ziskanych vysledkti odpoviddme na marketingovy problém, kvili kterému byl
vyzkum realizovan. Proto je nutné vratit se k formulaci zdkladniho cile vyzkumu.
Jestlize jsme vénovali ptipravné fazi vyzkumu dostateCnou pozornost, pak by nas
nemélo prekvapit, co z vyzkumu vzeSlo. Do zdvérecné zpravy uz nedostaneme jiné

informace, neZ které jsme vyzkumem ziskaly, upozoriiuje PRIBOVA (1996).

Jak by méla vypadat zavéreCna zprdva a jeji prezentace, zminuji autorky
PRIBOVA (1996) a HORAKOVA (1992). Srozumitelnost, piehlednost, definice
odbornych terminti, jasné popisy grafi, tabulek, stylistickd propracovanost, uvedeni
pramentll jsou obecnymi pozadavky na provedeni zavérecné zpravy. ZaveéreCna zprava
muze byt zpracovana ustné¢ nebo pisemné. Prezentace vysledkli by méla piesvédcivym,
atraktivnim a nazornym zpusobem ptedstavit vysledky vyzkumu zadavateli vyzkumu.

Cilem je také vyzdvihnuti konkrétniho piinosu vyzkumu pro spole¢nost ¢i organizaci.

ZaveéreCnd zprava bude soucasti praktické ¢asti této bakalarské prace, konkrétné
jeji vysledkové ¢asti, viz kapitola 6 Vysledky vyzkumu prezentace sportu ve vysilani
televize v Ceské republice. Zpracovana bude pisemnd. Prezentace vysledki prace pak

bude realizovana v ramci obhajoby bakalaiské prace.

4.3 Pozorovani

Pozorovani je jednou ze tfi zdékladnich technik sbéru dat. Jak uvadi
PRIBOVA (1996), ,, pozorovdni je soucdsti denniho Zivota“. Marketingovy vyzkum je
obohacen o fadu krokd, které zvysSuji spolehlivost a vypovidajici schopnost informaci.
KOZEL (2006) ptidava charakteristické znaky — pozorovany objekt se vyzkumu aktivné

neucastni a pozorovatel aktivné nezasahuje do pozorovanych skute¢nosti.

36



PRIBOVA (1996) piidava informace o pribdhu pozorovani az po jeho
vyhodnoceni. Pfedem ur¢ime rozsah pozorovani, pti praci s vybérovym souborem
ur¢ime velikost vzorku, objekt pozorovani a jeho charakteristiky, Casové rozlozeni
a zpusob zdznamu pozorovani, coz nam v dals$i fazi vyzkumu umoziuje kvantitativni
analyzu vysledkid, aby charakteristiky pozorovani byly kontrolovatelné z hlediska
spolehlivosti, objektivnosti a validity.

Jak jiz bylo zminéno, pozorovani mizeme zafadit mezi kvalitativni
I kvantitativni metody sbéru dat. V této praci se objevuje pozorovani kvantitativni,
jelikoz se jednd o pozorovani frekvence vyskytu danych sportli ve sportovnim
zpravodajstvi. Casto byva pozorovani pouzivano v kombinaci s jinymi metodami, ale
Vv jednoduchych ptipadech zjistovani frekvence uréitych jevi je povazovano dle

KOZLA (2006) za nejlevné&jsi a nejpiesnéjsi metodu.

PRIBOVA (1996) a KOZEL (2006) definuji pét zékladnich variant pozorovani

v marketingovych vyzkumech, viz tabulka 1.

Tabulka 1: Zakladni varianty pozorovani

Varianta pozorovani Charakteristika
V pFirozenych f g P . T s

prirozeny ziskavani informaci v pfirozeném prostiedi vyskytu pozorovaného jevu
podminkdch
Vuméle  vyvolanych -~ A . MRV -

e | vyvolany pozorovani takovych situaci, ke kterym b&zné nedochazi

podminkdch
skryté pozorované osoby nevédi, ze jsou pozorovany (pfirozené chovani)
gjevné pozorované osoby védi, Ze jsou pozorovany (zkresleni ziskanych udaji)
strukturované pozorovatel ma presné instrukce o postupu a rozsahu pozorovani i
(standardizované) zpisobu zédznamu
nestrukturované pozorovatel dostane pokyny, jaka data ma ziskat, v kompetenci
(nestandardizované) pozorovatele
piimé pozorovani probiha soucasné s pozorovanym jevem
nepiimé sledujeme nasledky a vysledky urcité ¢innost
osobni pozoruje pfimo pozorovatel
s vyuZitim technickych | pozorovateli pomaha technické zafizeni (vyssi spolehlivost a piesnost,
zarizeni ale nakladné)

HENDL (2005)

Zdroj: vlastni zpracovani dle PRIBOVE (1996) a KOZLA (2006)

dopliuje  dalSi klasifikaci vyzkumného pozorovani,

a to zacastnéné (participantni) a nezicastnéné (neparticipantni) pozorovani podle toho,
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do jaké miry pozorovatel participuje na déni. Dal§im typem je pozorovani sebe samého
¢i nékoho jiného.
V této praci bude metoda pozorovani brana jako kvantitativni metoda. Bude se

jednat o strukturované nepfimé pozorovani, které vyuziva technickych zafizeni.

4.4 Berelsonova kvantitativni obsahova analyza

Kvantitativni obsahova analyza Bernarda Berelsona piedstavuje tradi¢ni ndstroj
objektivni a nezavislé vysledky, které mizeme pak jasn¢ a jednoznacné prezentovat
v tabulkach a grafech. TRAMPOTA a VOJTECHOVSKA (2010) dopliji, Ze tato
metoda je také vysoce ovétitelnd a vyuziva statistické metody z ditvodu kvantifikace

vysledkd.

Zaroven autofi shrnuji zdkladni kroky kvantitativni obsahové analyzy, jejichz

posloupnost nemusi byt diisledn¢ dodrzovana:

. Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy

. Definice vybérového souboru

. Vybér vzorku

. Vybér a definice jednotky méteni

. Konstrukce kategorii obsahu

. Vystaveni systému kvantifikace

. Trénink kodovact a provedeni pilotniho vyzkumu
. Koédovani obsahi

. Analyza dat

O o0 3 N U B~ W N =

10. Definice zavéru

V ramci mé prace bude metoda vyuzita v jisté transformované podobé, nékteré
body budou upraveny pro potieby vyzkumu, coz shrnuji v kapitole 5.3 Vyuziti

Berelsonovy kvantitativni obsahové analyzy.
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5 KONCEPCE VYZKUMU PREZENTACE SPORTU
VE VYSILANI SPORTOVNIHO ZPRAVODAJSTVI

Vyzkum v této bakalaiské praci je realizovan metodou pozorovani
a kvantitativni obsahové analyzy. Soucasti koncepce vyzkumu byla 1 analyza
dokumentd, ktera byla vyuzita v teoretické ¢asti. V ramci této kapitoly bude zminéno
praktické vyuziti a konkrétni postupy jednotlivych metod. Déle se zde zaméfim na

charakteristiku vybranych televiznich stanic a potadi, které byly pozorovany.

5.1 Vyuziti analyzy dokumentu

Jak naziraji soucasni autofi na propojeni problematiky marketingu, sportu
a televize? Timto zpsobem byla definovana vyzkumnad otazka pro analyzu dokumentt.

Ukolem bylo zjistit, ktefi autofi se této problematice vénuji a jak se k ni vyjadtuji.

Jako zdroje dat pro tento vyzkum byla stanovena sekundarni data. Dokumenty
byly knihy, ¢eské i zahrani¢ni odborné clanky a prispévky a vysokoSkolské prace
tykajici se problematiky marketingu, sportu a televize, internet. Vysokou dulezitost
méla dostupnost dokumentti v elektronickych databazich Karlovy univerzity, na

internetu ¢i v Méstské knihovné v Praze.

Externi posouzeni dokumentt bylo provedeno predevsim vzhledem a upravou
danych dokumentt, jejich dostupnosti (napf. pfistupnost plného textu) a zbéznou
kontrolou, zda se tyka toho, ¢eho se tykat ma. Interni posouzeni dokumenti bylo
provedeno jejich ¢astecnym ¢i uplnym piectenim.

Vysledkem tohoto vyzkumu je interpretace jednotlivych dokumentii

a zpracovani zpravy vyzkumu v kapitole 2.6 Marketing, sport a televize.
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5.2 Koncepce marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum se opird o metodu pozorovani a kvantitativni obsahovou
analyzu. Zkouma se prostor vénovany jednotlivym sportim a sportovnim reprezentacim
V ramci pravidelného sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim Case, zjistuje také

cetnost vyskytu jednotlivych sportl ve sportovnich zpravach.

Cil vyzkumu a vyzkumny problém jsou definovany v kapitole 3 Cile a tkoly
prace. Piinosem vyzkumu je marketingové vyuziti vysledkii vyzkumu ve sportovnich
svazech ¢i klubech a interpretace vysledkd vyzkumu ve vztahu k popularit¢ danych
sportll v televiznim vysilani. Zpracovani doporuceni praktického vyuziti vysledki

najdeme v kapitole 7 Diskuze a doporuceni.

V praktické ¢asti jsem vyuzila primarni zdroje dat ziskané vlastnim

pozorovanim.

Sbirand data vramci pozorovani byla kvantitativniho charakteru, ¢imz se
piiklanim k tvrzeni autort KOZLA (2006) a HENDLA (2005), jelikoz tidaje ziskané
vyzkumem jsou kvantifikovatelné a odpovidaji frekvenci zobrazovani jednotlivych
sportll v televiznim zpravodajstvi. Navic, jak jiz vyplyva z ndzvu druhé vyuzité metody,
Berelsonovu kvantitativni obsahovou analyzu fadime také mezi kvantitativni metody

sbéru dat.

Pozorovani pouzité vramci této bakalarské prace je strukturované, nepiimé
a vyuziva technickych zafizeni. Sama plisobim jako pozorovatel, tudiz jsem si urcila,
jakym zpiisobem ziskdm z pozorovani pozadovand data a jak je zaznamenam.
O nepiimé pozorovani se jednd ztoho divodu, Ze jsem nepozorovala
a nezaznamenavala vysledky pozorovani piimo v prubéhu sportovniho zpravodajstvi,
ale data byla nejprve nahrana, a pak az analyzovana a hodnocena. Pfi pozorovani jsem
vyuzivala televizni USB tuner, jehoZ prostfednictvim jsem nahrana data uloZila do
paméti pocitate. Méteni stopaze a zaznamendavani Cetnosti vyskytu jednotlivych zprav

tak probihalo ze zaznamu.

Zakladnim souborem mého pozorovani jsou vSechny televizni stanice v Ceské

republice. Vybérovou jednotkou je sportovni zpravodajstvi vysilané v hlavnim
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vysilacim ¢ase. Hlavni vysilaci ¢as neboli prime-time v televiznim vysilani vymezujeme

dobou od 19:00 do 23:00 hod., jak uvadi Medialni slovnik webu MediaGuru.cz. (33)

Vybérovy soubor byl urcen na zakladeé vybérové jednotky a rozdéleni televizi na
vefejnopravni a komeréni. Jako vzorek byla vybrana CT1 Ceské televize jako
vefejnopravni subjekt a TV Nova jako komeréni televize. CT1 vysild v hlavnim
vysilacim ¢ase samostatné sportovni zpravodajstvi Branky, body, vtetiny a TV Nova
vysila Sportovni noviny, které jsou soucasti zpravodajského bloku Televizni noviny,

Sportovni noviny a Pocasi.

Sbér dat byl v praxi realizovan béhem ¢tyt ndhodné zvolenych tydnt v priabéhu
roku 2013 a 2014. Pozorované tydny byly voleny s ohledem na sezonu letnich
a zimnich sportli, aby byla zajisténa objektivnost vysledki a nedosSlo ke zkresleni
sledovanim pouze jednoho obdobi. Bohuzel se nedalo v ramci vybéru tydnii zvolit
tyden, ktery by neobsahoval néjakou velkou sportovni akci. Pfesto bylo pii volbé
sledovanych tydnti pfihlédnuto ke konani nejvetsi sveétové sportovni udalosti,
ato olympijskych her. XXII. Zimni olympijské hry v Soci probihaly v terminu
6. — 23. tinora 2014, proto nemohl byt zvolen mésic tinor jako zastupce zimnich sporti.

Nasledujici seznam piinasi konkrétni terminy jednotlivych tydnii pozorovani:
e 1.tyden: 12. —18. srpna 2013,
e 2. tyden: 16. — 22. zaii 2013,
e 3.tyden: 2. — 8. prosince 2013,
e 4. tyden: 13. —19. ledna 2014.

Pro pozorovani i kvantitativni obsahovou analyzu byla vytvoiena hodnotici
a kodovaci tabulka. V této tabulce nalezneme soupis sportd, ktery byl sestaven na
zaklad¢ seznamu olympijskych sportti uvedenych na oficidlnich internetovych strankach
Ceského olympijského vyboru a dle piehledu sportovnich svazi CR, viz piiloha 3 a 4.
(30, 34)

Tento soupis byl pak upraven odebranim sporti, které se ve vysildni sportovniho
zpravodajstvi neobjevily, a byl abecedné sefazen. Ke kazdé kategorii byl pfidan rfadek
tykajici se reprezentace dané¢ho sportu. Vyplnéné tabulky za kazdy tyden pozorovani

prikladam v ptiloze 5.
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Data byla zaznamenana do hodnotici tabulky z hlediska sportu a v ptipad¢, ze se
objevila zprava tykajici se Ceské reprezentace jednotlivee ¢i tymu, byl ¢as jejiho trvani
zapsan jak do fadku daného sportu, tak do fadku reprezentace. Naptiklad v lednu
probihalo Mistrovstvi Evropy v hazené v Daénsku, konkrétné hned v pondé€li
13. ledna 2014 se objevila na CT1 zprava o piipravé tymu eskych hazenkait na druhy
zapas na ME v hdzené. Zprava trvala celkem 65 sekund a byla to jedina zprava o hazené
toho dne. Stopaz (65 sekund) i ¢etnost (1 zprava) byly zapsany do piislusného sloupce
PO 13. 1. k televizni stanici CT1 do fadku k hazené a stejné Cislo 1 do fadku ,,z toho
reprezentace®. DalSim ptikladem zplsobu zaznamenavani vysledkl je, ze se v ramci
zpravodajstvi objevi vice zprdv o daném sportu, kdy nékterd z nich je vénovana
reprezentaci. Tento piipad nastal ve stfedu 4. prosince 2013 na CT1, kdy se béhem
sportovniho zpravodajstvi objevily dvé zpravy tykajici se jednoho sportu. Nejprve
probéhla zprava o novém izraelském trenérovi ceské basketbalové reprezentace muZzi,
ktera trvala 60 sekund. Za ni hned nasledovala dal$i zprava o basketbalu v délce
50 sekund, ovSem tykajici se nymburského extraligového tymu a jeho tucasti
vV Eurocupu. Stopdz i Cetnost byly u basketbalu secteny, proto pro dany den je ve
vysledcich u CT1 zapsana stopaz 110 sekund a &etnost 2 zpravy, fadek ..z toho
reprezentace’ uvadi pouze stopaz 60 sekund a Cetnost 1 zpréva. Stejnym zpiisobem byly

zaznamenany vysledky ve vSech sledovanych tydnech.

Zpracovani nasbiranych dat a jejich podrobnd analyza probé&hla po jejich
kompletnim ziskani. Data byla analyzovana statistickymi metodami, dale pak metodou

kvantitativni obsahové analyzy Bernarda Berelsona.

ZavereCna zprava je soucasti vysledkové Casti této bakalaiské prace. Zachycuje
udaje, které vzesly z analyzy a zpracovani sesbiranych dat. Zavérecna zprava byla
Zpracovana pisemné, je soucasti kapitoly 6 Vysledky vyzkumu. Prezentace vysledk

prace bude nasledné realizovana v rdmci obhajoby bakalaiské prace.

42



5.3 Vyuziti Berelsonovy kvantitativni obsahové analyzy

Pfi realizaci vyzkumu byla metoda transformovand pro potieby vyzkumu.
Transformace Berelsonovy metody kvantitativni obsahové analyzy spocivala
predevsim v upravach nékterych kroki obsahové analyzy. Charakteristiku vyzkumu za

pomoci této metody shrnuji nasledujici odstavce.

Vyzkumna otazka byla stanovena nasledovné: ,Kterym sportim je v ramci
sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim Case a ve stanovenych tydnech roku
2013 a 2014 vénovan nejvetsi prostor?”. Z této otazky jasné vyplyva, Ze v obsazich
sportovnich zpravodajstvi budu sledovat vyskyt jednotlivych sportii a analyzovat jejich

cetnost.

Vybérovy soubor je ohraniCen c¢asov€é (ureni Ctyf pozorovanych tydni),
Z hlediska zvoleného média (Ceské televizni stanice) a zanrove (sport). Vzorkem se na
zakladé vybérového souboru staly vefejnopravni televizni stanice CT1 a komeréni
televizni stanice TV Nova, které vysilaji sportovni zpravodajstvi v hlavnim vysilacim
¢ase béhem Ctyf pozorovanych tydnli. Vzorek byl vystavén s ohledem na sezonni vlivy,
které jsou v prostfedi sportu vymezeny letnimi a zimnimi sporty. Jednotku méfeni
piedstavuje jedna zprava v ramci sportovniho zpravodajstvi na zminénych televiznich
stanicich. Tato jednotka je jednoznacné ohrani¢ena. Zprava zacina, kdyz ji moderator ve
studiu uvede, a je ukonéena ve chvili, kdy na obrazovkach znovu vidime moderatora pii

uvadéni nasledujici zpravy.

Pro konstrukci kategorii jednotlivych proménnych, kterych mohou zkoumané
jednotky analyzy nabyvat, byla sestavena pied samotnym vyzkumem tabulka
jednotlivych sportii. Metodiku tvorby tabulky a zaznamu Cetnosti vyskytu jednotlivych
sportll v televiznim sportovnim zpravodajstvi zachycuje predchozi kapitola
5.2 Koncepce marketingového vyzkumu. Pilotni vyzkum v mém piipad¢é nebylo tteba
vyuzit, jelikoZ jsem kddovani obsahti sportovnich zprav provadéla sama a nemohlo tak
dojit k nesrovnalostem pii vyhodnocovani vice lidmi. Po dokonéeni kédovani byla data
statisticky vyhodnocena a zpracovana do zavéreéné zpravy, ktera je soucasti vysledka

této bakalatské prace.
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5.4 Charakteristika vybranych televiznich stanic

Vybérovym souborem se staly dvé Geské televizni stanice. Ceska televize jako
jedina vefejnopravni televize ptsobici na tizemi Ceské republiky a TV Nova jako
zastupce komerénich televizi s nejvyssi sledovanosti. V nasledujicich podkapitolach

zminim historii vysilani téchto televiznich stanic a jejich vztah ke sportu.

5.4.1 Ceska televize

5.4.1.1 Historie CT

Historie Ceské televize a jejiho vysilani saha jiz do obdobi pied 2. svétovou
valkou, jak uvadi oficialni internetové stranky CESKE TELEVIZE (2014). Valka vak
vyzkum k zavedeni vysilani pterusila. Prvni pokusnéd vysilani se konala v roce 1948
v Tanvald¢ a v Praze. ZkuSebni televizni vysilani pak probéhlo z Prahy v roce 1953
a 0 rok pozdéji bylo prohlasSeno za pravidelné. Zpocatku se vysilalo pouze ttfi dny
Vv tydnu, v 1ét€¢ dokonce jen dva, pozdé€ji se pocet dni zvySoval a az roku 1958 vysilala
televize své pofady béhem celého tydne. Roku 1970 obohatila Ceskoslovenska televize
svou programovou nabidku o druhy kanal, na némz doSlo také prvné k zahajeni
pravidelného barevného vysilani. Prvni program byl barevné vysilan o dva roky pozd¢ji.
V Praze zprovoznili od roku 1979 novy objekt pro televizni zpravodajstvi na Kavcich
horach. K rozd&leni televize na Ceskou a Slovenskou televizi do§lo v roce 1991,
Slovenské televize byla oficialné ziizena roku 1991, kdezto Ceskou televizi uznala
Cesk4 narodni rada k 1. lednu 1992 podle zakona o Ceské televizi &. 483/1991 Sb.
Ceska televize méla slouzit jako televizni sluzba vefejnosti. Se vznikem Ceské
republiky bylo zahajeno vysilani nové koncipovanych a nové pojmenovanych programii
Ceské televize — CT1 (dosavadni CTV), CT2 (dosavadni F1) a CT3 (dosavadni OK3 —
tento program vSak po roce skoncil). Televizni a rozhlasové vysilani bylo zpoplatnéno
roku 1995, kdy vstoupil v platnost zdkon o rozhlasovych a televiznich poplatcich. Ceska
televize si prosla krizi 2000 — 2001, béhem které se ménilo nékolikrat vedeni v Radé
CT. Vlada CR schvalila roku 2001 novelu zékona o Ceské televizi, jelikoz neplnila své

poslani sluzby vetejnosti.
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5.4.1.2 CT v sou¢asnosti

V soucasné dobé CESKA TELEVIZE (2014) na zakladé svych internetovych
stranek funguje jako samostatny subjekt nezavisly na statnim rozpoctu. Zdroji
financovani CT jsou z rozhodujici ¢asti televizni poplatky, doplitkovy zdroj piijmii tvoii
zakonem stanovena podnikatelskd ¢innost (reklama, sponzoring aj.). Jeji organizacni
&asti najdeme v Praze, v Brné a v Ostravé. Kontrolnim organem je Rada Ceské televize,
ktera voli generalniho feditele CT. Ve své programové nabidce méa 6 programii, jejich

prehled pfinasi tabulka 2.

Tabulka 2: Programova skladba Ceské televize

Nazev programu | Typ programu
CT1 plnoformatovy
CT2 plnoformatovy
CT24 zpravodajsky
CT sport sportovni
CT:D détsky

CT art kulturni

Zdroj: vlastni zpracovani dle CESKE TELEVIZE (2014)

5.4.1.3 CT a sport

Sport se na obrazovkach Ceské diive Ceskoslovenské televize objevuje jiz od
samotnych pocatki. Prvné Slo o zminovany pienos z XI. VSesokolského sletu
Vv Cervenci 1948 pro vetejné umisténé televizory. Zminku o této prvni sportovni udélosti

ve vysilani televize na nasem uzemi pfinasi SMID (2003).

Prilomovy rok 1955 pftinesl prvni ptimy sportovni televizni pienos hokejového
zapasu mezi prazskym vybérem a §védskym klubem IF Leksand. JelikoZ §lo tehdy jen
0 pokusné vysilani, mély byt odvysilany jen dvé tfetiny utkani. Kalendarium CT24 viak
uvadi, ze na zdkladé¢ nadSenych ohlasti divdkii béhem pienosu se zépas nakonec
odvysilal cely a navic obraz i zvuk z petiinského vysilage chytili divaci az u Ceskych
Budg¢jovic, prestoze se ocekaval jeho dosah pouze v okruhu 60 kilometru. (7)
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Pokud bych dostala otazku, kterou Ceskou televizi si nejvice spojuji se sportem,
odpovéd’ by byla jednozna¢na. Byla by to pravé Ceska televize, jelikoz sport ma v jejim
vysilani svou dlouholetou tradici. Sportovni zpravodajstvi miizeme sledovat né€kolikrat
denné zaroven na tiech programech Ceské televize, a to CT1, CT24 a CT sport.
Sportovniho zpravodajstvi, které je soucasti potadu Branky, body, vtefiny, Se na
obrazovkach objevuje jiz témef 60 let. Tento porad patfi mezi pozorované sportovni
zpravy v hlavnim vysilacim case Vramci této bakalaiské prace, proto se jeho

podrobnégjsi charakteristice budu vénovat v nasledujici kapitole.

Sport vsak v Ceské televizi mizeme sledovat i na jejim specializovaném
sportovnim kanalu CT sport. Ten zahajil vysilani tehdy jesté pod nazvem CT4 SPORT
v Unoru 2006. Vysilani tohoto kandlu si zakladd na své obsahové rozmanitosti
a poskytovani prostoru Siroké $kale sporti. Tvarci programu od jeho pocatka chtéli, aby
pievazoval Cesky sport €i sport v zahrani¢i s ucasti ¢eskych sportoveii. Sportovni kanal
CT sport piinasi piimé pienosy a zaznamy z domécich vrcholovych i regionalnich
soutézi, zpravodajstvi a ptenosy z velkych sportovnich udalosti, dale také vzpominkové

potady, besedy, magaziny a dokumenty. (7)

5.4.1.4 Branky, body, vtefiny

Jelikoz sportovni zpravodajsky magazin Branky, body, vtefiny piedstavuje
nejstarsi cyklicky potad Ceskoslovenské a Ceské televizni scény, domnivam se, Ze je na

misté zminit n¢jaka fakta z historie a soucasnosti jeho vysilani.

Poprvé byl na obrazovkach odvysilan 11. bifezna 1956. Urcitou dobu nesl potrad
nazev Branky, body, sekundy. Dlouho se Branky, body, vtetiny vysilaly jen o vikendu,
ale od poloviny devadesatych let minulého stoleti jej vidaji divaci Ceské televize jiz
jako soucast denniho zpravodajstvi. Své poslani si v§ak zachovavaji po celou dobu —
snazi se ,,poskytnout divakiim specifickou televizni formou a co nejkvalitnéjsim

zpiisobem aktudlni informace z nejvyznamnéjsich sportovnich udadlosti doma i ve svete .
©)
Srozvojem technologii a internetu se nejen sportovni zpravodajstvi Ceské

televize stale zdokonaluje — vSe je rychlejsi, flexibilngjsi a pfedevsim aktudlni. Bodovy
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scénai k veCernimu vysilani potfadu Branky, body, vtetiny vznika béhem celého dne,
jeho obsah se hodnoti béhem nékolika porad a jeho findlni verze neni mnohdy znama
ani pfi samotném vysilani. Stava se, ze zpravy vznikaji v pfimém pienosu, paklize se
tésné¢ pred zahdjenim vysilani pofadu vyskytne zprava, kterd musi v pribéhu

zpravodajstvi zaznit. (7)

Pofad miZeme sledovat dennd sou¢asné na CT1 a CT24, ve vsedni dny
v ¢asovém rozmezi od 19:50 do 20:00 hod., a o vikendu od 19:45 do 19:57 hod.
V soucasnosti se ve vysilani Branek, bodd, vtefin stfidaji tfi moderatofi a jedna
moderatorka — Barbora Cernoskové, Vojtéch Bernatsky, Petr Vichnar a Jan Smetana.
()

Zavérem bych k pofadu Branky, body, vtefiny doplnila citaci Otakara Cerného,
séfredaktora redakce sportu Ceské televize, jez zaznéla vramci cyklu reportazi
0 oblibenych pofadech Ceské televize nazvaném Abeceda CT (dostupné na
internetovych strankach Ceské televize): ,, Branky, body, vteriny jsou vyjimecné ve
vSem. Je to porad, ktery je aktualni, chytry, inteligentni, bystry a hlavné nabyty
informacemi. Takovy porad v Ceské televizi neexistuje, neexistuje ani v Ceské republice.

Branky, body, vteriny jsou vyjimecna zdlezitost, je to klenot Ceské televize. * (7)

5.4.2 TV Nova

5.4.2.1 Historie TV Nova

Televize Nova oslavila v letosnim roce dvacet let na ¢eské televizni scéné. Své
vysilani zahdjila 4. inora 1994 piimym pienosem z Narodniho muzea v Praze. Prvnich
pét let své existence sidlila televize Nova v Méstanské besedé v centru Prahy. Roku
1999 se ptesunula do barrandovskych studii, kde sidli dodnes, pise CET 21 (2014).

., Piivodni projekt sliboval intelektudlné zamérenou stanici plnou vzdélavacich
a diskusnich poradu, ale nakonec vznikla bezna komercni televize.“, uvadi

RAJLICHOVA (2014).

TV Nova pfesto pfinaSela svym divakliim jiZz od samotnych pocatkli néco
nového, neokoukané Ceské 1 zahrani¢ni pofady plné zabavy. V dobé svého zaloZeni byla
prvni celostatni soukromou televizi v CR. (44)
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STINDL (2004) zmiiiuje vramci dalezitych udalosti tykajicich se historie
televize Nova rok 1996, kdy byla mezi tfemi nejvyznamnéj$imi ¢eskymi televizemi —
Ceskou televizi, televizi Nova a Premiéra (dnes FTV Prima) — podepsana smlouva
0 elektronickém méfeni sledovanosti. Doslo tak k pocatkiim méfeni ¢isel sledovanosti
pomoci peoplemetrl, které zacaly fungovat v ¢ervnu 1997. Pro televizi Nova to byl
rozhodné dulezity meznik v jeji historii, jelikoz bez Cisel sledovanosti a kolacovych

grafll by dnes urcité nemohla fungovat.

5.4.2.2 TV Nova v soucasnosti

Od svych po¢atka si televize Nova u statisici lidi v Ceské republice vybudovala
postaveni nejoblibené€jsi televizni stanice. Pro nékteré se naopak stala ,,synonymem
pokleslé televizni zdabavy*, presto vsak dosahla trzniho uspéchu, jak uvadi STINDL

(2004) na ceské verzi internetovych stranek anglicke televize BBC.

Televize Nova se béhem svého pusobeni na Ceské televizni scéné stala
nejvyznamnéjsi celostatni komercni televizi a dlouhodobé¢ také nejsledovanéjsi televizni
stanici v Ceské republice. TV Nova vysild za tdelem dosazeni zisku predeviim
Z prodeje reklamniho Casu ve svém vysilani. Oblibenost si také ziskala tim, ze se snazi
svou programovou nabidku ptizpiisobit vétSinovému publiku, tedy divakim ve véku
15 — 54 let. (28)

O uspéchu TV Nova vypovida velikost jejiho podilu na sledovanosti od
samotnych poc¢atkii méfeni pomoci peoplemetrd, tedy od roku 1997. CET 21 (2014)
uvedlo ve své publikaci nasledujici kolacovy graf 1, ktery popisuje podil na

sledovanosti v prime-time za vékovou kategorii 15 — 54 let.
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Graf 1: Podil ¢eskych televizi na sledovanosti v prime-time v obdobi 1997 — 2013

Pri CT1
rima 20'5 %

16.3%

ostatni T2
11.5% 55%
Nova
46,2 % CET 21 spol. s ro.

Zdroj: CET 21 (2014)

Poznamka: CET 21 (2014) pouzila tato data od agentury ATO — Mediaresearch. Jedna se o podil na
sledovanosti v prime-time (19:00 — 23:00) u cilové skupiny ve véku 15 — 54 let (CS 15 — 54). VSechna
data jsou shromazdéna od zac¢atku méteni sledovanosti do 31. 12. 2013 (2. 6. 1997 — 31. 12. 2013).

Televize Nova je soucasti multikandlové a multimedidlni spolecnosti
Novagroup. Skupina Nova se sklada ze Sesti televiznich kandld, jejich pfehled pfinasi

tabulka 3, dale pak nabizi Siroké portfolio online portala a sluzeb. (28)

Tabulka 3: Programova skladba Novagroup

Néazev programu Typ programu

TV Nova plnoformatovy

Nova Cinema filmy a serialy

Fanda pro muze (sportovni prenosy, akéni filmy, serialy, dokumenty, lehka erotika)
Smichov zabavni

Telka zabavni (pofady a serialy z historie vysilani TV Nova)

NOVA Sport sportovni (placeny)

Zdroj: vlastni zpracovani dle NOVAGROUP (2012)
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5.4.2.3 TV Nova a sport

Vztah televize Nova a sportu nema takovou dlouholetou tradici jako u Ceské
televize, piesto se vSak jedna o vztah velice pozitivni. U obou televiznich stanic

muzeme spojovat pocatky vysilani sportu s pocatky vysilani viibec.

Sportovni zpravodajstvi mizeme sledovat na TV Nova hned nékolikrat denné,
ato vramci zpravodajstvi pofadu Snidan¢ s Novou, béhem poledniho zpravodajstvi,
odpoledniho zpravodajstvi a ve zpravodajském trojlistku Televiznich novin,
Sportovnich novin a Poc€asi v hlavnim vysilacim ¢ase. Jednu dobu mohli divaci sledovat
sport i v no¢nim zpravodajstvi, to bylo ale v listopadu roku 2013 ukonéeno. Protoze
Sportovni noviny jsou druhym pozorovanym sportovnim zpravodajstvim, vénuji 1 jejich

charakteristice prostor v nasledujici podkapitole této bakalarské prace.

Také skupina Nova nabizi specializované sportovni programy. Typicky
sportovni televizni stanici je NOV A Sport, kterd zacala vysilat pod timto nazvem v fijnu
roku 2008. Nahradila tak dosud existujici stanici Galaxie Sport. Pro divdky je tato
stanice s typicky sportovnim obsahem dostupna v placenych nabidkach satelitnich
a kabelovych stanic. Soucasti jejiho vysilani jsou pfimé prenosy i zdznamy sportovnich
soutézi nejpopularnéjSich sportit (ledni hokej, basketbal, fotbal, tenis, motoristické
sporty, hazena a golf), pravidelné sportovni zpravodajstvi a magaziny. Programova
skladba této stanice se nasledné¢ odrazi ve slozeni sportovniho zpravodajstvi na
Dalsi stanici ze skupiny Nova, kde nalezneme mimo jiné i sportovni tematiku, je Fanda.
Vysilani je zaméfeno na muzské publikum, proto nesmi chybét ani sportovni pfenosy
Z fotbalu, tenisu, motorismu a hlavné pokeru a bojovych sportii. Kanal byl spustén

v Cervenci roku 2012. (28)

5.4.2.4 Sportovni noviny

Druhym pozorovanym pofadem v ramci vyzkumu prezentace sportu ve vysilani
televize v Ceské republice byly Sportovni noviny komeréni televize TV Nova.

Sportovni noviny jsou soucésti bloku zpravodajstvi Televizni noviny, Sportovni noviny,

vvvvvv
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Ceské televizni scéné, a to hned od pocatku jeho vysilani. Podil na sledovanosti si drzi
trvale okolo 50 % vSech divakl u televiznich obrazovek, coz uvadi CET 21 (2014)

Vv oficialnim magazinu vydaném k dvaceti roktim televize Nova.

Poprvé byly Sportovni noviny odvysilany jako jeden z prvnich potradi, které pti
svém vzniku 4. unora 1994 TV Nova vysilala. Ihned po historicky prvnich Televiznich
novinach TV Nova pfiSly na tfadu pravé Sportovni noviny moderované legendarnim

»sportakem* Pavlem Poulickem.

Televize Nova uvedla v bieznu tohoto roku novinky ve zpravodajském studiu,
které vyuzivd nejmodernéjSich technologii, ¢imZ umocni obsah zprav a poskytne
divaktim kvalitnéj$i zazitek. Studio je vyuzivdno pro vSechna zpravodajstvi, sportovni

nevyjimaje. (29)

Sportovni noviny jsou vysilany v hlavnim vysilacim ¢ase denn¢ v navaznosti na
Televizni noviny. Casové nejsou v televiznim programu ohrani¢eny, jejich délka se
vSak pohybuje kolem péti minut. Moderatory Sportovnich novin TV Nova jsou
v sou¢asnosti Martin Pouva, Michal Hrdlicka, Petr Suchon, Martin Cerméak a jedina

zena Inna Puhajkova. (28)

Pro Sportovni noviny na TV Nova je typické zaméfeni na populdrni sporty,
obzvlasté ty, které vysila na sportovnich kanalech skupiny Novagroup. Jedna se
0 tzv. self-promotion, tento pojem definuje KOHOUTEK (2014) jako ,,sebepropagaci
a reklamu, upoutavku na vlastni osobu, firmu nebo organizaci*. V nasSem piipad¢ by se

jednalo o upoutavku na sportovni pienosy na kanalech NOV A Sport a Fanda.

Dalsim charakteristickym rysem Sportovnich novin je zafazeni rubriky ,,Borec
na konec*, ktera je soucasti zavéru sportovniho zpravodajstvi jiz nékolik let. Tato
rubrika jednozna¢né svéd¢i o tom, jakym zptisobem pojima TV Nova své zpravodajstvi.
Emoce, zvraty, zabava, show — to vSe si miiZeme s jejim zpravodajstvim spojit. V ramci
sledovanych tydnli byla zatazena kratkodobé i rubrika ,,Pfibéh dne®, kde se divaci
mohou dozveédét napt. o tom, ktery sportovec piekonal rakovinu nebo kterého potkal
jiny zivotni pifib&éh. Televize Nova povazuje za dulezit¢é o takovych udalostech
informovat divdky v ramci svého hlavniho zpravodajstvi. Je to otdzkou vkusu divakd,
ale ja osobné bych vidéla v hlavnim vysilacim ¢ase radéji objektivni zpravodajstvi bez

zminovanych ,,zajimavosti‘.
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6 VYSLEDKY VYZKUMU PREZENTACE SPORTU
VE VYSILANI TELEVIZE V CESKE REPUBLICE

Vysledkova c¢ast této bakalarské prace prinasi to nejdalezitéjsi v ramei celého
vyzkumu, a to konkrétni data a vysledky ziskané pozorovanim, méfenim stopaze
a Cetnosti vyskytu jednotlivych sportl v pravidelném sportovnim zpravodajstvi. Pfinasi

predevsim také komentaie k uvedenym vystupiim vyzkumu.

Vysledky bychom mohli rozdélit do tiéi zakladnich oblasti. Prvni z nich
pfedstavuji vysledky z méfeni stopaZe, druhd oblast je zaméfena na vysledky
kvantitativni obsahové analyzy, tedy vysledky méfeni Cetnosti vyskytu jednotlivych
sportll v ramci sportovniho zpravodajstvi, a tieti ¢ast je vénovana souhrnnému pohledu,
ve kterém se promitne srovnani vysledkti obou ¢asti pozorovani. Zaroven pro kazdou
oblast jsou sestaveny tabulky a grafy za desitkou nejcastéji vyskytujicich se sport
a sportovnich reprezentaci, tzv. TOP 10, dale nebylo opomenuto rozdéleni vysledkl pro

komer¢ni a vefejnopravni televize ¢i pro zimni a letni sporty.

V zavéru této casti bakalarské prace se zaméfuji na rozdéleni sporti do
jednotlivych skupin na zéklad€ prostoru, ktery vénuji televize sportiim ve vysilani svého

sportovniho zpravodajstvi.

Pfed samotnym uvedenim vysledki vyzkumu bych rada jest¢ dolozila
jednoznaéné spravny vybér dvou sledovanych televiznich stanic — CT1 Ceské televize
a TV Nova. Graf 1 ,,Podil ¢eskych televizi na sledovanosti v prime-time v obdobi 1997
— 2013 uvedeny v ptfedchozi kapitole totiz ukazuje, jaké postaveni z hlediska
sledovanosti v prime-time maji jednotlivé televizni stanice na Ceském uzemi za
vymezené obdobi necelych 17 let od po¢atku méteni sledovanosti v CR. Vyplyva z néj
jasna ptevaha TV Nova (46,2 %), za kterou druhé misto drzi za ob& své televizni stanice
pravé Ceskd televize (26 %). Do vyzkumu tak byly zafazeny televize s nejvyssi
sledovanosti v hlavnim vysilacim Case, pficemz byla splnéna i podminka zastoupeni

vefejnopravni a komeréni televize.
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6.1 Zakladni souhrnné udaje

Tato kapitola shrnuje zdkladni tdaje vyplyvajici z vyzkumu pravidelného
sportovniho zpravodajstvi, které jsou spocitany za Ctyfi sledované tydny v prubéhu roku
2013 a 2014 (srpen, zafi, prosinec a leden) u pozorovanych televiznich stanic CT1
(potad Branky, body, vtefiny) a TV Nova (potad Sportovni noviny).

Ob¢ televize vénovaly ve sledovaném obdobi téméf sedm hodin svého
vysilaciho ¢asu v prime-time pravé sportovnimu zpravodajstvi. Ceska televize se viak
diky tomu, zZe vénuje pofadu Branky, body, vtefiny denn¢ v hlavnim vysilacim Case
dvakrat delsi prostor nez televize Nova, podili na celkové stopdzi sportovniho

zpravodajstvi z 62,24 %.

Tabulka 4: Piehled celkové stopaze

Televizni Stopaz Podil na celkové stopazi
stanice (vs) (V%)
CTI1 14 791 62,24 %
TV Nova 8972 37,76 %
CELKEM 23763 100 %

Celkové bylo za sledované obdobi ve sportovnim zpravodajstvi odvysilano
484 zpravodajskych jednotek (zpravodajskou jednotkou je jedna zprava o konkrétnim
sportu). Pocet odvysilanych zprav v hlavnim sportovnim zpravodajstvi na obou
televizich byl piiblizné stejny (CT1 zhruba 55 % zprav a TV Nova piiblizné 45 %
zprav). Prestoze televize Nova vénuje Sportovnim novindm zhruba 5 minut vysilani
v prime-time, tj. v porovnani s pofadem Branky, body, vtefiny na CT1 asi o polovinu
kratsi Gasovy usek, odvysila ve svém zpravodajstvi téméf stejny pocet zprav jako CT1.
TV Nova musi do svého zkraceného zpravodajstvi dostat mnohem vice zprav, takze
zpravodajstvi je velice zhu§téné. Kdezto Ceska televize ve sportovnim zpravodajstvi

vénuje jednotlivym zpravam delsi ¢asové useky.

53



Tabulka 5: Piehled poétu zprav za sledované obdobi

Telev_izni Pocet zprav Poslil na c’elkovém
stanice poctu zprav (v %)
CT1 266 54,96 %
TV Nova 218 45,04 %
CELKEM 484 100 %

Za sledovana obdobi se ve vysilani objevilo 27 sportli a navic kategorie ostatni,
Ktera zahrnuje informace o olympijskych hrach apod., jeZ nebyly pfifazeny K jiné
kategorii sportu. Nasledujici tabulka pfinasi abecedné setazeny ptehled vSech sportd,

které se ve vysilani v prub&hu ¢tyi sledovanych tydni objevily.

Tabulka 6: Pitehled sporti

Sport Sport Sport Sport
1 | Americky fotbal | 8 | Florbal 15 | Ledni hoke;j 22 | Snowboarding
2 | Atletika 9 | Formule 1 16 | Lyzovani 23 | Stielectvi
3 | Baseball 10 | Fotbal 17 | Moto GP 24 | Tenis
4 | Basketbal 11 | Golf 18 | Motorismus 25 | Triatlon
5 | Biatlon 12 | Hazena 19 | Plavani 26 | Veslovani
6 | Box 13 | Judo 20 | Plazovy volejbal | 27 | Volejbal
7 | Cyklistika 14 | Krasobrusleni | 21 | Rychlobrusleni 28 | Ostatni

Tyto sporty byly déle rozdéleny na zimni a letni sporty, pficemz na prvni pohled
pievazuji sporty letni. Nasledujici rozd€leni sportu je primarné sestaveno dle toho, zda
jsou sporty zafazeny do programu letnich ¢i zimnich olympijskych her. V ptipadé
ostatnich sportt, které nepatii mezi olympijské, jsem sporty rozdé€lila sama. Pfitazeni
mezi zimni sporty zaviselo na tom, jestli jejich dé&jisté ¢i misto konani je néjakym
zpusobem spjato se zimou (snih, led), pokud nebylo, byl dany sport zafazen mezi letni

sporty.
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Z uvedenych 27 sportl (kategorie ostatni nebyla zatazeno do ptehledu) vzniklo

toto rozdéleni sportii:

e letni sporty: americky fotbal, atletika, baseball, basketbal, box, cyklistika,
florbal, formule 1, fotbal, golf, hazena, judo, moto GP, motorismus, plavani,

plazovy volejbal, stielectvi, tenis, triatlon, veslovani, volejbal,

e zimni sporty: biatlon, krasobrusleni, ledni hokej, lyZovani, rychlobrusleni,

snowboarding.

Zimnim sportum bylo ve sledovaném obdobi vénovano 25,9 % (6 161 s) casu
sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim ¢ase a letnim sportim 72,8% (17 292 s),
zbyvajici prostor vypliuje kategorie ostatni. Toto vzajemné postaveni letnich a zimnich
sporti doklada i srovnani poctu zprav, které byly ve sledovanych tydnech odvysilany.
Celkem bylo odvysilano 133 zprav o zimnich sportech (27,5 %), 347 zprav o letnich
sportech (71,7 %) a 4 zpravy v kategorii ostatni.

Sportovni zpravodajstvi Ceské televize a TV Nova ve sledovanych tydnech
piineslo v hlavnim vysilacim Case zpravy o 14 reprezentacich v téchto sportech —
atletika, basketbal, cyklistika, florbal, fotbal, hazend, judo, krasobrusleni, ledni hoke;j,

lyzovani, rychlobrusleni, stielectvi, tenis a volejbal.

6.2 Charakteristika dil¢ich vysledkii vyzkumu

rwr

Tato kapitola pifinasi souhrn a okomentovani nejpodstatnéjSich vystupi

vyzkumu za jednotliva obdobi pozorovani.

6.2.1 Vysledky pozorovani srpen 2013

Prvni obdobi pozorovani se uskute¢nilo vtydnu 12. — 18. srpna 2013.
Odvysilano bylo 6 283 sekund sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim case,
které obsahovalo 127 zprdv o 14 sportech. Mezi nimi se objevily ptekvapivé dokonce
dva zimni sporty (ledni hokej a lyZovani). Zastoupeni sportovnich reprezentaci bylo

pouze ve Ctyfech nize uvedenych sportech.
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V priibéhu srpnového tydne se kazdy den ve zpravodajstvi na obou televizich
objevovaly atletika, fotbal a tenis. Zptisobeno to bylo piredevsim tim, ze v tomto tydnu
probihalo Mistrovstvi svéta v atletice v Rusku, fotbalova reprezentace muzi se
pfipravovala na pfipravny zapas s Madarskem a v tenise se hrdl turnaj muzii a zen

Vv americkém Cincinnati.

Jiz od pocatku sledovani bylo jisté, ze se vyskytne odlisSny pfistup ve slozeni
zpravodajstvi Ceské televize a TV Nova. Hned prvni tyden ukézal, Ze televize Nova
v ramci Sportovnich zprav odvysila informace o daleko menSim poctu sportd, nez
Ceska televize v Brankach, bodech, vtefinach. Toto tvrzeni potvrzuji vysledky
pozorovéni, kdy bdhem srpnového tydne CT1 do svého vysilani zatadila 11 sport,
kdezto Nova pouze 8 sportii. Na zakladé poctu odvysilanych zprav o jednotlivych
sportech byl sestaven graf 2.

Graf 2: Cetnost zprav o jednotlivych sportech ve srovnani CT1 a TV Nova (srpen 2013)
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Odlisny pfistup mély v mésici srpnu ob¢ televizni stanice i Kk prezentaci
sportovnich reprezentaci. Zatimco v pofadu Branky, body, vtetiny bylo o sportovnich
reprezentacich odvysilano 1753 s, coZz bylo 43,3 % z celkového odvysilaného casu
tohoto porfadu ve sledovaném tydnu meésice srpna, televize Nova ve Sportovnich

novinach odvysilala 859 s o sportovnich reprezentacich, coz v pfepoctu piedstavovalo
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38,4 % casového prostoru Sportovnich novin v pozorovaném tydnu. Obé televize
vénovaly v ramci informovani vefejnosti o sportovnich reprezentacich nejvice casu
atletice a fotbalu, divodem byly jiz zminéné velké sportovni udélosti, predevsim MS
v atletice, které jednozna¢né zaradilo atletiku v tomto mésici na prvni misto, a pfiprava
fotbalového reprezentaniho druzstva na kvalifikacni zapasy na Mistrovstvi svéta ve
fotbale 2014 v Brazilii. Navic Ceska televize odvysilala v srpnu informace
0 reprezentatnim druzstvu ledniho hokeje muZi (nominace na Ceského hokejové hry)

a o vysledcich reprezentacniho druZstva Zen ve volejbalu (Grand Prix Zen v Japonsku).

Tabulka 7 ptinasi piehled 10 sportt, kterym byl vénovan v pribéhu sledovaného

tydne v srpnu 2013 nejveétsi Casovy prostor.

Tabulka 7: TOP 10 stopaz srpen 2013

v Stopaz Stopaz Celke'rvn
Poiadi CT vs) NOVA V) CELKEM stopaz
(Vs)

1. fotbal 1425 fotbal 880 fotbal 2 305
2. atletika 1275 atletika 707 atletika 1982
3. ledni hokej 346 tenis 351 tenis 651
4. tenis 300 moto GP 100 ledni hokej 346
5. volejbal 160 golf 87 golf 202
6. basketbal 140 | motorismus 62 volejbal 160
7. golf 115 lyzovani 35 basketbal 140
8. cyklistika 105 cyklistika 15 cyklistika 120
9. florbal 95 XXX XXX moto GP 100
10. | plazovy volejbal 60 XXX XXX florbal 95

Na zaklad¢ vysledkli uvedenych v tabulce mlzeme soudit, Ze letni sporty
Vv sezoné letnich sportli jednozna¢né dominuji. Pfesto je velice ptekvapivé, ze celkové
se vV tomto obdobi na ¢tvrtém misté objevuje ledni hokej jako zédstupce zimnich sportl
(ptedevsim kvuli pfipravnému turnaji tymd KHL — Prague Hockey Cup). TV Nova
béhem tohoto tydne odvysilala zpravy pouze o 8 sportech, proto posledni dvé mista

nejsou obsazena. Pii celkovém srovnani a zaroven u obou televizi vidime naprosty
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predstih fotbalu a atletiky. Tenis obsadil tieti misto celkové i u TV Nova, na Ceské

televizi predstihl tenis pravé ledni hokej.

6.2.2 VysledKky pozorovani zari 2013

Druhym sledovanym obdobim byl tyden 16. — 22. zafi 2013, ktery se svou
podstatou tadi do sezony letnich sportt. V tomto tydnu bylo odvysilano celkem
5 895 s sportovniho zpravodajstvi v prime-time na CT1 a TV Nova. Béhem této doby se
vyskytlo 116 zprav o 18 sportech, byla zde zatazena i kategorie ostatni. V zafi se mezi
sporty objevil jen jeden zimni sport, a to ledni hokej. Celkem sedm sportovnich

reprezentaci dostalo v tomto obdobi prostor ve vysilani sportovniho zpravodajstvi.

Ve sledovaném sportovnim zpravodajstvi Vv pribéhu mésice zaii vysilaly obé
televizni stanice kazdy den zpravy pouze o fotbalu, ktery tomuto obdobi dominuje
predevsim kvili tomu, Ze v plném proudu probihala Gambrinus liga, odehralo se prvni
kolo Ligy mistrt a Evropské ligy s tcasti ¢eskych klubi Viktoria Plzeni a Slovan
Liberec. Zadny jiny sport v tomto pozorovaném obdobi nedosahoval ani poloviny ¢asu

¢i poctu odvysilanych zprav, kterych dosahl fotbal.

V zéfi se objevuje obdobny trend jako V srpnu, totiz Branky, body, vtefiny do
svého zpravodajstvi zahrnuly 14 sporti a televize Nova opét do svych Sportovnich
zprav zatadila informace o mensim poctu sportii, tentokrate o 11 sportech. Musim vSak
podotknout, ze zpravy o tfech z jedenacti odvysilanych sportii byly velice kratké, jejich
délka byla do 40 vtetin. Zafazuji graf 3, ktery zachycuje pocet zprav o odvysilanych

sportech na obou televizich.
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Graf 3: Cetnost zprav o jednotlivych sportech ve srovnani CT1 a TV Nova (za¥i 2013)
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Je zajimavé, Ze v tomto obdobi se vyskytuje mnoho sportii, o kterych probéhla
jen jedna zminka v pribéhu celého sledovaného tydne. V Brankéch, bodech, vtefinach
probéhla jedna zminka o stfelectvi, triatlonu a ostatnim. Ve Sportovnich novinach
naopak o typickych sportech pro TV Nova — americkém fotbalu, baseballu a moto GP.
Ceska televize pak na rozdil od televize Nova v tomto mésici zafadila jako jedina
informace o basketbalu, cyklistice, florbalu, hazené a volejbalu, naopak Nova jako
jedina pfinesla informace o golfu. Zpravodajstvi z tohoto hlediska bylo v mésici zafi

velice raznorodé.

Co se tyCe zprav o cCeskych reprezentacnich druzstvech ¢i jednotlivych
reprezentantech, tak ty vtomto sledovaném tydnu piinesla pouze Ceska televize.
Ptestoze v pozorovaném obdobi probéhly zajimavé akce s mezinarodni ucasti, televize
Nova nezafadila ani jednu zpravu o naSich reprezentantech. Ve sledovaném tydnu se
rozhodlo napiiklad o nasem soupefi ve finale tenisového Davisova poharu, ceské
florbalistky se postaraly o ojedinély uspéch, kdyz poprvé v historii porazily Finky,
probihalo Mistrovstvi Evropy ve volejbalu muzii v Polsku s ¢eskou tcasti a dokonce
Mistrovstvi svéta v brokové stfelbé v Peru pfineslo ¢eskému tymu stiibrnou medaili.
Celkem v ramci potadu Branky, body, vtetiny bylo odvysilano 650 s 0 reprezentantech,
coz predstavovalo 18 % celkem odvysilaného ¢asu pofadu Branky, body, vtetfiny ve

sledovaném zétijovém tydnu. Volejbalova reprezentace muza diky Gcasti na Mistrovstvi
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Evropy obsadila mezi sportovnimi reprezentacemi prvni misto, jak z hlediska ¢etnosti
zprav, tak i z hlediska Casu, ktery ji byl ve sportovnim zpravodajstvi Ceské televize
vénovan. Druhymi nejpreferovanéjSimi sportovnimi reprezentacemi v tomto obdobi byli
Cesti tenisté atenistky a tym Ceskych hazenkaiek. Ostatni reprezentace (basketbal,

cyklistika, florbal a stielectvi) je nasledovaly s pouze jednou odvysilanou zpravou.

Piehled TOP 10 sportii z hlediska stopaze v zati 2013 uvadi tabulka 8.

Tabulka 8: TOP 10 stopaz zati 2013

. v Stopaz Stopaz Celke:rvn
Poiadi CT vs) NOVA ) CELKEM stopaz
(Vs)
1. fotbal 1575 fotbal 1475 fotbal 3050
2. ledni hokej 535 ledni hokej 245 |  ledni hokej 780
3. volejbal 255 formule 1 160 veslovani 320
4, veslovani 250 golf 85 volejbal 255
5. tenis 165 veslovani 70 tenis 220
6. cyklistika 160 motorismus 65 formule 1 205
7. basketbal 120 atletika 60 cyklistika 160
8. florbal 115 tenis 55 atletika 140
9. hazena 90 baseball 40| motorismus 130
10. atletika 80| americky fotbal 20 basketbal 120

Opét zde sledujeme, ze letni sporty tomuto obdobi dominuji. Jednozna¢né prvni
misto obsadil fotbal, ktery zna¢né predcCil vSechny ostatni sporty. Ze zimnich sporta se
objevil pouze ledni hokej, ktery ptesto skoncil celkové na druhém misté. Ve vysilani se
vyskytovaly piedevsim vysledky z Tipsport extraligy ledniho hokeje a z KHL. Velkym
ptekvapenim bylo, Ze veslovani celkové obsadilo tfeti misto. Jelikoz vSak zastoupeni
sportll bylo velice riznorodé, neni se ¢emu divit. Divodem bylo také uskute¢néni
prazskych Primétorek, které lakaly pozornost nejen Ceské televize, ale i televize Nova.
Umisténi volejbalu na c¢tvrtém misté jiz bylo odivodnéno, Za4dny sport ho casem
nepiedéil, ackoliv byl volejbal vysilany pouze na CT1. Tenis si oproti pfedchozimu
meésici v potfadi u jednotlivych televizi i celkové znaéné pohorsil, celkem totiz skoncil
aZ na patém miste.
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6.2.3 VysledKky pozorovani prosinec 2013

V poradi tfetim pozorovanym obdobim byl tyden 2. — 8. prosince 2013.
Odvysilano bylo 5 700 s sportovnich zprav na obou televiznich stanicich, pticemz do
vysilani bylo zatazeno celkem 113 zprav o 19 sportech. Tento tyden byl jiz zafazen do
sezoény zimnich sportli, coz mizeme pozorovat na zvySeni po¢tu zimnich sporti ve
vysilani, celkem se jich objevilo ve sportovnim zpravodajstvi pét (biatlon, ledni hokej,
lyzovani, rychlobrusleni a snowboarding). Sportovni reprezentace mély v tomto tydnu
nejcetnéjsi zastoupeni ze vSech sledovanych tydnli, do vysilani bylo zatazeno celkem

osm reprezentacnich sporta.

Kazdy den pozorovaného tydne byly na obou televiznich stanicich vysilany
zpravy o lednim hokeji, k tomu na televizi Nova bézel kazdy den fotbal. Lednimu
hokeji dominovaly zpravy z Tipsport extraligy ledniho hokeje, kontinentalni hokejové
ligy KHL a kanadsko-americké hokejové ligy NHL. Zpravodajstvi z NHL pievazovalo
na televizi Nova. U fotbalu $lo piedev§im o vysledkovy servis z fotbalové Gambrinus
ligy, Ligy mistrit a Evropské ligy. Velky prostor v daném tydnu byl vénovan
I nadchazejicimu fotbalovému MS v Brazilii. Udalosti tydne byl také odchod trenéra
Pavla Vrby z Viktorie Plzen k muzské fotbalové reprezentaci. Oba zminéné sporty hraly

opét nejvetsi roli u obou televizi.

V prosinci zafadila Ceska televize do sportovniho zpravodajstvi celkem
17 sportii, TV Nova opét piisla s niz§im poctem sportil, tentokrate byl rozdil jesté
0 néco markantn€j$i, protoze odvysilala informace o 13 sportech. Stejné¢ jako
v ptedchozich ¢&astech, graf 4 zachycuje piehled Cetnosti odvysilani jednotlivych

sportovnich zprav a srovnava je z hlediska televizi.

Z grafu 4 vyplyva stoupajici podil zimnich sportii ve vysilani obou televizi.
Pravé ledni hokej spolu s lyZovanim héji zimni sporty v obdobi, které by jim mélo byt
naklonéno. Pfesto vSak miZeme sledovat znacny vliv fotbalu a mimo jiné také
basketbalu, florbalu a hazené. Z hlediska rozdé€leni televizi pozorujeme, Ze pouze na
CT1 probéhly informace o boxu, cyklistice, judu, motorismu, rychlobrusleni
a volejbalu. Naopak TV Nova se vénovala jako jedind americkému fotbalu a formuli 1.

Vtomto obdobi doSlo k velice vyrovnanym vysledkim pozorovani u méné
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preferovanych sportl, protoze hned u péti sportti byl odvysilan stejny pocet zprav na

obou televizich, jednalo se o atletiku, baseball, biatlon, golf a snowboarding.

Graf 4: Cetnost zprav o jednotlivych sportech ve srovnani CT1 a TV Nova (prosinec 2013)
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Jak Ceska televize, tak i TV Nova v prosinci vénovaly jen velmi malou &ast
prostoru Vvramci svého sportovniho zpravodajstvi informovanim = vetejnosti
0 sportovnich reprezentacich. Ackoliv se uskute¢nilo hned né¢kolik mezinarodnich akci
s ¢eskou tucasti, napt. zimni univerziada v italském Turin¢, MS ve florbalu, které se
konalo na domaci ptdé, ¢i MS Zen v hdzené v Srbsku. Vesmés Slo totiz o sporty, které
nejsou tolik popularni, proto jim ani v televizi nebyl vénovan takovy prostor. Presto si
vSak Ceské florbalistky diky doméacimu mistrovstvi svéta vyslouzily prvni misto mezi
reprezentatnimi celky, které se objevily v pozorovaném prosincovém tydnu na
televiznich obrazovkach CT1 a TV Nova. Druhé misto v pofadi reprezentaci obsadil
fotbal. Hlavni udélosti byla hlavné¢ zména trenéra reprezenta¢niho druzstva muzi, kdy
Pavel Vrba nahradil Michala Bilka. Naopak piekvapivé nepadla zadna zminka 0 lednim
hokeji v souvislosti s reprezentaci. CT1 odvysilala 635szprav o sportovnich
reprezentacich v hlavnim vysilacim ¢ase, coz predstavuje podil 18,1 % na celkové délce

sportovniho zpravodajstvi pofadu Branky, body, vtefiny béhem prosincového tydne.
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Televize Nova vénovala pouze 10,9 % casu svych Sportovnich novin reprezentaci

(240 s).

Pomérn¢ neocekavané potadi piineslo pozorovani deseti sportd, kterym
Z hlediska ¢asového prostoru ve vysilani vénovano nejvice Casu. Vysledky uvadim

Vv nasledujici tabulce 9.

Tabulka 9: TOP 10 stopaZ prosinec 2013

v Stopaz Stopaz Celke:rvn
Poradi CT vs) NOVA vs) CELKEM stopaz
(Vs)

1. ledni hokej 1195 fotbal 905 | ledni hokej 1785
2. fotbal 480 ledni hokej 590 fotbal 1385
3. lyzovani 335 lyzovani 220 IyZovani 555
4. basketbal 265 basketbal 130 basketbal 395
5. florbal 260 formule 1 80 florbal 305
6. hazena 240 golf 70 hdzend 250
7. volejbal 125 florbal 45 golf 165
8. golf 95 baseball 45 volejbal 125
9. cyklistika 80| americky fotbal 45 baseball 120
10. baseball 75 biatlon 20 biatlon 95

Je zajimavé, Ze celkové kromé jasného prvniho mista ledniho hokeje a s jistym
odstupem druhého mista pro fotbal, byly v prub&hu tohoto tydne zpravy o ostatnich
sportech pomérné rovnomerné rozlozené (ditkazem muze byt tfeti a Ctvrté misto stejné
pro ob¢ televize). Rozdilny pfistup piesto mizeme sledovat u Sportovnich novin
a Branek, bodu, vtefin. TV Nova své vysilani vénovala vice informacim o fotbale,
ackoliv by se spiSe dalo ocekavat, ze se zaméti na vysilani ,,svého* sportu, a to ledniho
hokeje, konkrétné NHL. Ceska televize uznava sezoénnost sportii a ledni hokej v tomto
obdobi pted¢il fotbal ve stopazi, ale i v éetnosti zprav. Poprvé se tak v TOP 10 sportech
rozdélenych dle stopaze objevily tii ryze zimni sporty, ale letni sporty z hlediska casu
ani Cetnosti rozhodné nepifedcily. Neocekdvaného postaveni dosahl basketbal a florbal.
Naplno totiz probihaly basketbalové nejvyssi soutéZe muzl a Zen, Euroliga muzii a Zen
a kromé dalSich predev§Sim zédmotskda NBA. Florbalu vévodily Zeny a jejich MS
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potadané v CR, viechny zpravy odvysilané v priibéhu tydne se tykaly pravé nagich
reprezentantek. Jelikoz se jednalo o zensky florbal a zaroven domaci Sampionat,
vysilala informace o ném dokonce i TV Nova, dle mého nazoru piedevsim kvuli
atraktivit¢ pro divaky. Biatlon jako dalsi zastupce zimnich sportli obsadil celkoveé az
10. pticku, ale podle mé by mél byt biatlon v prosinci umistén rozhodné vyse, jelikoz
probihal svétovy pohar s nasi Cetnou ucasti (pozn. svétové pohary nebyly z hlediska
zaznamu udaji do hodnotici tabulky fazeny do vysledkl k reprezentacim, jelikoz
jednotlivei tam sbiraji body do celkového hodnoceni sami pro sebe). Za zminku
rozhodné stoji i fakt, Ze se ve sportovnich zpravach v pribéhu sledovaného tydne vitbec
neobjevil tenis, ktery se u predchozich sledovanych tydnt objevoval v celkovém souctu

stopaze mezi prvnimi péti sporty.

6.2.4 Vysledky pozorovani leden 2014

Posledni sledovany tyden byl zafazen jiz v novém roce. Tyden 13. — 18. ledna
2014 tadime opét do sezony zimnich sporti. Béhem tohoto tydne odvysilaly
pozorované televizni stanice CT1 a TV Nova 5885 s zpravodajstvi o 17 sportech,
zafazena byla i1 kategorie ostatni vzhledem k nadchazejicim olympijskym hram. Stejné
jako v piedchozim zimnim tydnu se objevilo ve vysilani pét zimnich sportt (biatlon,
krasobrusleni, ledni hokej, lyzovani a snowboarding). Jen Ctyii sportovni reprezentace
dostaly prostor v hlavnim zpravodajstvi, dilezité je, Ze tfi z nich jsou zastupcem

zimnich sporti.

V lednovém tydnu byl do zpravodajstvi Sportovnich novin i Branek, bodu,
vtefin denné¢ zafazen tenis, jelikoZz probihal grandslamovy turnaj Australian Open
Vv Melbourne. Ceska televize ptinesla kazdy den zpravy z motoristického zavodu Rallye
Dakar, po vétSinu tydne o ni piinasela informace i TV Nova. TV Nova zase naopak
pfinesla denné informace o fotbalu — probihaly vrcholné ligové soutéze v Anglii
a Spanélsku, &eské tymy odehraly piipravné zapasy. Velky prostor byl vénovan
samoziejm¢ také lednimu hokeji, mimo jiné Casové byla hojné zastoupena i hazena

(ME muzt v hazené v Dansku) a krasobrusleni (ME v krasobrusleni v Budapesti).

CT1 do Branek, bodt, vtefin zatadila 14 sportil a podrobné informace o Zimnich

olympijskych hrach v ruském Soci, které byly soucasti kategorie ostatni. TV Nova do
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Sportovnich novin zatradila 13 sportt. Tento fakt vypovida o tom, Ze z hlediska zafazeni
sportli do sportovniho zpravodajstvi byly televize témét vyrovnané. Porovnani ¢etnosti
odvysilani zprav o jednotlivych sportech zvlast na CT1 a televizni stanici Nova ukazuje

graf 5.

Graf 5: Cetnost zprav o jednotlivych sportech ve srovnani CT1 a TV Nova (leden 2014)
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Zimni sporty jiz kone¢né obsadily silngjsi postaveni, celkové ziskaly z pohledu
poctu odvysilanych zprav témét polovinu (46,1 %). Pomohla tomu pifedevsim
olympiada, ktera zacinala v nasledujicim mésici, a proto ob¢ televizni stanice
zafazovaly do svého zpravodajstvi informace ze zimnich olympijskych sporti.
Z 59 odvysilanych zprav o zimnich sportech se Ceské televize na tomto ¢&isle podilela
vice jak z poloviny (odvysilala 31 zprav). Muzeme vidét shodny pocet zprav u obou
televizi, které se vénovaly lednimu hokeji, jenz v tomto obdobi zvitézil. Nasledovaly ho
fotbal, tenis, motorismus a lyzovani. Objevuji se veliké vykyvy v pfistupu komeréni
a vefejnopravni televize. CT1 odvysilala jako jedina informace o baseballu, basketbalu,
plavani, volejbalu a také specidlni zpravy o olympijskych hrach (olympijskéd nominace)
a olympiad¢ déti a mladeze na Vysocin€ v kategorii ostatni. TV Nova uvedla samotna
informace o cyklistice, formuli 1 a golfu. Velky rozdil mezi televizemi byl v zafazeni
zprav o fotbalu, krasobrusleni, motorismu a tenise do vysilani sportovniho

zpravodajstvi.
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Rozdilnost v mésici lednu miizeme pozorovat i v pohledu na reprezentacni
celky. Ob¢ televize vénovaly sportovnim reprezentacim pouze maly prostor ve svém
prime-time vysilacim &ase. CT1 vénovala sportovnim reprezentacim 18,5 % svého
odvysilaného Casu V pozorovaném tydnu meésice ledna. Béhem 670 Sse ve vysilani
potadu Branky, body, vtetiny vystfidaly reprezenta¢ni druzstva hazené, krasobrusleni,
ledniho hokeje a lyzovani. Ve Sportovnich novinach TV Nova se odvysilalo pouze
75 s zprav o sportovnich reprezentacich, coz predstavovalo pouze 3,3 % vysilaciho ¢asu
ve sledovaném lednovém tydnu. TV Nova vSak zatadila pouze zprdvy o hazené
a krasobrusleni. Nejvice ¢asu v ramci reprezentace bylo vénovano na obou televiznich
stanicich hazené, a to diky probihajicimu Mistrovstvi Evropy V hazené¢ muzt v Dansku.
Druhé misto obsadilo tésné krasobrusleni, ve kterém probihalo Mistrovstvi Evropy
V Mad’arsku. DalSim dvéma reprezentacim (ledni hokej a lyZovani) byl vénovan stejny

casovy prostor, avSak daleko mensi nez hazené a krasobrusleni.

vvvvvv

stopaze namétfené na obou televizich. Prehled uvadim v tabulce 10.

Tabulka 10: TOP 10 stopaz leden 2014

. 9 Stopaz Stopaz Celke'rvn
Poradi CT vs) NOVA vs) CELKEM Stopaz
(Vs)
1. ledni hokej 775| ledni hokej 615| ledni hokej 1390
2. tenis 525 fotbal 545 tenis 955
3. motorismus 410 tenis 430 fotbal 885
4. fotbal 340 lyzovéni 165| motorismus 530
5. hazena 310| motorismus 120 hdzend 385
6. krasobrusleni 295 hazena 75 IyZovdni 355
7. ostatni 270 | krasobrusleni 60| krasobrusleni 355
8. biatlon 215 formule 1 60 ostatni 270
9. lyZovani 190 | snowboarding 55 biatlon 245
10. baseball 95 golf 50 baseball 95

Druhé zimni obdobi opét umoznilo lednimu hokeji dostat prvni pozice jak

celkové, tak na obou televizich zvlast. Jednalo se piedevSim o vysledkovy servis
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z Tipsport extraligy ledniho hokeje, KHL a NHL. Poprvé za vSechna ctyfi sledovana
obdobi dostal ledni hokej na obrazovkach TV Nova vétsi Casovy prostor nez fotbal.
Tenis piedéil fotbal na CT1, ale Nova ponechala fotbalu opét dost velky &asovy prostor.
| presto skoncil tenis celkové jako druhy sport s nejdelsi stopazi v pozorovaném obdobi,
nasledovan byl fotbalem. Dilezité je, ze hned pét zimnich sporti typickych pro
sledované obdobi se umistilo mezi nejlepSimi deseti v této tabulce. Samoziejmé
I v mésici lednu ovlivnilo zpravodajstvi konani velkych sportovnich akci, tudiz neni
piekvapenim, ze motorismus s hazenou obsadily ¢tvrté a paté misto. Rallye Dakar a ME
V hazené rozhodné patfi mezi vyznamné mezinarodni sportovni udalosti. Po motorismu
a hdzené v souhrnném sloupci nasleduje blok zimnich sportli a kategorie ostatni, ktera

se i v tomto tydnu vénovala pravé tematice zimnich sportd.

6.3 Charakteristika celkovych vysledkii vyzkumu

Sledované obdobi ¢tyf tydni v pribéhu mésich srpen, zati, prosinec a leden
pfineslo pomérné ocekavané vysledky, jak z hlediska stopaZze, tak 1 z hlediska Cetnosti
zprav o jednotlivych sportech. Pfedev§im ptedni piicky jednotlivych kategorii nebyly

piekvapenim. Tato kapitola shrnuje celkové vysledky za vSechna sledovana obdobi,

vvvvv

vvvvv

Vysledky jsou rozdé€lené pro jednotlivé sporty a jejich sportovni reprezentace. Zaroven
vysledky zachycuji i srovnani z hlediska vefejnopravni televize CT1 a komeréni
televize Nova. Posledni ¢ast tabulky ukazuje kompletni souhrn vysledkl za obé¢ televize
Z hlediska stopaze u sportt, jejich reprezentaci a podilu na celkové stopazi, Cetnosti
zprav o jednotlivych sportech 1 jejich reprezentacich a podilu téchto zprav na celkovém

poctu odvysilanych zprav.

V této ¢asti prace budou vysledky opét uspofddané do urcitych okruht, které
reprezentuji kazdou ¢ast vyzkumu. Prvni ¢ast je zaméfena na vysledky stopaze, tedy
Casového prostoru, ktery vénuji televize Vramci svého sportovniho zpravodajstvi
jednotlivym sportim v jejich hlavnim vysilacim ¢ase. Druha ¢ast naopak pfinasi

celkové vysledky Berelsonovy kvantitativni obsahové analyzy, tedy jaka byla cetnost
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odvysilanych zprav za jednotlivé sporty. Treti Cast se pak zaméfuje na vysledky

sportovnich reprezentaci v obou pozorovanych kategoriich.

Tabulka 11: Celkové poiadi sporti dle celkové stopaze

Stopaz Stopaz Stopaz Stopaz
Sport Ws) Sport Ws) Sport Ws) Sport Ws)
Fotbal | 76255 | Basketbal 6955 | Biatlon 340 | Americky | g5
fotbal
ﬁgﬁg; 4301s | Volejbal 5855 | Veslovani 320s | Stielectvi 655
. , Plazovy
Atletika 2 252s | Florbal 515s | Ostatni 310s volejbal 60 s
Tenis 18265 | Golf 502s | Baseball 2555 | Rychlo- 50's
brusleni
Lyzovani | 945s | Cyklistika 400s | Snowboarding | 170s | Judo 40s
:\n"zo”s' 762s | Krasobrusleni | 3555 | Moto GP 110s | Plavéni 40's
Hazena 725s | Formule 1 345s | Triatlon 75s Box 30s
Tabulka 12: TOP 10 stopaZz celkem
Celkem
Y Stopaz Stopaz .
Poiadi éT P NOVA P CELKEM | stopaz
(vs) (vs) Vs)
1. fotbal 3820 fotbal 3805 fotbal 7625
2. ledni hokej 2851| ledni hokej 1450| ledni hokej 4 301
3. atletika 1460 tenis 836 atletika 2252
4, tenis 990 atletika 792 tenis 1826
5. hazena 640 lyzovani 420 IyZovdni 945
6. volejbal 585 formule 1 300| motorismus 762
7. basketbal 565 golf 292 hdzenad 725
8. lyZovani 525| motorismus 247 basketbal 695
9. motorismus 515 basketbal 130 volejbal 585
10. florbal 470 moto GP 110 florbal 515

vvvvv

souhrnnych vysledcich porovnani vyvoje uspésnosti deseti sport Vv dil¢ich obdobich.
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Témto deseti sportti byl ve sledovanych obdobich vénovan celkové nejvétsi Casovy

prostor.

Graf 6: Srovnani mésicii dle stopaze
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Pozorovanémeésice

Jak miizeme zuvedenych vysledki celkové stopdze vycist, tak fotbalu byl
vénovan nejveétsi Casovy prostor. Z hlediska vyvoje casového prostoru vsak své
prvenstvi obhdjil pouze ve dvou mésicich — srpnu a zéfi, které byly oznaceny jako
mésice letnich sportl. Cas vénovany fotbalu znaéné piesahoval u obou pozorovanych
vladne sportovnimu zpravodajstvi, coz dokazuji i naméfena Cisla. Fotbalu byla celkove
vénovana témét celd tietina sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim case po
dobu sledovanych tydnli. Zajimavy vysledek piineslo srovnani celkové stopaze
vénované fotbalu na vefejnopravni a komercni televizi. A¢koliv potfad Sportovni noviny

na TV Nova dostava zhruba poloviéni ¢asovy prostor oproti pofadu CT1 Branky, body,
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vtetiny, ¢as vénovany fotbalu byl u obou televizi témef stejny. Presto vSak pii piepoctu
na jednotlivé zpravodajské pofady ziskal fotbal u Ceské televize 25,8 % celkové

stopaze, u televize Nova dokonce 42,4 % celkového casu.

Ledni hokej byl druhym sportem, ktery mezi ostatnimi vycnival, a to predevsim
v mésicich, které byly oznaceny za mésice zimnich sport — prosinec, leden. V zadném
Z mésict vSak neziskal tak znacny ndskok jako fotbal v zafi, kdy bychom mohli oznacit
zati jako mésic fotbalu. Sledujeme vSak rostouci trend celkového ¢asu u ledniho hokeje.
Kdyby bylo méfeni stopaze realizovano jeSté v unoru, bfeznu ¢i dubnu, domnivam se,
ze by stopaz ledniho hokeje nartstala a ziskala by oproti fotbalu vétsi ¢i pfiblizné stejny
Casovy prostor vzhledem k tomu, Ze Ceskd i1 dv€ nejveétsi zahranicni soutéze (NHL a
KHL) jdou do svych findlovych fazi. Celkové ledni hokej ziskal téméf pétinu casového
prostoru na obou televizich, na CT1 pak dostal 19,3 % stopaze Branek, bodi, vtefin a na
TV Nova byla naméfena stopdz u ledniho hokeje o velikosti 16,2 % z celkového Casu

Sportovnich novin v pozorovanych tydnech.

Treti a ¢tvrté misto v celkovém pofadi z hlediska celkové stopaze obsadily
atletika a tenis. Oproti fotbalu a lednimu hokeji vSak kazdy ze zminovanych sporti
dosahl méné nez 10 % celkové stopaze, celkové atletika 9,5 % stopaze a tenis 7,7 %

stopaze.

Nicméné dalsimu sportu v celkovém pofadi dle stopaze bylo vénovano dokonce
méné nez 5 % celkového Casu sportovniho zpravodajstvi. LyZovani tedy skoncilo na

patém misté s pouhymi 4 % z celkové stopaze za obé€ televizni stanice.
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Tabulka 13: Celkové poradi sporti dle ¢etnosti vyskytu zprav

sport Cetn9st sport Cetn9st sport Cetn9st sport Cetn9st
zprav zprav zprav zprav

Fotbal 141 Basketbal 14 Biatlon 7 Strelectvi 2

Ledni hokej 89 Golf 13 Veslovani 5 Triatlon 1

Tenis 41 Florbal 11 Baseball 5 PlaZ.OVy 1
volejbal

Atletika 40 | CyKlistika 17 | Showboar- | 5| Rychlo- 1
ding brusleni

Lyzovani 24 Volejbal 10 Ostatni 4 Judo 1

Motorismus 19 Formule 1 10 Moto GP 4 Plavani 1

Hazen4 14 | Krasobrus- 7 | Americky 2 Box 1

leni fotbal

Tabulka 14: TOP 10 ¢etnost zprav celkem

Poradi ¢T Cetnost |\ | Cetnost | o)\ ey, E:t!rl:s:t]
Zprav zprav Zpriv
1. fotbal 60 fotbal 81 fotbal 141
2. ledni hokej 51| Iledni hokej 38| ledni hokej 89
3. atletika 23 tenis 19 tenis 41
4. tenis 22 atletika 17 atletika 40
5. lyZzovani 12 lyzovani 12 IyZovini 24
6. motorismus 11 formule 1 9| motorismus 19
7. hazena 11| motorismus 8 basketbal 14
8. basketbal 10 golf 8 hdzend 14
9. volejbal 10 basketbal 4 golf 13
10. florbal 9 moto GP 4 florbal 11

Pocet zprav tykajicich se daného sportu byl i1 zde srovnan za jednotliva

pozorovand obdobi. Na tomto grafu miiZzeme sledovat vyvoj Cetnosti vyskytu zprav

vvvvvv

V rdmci mého vyzkumu.
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Graf 7: Srovnani mésici dle ¢etnosti zprav
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Z hlediska cetnosti zprdv musim piipomenout trendy ve zpravodajstvi
jednotlivych televizi. Ceska televize svému pofadu Branky, body, vtefiny vénuje
piiblizn¢ o polovinu delsi ¢asovy tusek v prime-time oproti TV Nova a jejimu
sportovnimu zpravodajstvi v pofadu Sportovni noviny. Prestoze c¢asovy prostor
u TV Nova neni tak veliky, snazi se tviirci Sportovnich novin do potfadu zatadit co
nejvice zprav. Tyto vysledky doklada za jednotlivé dny v kazdém sledovaném tydnu

a mesici ptiloha 5.

V disledku toho mizeme i1 na vysledcich celkové cCetnosti sledovat rozdilny
piistup televizi k jednotlivym sportim. Rozdil pozorujeme hned u prvniho sportu
S nejvetsi Cetnosti zprav, ktery se ani v této kategorii nezménil. Ackoliv z hlediska
celkové stopaze byl Casovy prostor vénovany fotbalu u vefejnopravni i komercni
televize zhruba stejny (s rozdilem pouhych 15 s byla u TV Nova stopaZ u fotbalu kratsi
nez u CT1), z hlediska Getnosti zprav zatadila TV Nova do svych Sportovnich novin

0 21 fotbalovych zprav vice.

Fotbal své prvenstvi tedy obhdjil i v ptipadé¢ kvantitativni analyzy s29,1 %
z celkového poctu odvysilanych zprav. Pokud bychom porovnavali vysledky fotbalu

Vv jednotlivych mésicich, opét obsadil prvenstvi v letnich mésicich srpnu a zari, zari
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I v piipadé cCetnosti bylo jednoznacné meésicem fotbalu. V zimnich mésicich musel
ustoupit lednimu hokeji a v lednu mu $lapal na paty tenis. Ceska televize vénovala
fotbalu 22,6 % vSech svych zprav ve sledovaném obdobi a TV Nova dokonce 37,2 %

zprav ve Sportovnich novinach.

Ledni hokej na druhém misté také nepiekvapil, pokud se podivime na
tabulku 14, tak oproti sportim na dalSich mistech bylo o lednim hokeji odvysilano
0 vice nez polovinu zprav vice. Lednimu hokeji byl celkové vénovan téméf totozny
procentudlni prostor jak z hlediska Casu (stopaz 18,1 %), tak z hlediska poctu zprav
(Cetnost zprav 18,4 %). V potadu Branky, body, vtetiny si ledni hokej ziskal 19,2 %
podilu na celkovém poétu odvysilanych zprav CT1, ve Sportovnich novinach zastoupil

ledni hokej 17,4 % zprav odvysilanych ve zpravodajstvi TV Nova.

Tteti a ¢tvrté misto i z pohledu Cetnosti jednotlivych zprav obsadily s rozdilem
pouhé jedné zpravy tenis a atletika (u stopaze rozdil 426 s). O kazdém ze dvou
zminovanych sportll bylo primérné odvysilano za sledované obdobi 20 zprav. Ale
u téchto dvou sportti stoji za pozornost jejich porovnani v pribéhu jednotlivych mésict.
Miizeme vidét, ze tenis si s vyjimkou prosince drzel postaveni s vice jak 5 odvysilanymi
zpravami. V prosinci nebyla odvysiland ani jedna zprava o tenise. Atletika naopak
v kazdém mésici nasla své zastoupeni, i kdyz v zafi, prosinci a lednu se jednalo jen
0 dvé odvysilané zpravy. Oproti srpnu se ve druhém az Ctvrtém pozorovaném tydnu
jednalo o obrovsky pokles poctu zprav, coz zpusobilo Vv srpnu probihajici MS v atletice.
Troufam si fict, Zze kdyby v prub&hu pozorovani neprobihalo MS v atletice, tak by tenis

jak v Cetnosti, tak ve stopazi skon¢il na druhém misté s daleko vétSim odstupem.

Paté misto 1 v Cetnosti vyskytu zprav uhdjil druhy nejvice zastoupeny zimni
sport — lyZovani. S blizici se zimni sezonou se vyskyt zprav o lyZovani v televizi
zvySoval. V zimnich tydnech se drZel pocet zprav o lyZovani nad hranici deseti
odvysilanych zprav za kazdy sledovany tyden. Lyzovéni si z hlediska procentualniho
zastoupeni na celkovém poctu zprav u cetnosti polepsilo a mélo celkem 5% podil,
pfi¢emz obg televizni stanice odvysilaly shodny pocet 12 zprav o lyzovani. U CT1 tento
pocet zprav zajistil lyZovani 4,5% podil na celkovém poctu zprav odvysilanych v ramci
pofadu Branky, body, vtefiny a u TV Nova byl podil na zpravach odvysilanych béhem
Sportovnich novin 5,5 %. Dalsi sporty uz neptesahly pocet 20 odvysilanych zprav za
pozorované obdobi.
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V ramci objasnovani vysledkt tykajicich se ¢etnosti vyskytu jednotlivych zprav
ve sportovnim zpravodajstvi zvolenych ¢eskych televiznich stanic mizeme vyhodnotit
polozenou hypotézu z kapitoly 3 Cile a tkoly prace. Tato hypotéza byla stanovena
nasledovné — vice jak 50 % vSech sportovnich zpravodajskych relaci je vénovéano
nejpopularnéjsim sportim jak v celosvétovém méfitku, tak i v CR — tj. lednimu hokeji,

fotbalu, atletice a tenisu.

Hypotéza vychazi z vysledkti vyzkumu CASLAVOVE etal. (2007), kdy
z rozsahu stopaze vénované jednotlivym sportim vzeSel seznam nasledujicich deseti
sportd (viz tabulka 15), kterym byl za pozorované obdobi 13 tydni vénovan nejveétsi
Casovy prostor (sledovano bylo pravidelné sportovni zpravodajstvi televiznich stanic
CT1, Nova aPrima). Dale se opird o seznam deseti nejpopularngjsich sporti

a sportoveu svéta roku 2013 webu SPORTEOLOGY (2014), viz tabulka 16.

Tabulka 15: TOP 10 sporti dle stopaZe na Eeskych TV stanicich — vyzkum Cislavové

Poradi Sport Celkem stopaZ (v s)
1. fotbal 23 598
2. ledni hokej 16 517
3. tenis 6071
4. cyklistika 3504
5. atletika 3497
6. lyzovani 2 243
7. F1, F 3000 2 166
8. basketbal 2011
9. kanoistika 1628
10. plavani 1083

Zdroj: upraveno dle CASLAVOVE et al. (2007)
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Tabulka 16: TOP 10 nejpopularnéjsich sportii a sportovci svéta 2013

Poradi Sport Poradi Sportovec (sport)

1. fotbal 1. Lionel Messi (fotbal)
2. kriket 2. Usain Bolt (atletika)

3. pozemni hokej 3. David Beckham (fotbal)
4, tenis 4, Kobe Bryant (basketbal)
5. volejbal 5. Cristiano Ronaldo (fotbal)
6. stolni tenis 6. Roger Federer (tenis)
7. baseball 7. Blake Griffin (basketbal)
8. golf 8. Novak Djokovic (tenis)
9. americky fotbal 9. Rory Mcllroy (golf)
10. basketbal 10. Sachin Tendulkar (kriket)

Zdroj: upraveno dle webu SPORTEOLOGY (2014)

Na zakladé téchto podklad a vSeobecného povédomi o danych sportech jsem
pro Ceské prostiedi urcila Ctyfi sporty, které se fadi jak u nas, tak 1 ve svété
Kk nejpopularnéj$im sportim. Jedna se o fotbal, ledni hokej, tenis a atletiku. Hypotéza
stanovuje, ze zprav o téchto sportech bude v ramci vyzkumu vice nez polovina.
K ovéteni hypotézy byly dohledany tdaje za jednotlivé sporty ve sledovaném obdobi,
jez byly nasledné seCteny a porovnany s celkovym poctem odvysilanych zprav. Celkové
bylo ve sportovnim zpravodajstvi na CT1 a TV Nova odvysilano 484 zprav. Podet zprav

rwr

za Ctyfi sporty, které se fadi mezi nejpopularné;si, ptinasi nasledujici vycet:
e atletika — 40 zprav,
o fotbal — 141 zprav,
e ledni hokej— 89 zprav,
e tenis—41 zprav.

Celkove tedy za tyto Ctyfi sporty bylo odvysildno 311 zprav, coz pifedstavuje
64,3% podil na viech odvysilanych zpravach sportovnich zpravodajstvi CT1 a TV Nova
b&hem ctyr tydnl zatfazenych do vyzkumu. Timto byla potvrzena hypotéza, Ze zpravy
0 atletice, fotbalu, lednim hokeji a tenisu budou ve sportovnim zpravodajstvi

zastoupeny z vice jak 50 %.
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Odlisny ptistup obou televiznich stanic se projevuje i v prostoru vénovaném
reprezentaénim druzstviim ¢&i jednotlivelim reprezentujici Ceskou republiku. B&hem
pozorovaného obdobi se ve vysilani sportovniho zpravodajstvi objevilo celkem
14 reprezentaci. Informace o vSech 14 reprezentacich odvysilala Ceska televize,
TV Nova odvysilala informace pouze o péti reprezentacich. Piehled vysledkt

pozorovani pro jednotlivé reprezentace uvadi tabulka 17.

Z tabulky 17 vyplyva, ze reprezentacim byla celkové vénovana zhruba pétina
celkového Casu sportovniho zpravodajstvi v pozorovanych tydnech (20,5 % z celkové
stopaze). Z Casu vénovaného Ceskym reprezentantim a reprezenta¢nim druzstviim byly
tf1 Ctvrtiny odvysilany v pofadu Branky, body, vtetfiny (cca 76 %). Podobné je to
i spoctem zprav o jednotlivych reprezentacich, z celkového poc¢tu 90 odvysilanych
zprav o reprezentacich se vysilalo 71,1 % pravé na CT1. Nejvice se ve vysilani
prosazovaly poctem zprav i Casem informace o reprezentantech z atletiky, fotbalu,
hazené, florbalu, volejbalu a krasobrusleni. Informace o téchto reprezentacnich sportech
meély stopaz delsi nebo rovnou 300 vtefindm a pocet odvysilanych zprav byl vétsi nez
5 zprav. Celkové tak téchto 6 sportii ziskalo vrdmci vyzkumu z pohledu stopaze
i Cetnosti podil na celkové stopazi a celkovém poctu odvysilanych zprav vétsi nez 1 %.
Mezi reprezentacemi vyhrala atletika, druhé misto obsadil fotbal a tfeti misto hazena.
Diivody, pro¢ pravé tyto sporty byly ve sledovaném obdobi tak vyrazné zastoupeny
praveé z pohledu reprezentace, byly zminéné jiz u dil¢ich vysledki za jednotliva obdobi.
Atletice stacil jeden tyden béhem mistrovstvi svéta, ktery ji zarucil toto jednoznacné
vitézstvi. Mistrovstvi svéta v Moskveé bylo pro ceské barvy velice povedené, jelikoz
jsme ziskali dvé zlaté a jednu bronzovou medaili. Fotbal je naopak nejaspéSnéjSim
sportem tohoto vyzkumu, ptesto vSak obsadil az druhé misto po atletice. Diivodem by
mohlo byt i to, Ze naSe fotbalova reprezentace v poslednich letech neptedvadi zadné
ohromujici vykony, pfesto vramci informovani vefejnosti zpravy o naSi fotbalové
reprezentaci zafadily fotbal jako druhou nejcetnéjSi reprezentaci ve vysilani
aizhlediska ¢asu jako druhou reprezentaci s nejvétsim Casovym zastoupenim. Pro
hazenou byl naklonén vybér pozorovanych tydnil, protoze se béhem nich odehrilo

mistrovstvi svéta Zen a mistrovstvi Evropy muzi.
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Tabulka 17: Vysledky pozorovani pro sportovni reprezentace

Reprezentace y Stopi? (<) y comost Setlol?e?ﬁ Cetnost

CTI | NOVA | CT1 | NOVA | () celkem
Atletika 1275 722 20 15 1997 35
Basketbal 115 0 2 0 115 2
Cyklistika 95 0 2 0 95 2
Florbal 325 45 6 2 370 8
Fotbal 388 322 6 6 710 12
Hazend 510 25 9 2 535 11
Judo 40 0 1 0 40 1
Krasobrusleni 240 60 5 1 300 6
Ledni hokej 115 0 2 0 115 2
LyZovani 60 0 1 0 60 1
Rychlobrusleni 50 0 1 0 50 0
Stielectvi 40 0 1 0 40 0
Tenis 100 0 2 0 100 2
Volejbal 355 0 6 0 355 6
CELKEM 3708 1174 64 26 4 882 90

Graf 8: Zastoupeni reprezentace ve vysilani sledovanych televizi dle stopaze
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6.4 Déleni sporti na zakladé vysledki vyzkumu

Jiz v prub&hu psani dil¢ich a celkovych vysledkl se prokazovaly urcité trendy,
které sporty fadily do ur€itych skupin (pozn. kategorie ostatni nebyla do déleni skupin
skupin podle toho, jaky prostor vénuje televize danym sportim. Pfi fazeni sportt do
skupin bylo pfihlédnuto k jejich stopazi i ¢etnosti odvysilanych zprav a jejich podilu na
celkové stopazi a na celkovém poctu odvysilanych zprav v prubéhu ¢tyt sledovanych

obdobi, potadi v kazdé skupiné zvIast’ pak urcuje stopaz.

1. skupina — sporty, ktervm televize vénuje 15 a vice % prostoru sportovniho

zpravodajstvi:

> fotbal

» ledni hokej

Tyto sporty maji 15% a vyssi podil na sportovnim zpravodajstvi. Ve vSech
sledovanych tydnech se oba jmenované sporty objevily mezi péti sporty, kterym obé
televize vénovaly nejvétsi ¢asovy prostor. Celkové se oba sporty objevily na prvnich
dvou mistech jak z hlediska stopaze, tak 1 z hlediska po¢tu odvysilanych zprav. Jsou to
sporty, které ve sportovnim zpravodajstvi mizeme vidét témét kazdy den. Fotbal byl
V pozorovaném obdobi zaznamenan na TV Nova dokonce kazdy den. Sporty si
prvenstvi méni v zavislosti na obdobi. V letnich mésicich je na prvnim misté fotbal,
v zimnich naopak ledni hokej. Piesto fotbal pfedstavuje v naSem zpravodajstvi jednicku
mezi sporty. Ledni hokej se v srpnu dokonce propadl az na tieti misto za atletiku a tenis,
v zimnich mésicich v8ak sportovnimu zpravodajstvi dominuje (ackoliv v prosinci se
prosadil ve Sportovnich novinidch az po fotbale). Oba sporty z hlediska stopaze

presahuji polovinu celkové odvysilaného ¢asu sportovniho zpravodajstvi (50,2 %).
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2. skupina — sporty, ktervm televize vénuje 5 — 10 % prostoru sportovniho

zpravodajstvi:

> atletika

> tenis

» IlyZovani

Do druhé skupiny tadime sporty, kterym televize vénuje 5 — 10 % svého
prostoru. Ve sledovaném obdobi tuto podminku splnila atletika a tenis. U obou sportt
vSak hraje diilezitou roli vyskyt velkych mezinarodnich akci, pokud mozno s ¢eskou
ucasti. Atletika byla ve sportovnim zpravodajstvi zatazena v kazdém mésici, kdezto
0 tenise v jednom obdobi nezaznéla ve vysilani ani jedna zprava. Ttetim sportem této
skupiny je lyzovani. To by spravné mélo stat na pomezi druhé a tieti skupiny sportd,
nicméné zaradila jsem ho do druhé skupiny, protoze podminku 5% hranice splituje
alespon z hlediska cetnosti odvysilanych zprav. Co se tykd namétené stopaze 1 poctu
zprav, tak se lyzovani vzdaluje ostatnim sportim V nasledujici skupiné, proto bylo
zaclenéno do této skupiny sporti, kterym televize vénuje velky prostor. Obzvlasté se to
Z hlediska prostoru, jenz byl vénovan sportim ve vysilani sportovniho zpravodajstvi

V prime-time.

3. skupina — sporty, kterym televize vénuje 1 — 4,99 % prostoru sportovniho

zpravodajstvi:
» motorismus » florbal » formule 1
» hadzend » golf > biatlon
» basketbal » cyklistika » veslovdini
> volejbal » krasobrusleni » baseball

Tteti skupina zahrnuje sporty, které maji podil 1 — 4,99 % na vysilani
sportovniho zpravodajstvi. Mezi témito sporty se objevily pouze dva zimni sporty —
krasobrusleni a biatlon. Silnou pozici v této skupin€ maji motoristické sporty vcetné
formule 1. Déale se zde projevuje tendence oblibenosti kolektivnich sportl (hdzena,

basketbal, volejbal, florbal, baseball).
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Z pohledu vyskytu sport v jednotlivych sledovanych obdobi vzniklo ve tfeti

skupiné néasledujici déleni:

o 4 sledovand obdobi — motorismus (19), basketbal (14), golf (13),
cyklistika (11), volejbal (10),

o 3 sledovand obdobi —hazena (14), florbal (11), formule 1 (10), baseball (5),

o 2 sledovana obdobi — biatlon (7),

o [ sledované obdobi — krasobrusleni (7), veslovani (5).

V tomto d¢€leni jsou jednotlivé sporty fazeny podle cetnosti vyskytu zprav
0 daném sportu, v zavorce je vZdy uveden pocet odvysilanych zprav celkem za vSechna
obdobi, v nichz se sport vyskytnul. Vidime, ze zimni sporty kromé ledniho hokeje se
prosadily pouze v zimnim obdobi (v jednom nebo dvou ze ¢ty sledovanych obdobi).
Sporty, jimz je ve vysilani kazdého mésice vénovan uréity prostor, jsou motorismus,
basketbal, volejbal, golf acyklistika. Z téchto sporti se volejbal vysila pouze ve
zpravodajstvi pofadu Branky, body, vtefiny Ceské televize. Zpravy z basketbalu
a cyklistiky vysila pievazné také jen CT1. Golf a motorismus jsou vysilany celkem

rovnomeérné na obou pozorovanych televiznich stanicich.

4. skupina — sporty, ktervm televize vénuje 0.99 a méné % prostoru sportovniho

zpravodajstvi:
» snowboarding » stitelectvi » plavani
» moto GP » pldZovy volejbal » box
> triatlon » rychlobrusleni
> americky fotbal » judo

Posledni skupina ptredstavuje sporty, které se ve vysilani sportovniho
zpravodajstvi v hlavnim vysilacim Case objevi jen sporadicky. Jednd se o sporty
s podilem 0,99 a méné % na sportovnim zpravodajstvi. Sportiim z této skupiny byla
namétfena stopaz do 200 vtefin za cCtyfi sledovand obdobi a cetnost zprav byla
maximalné 5 zprav (nejvice snowboarding 170 s a 5 zprav). V popiedi této skupiny stoji
jednoznacné snowboarding a moto GP, ostatnim sportil se televize vénovaly za celé

obdobi jednou, maximalné¢ dv€éma zpravami. VéEtSinou to zavisi na sezéné¢ daného
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sportu. Bojové sporty (box, judo) byly vysildny jen v prosinci, zimni sporty
(snowboarding, rychlobrusleni) v prosinci a lednu. Moto GP, plazovy volejbal,
stielectvi a triatlon se objevuji na obrazovkach ve vysilani sportovniho zpravodajstvi

naopak jen v letnich mésicich.

Kdybychom se podrobné¢ zaméfili na meésice sledované v ramci vyzkumu,
muizeme fici, ze kazdy mésic je typicky pro jeden, dva ¢i maximalné tfi sporty jak
z hlediska stopaze, tak iz hlediska Cetnosti vyskytu zprav o jednotlivych sportech.
Srpen byl mésicem fotbalu a atletiky. Zafi naopak dominoval pouze jeden jediny sport
— ledni hokej, piesto mu vSak sekundoval i v tomto mésici fotbal. Leden bychom mohli

oznacit jako mésic tfi sportli — ledniho hokeje, tenisu a fotbalu.

Z vysledkt vychazi nasledujici ovéfeni druhé hypotézy, jez byla stanovena takto
— u zprav o sportech s niz§i popularitou, tj. kterym je z celkové stopdze vénovano
2 améné procent ¢asu, se vice jak 50 % cCasu vénuje reprezentaci. Pfi vypoctu jsem
vychazela z celkovych vysledkil za obé televizni stanice. Sporti, kterym bylo z celkové
stopaze vénovano 2 a mén¢ procent ¢asu, bylo celkem Sestnact (kategorie ostatni nebyla
do této skupiny sportll zafazena). Slo o cyklistiku, krasobrusleni, formule 1, biatlon,
veslovani, baseball, snowboarding, moto GP, triatlon, stfelectvi, americky fotbal,
plazovy volejbal, rychlobrusleni, plavani, judo a box. Témto sportiim bylo béhem ¢ty
sledovanych obdobi ve vysilani vénovano 2 720 vtefin, avSak informacim o jejich
reprezentacich bylo vénovano pouze 525 vtefin, coz odpovida 19,3% podilu. Hypotéza
o tom, ze by u sportli s nizs$i popularitou, zafazovaly televizni stanice do vysilani z vétsi
Casti jen informace o jejich sportovnich reprezentacich, byla vyvracena.
Reprezentantim o sportech s 2 a méné procentnim podilem na vysilani sportovniho
zpravodajstvi neni vénovdna ani Ctvrtina Casu, kterd je vénovdna danym sportim.
Znamena to, Ze informace o jednotlivych sportech se do sportovniho zpravodajstvi
dostanou, 1 kdyZ se nejedné o zpravy o reprezentacich. Pfedpokladala jsem spise, ze tyto
méné popularni sporty zafadi televize jen na zdklad¢ informovani vefejnosti o velkych
mezinarodnich akcich s G€asti ¢eskych reprezentantli. Projevilo se vSak, Ze z celkového
casu v€nované¢ho témto Sestndcti sportim zafadily televize do svych poradii Branky,
body, vtefiny a Sportovni noviny zpravy o reprezentantech a reprezentacnich celcich

pouze z péti sportd — z cyklistiky, juda, krasobrusleni, rychlobrusleni a stfelectvi.
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7 DISKUZE A DOPORUCENI

Z vysledkl této prace jednoznacné vyplynul rozdilny ptistup vefejnopravnich
a komercnich televizi ke skladbé sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim ¢ase.
Ceska televize vystupujici jako vefejnopravni subjekt vieobecné informuje vefejnost
0 sportovnim déni u nas a ve svété. Zamétuje se 1 na sporty s nizsi popularitou a v ramei
svého zpravodajstvi vénuje jednotlivym zpravam pomérné velky prostor. Muze si to
dovolit, jelikoz Ceska televize dava pofadu Branky, body, vtefiny dvojnasobny ¢asovy
prostor oproti komerc¢ni televizi Nova. Ta si naopak do Sportovnich novin zatazuje
predev§im sporty v ramci self-promotion. Jde o sporty vysilané na stanicich skupiny

Novagroup — Nova, Nova Sport a Fanda.

Existuji sporty, které jsou pro kazdou televizi specifické a na té druhé svij
prostor neziskaji. V ramci sledovaného obdobi se tak do vysilani Branek, bodi, vtetin
nedostaly pouze dva sporty z celkového poctu 27 sportt. Jednalo se o americky fotbal
a moto GP. Na druhou stranu TV Nova nezatfadila informace o boxu, judu, plavani,
plazovém volejbalu, rychlobrusleni, stfelectvi, triatlonu a volejbalu. Toto potvrzuje
zpusob zatazeni zprav o jednotlivych sportech do sportovniho zpravodajstvi obou
televizi. Zatimco komercni televize Nova se zaméfuje na ak¢éni sporty, sporty vysilané
na jejich stanicich a zajimavé piib&hy &i scénky z oblasti sportu, Ceska televize se
vV ramci svého seridzniho zpravodajstvi snazi poskytnout informace vetejnosti 0 Sirokém

spektru sporta.

Ptistupu z hlediska vefejnopravni a komercni televize mohou vyuzit jednotlivé
firmy, které se chtéji zviditelnit prostfednictvim sportu v médiich. Spojeni sportu
a marketingu je idedlni, o cemz jsme se piesveédcili jiz v teoretické casti této prace.
Kdyz se k tomu pfida i televize, uspéch je zarucen. Spolecnosti, které chtéji vyuzit
televize k ziskani si povédomi u divakd, si pti svém vybéru rozhodné rozmysli, jestli se
jejich sdéleni dostane k divakim pravé i prostiednictvim televize. Proto voli ty sporty,
které se k divakiim dostanou nejen v rdmci piimych pienost, ale i v nejlukrativnéj$im
Case prostfednictvim zpravodajstvi, které patii dlouhodob€ na obou televizich mezi
nejsledovangjsi pofady pravé v dobé prime-time. Marketingové se tak da sportovni
zpravodajstvi vyuzit pro zobrazeni sportovni reklamy ¢i sponzora. Rozhodné by ale

firmy at’ uz jako inzerenti ¢i sponzoifi mély brat v potaz, Ze v ramci zpravodajstvi je
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kazdému sportu vénovan pouze omezeny Cas a ze jejich sdéleni, firma nebo znacka
budou zaznamenany hlavné pozornymi divaky. Proto by reklama ¢i firma/znacka
sponzora méla byt velice vyrazna a viditelnd, aby ji i divaci sportovniho zpravodajstvi
méli moznost zaznamenat. Reklama méa v tomto ohledu velky prostor k prosazeni se
prostfednictvim reklamy na dresech, odévech, startovacich ¢islech, mantinelech, naradi
a nacini, vysledkovych tabulich. VSechna tato mista muzeme totiz na televiznich
obrazovkach vidét. Sponzoring je pak 1épe vyuzitelny v ptipadech, kdy se do
zpravodajstvi dostanou rozhovory s Konkrétnimi sportovci ¢i zabéry z tiskovych
konferenci. Rozhovory pfed tabulemi, na kterych nalezneme jednoho sponzora vedle
druhého, ¢i v prostiedi konferen¢nich mistnosti hemzicim se predméty s logy sponzort,
jednotlivé sponzory zviditelni, at’ uz jde o sponzory jednotlivych sportovct, klubu,
tymd, akci ¢1 soutézi.

Sporty v televizi nejvice prodavaji velké sportovni akce. Timto faktem byl
vyzkum omezen, jelikoz v dil¢ich vyzkumnych obdobich vzdy probihala néjaka
mezinarodni sportovni akce, kterd vysledky v daném obdobi zna¢né ovlivnila. Velké
sportovni akce prodavaji sporty nejen v televizi, ale i marketingové. Marketingove
mohou vysledky vyzkumu vyuzit nejen sportovni svazy a kluby, ale 1 jejich partnefi,
kteti chtéji pifi téchto velkych akcich byt jedinym ¢i jednim z mala sponzoru.
Jedine¢nou ukdzkou toho, jak si sportovni organizace i jeji obchodni partnetfi vazi
spojitosti s uréitou akci, je olympijsky program TOP partnert. Mezinarodni olympijsky
vybor timto umoziuje TOP 10 sponzorim vyhradni spojeni jejich firmy s olympijskymi
hrami. Sponzofi diky tomu mohou vyuzivat olympijskou symboliku k propagaci svych

produkta.

Kromé¢ prostoru, ktery dostavaji jednotlivé sporty v televiznim zpravodajstvi, si
firmy z hlediska marketingu voli i sporty popularni, které jsou nejvice viditelné, nebo
sporty atraktivni, jeZ lakaji divadky ke sledovanosti. Otazkou v tomto piipadé je, pro¢
napiiklad plazovy volejbal nedostiva v televiznim sportovnim zpravodajstvi vétsi
prostor. Pfedev§im pro muzské publikum je tento sport v Zenském podani velice

atraktivni, pfesto vSak za sledované obdobi prob&hla pouze jedind zminka o naSich

vvvvvv

vvvvvv
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Pfi srovnani letnich a zimnich sporti se potvrdil trend, Ze jsou letni sporty
popularngjsi nez sporty zimni. A to ipfesto, ze byla vybrana obdobi takovym
zpusobem, aby nedoslo k diskriminaci jedné skupiny sportd. Ze zimnich sportii se mezi
desitkou nejuspésnéjSich v obou kategoriich objevil pouze ledni hokej jako zastupce
prvni skupiny sportti, kterym televize vénuje nejvétsi prostor a které jsou zaroven
nejpopularnéjiimi v Ceské republice, druhym zimnim sportem bylo lyZzovani, jez v sob&
zahrnuje lyzovani alpské, bézecké i akrobatické, dale napt. skoky na lyzich. Biatlon
vSak sohledem na tuspéchy naSich reprezentanti bude dle mého ndzoru ziskavat
v budoucnu ve vysilani stale vétsi prostor, mohl by se tak dostat mezi TOP 10 jako tieti
zastupce zimnich sportl. Své misto si ziskava biatlon jiz v soucasnosti a budi zajem

médii i obchodnich partnerti, ¢emuz napomohla i biatlonovd medailova sbirka ze

Zimnich olympijskych her v ruském Soc¢i 2014.

Kdyz zlstaneme u srovnavani sporti na zdklad¢ klasickych déleni, musim
konstatovat, ze televize do sportovniho zpravodajstvi zatazuji prevazné kolektivni
sporty. Miizeme tedy soudit, Ze kolektivni sporty se tési vétsi popularité, coz v Ceském
prosttedi neni neobvyklé. U vétSiny aktivnich sportovctl je sport v kolektivu ten pravy
zpusob odreagovani a navic nas vétSinou nebavi a mnohdy ani neni mozné dé€lat sport
individualné. O zalibé v kolektivnich sportech svédci i to, jaky jim davaji televize jak
komer¢ni, tak vefejnopravni prostor v televiznim vysilani. Vzdyt' jen fotbal s lednim
hokejem samy zabiraji polovinu veSkerého €asu sportovniho zpravodajstvi v hlavnim

vysilacim Case.

Cesti reprezentanti a reprezentaéni celky nemaji stoprocentni jistotu, Ze se pii
G¢asti na velké mezinarodni akci dostanou do sportovniho zpravodajstvi. Ceska televize
dava ve vysilani sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim case daleko vétsi
prostor sportovnim reprezentacim nez TV Nova, jelikoZ jakoZto vetfejnopravni televize
ma informovat vefejnost o déni nejen ve sportu. Udélosti zna¢ného spolecenského
vyznamu aspoii drobnym zplsobem nahravaji reprezentacim. Nicméné seznam téchto
akei pro Ceské prostfedi dava vetejnopravni televizi za povinnost obsadit jakymkoliv
zpusobem ve vysilani jen MS a ME ve fotbale, MS v lednim hokeji a MS v lehké

atletice, samoziejmosti je zafazeni letnich a zimnich olympijskych her.

Snahou vSech sportovnich klubi, svazii a federaci by mélo byt jednozna¢né

marketingové prodat svilj sport. Aby si obchodni partnefi byli jisti efektivitou spojeni

84



s danym sportem, jsou jim nabizeny rtizné protisluzby. Cilem partnert je vétSinou
zvysit povédomi o firmé/znacce, ziskdvani novych zdkaznikd ¢i kontaktl, propagace
vlastnich produkti atd. Proto i spojeni se sportem mtize byt pro partnery zajimavé a radi
ho vyuzivaji. Sporty s vétsi popularitou a hlavné také sporty prezentované v televizi
maji daleko snaz$i piistup K novym obchodnim partnerim. Jakou moznost ale maji
ostatni sporty? Pfehled obcanskych sdruzeni ve sportu z roku 2013 (sportovni svazy,
asociace, federace, unie apod.) v piiloze 4 poukazuje na to, ze do vysilani se dostanou
pfevazné pouze olympijské sporty (pozn. obcanska sdruzeni ke konci roku 2013 zanikla
a v soucasnosti dle platné legislativy spadaji pod spolky). Ze sporti kategorie TOP 80,
kterou definuje MSMT CR, se ve sledovaném obdobi do vysilani dostaly tyto sporty —
baseball, florbal, plocha draha, silni¢ni motocykly, z nichz pfedev§im motorismus
mimo amerického fotbalu ¢i dalSich motoristickych sportii si prostor ve vysilani
neziskaly. MoZnosti pro tyto mén¢ zndmé sporty by mélo byt predevsim vybudovani si
dostatecné znamosti u vefejnosti, aby 1 televizni stanice se o sporty zajimaly a zatadily
je do svého vysilaciho Casu sportovniho zpravodajstvi. Sportovni svazy a federace by
své cile mély zamétit na vysledky svych sportovcl a na ziskani si pocetné ¢lenské
zékladny. Kluby pak jsou ndstrojem k dosazeni cili svazi a federaci. Kdyz budou
Vv daném sportu vysledky na mezindrodni Grovni nebo bude mit hodné ¢lent, tak to
vzbudi zijem 1médii, coz muze piildkat nové Cleny, sponzory a dalS§i obchodni

partnery.

Vhodny piiklad bych uvedla z volejbalového prostiedi. Cesky volejbalovy svaz
(CVS) zahajil projekt Minivolejbal v barvach, ktery je zafnou ukazkou toho, jak se daji
ziskat novi Clenové. Détem je zabavnou a pestrou formou s upravenymi pravidly
ptiblizen ten pravy velky volejbal. Kdyz vidite v krajskych ¢i republikovych kolech
stovky déti hemzZici se v barevnych triCkach na upravenych fotbalovych htistich, kam se
mnohdy vejde az 30 minivolejbalovych hiist, tak si feknete, Ze tento projekt ma svou
silu a CVS tak nepochybn& podporuje rozsifovani ¢lenské zakladny. Posledni dobou se
prostiednictvim Ceské televize volejbal dostava i do povédomi televiznich divaki,
a to pravidelnymi prenosy CT sport z UNIQA volejbalové extraligy muzii a zen, dale

rwr

také vysilanim pravidelného pofadu Volejbalovy magazin, ktery pfindsi novinky
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a aktualni informace ze svéta volejbalu. Proto neni divu, Zze se sport hrany pod vysokou

siti, dostal do TOP 10 sportl s nejdelsi stopazi.

Domnivam se, ze pro ostatni sporty, které se bohuzel neté$i takovému
medialnimu zijmu, je jedinou Sanci na prosazeni se Ceské televize. Podobné jako
volejbal by mohly vyjednat vysilani n¢jakého magazinu nebo by prvnim krokem mohlo
byt zvlastni zpravodajstvi o téchto sportech na programu CT sport. Televize Nova si do
svého vysilani takové sporty poustét nebude kvili zaméfeni na vétSinové publikum.
Kluby mohou vyuzit i jinou formu propagace, ale ve sportu predstavuje televize tu

nejvhodnéjsi formu, ktera zaruci ptiliv dilezitych obchodnich partnert.
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8 ZAVERY

Asi se shodneme, Ze sport predstavuje celosvétovy fenomén. Diky medializaci
se 0 sportu dozvidame z riznych médii, mizeme ho sledovat v pfimych pfenosech, ale

hlavné je nam k dispozici v ramci zpravodajstvi.

Vyzkum provedeny Vtéto bakalaiské praci sledoval prezentaci sportu
v pravidelném sportovnim zpravodajstvi Ceské televize a televize Nova v hlavnim
vysilacim ¢ase. Vyzkum potvrdil, ze vétSina sportovniho zpravodajstvi je vénovana tém
nejpopularnejSim sportim, mezi které u nas fadime fotbal, ledni hokej, atletiku a tenis.
Fotbal s lednim hokejem jsou v Ceské republice sporty t&3ici se nejvétsi popularité
a stoji vyrazné pred ostatnimi sporty. Ve sportovnim zpravodajstvi dostavaji velky
prostor sportovni reprezentace, téméf ze tii Ctvrtin jsou vSak informace o vysledcich
eskych reprezentantti odvysilany na vetejnopravni Ceské televizi. Letni a kolektivni

sporty dostavaji ve zpravodajstvi vétsi prostor nez zimni a individudIni sporty.

Vseobecné pozorujeme odliSnosti vetejnopravni a komerc¢ni televize, které se
projevuji 1 ve sportovnim zpravodajstvi. Ceska televize zahrnuje do svého vysilani
Siroké spektrum sportli, naopak Nova zafazuje mnohem méné sportli a zaméfuje se na

,,SVE*“ sporty, tedy sporty vysilané na televiznich stanicich skupiny Novagroup.

Popularita je velice vrtkava nejen ve sportu, nicméné v ¢eském sportovnim
zpravodajstvi jsou neohrozené stalice a sporty, o kterych budou televize informovat
vzdy. Z hlediska dé€leni sportli se jedna piedevsim o sporty prvni a druhé skupiny,
kterym televize ve svém vysilani vénuji 5 a vice % prostoru sportovniho zpravodajstvi

V hlavnim vysilacim Case — fotbal, ledni hoke;j, atletika, tenis a lyZovani.

Vysledky této prace doporucuji sportovnim svazim, klubim i obchodnim
partnerim, jak by mohly vyuzit televizi a sportovni zpravodajstvi v hlavnim vysilacim
Case k propagaci daného sportu, obchodniho partnera, sponzora ¢i  znacky
prostiednictvim sportovni reklamy. I svazy a federace sportl, které se v soucasnosti
nepohybuji mezi témi nejpopuldrnéjSimi a kterym neni vénovan takovy prostor ve
sportovnim zpravodajstvi, mohou vyuZzit vysledky tohoto vyzkumu k zamysleni se nad

soucasnou situaci a moZnostmi jejiho zlepSeni do budoucna.
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Myslim, ze v mnohém tato prace naplnila ocekdvani, piesto vsak je inovativni,
vysvétluje priciny vysledktt a navody, doporuceni k jejich vyuziti. Rozhodné bych
doporucila v navazujicich vyzkumech zaméfit se na pozorovani jesté dalsi televizni
stanice. Celkoveé je vSak téma prezentace sportu ve vysilani televize velice Siroké

a mohlo by se rozsifit i o sledovani sportovnich televiznich kanalt ¢i vysilani pii

nejvetsi sportovni akei, olympijskych hrach.
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Piiloha ¢. 1

SEZNAM UDALOSTI ZNACNEHO SPOLECENSKEHO VYZNAMU

233/2001 Sh.
VYHLASKA

Ministerstva kultury
ze dne 22. kvétna 2001,

kterou se vydava Seznam udalosti zna¢ného spole¢enského vyznamu

Ministerstvo kultury po projednani s Radou pro rozhlasové a televizni vysilani stanovi
podle § 33 odst. 3 zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani a 0 zméné dalSich zadkont:

§1
Seznam udalosti zna¢ného spolecenského vyznamu

Za udalosti zna¢ného spolecenského vyznamu se povazuji

1. letni olympijské hry,

2. zimni olympijské hry,

3. mistrovstvi svéta ve fotbalu v rozsahu
a. vsech utkani reprezenta¢niho druzstva Ceské republiky,
b. semifinalovych utkani a findlového utkani,

4. mistrovstvi Evropy ve fotbalu v rozsahu
a. vsech utkani reprezenta¢niho druzstva Ceské republiky,
b. semifinalovych utkani a findlového utkani,

5. mistrovstvi svéta v lednim hokeji v rozsahu
a. vsech utkani reprezenta¢niho druzstva Ceské republiky,
b. semifinalovych utkani a findlového utkani,

6. mistrovstvi svéta v lehké atletice.

§2
Utinnost

Tato vyhlaska nabyva G¢innosti dnem vyhlaseni. +)

Ministr:

Dostal v. r.

+) 4. 7. 2001



Piiloha ¢. 2

SEZNAM UDALOSTI ZNACNEHO SPOLECENSKEHO VYZNAMU

V CLENSKYCH STATECH RADY EVROPY

dle ¢lanku 9 Protokolu k Umluvé o pieshranicni televizi (Rady Evropy); ¢lanku 3a smérnice o Televizi
bez hranic (89/552 EEC), doplnéné smérnici 97/36/EC (Evropského spolecenstvi)

Nize uvedené tabulky uvadéji zemé, kde byly vybrané sportovni nebo kulturni akce oznaéeny za udalost
znacného spolecenského vyznamu. Podrobnosti tipravy zachycuji zptesiujici specifika pro vysilani

Vv jednotlivych zemich.

. SPORT

Olympijské hry

Zemé Podrobnosti upravy
Belgie pouze letni hry
Bulharsko

Ceska republika

Dansko

Nizozemsko

Italie

Monako

Némecko

Norsko

Polsko

zahajovaci a zav€reény ceremonial

Portugalsko ; .
narodni ucast

Rakousko

Spanélsko

Svycarsko

Turecko

Velka Britanie

Mistrovstvi svéta v kopané

Zemé Podrobnosti dpravy
Belgie véetné kvalifikaénich zapasi narodniho tymu
Bulharsko véetné kvalifikaénich zapasi narodniho tymu
s .. |1 semifindle - fina
Ceska republika | o findle
] nérodni tym

. " semifinale - fin4

Dansko findle

) nérodni tym v&etné& kvalifika¢nich zapast

Nizozemsko véetné kvalifikaénich zapasi narodniho tymu

[ finale

Iralie ) narodni tym



Monako

Némecko

Norsko

Polsko

Portugalsko

Rakousko

Svycarsko

Turecko

Velké Britanie

zahajovaci zépas
semifinale, finale
nérodni tym

semifinale — finale
nérodni tym

semifinale — finale
nérodni tym

zahajovaci zapas
Ctvrtfinale
semifinale, finale
narodni tym

semifinale - finale

narodni tym

semifinale

finale

narodni tym v¢etné kvalifikacnich zapasi

semifinale — finale
narodni tym

finale

Mistrovstvi Evropy v kopané

Zemé
Belgie
Bulharsko

Ceska republika

Dansko
Nizozemsko
Italie
Monako

Némecko

Norsko

Polsko

Portugalsko

Rakousko

Svycarsko

Podrobnosti apravy
véetné kvalifikacnich zapast narodniho tymu
véetné kvalifikacnich zapast narodniho tymu
semifinale — finale
narodni tym
semifinale — finale
narodni tym véetné kvalifikacnich zapast
véetné kvalifikacnich zapast narodniho tymu

| finale
narodni tym

zahajovaci zépas
semifinale — finale
narodni tym

semifinale — finale
narodni tym
semifinale — finale
narodni tym
zahajovaci zapas
Ctvrtfinale

semifinale
finale - narodni tym

[

semifinale — finale
nérodni tym

semifinale
finale
narodni tym v¢etné kvalifikacnich zapasi

[



Turecko

semifinale — finale
nérodni tym

Velk4 Britanie |[] finale

Mezinarodni soutéZe fotbalovych klubi

Zemé

Belgie

Bulharsko

Nizozemsko
Italie
Monako

Némecko
Polsko

Portugalsko

Spanélsko

Svycarsko

Podrobnosti upravy

Evropské soutéze:
[ semifinale — finale
[ narodni kluby

Evropské soutéze:
[ semifinale — finale
[ narodni kluby

[ zapasy narodnich klubi a finale v evropskych soutézich
[ Super pohar a Svétovy pohar, pokud hraje narodni klub

Liga mistrit Pohar UEFA (pokud hraje narodni klub):
[ semifinale - finale

Liga mistri Pohar UEFA: finale
Liga mistrti Pohar UEFA: narodni kluby

[] jeden zapas z kazdé evropské soutéZe, kde se ucastni narodni klub
[ semifinale a findle vSech evropskych soutézi
[] finale vSech klubovych soutézi, organizovanych FIFA
Liga mistri:
| finale
[] jeden zapas na kazdy hraci den s narodni ucasti Pohar UEFA:
[ jeden semifindlovy zapas
[1 finale; Super pohar: narodni kluby Mezikontinentalni pohar: finale

[ Liga mistrGi a Pohar UEFA (pokud se ucastni narodni Klub):
[l semifinale
| finale

Nérodni fotbalovy pohar

Zemé
Belgie
Bulharsko

Nizozemsko

Monako

Némecko

Portugalsko
Rakousko
Spanélsko

Svycarsko
Turecko

Podrobnosti upravy
finale
vSechny zapasy

[1 ¢&tvrtfinale
[1 semifinale
[1 finale

semifinale
finale

[1 semifinale
[1 finale

finale

[1 semifinale
[1 finale

finale

vSechny zapasy



Mistrovstvi Evropy a Mistrovstvi svéta v atletice

Zemé Podrobnosti ipravy
Belgie E k\’/aliﬁlfa,cve a hlavni soqtéi
"I narodni ucast a memorial Ivo Van Damme
Bulharsko narodni ucast
Ceska republika
Nizozemsko venkovni soutéze
Monako
Norsko mistrovstvi svéta

Portugalsko narodni Gcast

mistrovstvi svéta:
Spanélsko kvalifikace a hlavni soutéz
narodni Gcast

Svycarsko
Tenis
Zemé Podrobnosti upravy
Belgie Wimbledon a Roland Garros:
g semifinale - finale
Wimbledon, Roland Garros:
Nizozemsko semifinale singlt (s narodnimi hraci) a singly findle Wimbledon, Roland Garros, US
Open, Australian Open:
singly s narodnimi hraci
Australian Open
Monako Wimbledon
US Open
Davistiv pohér, Federalni pohar (pouze za ucasti Spanélska) Roland Garros: (pouze singly
$panélskych hracu)
Spanélsko ¢tvrtfinale
semifinale
| finale
Davistv pohar (pokud hraje narodni tym):
Svvcarsk semifinéle — finale
Vycarsko Pohar Federace (pokud hraje narodni tym):
| finale
Velka Wlmb!edon:
. | findle
Britanie

ostatni zépasy



Ostatni sporty

Zemé
Belgie
Ceska
republika

Dansko

Nizozemsko

Italie
Monako

Némecko

Norsko

Portugalsko

Rakousko

Spanélsko

Svycarsko

Turecko

Velka
Britanie

Podrobnosti upravy

Tour de France ; Svétovy pohar, narodni a svétové mistrovstvi v cyklistice; Veldrijden
cycling mistrovstvi svéta a Evropy v judu

[ semifinale a finale s belgickym zédvodnikem mistrovstvi svéta a Evropy v plavani

[ semifinale a finale s belgickym zadvodnikem Velka cena Belgie zavodi Formule 1 Velka
cena Belgie v motokrosu

mistrovstvi svéta v lednim hokeji
[ semifinale — finale - narodni tym

mistrovstvi svéta a Evropy v hazené:
[ semifinale — finale
| narodni tym - kvalifika¢ni zapasy Zen

narodni zapasy fotbalového tymu mistrovstvi svéta a Evropy v rychlobrusleni, nizozemsky
rychlobruslaisky zavod Elfstedentocht Tour de France, Amstel Gold Race, TT Assen,
finalovy vikend mistrovstvi svéta v cyklistice paralympiada vS§echny fotbalové prvoligové
zapasy mistrovstvi svéta a Evropy ve volejbale (muzi) a v hokeji - pokud hraje narodni tym

vSechny zapasy s ucasti fotbalového narodniho tymu v oficialnich soutézich Giro d'ltalia,
Velka cena Italie v cyklistice zdvod Formule 1 Grand Prix

NBA; mistrovstvi svéta a Evropy v hazené box; mistrovstvi svéta a Evropy v krasobrusleni
basketbalové mistrovstvi Evropy

narodni zépasy fotbalovych tymu

mistrovstvi svéta a Evropy v hazené mistrovstvi svéta v lyZzovani (alpské, klasické a
snowboard) svétovy Sampionat v biatlonu

fotbal: vSechny zapasy narodniho tymu; prvni liga - jeden zapas na jedno kolo (véetné
uspésnych klubti) hazena, basketbal, ledni hokej: vSechny zapasy narodniho tymu (véetné
mistrovstvi svéta a Evropy), svétové a evropské klubové soutéze - finale s narodnim
tymem, finale narodni soutéze volejbal: vSechny zapasy narodniho tymu (zahrnuje
mistrovstvi svéta a Evropy) Velka cena Formule 1, pokud se t€astni portugalsti zavodnici
portugalska rallye narodni cyklisticky zavod (Volta) velka cena Portugalska silni¢nich
motocykli

mistrovstvi svéta v alpském a klasickém lyzovani

fotbal: vSechny zapasy narodniho tymu basketbal: Saporta Cup, Korac Cup (pokud hraje
$panélsky klub):

[] semifindle

[] findle hazena: oficidlni zapasy narodniho tymu cyklistika: Tour de France, Vuelta
Ciclista a Espana (Spanélsky cyklisticky zavod) mistrovstvi svéta motocykla

svétovy pohér ve sjezdovém lyzovani ve Svycarsku, mistrovstvi svéta ve sjezdovém
lyZovani atleticky meeting v Lausanne; LCZ meeting v Curychu Tour de Suisse ($vycarsky
cyklisticky zavod) mistrovstvi svéta v lednim hokeji: narodni ucast $vycarské mistrovstvi v
lednim hokeji: finale play-off Svycarsky federalni festival wrestlingovych a alpskych her

turecké poharové zapasy (basketbal, volejbal, hazena) mistrovstvi Evropy(vSechna
odvétvi):

[1 semifinale a findle mistrovstvi svéta (vSechna odvétvi):

[J semifinale a finale Kirkpinar, tradi¢ni wrestling

mistrovstvi svéta v ragby:

[] finale + vSechny ostatni zapasy zapasy ragbyového turnaje Sesti narodt zahrnujici
domaéci zemé hry spolecenstvi Commonwealth mistrovstvi svéta v kriketu: (finéle,
semifinale a zapasy domacich tymii); ligové zapasy v kriketu hrané v Anglii, Ryder Cup
mistrovstvi svéta v atletice pohar Open Golf



1. KULTURA

Mezinarodni kulturni udalosti
Zemé Podrobnosti upravy
Belgie zavod kralovny Alzbéty

hudebni tydny v Sofii bfeznové hudebni tydny mezinarodni festival Léto ve Varné
Bulharsko |mezinarodni folklorni festival v Burgasu festival romantickych filmia Laska je blaznovstvi -
Varna

Narodni kulturni udalosti
Zemé Podrobnosti apravy
Bulharsko |bulharsky filmovy festival Zlata ruze, Varna

vanoéni koncert a Prinsengrachtconcert Kralovského orchestru festival pisni Eurovise

Nizozemsko Pinkpop

Italie hudebni festival San Remo

Rakousko  Novoro¢ni koncert Ples v opefe

Zdroj: European Audiovisual Observatory



SEZNAM OLYMPIJSKYCH SPORTU

VSechny sporty OH

Vsechnysporty OH  Sporty LOH

©
3’ Atletika

o
o
=3
-

Cyklistika

Hazena

Kanolstika

Modernf p&tibo)

Sané

Taekwondo

MALEBSEER)

Volejbal

8

>0

BERENER

.
J)

.

El

Sporty ZOH

Badminton

Box

Fotbal

Jachting

Lednf hoke]

Plavecké sporty

Sportovn( stielba

Tenls

Vzplranl

Sporty uznané MOV

s

s

=]

Basketbal

Bruslenl

Golf

Jezdectvl

LyZovan(

Pozemnf hoke|

Stolnl tenis

Triatlon

Zapas

HNESEANEE

Priloha ¢. 3

Blatlon

Curling

Gymnastika

Judo

Lukostielba

Ragby

Serm

Veslovanl

Zdroj: Olympic.cz — Cesky olympijsky vybor (2012)



Piiloha ¢. 4
PREHLED OBCANSKYCH SDRUZENI V OBLASTI SPORTU 2013

2013 Prehled ohcanskych sdruzeni v oblasti sportu

Dznadeni: [kterd kemunikuji s MSMT)
TOP-80
OH sporty Sport Tkratka MNazev
Nowy of ganizace Iadakle

1 AGR A ACR ACR Autoklub Ceské republiky
2 ACR-A ACR - AUTA alR Autoklub CR - Federace automobilového sportu
3 ACR-M ACR -MOTO LR Autoklub CR - Federace motocyklového sportu
4 CASPY Aerobik Ciae Cesky svaz asrobiku, fitness a tance FISAF oz
5 S8&8sCR Aerokluby aek R Asrokiuh Ceské republiky
& s5ssCR Akadem. tech. sporty  |CaaTS Ceskd asoclace akadem. technickych sport
7 Cus Akrobaticky RaR [+ Cesky svaz akrobatiského rock and rollu
8 ¢&us Americky fotbal CAAF Ceskd asociace amerického fotbalu
9  CAsPY Armwrestling EAPR Ceska asociace pfetlafeni rukou
10 Cus Atletika Cas Cesky atleticky svaz
11 AlR-A Auta do vrchu ALR Svaz zavod( automobill do vrehu AGR
12 ACR-A Auta okruhy AR Svaz zavod( automob, na okmuzich ACR
13 alR-a Autokross ACR Svaz aulokrozsu ACR
14 ASSK a8sk CR |Asociace gkoinich sport, KWubd CR
15 ATJSHK ATISE Asociace T a SK
16 Cus B |Badminton =i Cesky badmintonowy svaz
17 Cus Baseball [:E) (Ceska baseballovd asociace
18 Cus |Bull.ﬂ‘.tm| CBF Ceska basketbalova federace
18 sssiR Biatlon [ Cesky svaz biatlonu
20 CMF Biketrial EMF Ceska motocyklova federace
21 fus Billiard [ ¥1:13 Ceskomoraveky billardowy svaz
22 Cus Boby [ Cesky svaz bobisth a skaetonistd
23 fus |Box EBA Ceskd boxerska asocace
24 555CR Branndé tech. sporty 5BTS Svaz branné techechnicky ch sportu
25 (us Brids CBS Cesky bridzovy svaz
26 Cueu Budokai =] Cesky svaz Budokai
27 Cus c Curling 8 Cesky svaz curlingu
28 Gus Cyklistika EsC Cesky svaz cyklistiky
28 Gus & CAUS CaUs Ceskd asodace univerzitntho sporu
D CasPy CASPYV CASPY Ceskd asociace Sport pro viachny
&3 CMF EMF Ceska motocyklova federace
32 [=e]:] £0s Ceskd obec sokolska
33 CoV Cov Cesky obympijsky wbor
34 CEMS E5M5 Cesky svaz molocyklowého sporu
35 CSRS [E13 Cesky svaz rekreaéniho sportu
6 Cus [=1}3 [{13 Ceska unie sportu
37 GuBU CUBU LB Ceska unie baowych uméni
38 acrm E Enduro Svaz endura ACR
g ¢us Extrémni sporty CAES Ceskd asodace extrémnich sportl
40 CUs F Florbal CFa Ceska fomalova unie, 0.8,
41 CUs |Fothal FACR Fotbalové asociace Ceské republiky
42 GuBu Full contact C5FC Cesky svaz Fullcontactu
43 LUs G Go CaGo Ceskd asodace Go
44 GUs Golf [£53 Ceska golfova federace
45 GuBU Goju-ryu CEKGR Cesky svaz karate Goju-yu
45 Cus Gymnastika EGF Ceska gymnasticka federace




47
48
49

51
52
53

55

57
58

59

61
62
63

65

&7
68
69
70
7
T2

73
74
75
76
7
78
9

a1

83

B5
BS
87

88

a1

92
93

a5

a7

cus
ACR-A
cus
cus
cus
cus
cus
cus
cus
CuBy
GuBl
ACR-A
cus
cus
cus
cus
cus
cus
S55CR
S55CR

cus
cus
cus
cus

cus
cus
555CR
cus
Gus

LA K
cus
Gus
Gus
cus

tus
Gus
ACR
SSSCR
5556R
cus

cus

555CR
cus

555CR
cus
ACR

H

|Hazena
Historické rally
Hokejbal
Horolezectvi
Jachting
Jezdectvi
Joga

Judo
|Kanoistika
Karate

Karate JHA
Karting
Koleékowé brusleni
Kolobéh
Korfbal
Krasobrusleni

Kuzelky a bowling
Kynologicky sport
Kynologicky sport
LAA

Lakros

Ledni hokej
Lukostielba
LyZovani

Maly fotbal

Metana

Minigolf
Modelarstvi
Moderni gymnastika
Moderni pétiboj
Motokros
Motokros amatér i
Muay -thai
MNarodni hazena
Mohejbal
Orientatni sporty
Orel

Petanque
|Plavecks sporty
Plecha draha
Potapééstvi
Potapééstvi
|Pozemni hokej
Prakt COMBAT stielba
Psi spreZeni
Radioklub
Radiovy orient. béh
Rafting

Rekreacni sport
Rally

£5H Cesky svaz hazend
Svaz Historicke rally ACR
CMSH Ceskomoravsky svaz hokejbalu
CHE Cesky horolezecky svaz
[A] Casky svaz jachtingu
CIF Ceska jezdecka federace, 0.5,
[£37) Cesky svaz jogy
(<300 Cesky svaz juda
5K Cesky svaz kanoist
[ Casky svaz karate
KA Cesky svaz karate JKA
Svaz kartingu ACR
EUKB Ceska wnie kolefkowych brusli
5K Cesky svaz kolobéhu
CKS Cesky korfbalovy svaz
ks Cesky krasobruslafsky svaz
skF R Svaz kulturistiky a fitness Ceské republiky
CKBF Ceska kudelkafska a bowlingova federace
[ Cesky kynologicky svaz
MSKS Maoravekoslezsky kynologicky svaz
LAA, Letecks amatérska asociace CR
[ Cesky svaz lakrosu
CSLH Casky svaz ledniho hokeje
LS Cesky lukostielecky svaz
sLER Svaz ly2ai) Ceské republiky, 0.5,
AMF Asoclace malého fotbalu CR
CEM Cesky svaz metané
s Casky minigolfovy svaz
AM CR Svaz modelail Ceské republiky
CEMG Cesky svaz modemni gymnastiky
ESMP Cesky svaz moderniho patiboje, 0.5,
Svaz motokrosu ACR
Lam Cesky amatérsky motosport
EMTA Ceska Muay-Thai asociace (Thajsky box)
SNH Svaz narodni hazens
CSN Cesky nehejbalovy svaz
£505 Cesky svaz onentatnich sponi
OREL OREL, a.5.
[ Ceska asociace petangue
sps Cesky svaz plaveckych spont(
ACR Svaz ploché drahy ACR
=i Svaz Geskych potapééd
SPM S Svaz potapadl Momvy a Skezska
CSPH Cesky svaz pozemniho hokeje
CAPCS Ceskd asociace praktickd COMBAT stielby
55P5 Swvaz sportd peich spfedenl Ceské republiky
CRE Cesky mdicklub
AROE Asociace radiového orentatniho béhu CR
SR Svaz vodakl Ceské republiky - Rafting
SRS Cesky svaz rekreaéniho sportu

Svaz Rally ACR




88

1040
1M
102
103
104
105
106
107
108
108
110
111
112
113
114
115
116
17
118
118
120
121
122
123
124
125
126
127
128
128
130
1
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147

ALR
Gus
cus

cus
ACR
cus
cus
cus
Gus
cus
S550R
cus
cus
cus

cus
cus
cus
cus
cus
cus

cus
CUBU
AR
cus

cus
S550R
cus
cus
cus
cus
cus
S55CR
cus

v

Z

Rallycross
Rugby
Rychlobrusleni
Salovy fotbal
Sand

Silniéni motocykly
Silovy trojboj
Skiboby
Softball
Sportovni rybafeni
Squashe
SSSCR

Stolni hoke|
Stolni tenis
Stfelba kufe
Streloctvi
Sachy

Serm

Sipky

Bipky
Taekwondo ITF
Taekwondo WTF
Tane&ni sport
Tenis

Tradiéni karate
Trial

Triatlon
Turistika

UAME

UNIASK
UNITOP

UZpPs
Veslovani
Vodaci

Vodni lyZovani
Vodni motorismus
Vodni polo
Volejbal
Vzpiréni
Zilasdk

Zapas

ZPS - CHSO
ZPS - CPV
ZPS - mentalnég
ZP5 - sluchovd

ZP5S - spastic handicap

ZP5S - télesné
ZP5S - télesné
ZPS - vnitfné
ZPS - zrakové

Svaz Rallycross ACR

CRU Ceska rugbyova unie

SR Cesky svaz rychiobrusleni

S5FCR Svaz saloveho fotbalu CR - Futsal

CMSA, Ceskomoravekd safkarska asociace, 0.8,
ACR Svaz silniénich motocykll ACR

55T Cesky svaz silového trojboje

[ Cesky svaz skibobistd

Csa Ceska softbalova asociace

ERS Cesky rybafsky svaz

Casa Ceskd asoclace squashe

S550R SdruZeni sportovnich svazi &R

UHSH Unie hra&h stolniho hokeje CR (Spriec)
CasT Ceska asociace stolnlho tenisu

=13 Cesky svaz kusi

55 Cesky stfelecky svaz

LsCR Sachowy svaz Ceské republiky

£3s Cesky Sermifsky asvaz

30 Ceska Sipkova organizace

uso Unie Sipkovych organizacl Ceské republiky
csTomE |Cesky svaz taskwondo ITF

st WTE |Cesky svaz taskwondo WTF

575 Cesky svaz tanetniho sporu

T5 Cezky tenisovy svaz

EATK Ceskd asociace Tradigniho karate

ACR Svaz trialu ACR

CTTA, Ceska tiationova asodlace

kKET Klub teskych turistl

UAME Ustredni automotoklub Ceské republiky
UNIAsE  |Unie armadnich spodownich klubd CR
UNTOP Unie t&lovychovmych omanizacl policie
uzZrs Unie zdravotngé postiZenych sportovel
Cvs Cesky veslafeky svaz

SWER Svaz vodakl Ceské republiky

5w Cesky svaz vodniho hEovani

50 Cesky svaz vodniho motorismu

[=3%d Cesky svaz vodniho pala

(W7 Cesky volebalowy svaz

[ Cesky svaz vapirani

SPPP Zalesak - Svaz pro pobyt v pfirodé

SZCR Svaz zdpasu Ceské republiky

CHSO Ceské hnutl specidinich olympiad

Py Cesky pamlympijsky vybor, 0.5,

Camps  |Cesky svaz mentding postiz, sport,

[ T Cesky svaz neslyicich sportoved

CFSH Ceska federace spastic handicap, o.5.
CETPS Cesky svaz télesnd postizenych sportovel
CATHS Ceska asociace télesnd handic. sportoved
[ Cesky svaz wnitfng postifenych sportoved 0.5,
Cszps Cesky svaz zrakové postifenych sportoved 0.5,




OSTATHI + Nowvé
1 ADV Antidopingow wybor CR
2 VSC MSMT ‘Wysokodkolské sportovni centrum
3 RSC MV Resorinl sporownl centrum MY
- RSC MO Resorinl sportowni centrum MO
5 AIR HOCKEY
G CNUTATF
7 FOOSBALL
H FREEDIVING
4 FUDOKAN KARATE
10 HASIC! Sdruzeni hasitd Cech, Moravy a Slezska
11 KANIONY
12 KOLOBEH
13 PETANQUE
14 RACKETLON Ceskd asociace racketlonu
15 SPORT. MOTOTURIET,
16 SUMO
17 VODNI ZACHR., SLUZBA
18 Naowy Kickbox CSK Cesky svaz Kickboxu
18 |Nowy PETANQUE CEPEK Ceskd asocace pélangue Kubd
0 MNowy Kolektivni sporty CUKs Ceskd unie kolektivnich sport
4

Zdroj: Piehled ob&anskych sdruzeni ve sportu, MSMT CR (2013)
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Ptiloha ¢. 6

CELKOVE VYSLEDKY

SPORT CELKEM - ROZDELENI PRO VEREJNOPRAVNI A KOMERCNI TV | LT LT
2 toho reprezentace NOVA

Stopaz (s) [ Stopaz (%) | Cetnost | Cetnost (%)
Americky fotbal 0 0,0% 0 0,0% 65 0,7% 2 0,9% 65 0,3% 2 0,4%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Atletika 1460 9,9% 23 8,6% 792 8,8% 17 7,8% 2252 9,5% 40 8,3%
z toho reprezentace 1275 8,6% 20 7,5%] 722 8,0% 15 6,9% 1997 8,4%| 35 7,2%
Basehall 170 1,1% 3 1,1% 85 0,9% 2 0,9% 255 1,1% 5) 1,0%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
Basketbal 565 3,8% 10 3,8% 130 1,4% 4 1,8% 695 2,9% 14 2,9%
z toho reprezentace 115 0,8% 2 0,8%) 0 0,0% 0 0,0% 115 0,5%) 2 0,4%
Biatlon 290 2,0% 5 1,9% 50 0,6% 2 0,9% 340 1,4% 7 1,4%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
Box 30 0,2% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 30 0,1% 1 0,2%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
CyKlistika 345 2,3% 9 3,4% 55 0,6% 2 0,9% 400 1,7% 11 2,3%
z toho reprezentace 95 0,6% 2 0,8% 0 0,0% 0 0,0% 95 0,4%] 2 0,4%
Florbal 470 3,2% 9 3,4% 45 0,5% 2 0,9% 515 2,2% 11 2,3%
z toho reprezentace 325, 2,2% 6 2,3%| 45 0,5% 2 0,9% 370 1,6% 8 1,7%
Formule 1 45 0,3% 1 0,4% 300 3,3% 9 4,1% 345 1,5% 10 2,1%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Fotbal 3820 25,8% 60 22,6% 3805! 42,4% 81 37,2% 7625 32,1% 141 29,1%
z toho reprezentace 388 2,6% 6 2,3%| 322 3,6% 6 2,8% 710 3,0%) 12 2,5%
Golf 210 1,4% 5 1,9% 292 3,3% 8 3,7% 502 2,1% 13 2,7%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%)] 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
Hazena 640 4,3% 11 4,1% 85 0,9% 3 1,4% 725 3,1% 14 2,9%
z toho reprezentace 510! 3,4% 9 3,4%] 25 0,3% 2 0,9% 535 2,3%| 11 2,3%
Judo 40 0,3% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 40 0,2% 1 0,2%
z toho reprezentace 40 0,3% 1 0,4%] 0 0,0% 0 0,0% 40 0,2% 1 0,2%
Krasobrusleni 295 2,0% 6 2,3% 60 0,7% 1 0,5% 355 1,5% 7 1,4%
z toho reprezentace 240 1,6% 5 1,9% 60! 0,7% 1 0,5% 300 1,3% 6 1,2%
Ledni hokej 2851 19,3%! 51 19,2% 1450 16,2% 38 17,4%) 4301 18,1% 89 18,4%
z toho reprezentace 115 0,8% 2 0,8% 0 0,0% 0 0,0% 115 0,5%) 2 0,4%
LyZovani 525 3,5% 12 4,5% 420 4,7% 12 5,5% 945 4,0%| 24 5,0%
z toho reprezentace 60, 0,4% 1 0,4%] 0 0,0% 0 0,0% 60 0,3%)] 1 0,2%
Moto GP 0 0,0% 0 0,0% 110 1,2% 4 1,8% 110 0,5% 4 0,8%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
Motorismus 515 3,5% 11 4,1% 247 2,8% 8 3,7% 762 3,2% 19 3,9%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Plavani 40 0,3% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 40 0,2% 1 0,2%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0%
PlaZovy volejbal 60 0,4% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 60 0,3% 1 0,2%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0%) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Rychlobrusleni 50 0,3% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 50 0,2% 1 0,2%
z toho reprezentace 50 0,3% 1 0,4%] 0 0,0% 0 0,0% 50 0,2% 1 0,2%
Snowboarding 95 0,6% 2 0,8% 75 0,8% 3 1,4% 170 0,7% 5 1,0%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Stirelectvi 65 0,4% 2 0,8% 0 0,0% 0 0,0% 65 0,3% 2 0,4%
z toho reprezentace 40 0,3% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 40 0,2% 1 0,2%
Tenis 990 6,7% 22 8,3% 836 9,3% 19 8,7% 1826 7,7% 41 8,5%
z toho reprezentace 100 0,7% 2 0,8% 0 0,0% 0 0,0% 100 0,4% 2 0,4%
Triatlon 75 0,5% 1 0,4% 0 0,0% 0 0,0% 75 0,3%| 1 0,2%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Veslovani 250 1,7% 4 1,5% 70 0,8% 1 0,5% 320 1,3% 5 1,0%
z toho reprezentace 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Volejbal 585 4,0% 10 3,8% 0 0,0% 0 0,0% 585 2,5% 10 2,1%
z toho reprezentace 355 2,4% 6 2,3% 0 0,0% 0 0,0% 355 1,5% 6 1,2%
Ostatni 310 2,1% 4 1,5% 0 0,0% 0 0,0% 310 1,3% 4 0,8%
CELKEM 14791 266! 8972 218 23763 484




