POSUDEK VEDOUCIHO BAKALA RSKE PRACE

Jméno studenta: TRNKOVA Lucie
Néazev préce: Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice

Cilem prace: cilem prace je provést vyzkum prezenta  ce sportu v pravidelném vysilani
sportovniho zpravodajstvi vybranych  €eskych televiznich stanic v hlavnim vysilacim €ase

Celkova narocnost prace:

Podpriimérna Prdmérna nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobfe - dobre - nevyhovujici

Stupen splnéni cile prace vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu vyborné

Logicka stavba prace vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar vyborné
Adekvatnost pouzitych metod vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky velmi dobre (viz pfipominka 1)
Stylisticka Uroven, jazyk vyborné

Teoreticka vyuZitelnost zpracovani:
Podpréimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

Bakalarska prace v rozsahu 88 stran textu, 8 obrazkd, 8 grafli, 17 tabulek a 50 tituld bibliografickych
citaci (z tohoto 3 cizojazycné) a 6 priloh se zaméfuje na téma prezentace sportu na ve vysilani
pravidelnych sportovnich relaci vefejnopravni a komercni televize. Cast teoreticka véetné Gvodu, cile a
metodologie je prezentovana na 39 stranach, vlastni vyzkum vcetné vysledkd, diskuse a doporuceni
na 50 stranach. Svym rozsahem, ale i zpracovanim presahuje Uroven bakalarské prace a napliiuje
spiSe pozadavky kladené na prace diplomové. Struktura bakalarské prace je dobre logicky zpracovana
s vymezenim vSech nalezitosti pro proces marketingového vyzkumu a vhodné zvolenych metod.
Rozsahly je i soubor 50 bibliografickych citaci zamétujici se na oblast médii, marketingu a sportu a
hodnoceni vzajemného propojeni téchto tfi oblasti. Autorka se velmi peclivé vénuje zpracovani
procesu samotného vyzkumu a interpretaci vysledk( a to vCetné rozsahlé diskuse nad jeho limity.

Celkove lze fici, Ze bakalarska prace spliiuje a zaroven prekracuje Uroven na ni kladenou, ma vhodné
volené metody, prezentovanou teorii problému i proces marketingového vyzkumu vcéetné hodnoceni
vysledkd a jejich interpretace.

Pfipominky:
1) s. 31-31 nejsou Cislovany obrazky

2) s. 75 — nejpopularnéjsi sporty by bylo lepsi sefadit podle poctu vysilanych zprav

Otazky k obhajobé:

1) Jak se daji vysledky vyzkumu pouzit z hlediska marketingové cinnosti ve sportovnich svazech a
klubech?




2) Jak se lisi zplisob prezentace sportll v pravidelnych relacich ve verejnopravni a komercni televizi,
Ize tu do budoucna ocekavat né&jaké zmény?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika¢ni stupen: vyborné
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