
Abstrakt 

 

Název:   Prezentace sportu ve vysílání televize v České republice  

 

Cíle: Cílem této práce je měření a porovnání stopáže věnované 

jednotlivým sportům a sportovním reprezentacím ve 

veřejnoprávní a komerční televizi v rámci pravidelného 

sportovního zpravodajství v hlavním vysílacím čase. Na základě 

výsledků pozorování bude navrženo doporučení pro využití 

v marketingu a ve sportovních klubech. 

  

Metody:   Samotný výzkum bude proveden pomocí metody pozorování 

sportovního zpravodajství v hlavním vysílacím čase na 

televizních stanicích ČT1 a TV Nova. Jedná se o nepřímé 

pozorování s využitím technického zařízení – televizní USB tuner 

a počítač. Z hlediska obsahu bude využita Berelsonova 

kvantitativní obsahová analýza, jež zkoumá obsah mediálních 

sdělení. V teoretické části je využita analýza dokumentů. 

      

Výsledky:  Výsledky pozorování názorně zobrazují odlišné přístupy 

veřejnoprávní a komerční televize pro zařazení jednotlivých 

sportů do vysílání sportovního zpravodajství v hlavním vysílacím 

čase. Pro obě televize platí, že nejpopulárnějšími sporty 

ve sportovním zpravodajství jsou fotbal a lední hokej. Zároveň 

se projevuje trend popularity letních sportů, a to i v zimním 

období. Sportovní reprezentace dostávají větší prostor ve 

vysílání veřejnoprávní České televize. TV Nova se zaměřuje na 

self-promotion sportů prezentovaných na vlastních kanálech. 
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