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Prezentace sportu ve vysilani televize v Ceské republice

Cilem této prace je meéfeni a porovnani stopaze veénované
jednotlivym  sportim a  sportovnim  reprezentacim  ve
vetejnopravni a komer¢ni televizi vramci pravidelného
sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim Case. Na zakladé
vysledkii pozorovani bude navrzeno doporuceni pro vyuziti

v marketingu a ve sportovnich klubech.

Samotny vyzkum bude proveden pomoci metody pozorovani
sportovniho  zpravodajstvi v hlavnim vysilacim c¢ase na
televiznich stanicich CT1 a TV Nova. Jedni se o nepiimé
pozorovani S vyuzitim technického zatizeni — televizni USB tuner
apocitat. Z hlediska obsahu bude vyuzita Berelsonova
kvantitativni obsahova analyza, jez zkoumad obsah medidlnich

sd€leni. V teoretické Casti je vyuzita analyza dokumentt.

Vysledky pozorovani nazorn¢ zobrazuji odliSné piistupy
vefejnopravni a komercni televize pro zafazeni jednotlivych
sportt do vysilani sportovniho zpravodajstvi v hlavnim vysilacim
Case. Pro ob¢ televize plati, ze nejpopularnéjSimi sporty
ve sportovnim zpravodajstvi jsou fotbal a ledni hokej. Zaroven
se projevuje trend popularity letnich sportd, a to i v zimnim
obdobi. Sportovni reprezentace dostavaji vEtSi prostor ve
vysilani vefejnopravni Ceské televize. TV Nova se zaméfuje na

self-promotion sportti prezentovanych na vlastnich kanalech.
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