Abstrakt

Bakalatska prace je sociologickou analyzou rekrutacni faze kvalitativnich projekti, zejména
pak nejfrekventovanéjsi kvalitativni metody, tj. focus groups, v marketingovém vyzkumu.
Prvni ¢ast prace predstavuje historii focus groups az po jeji souc¢asnou podobu véetné zasad
pfi jejich realizaci. Déle se prace vénuje historii vyzkumu trhu na izemi Ceské republiky se
zaméefenim na pfichod metody focus groups. Prace seznamuje ¢tenafe s marketingovym
vyzkumem trhu a jeho specifiky se zaméfenim na kvalitativni projekty, konkrétn€ hlavné na
metodu focus groups a jeji obmény. V dalsi ¢asti prace jsou charakterizovany metody
rekrutace a standardy, kterymi se rekrutace tidi s dirazem na sdruzeni Simar. Zavérecna Cast
prace je vénovana metodologii a pak vlastnimu Setfeni mezi vybranymi péti rekrutatory, ktefi
zajist'uji vybér respondentii na kvalitativni projekty, zejména focus groups, v Ceské republice.
Skrze jejich vypovédi autorka cely proces rekrutace popisuje, definuje jeho kriticka mista a

navrhuje mozna zlepSeni z nich plynouci.



