
 

Abstrakt 

Diplomová práce sleduje zastoupení a vývoj reklamy na léčiva, zdravotní 

produkty a služby v tištěných médiích. Konkrétně se zaměřuje na srovnání období první 

republiky a období samostatné České republiky. Vybrány byly roky 1928 a 2008, 

vymezující období 80 let, během něhož se reklama a propagační postupy vyvinuly. 

Nacházíme však také shodné přetrvávající principy. Cílem práce je představit dobovou 

reklamu ve vybraném tištěném médiu, zvoleny byly časopisy pro širší veřejnost 

Světozor a Týden. Práce sleduje jaké služby a produkty byly propagovány, v jakém 

kontextu a jakými prostředky. Od představení problematiky a rozboru jednotlivých 

ročníků přecházíme ke komparaci nalezených vzorků. Výsledkem práce je zhodnocení 

využitých principů s ohledem na charakter média a časový rámec. Práce zohledňuje 

rovněž nutná omezení, daná regulací reklamy na léčiva. Pro srovnání a vyšší počet 

vzorků sledujeme rovněž kosmetické produkty prodávané v lékárně.   

 


