Abstrakt

Tato prace pojednava o vyvégského medialniho trhu po roce 1989 v kontextucket
politické ekonomie komunikace a snazi se na zé&Kkkearie aplikované ve vyzkummésti
prace nalézt praktické dopady tlaku kotmérsféry na medialni obsahyeském seriéznim
dennim tisku. Mezi &ipati zejména vlastnici meédii a vlastnicka koncentraegialniho trhu,
inzerenti, expertni ndzorova uskupeni a publidiggia. V praci je vyuZzita metoda
kvantitativni obsahové analyzy a byly provedenyhm@ry s noviné. Vysledky prace
potvrzuji existenci komeénich vlivii v ¢eskych denicich, a tagdevsim ze strany inzerént
Potvrzena byla vyznamndgvaha nazdrpodporujicich pravicové myslenkyeském
dennim tisku. Nashroma&ae poznatky a vyzkumna zj$ili ponechavaji a seasre oteviraji

znany prostor pro budouci vyzkum v této oblasti.



