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Abstrakt

Existuje nespocet praci, které se vénuji stereotypnimu zobrazovani menSin
vcetné gayl ve zpravodajstvi a médiich obecné. Dosud ovSem neexistuje prace, kterd
by definovala rysy medialni produkce komunity, konkrétné¢ charakteristické rysy gay
magazint. Tato prace analyzuje z obsahového kvantitativniho i kvalitativniho hlediska
dva life stylové Casopisy ur¢ené homosexualim — ¢esky LUI a britsky Attitude. Na
jejich ptikladé je jednak popsana reklama, kterd se v nich objevuje, pomér gay a ne-
gay znacek. Ddle jsou také identifikovany rubriky, které se v nich objevuji nejcastéji a
v nejvetsi mife a také ty, kterym se magaziny vénuji jen okrajové ¢i zfidka. Prace je
také doplnéna o dotaznikové Setieni mezi cilovou skupinou, tedy gayi, které nabizi k
vysledklim analyzy novy thel pohledu. Prace si také pokladd otazku, nakolik jsou
¢lanky a obsah magazini spojeny se sexem. Jeji vysledky pak mohou byt pouzity jako
zaklad pro dalsi genderové analyzy nebo slouzit jako podklad pro stavbu nového gay

magazinu na ¢eském trhu.

Abstract

There are many works focusing on stereotypes usually connected with
minorities including gays in news and media in general. However, there is no study
that would describe the common features of gay media products, especially
characteristics of gay magazines. This work analyzes in both qualitative and

quantitative way two life style magazines targeted at homosexuals — Czech LUI and



British Attitude. First, on their bases the advertisements included are described — of
gay and non-gay brands. Further the topics and themes used are pointed out — those
that appear at the pages the most often, then the other ones that you can find rather
rarely. A query among gay people is added as it proposes another point of view for the
result of the analyses. This work also answers to the questing how sexual signs and
connections are used in gay magazines and what is the amount of articles that have any
sexual signs. The results of this study can be used for further gender media works or as

the purpose or building a new Czech gay magazine.
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13 PRILOHY



1 Uvod

Na ceském medidlnim trhu naleznete periodika zaméfend na Zeny, rybare,
pocitacové milovniky, praktikanty vafeni a také magaziny vénované homosexualim.
Neni jich mnoho, ty s nepornografickou tematikou spocitate na prstech jedné ruky. A
to i presto, Ze podle marketingovych odborniki' a statistik je homosexualni minorita
komer¢né€ zajimavym segmentem trhu (a to jak v ptipadé tiSténych médii, tak i on-line

serveri’).

Dosavadni odborné prace, které se vénuji spojeni osob s odliSnou nez
heterosexudlni orientaci a médii, se zaméfuji spiSe na sledovani zobrazovanych
stereotypt’’, piipadné rozpoznavani framingu® v medialnich textech. Studie, ktera by
se vénovala pfimo gay ¢i lesbickym ¢asopistim, hodnotila jejich obsah a mapovala je

z kritického pohledu medialnich studii, zatim v Ceské republice neexistuje.

I MacKenzie, I.: Management and marketing with mini-dictionary (ZIII-729)

* Campbell, J. E.: Outfing PlanetOut: surveillance, gay marketing and internet affinity
portals. New Media Society 2005/7. Strana 664.

> Kazbalova, Katefina: Obraz homosexualniho jedince v &asopisu Hlas. Univerzita
Karlova. Fakulta socialnich véd. Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra
medialnich studii, 2009. 122 s.

* Wachs F.L., Dworkin S.L.: “There's no such thing as a gay hero": Sexual identity
and media framing of hiv-positive athletes.(1997) Journal of Sport and Social Issues,
21 (4), pp. 327-347.



Cilem této prace je provést kvantitativni a kvalitativni analyzy vybranych ¢isel
gay lifestylovych magazini LUI (CZ) a Attitude (UK) a na jejich zdkladé urcit
charakteristiky (uspé$ného) komeréniho gay magazinu, identifikovat témata, kterym
ob¢ periodika vénuji prostor, a vysledovat tak rozdil mezi ceskym a britskym gay

medialnim prostiedim.

Zakladnim pohledem bude srovnavani dvou komerénich lifestylovych
magazint, jejichZ cilem neni primarng osvéta, ale zisk z reklamy a tendence vyrovnat
se Ci identifikovat s obdobnymi zajmovymi ¢i tUzce profilovanymi magaziny,

vychézejicimi naptiklad specialné pro Zeny ¢i heterosexualni muze.

V neposledni fadé¢ nemohu opomenout, ze jeden z davodu, ktery stoji za
vznikem této prace, je ryze osobni. Jako registrovanému homosexudlovi Zijicimu
v dlouholetém svazku mi velmi zalezi na tom, aby gay problematice a sub kultufe
bylo vénovdno co nejvice prostoru. I proto, Zze zmého pohledu otazky prava,
marketingu a medialniho uchopeni budeme my, ob&ané Ceské republiky, teprve

muset resit.

2  MEDIALNI PROSTREDI V OBOU STATECH

Texty, které gay magaziny obsahuji, by se nijak vyrazné¢ nemély liSit od téch,
které najdeme v obdobnych vétSinovych ¢asopisech. Jejich autofi si musi poradit se
vSemi specifiky novindiské praxe jako je vybér zprav zneustdvajiciho toku
informaci, rozpoznani dulezitosti zprav, jejich zafazeni do vhodného kontextu a
nasledna jasna i pochopitelnd reprodukce vzhledem k cilové skuping’. Lze
predpoklédat, Ze autofi textli jsou profesionalnimi novinafi. Tito novinafi také patrné
nebudou celit politickym tlaktim, ale lze pfedpokladat, Ze vzhledem ke komer¢ni
povaze Casopisi se vSak budou potykat s ekonomickymi tlaky a Zze misty bude

zfetelna propojenost mezi redakénim a reklamnim obsahem.

5 Jirdk, J., Kopplova, B.: Média a spolecnost: stru¢ny uvod do studia médii. Praha:
Portal, 2007, str. 33.



Veskeré texty by také mély spliiovat nalezitosti publicistického stylu.
,Zurnalisticky styl byva definovan jako zptisob cilevédomého vybéru a tematického
usporddani spisovnych jazykovych prostiedkl, které se pouzivaji pro pohotové,
presné a presvédeivé informovani vefejnosti o aktudlnich vefejnostech.“® Vzhledem
k povaze magazinti a cilové skupiné¢ lze pifedpokladat, ze bude uzivano vice
publicistickych, dialogovych a literarnich ZanrG, nez vylozen¢ zpravodajskych.

Jejich obsahové zameéteni a struktura jsou vSak predmétem této prace.

Kazdy z magazinii pochézi z jiného evropského statu. Pro to, aby bylo mozné
je porovnat a zhodnotit, je nutné zohlednit historické pozadi, béhem kterého vznikaly.
Naésledujici fadky proto obsahuji stru¢nou charakteristiku gay medialnich prostfedi
v obou zkoumanych statech véetné stru¢né historie vzniku magazinti s homosexualni

tematikou.

2.1 Ceské gay medialni prostiedi

,.Casopis (magazin) je periodicky vychazejici tisténa publikace, ktera obsahuje
&lanky, piibéhy, fotografie atd.“” ,,Casopis vychazi v delsich intervalech neZ noviny,
tj. maximaln¢ jednou tydné a minimalné dvakrat ro¢né, a vykazuje vnitini jednotu
danou zaméfenim a obsahem. Casopis ovliviiuje na rozdil od novin zpravidla
vymezengj$i (Casto podle socidlniho zafazeni nebo zajmu) a homogennéjsi okruh
Ctenafdl nez noviny. V porovnani s novinami nejsou Casopisy tak Uzce vazané na
aktualnost, také tematicka Sife jednotlivych tituli nema takovy zabér, jako mivaji

. 8
noviny.“

Situaci na gay medidlni scéné v pocatcich Ceské a Slovenské federativni

republiky a Ceské republiky jiz podrobn& popsal Jifi Hromada’. Zde nasleduje tedy

6 Verner., Pavel: Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita Jana Amose
Komenského Praha, 2010, str. 8-9.

” McLoughlin, L.: Language of Magazines. London, GBR, 03/2000. Str. 1.

¥ Reifova, 1. a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha, Portal, 2004, 1. vydani. Str.
32.

® Hromada, J.: Deset let hnuti za rovnopravnost &eskych gayt a lesbicek. 2001.
Dostupné on-line



pouze strucny vycet, zaméfujici se na publikacni novinovou a magazinovou ¢innost.
Od roku 1990 vychazely mési¢cné noviny Lambda, které vydavalo stejnojmenné
sdruzeni. To nésledné pfipravilo i Lambda revue, barevny mésicnik, ktery byl jesté
pfed vydanim ve vydavatelstvi Orbis pfejmenovan na SOHO revue (viz pfiloha ¢. 33).
Toto revue bylo poprvé predstaveno v Klubu novinarit 9. dubna 1991. Prvni ¢islo
SOHO revue vyslo v nakladu 15 000 vytiskt. ,,VE&tSina organizaci vydavala rovnéz
sva skrovnd periodika. V Brn¢ Obcasnik, v Ostravé Obst’astnik, v Mosté Gayacek a v

Praze vydaval Svaz Lambda kazdy mésic své Lambda noviny.”'

Vsechny ze zminénych magazini spojuji charakteristické znaky — pfedevsim
vysoké nasazeni redakce, vyraznd touha po spolecenské osvéte a informovanosti (viz
ptiloha ¢. 31), na které ¢lanky stavély, i lokdlni inzerce na mistni homosexualim
uréené podniky (viz ptiloha €. 30). Cilem periodik bylo pfedevs§im informovat, ne

bavit (viz ptiloha ¢. 32).

Kombinaci erotiky a zprav nabizel od roku 1991 pardubicky Gay Press,
v Praze nasledovaly ¢asopisy ALAN boy, PRINC (vychézi dodnes, viz ptiloha ¢. 34),
pfipadné¢ PRINC Story, PRINC Extra a podobné¢. V SOHO Revue se postupné
objevovaly i1 rozhovory se slavnymi osobnostmi. Mezi nimi byli naptiklad Jifi Korn,
Zden€k Troska, Vaclav Havel ¢i Milo§ Zeman (viz pfiloha ¢. 33). Pravé soucasny
Cesky prezident Milo§ Zeman v ¢isle 11 zroku 1995 odpovidal na otdzky ohledné
tolerance, zdkonii i tehdejsi situace. Vyjadfil podporu registrovanému partnerstvi a

nebranil se ani piipadné adopci déti homosexualnimi pary.'' V roce 1995 magazin

http://www.stud.cz/index.php?option=com_rokdownloads&view=file&Itemid=49&id
=47, nahlédnuto 17. 1. 2013.

' Hromada, J.: Deset let hnuti za rovnopravnost éeskych gayi a lesbicek. 2001.
Dostupné on-line
http://www.stud.cz/index.php?option=com_rokdownloads&view=file&Itemid=49&id
=47, nahlédnuto 17. 1. 2013.

'1'Jsem proti primitivnim piedsudkiim, jsem proti zavadéni institutdl, které porusuji
nebo omezuji prava druhych. Institut, ktery prava druhych neomezuje, je piijatelny.
Cili pokud napiiklad homosexualng orientovani ob&ané budou mit zdjem o uzavieni
registrovaného partnerstvi, nevidim diivod, pro¢ jim nevyhovét, protoze tim
neposkozuji ni¢i z4jmy, naopak tim stanovuji urcité svazky. Je vzdy dobré, pokud dité
vyrusta v kompletni roding. Ja sdm jsem vyrustal v netplné rodiné, protoze moje
maminka se rozvedla, kdyZ mné byly dva roky, a mohu prokazat, ze kdyZz ten
otcovsky prvek chybi, je tady urcitd nerovnovaha. Nicmén¢ je to mensi zlo, nez kdyz




vychézel se 36 barevnymi stranami na kiidovém papife a 12 stranami ptilohy. Od
ledna 1998 pak vychazelo SOHO Revue jen diky soukromému vydavatelstvi Adolfa
Chodory. Tyz rok vSak kviili postupnému rozpadu redakce a neshoddm vydavatelstvi

zkrachovalo.

Redakce a myslenky ptivodniho SOHO revue se pfesunuly na stranky nového
magazinu Gaycko (1. vydani 15. 9. 1999), ktery vydaval Princ Press (viz Ptiloha ¢.
29). Jeho posledni ¢islo vyslo v unoru v roce 2001. Do zéti 2001 vychazel jesté pod
jinym nazvem Nas svét jako ptiloha ¢asopisu Gay Kontakt. Vydavani pozdéji ukoncil
1 magazin s inzertni seznamkou Gay Kontakt — jeho posledni vydani spatiilo svétlo
svéta v roce 2010. Skon¢il 1 eroticky ladény Amigo i Maxxx. V 90. letech vychdzel i
casopis STUDna (jeho piipravu realizovalo brnénské sdruzeni STUD, mésicni ndklad
se pohyboval okolo 100 kust). V roce 2009 vSak ptiSel na Cesky gay medidlni trh
novy prvek v podobé cCasopisu LUI. Ten lze pokladat za prvni Cesky lifestylovy

magazin pro gay komunitu.

2.2 Britské gay medialni prostiedi

Naopak Spojené kralovstvi, ve kterém druhy analyzovany magazin Attitude
vychazi, se pySni mnohem bohatS$i i dramati¢téj$i historii periodického tisku
s homosexualni tematikou.'” V roce 1967 byla v Anglii a Walesu homosexualita
zlegalizovana.” V pocatcich 70. let proto zalaly vychdzet noviny s ndzvem Gay
News (1972), pozdéji kvuli kolapsu ptevzaly okruh jejich ctendit Gay Times (GT),

které funguji dodnes.

dit¢ vyrista v odcizeném prostiedi.” Hruby, V., Hromada, J.: Milo§ Zeman: Zivot je
rozkvetla louka plnd rtiznych kvétin. Rozhovor, SOHO Revue, 11/1995, str. 6-7.

2 About Attitude. Dostupné on-line http://www.attitude.co.uk/aboutattitude.aspx,
nahlédnuto 18. 2. 2013. Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and
Embodiment in the Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str.
42.

"> Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 23.




Co se tyCe obsahu, vté dobé Slo pfedevSim o ¢lanky, které podporovaly
sméfovani komunity.'* Funkci zvefejiiovanych text bylo piedev§im oslovit jedince,
aby se nebali projevit svou mensinovou orientaci. Tyto snahy byly patrnéjsi jesté po
roce 1979, kdy se Margaret Thatcher stala ministerskou pfedsedkyni a spolu s vladou
oznaéila podobné aktivity'” jako pii¢iny upadku moralnich hodnot a formy tradi¢ni

rodiny. '

Dalsi vydavané casopisy byly casto spojené splvodné politickymi
aktivistickymi organizacemi, jako naptiklad Lunch z dilny organizace Campaign For
Homosexual Equality (CHE), ¢i obcasnik Come Together od sdruzeni GLF.
Marxistické zalozeni se promitlo do obsahu magazinu Gay Left v 70. letech,
labouristické sympatie zase vtitulu Rouge v letech osmdesatych. Prestoze
publikovani bylo legalni, gay Casopisy Casto Celily Sikané ze strany policie a byly pod

ptisnym drobnohledem.'”

Osmdesata 1éta zaznamenala rozmach zejména lokéalnich gay ¢asopisti. Slo
napiiklad o Gay Noise, Gay Youth, Gay East Midlands, Gay Star, Gay Scotland ¢i
Gay Life, a také jediny celostatni The Pink Paper. V devadesatych letech je doplnily
Midlands Zone, Uncover, Man ¢&i The British Pride.'®

Kromé zminénych agita¢nich ¢lanka (Casto také zamétenych na problematiku
HIV/AIDS) casopisy té doby obsahovaly i1 horoskopy, kfizovky (tedy obsah podobny
spiSe zenskym magazintim — patrné napiiklad na titulech Jeremy a Timm), inzeraty 1

servisni informace o klubech a jejich oteviraci dob¢ ¢i akcich menSiny.

'* Baker, P.: Personal Accounts of Gay & lesbian Journals, 3. 12. 2008. Dostupné on-
line http://www.polarimagazine.com/features/personal-accounts-gay-lesbian-journals-
paul-baker/, nahlédnuto 13. 2. 2013.

"> Cobb, N.: Gay Couple’s Break Like Fawlty Towers: Dangerou Representation of
Lesbian and Gay Oppression in an Era of Progressive Law Reform. Social & Legal
Studies 2009/18. Str. 338.

' Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 31.

' Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 23.

' Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 39.




Piiloha &. 1.: Obalky britskych magazini Zipper a Him (obrazek)

Issue 52
Price£3
Adults Only
«

AN TTRDAM LIATHER
WRHIKEND OssgR

Obalky osmdesatych let (i co se pornografickych tituld jako Him a Zipper
tyce) patfily muzim bez vyrazné vypracovanych postav ¢i zvlastni télesné upravy (viz
ptiloha ¢. 1). Ty v devadesatych letech vysttidaly uhlazené titulky novych titulit Boyz
(konec 80. let), AXM (1996), Attitude (1994) & QX (Qruiser, 1995)."” Viechny tyto
zminéné vychazeji dodnes (viz ptiloha €. 2). Devadesata 1éta lze obecné povazovat za
dobu rozkvétu gay kultury v tom smyslu, ze zacala byt popularni. Existuji i studie,
které ukazuji, ze kazdy z popularnich seridlit t¢ doby obsahuje minimalné jednu

epizodu z gay tématikou.*

Piiloha &. 2.: Obalky britskych magazini Boyz a Zipper (obrazek)
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' Baker, P.: Personal Accounts of Gay & Lesbian Journals. 3. 12. 2008. Dostupné on-
line http://www.polarimagazine.com/features/personal-accounts-gay-lesbian-journals-
paul-baker/, nahlédnuto 18. 2. 2013.

* Becker, R: Gay-Themed Television and the Slumpy Class. Television & New
Meida, 2006/2. Str. 185-186.




3 Zikladni charakteristiky zkoumanych magazini

Vzhledem k faktu, Ze na dalSich strankach budou oba magaziny porovnavany
z hlediska obsahu, je nutné kazdy zv1ast’ charakterizovat. Nasleduje tedy stru¢ny

popis jejich znakt a vlastni historie.

3.1 Zakladni charakteristika ¢asopisu LUI

Jak jiz bylo fe¢eno, LUI vstoupil na ¢eskou medialni scénu v roce 2009. Slo o
dvoumésicnik (prvni Cislo listopad-prosinec), jejz zacal vydavat Jakub Stary, dnes
fungujici pod znackou LUI Media, s. r. o. Jakub Stary zacal magazin vytvaret
z vlastni iniciativy, impulsem byla pry touha ovlivnit spole¢nost, pomoci mladym
homosexualiim a usnadnit jim coming out a pfijeti okolim. Sdm podle svych slov toto

’ vr s soow 21
obdobi neprozival ptiznivé.

Prvni vytisk LUI byl zdarma, ve formatu A5, a od ostatnich gay periodik se
lisil pfedevSim tim, ze obsahoval reklamu i na znacky, které primarné¢ na
homosexualy necili (napf. Dvofdkova Praha, Gas, Buddha Bar — viz piiloha ¢. 3.).
Nejdtive byl k dostani v klubech, od Sestého vydani poté za 79 K¢ v distribuéni siti ve
formatu A4. Posledni v této praci zkoumané vydéani vyslo v obdobi 10-11 2011.
Casopis LUI Magazine zadal opét vychazet v &ervenci 2012 jako dvoumésiénik, ve
formatu AS, a je opét zdarma k dostani v klubech a na internetu. Oproti pivodni
varianté je dvojjazyény a ma slouZit nejen jako lifestylovy casopis, ale také jako

pritvodce po Praze pro cizince. Obsahuje proto i dillezité kontakty, gay mista i mapu,

vvvvvv

I LUI: Jakub Stary. Rozhovor, LUI, 1-2 /2013, str. 38.
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Priloha €. 3: Ukazka reklamy v ¢asopisu LUI (obrazek)
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rogram na wow.zatisigroup.cz

CHECK OUT THE G-STAR STORE IN PRAGUE - NA PRIKOPE
CERNA RUZE, NA PRIKOPE 12, T 0224 222 141

Jméno magazinu neni v Cesku neznamé ani Siroké veiejnosti. Neni to viak
ptimo diky obsahu ¢i dokonce proslulou kvalitou, pfi¢inou je aféra, ktera vyustila
v rezignaci tehdejsiho piedsedy vlady Mirka Topolinka (viz ptiloha &. 4).*
Topolanek na zacatku roku 2010 ¢asopisu LUI poskytl rozhovor a pti foceni se slovné
dotkl ministra dopravy Gustava Slamecky i ptedsedy Vlady Jana Fischera, kdy mluvil

... . . 1o r . ’ , v ’ roor 23
o jejich charakteru v souvislosti se sexudlni orientaci a nabozenskym vyznanim.

22 CT24: Topolanek &eli kritice za své vyroky, LUI se ho zastal. 22. Biezna 2010.
Dostupné on-line http://www.ceskatelevize.cz/ct24/domaci/84627-topolanek-celi-
kritice-za-sve-vyroky-lui-se-ho-zastal/, nahlédnuto 14. 2. 2014.

» Aktualng.cz: VIDEO: Podivejte se, co fekl Topolanek ¢asopisu LUL 22. biezna
2010. Dostupné on-line
http://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtml?1d=663962, nahlédnuto 14.
2.2014.
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Tyto vyroky, a& podle slov ODS vytrzené z kontextu®*, vytstily v Topolankovo
odstoupeni a jeho nahrazeni Petrem Nefasem na postu piedsedy Obcanské
demokratické strany. Ani ¢asopisu LUI ovSem tato aféra nepfinesla piili§ pozitivnich
ohlasti, protoze redakce byla naicena z ucelového vypusténi doprovodného zaznamu,
ktery sporné vyroky obsahoval. A to i pfesto, ze se redakce nakonec rozhodla cely
rozhovor nezvetejnit a Topolanek se objevil pouze na titulni strdnce a poté

v obhajujicim textu uvniti vydani.
Piiloha ¢. 4: Pocet zminek o magazinu Lui (graf)
0 20 40 80 80 100 120 140 160
leden 2010 .

dnor 2010 '

bFezen 2010 —
aven2010 | (D

Pocet zminek o magazinu LUI v obdobi leden-duben 2010 (celostatni deniky,
celostatni televize, celostatni rozhlas). Zdroj: Medialni archiv Newton media a. s.,

vilastni zpracovani.

Na obdlce historicky prvniho vydani magazinu LUI se objevil polonahy Sdmer
Issa, finalista prvni fady soutéZe Cesko hledd SuperStar. Samoziejmosti této titulni
strany jsou i barevné vyrazné titulky, ,,catch-eye* slova jako sex, Fag-Hag, gay moda
a tipy. Nasleduji Ctyfi celobarevné stranky inzerce, az poté editorial $éfredaktora

k aktudlnimu ¢islu. Na toto navazuje obsah a jednotlivé ¢lanky. Ty se tykaji kultury,

** Tyden.cz: Topolanek pfitvrzuje. Premiér je Zid, ktery uhne. 20. biezna 2010.
Dostupné on-line http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-
pavlac/topolanek-pritvrzuje-premier-je-zid-ktery-uhne 162847.html, nahlédnuto 14.
2.2014.
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mody, kosmetiky, celebrit, nechybi ani piib&hy i poradny. V prvnich ¢islech je i
nékolik stran v angli¢ting o Ceské republice a mapa Prahy, uréenych gay cizinctim.
Za pozornost rozhodné stoji vlastni fotografickd produkce v podobé mddnich seriald,
ve kterych se objevuji konkrétni kusy obleceni, mddni (nejen luxusni) znacky a

pfislusné ceny.

3.2 Zakladni charakteristika ¢asopisu Attitude

Jednim z nejvyrazné&jSich britskych gay periodik je pravé Attitude, jehoz prvni
Cislo vyslo v kvétnu v roce 1994. Tehdy patfil do skupiny Northern and Shell Group,
tedy spolecnosti, kterd vydavala piedev§im pornografické tituly. Tam zGstal az do
roku 2004, kdy ho odkoupila Remmant Media. Dnes licenci na vydavani vlastni

Attitude Media Ltd., odkoupili ji v bieznu 2013 od spole¢nosti Vitality Publishing®.

Autory celého konceptu byl heterosexualni par Tim Nicholson a Jane Phillips,
kteti spolu s homosexudlnimi autory Paulem Burstonem a Pasem Paschaliem vytvofili
navrh na titul, ktery mél primarné naldkat homosexualy, nicméné také heterosexudly,

v vr . . : 26
a predevmm mainstreamovou 1nzerci.

Tento novy magazin charakterizovaly vysoké naklady na produkci, leskly
papir, celobarevné vydani i vlastni fashion snimky?’. V historii britského gay tisku jde
ve skutecnosti o radikalni posun. Dosud se magaziny vénovaly piedev§im osvété a
politickym antidiskrimina¢nim cilim (samoziejm¢ lehce zdbavné a odlehcené clanky
obsahovaly, ale ne z vétSiny). Attitude vSak zacal pracovat s gayi jako marketingové

uchopitelnou cilovou skupinou.

> Sweney. M.: Vitality Publishing sells Attitude magazine to new company.
Guardian.co.uk, 27. bfezna 2012. Dostupné on-line
http://www.guardian.co.uk/media/2012/mar/27/attitude-magazine-sold-vitality-
publishing, nahlédnuto 14. 2. 2013.

* Wells, M.: Mag that made it cool to be gay. The Guardian, 26. Dubna 2004.
Dostupné on-line
http://www.guardian.co.uk/media/2004/apr/26/mondaymediasection.pressandpublishi
ng2?INTCMP=SRCH, nahlédnuto 14. 2. 2013.

> Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 42.
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Na prvni historické titulni strané se objevil Boy George™®, britsky skladatel a
zpévak, mimo jiné také osobnost, kterd v té¢ dob¢ popirala veskeré informace ohledné
své sexualni orientace a otevien¢ vse pfiznala az po roce 2006. Ve své dobé vsak byl
skutecnou ikonou alternativni scény. OvSem rozhodné nebyva pravidlem, aby titulni
strany Attitude patfily gaytm, spiSe naopak. VétSina ,cover* tvaii byla ztad
heterosexudlti. Objevili se mezi nimi Madonna (srpen 1995), Robbie Williams
(¢ervenec 1996), Kylie Minoque (zafi 1997), Matt Damon (biezen 2000), Elton John
(prosinec 2001), Justin Timberlake (listopad 2002), Will Young (listopad 2003),
Christina Aguilera (zati 2006), Mika (duben 2007), James Franco (tnor 2009), Daniel
Radcliffe (srpen 2009), David Cameron (bfezen 2010), Ricky Martin (leden 2011) i
Shane Ward (biezen 2013).

V Attitude oznamil sviij coming out (tedy proces, kdy ¢lovék odhaluje svou
gay, lesbickou &i bisexualni identitu ostatnim®) také britsky muzikant Neil Francis
Tennant.’’ Tento magazin byl &asto prvnim gay periodikem, kterému nékteré
z osobnosti daly viibec poprvé rozhovor — patii mezi né tehdejsi britsky ministersky
predseda Tony Blair’', herec znamy diky filmové roli Harryho Pottera Daniel
Radcliffe ¢i dnes jiz zesnuly herec Heath Ledger.

Vydani Attitude zpravidla obsahuje zpravy ze svéta hudby a celebrit, gay
literatury, filmovych novinek, mési¢ni kulturni piehled, rozhovory se slavnymi
osobnostmi. Co se tyCe mody, vénuji prostor designovym znackam i vlastnim
stylingiim a fashion story. Prostor ziskavaji také lidské ptibehy vcetné autentickych
fotografii. VSe doplnuje zdravotni rubrika, psychologickd poradna, cviky pro
krasn¢jSi postavu, problematika HIV, cestovani, bydleni. Nechybi ani zibavné

formaty jako fiktivni sloupek Suri says, povidka ¢i retro pohledy na slavné gay ikony.

Prvni elektronické vydani Attitude vyslo v roce 2008, specidlni aplikace pro
mobilni zafizeni byla spusténa v ¢ervnu 2010. Mési¢né Attitude vydava naklad okolo

10 000 vytiskd (15 % ztoho v zahrani¢i), stejny objem nakoupi i Ctenafi pomoci

28 Casopis Attitude, kvéten 1994, titulni strana.

% McLean, K.: Hiding in the closet? Bisexuals, coming out and the disclosure
imperative. Journal of Sociology 2007 43: str. 151.

3% Casopis Attitude, srpen 1994.

3! Casopis Attitude, duben 2005.

14



mobilni aplikace (47 % z tohoto objemu jsou zahraniéni &tenaii).”> Posledni &isla jsou
specidln¢ upravena pro iPady a obsahuji videa, pohyblivé obrazky a specialni
strankovani. Zajimava je i video-cover stranka, na které se titulni hvézda pohybuje,

nakonec se zastavi a az poté se objevi lakajici titulky aktualniho cisla.

3.3 Teorie metropolitnich homosexuala

Soucasny styl homosexualti ze zapadnich zemi Evropy miZe byt popsan
slovem ,,metropolitan®, ktery pouZil v roce 1998 ve své knize Alan Sinfield.” ,, Tento
,;metropolitni model‘ definuje urcité geografické preference (velkd mésta a méstské
aglomerace), preferovany zivotni styl (naplnény rétorikou povinné konzumace a
pozdniho kapitalismu) a (nadmé&mé) investice do riznych forem maskulinity.«**
Sinfield ve své studii poukazuje na to, Ze gay kultura je svym zptisobem velmi mlada
a uméle vytvofena vcetné toho, Ze ve svété homosexuall je kultura sdilend az do té

(X33

miry, ze jsou ,gayové lepsi v Sifeni fran¢iz nez McDonalds‘“. V praxi to pak
znamena, ze jsou definovany predméty admirace a aspirace (naptiklad nové plavky
Aussiebum pro kazdou sezonu, nutnost U€astnit se privodi hrdosti apod.). Produkty
kultury vytvofi touhu po kulturou zaddanych a obdivovanych télech i sexudlnich
zazitcich ¢i normdch, pficemz kulturni produkty vzapéti nabizeji jejich naplnéni —
v pornografii, klubech, barech, na webovych strankach, v posilovnéach, na dovolenych

i riznych party.”

Jak vyplyva ze stru¢ného ptehledu historie, oba zkoumané magaziny — jak
LUI, tak 1 Attitude, utvéieji a zaroveil se obraceji pravé na ,metropolitni

homosexualy. Vydaly se tedy smérem komercni gay kultury.

3> MagazineCloner: Attitude Media, top grossing title on UK Newsstand. Dostupné
on-line http://www.magazinecloner.com/casestudy_attitude.aspx, nahlédnuto 18. 2.
2013.

3 Sinfield, A.: Gay and After. Londyn: Serpent’s Tail, 1998.

** Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 24.

> Mowlabocus, S.: Gaydar Culture: Gay Men Technology and Embodiment in the
Digital Age. Farnham: Ashgate Publishing Group, 09/2010. Str. 26.
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4 Metody vyzkumu

Soucasti této prace je realizace kvantitativniho vyzkumu, kvalitativniho
vyzkumu a dotaznikového Setfeni. Prvni, kvantitativni, bude proveden na vzorku 10
anglickych a 10 ceskych vydéani pfislusnych casopisi a jeho zdmérem bude
identifikace zahrnovanych témat, jejich objem a periodicita. Druhy, kvalitativni, se
zaméti na konkrétni vybrané porovnatelné textové produkty obou magazinti a posoudi
je zhlediska stylu, zaméfeni, obsahu, kvality zpracovdni, a predev§im moznych
zameért sdéleni. Prace je v zavéru také doplnéna o vysledky dotaznikového Setieni
mezi homosexudly, které se tyka ocekavani cilové ¢tendiské skupiny od lifestylového

gay magazinu.

,2Moznym rozd¢lenim oblasti zkoumdni medialni komunikace je ¢lenéni z

hlediska typu objektii zkoumani.**®

Vyzkumy se pak zaméfuji bud’ na zkoumani
fungovani medialni komunikace, jejich ucastnikil, jednotlivych sdéleni ¢i vyzkumu
kanalu komunikace a technologii. Tato prace se zamétuje na vyzkum dle medialnich
sdéleni. Mezi nejfrekventovangj$i metody kvantitativniho Setfeni patii Berelsonova
obsahova analyza a frekven¢ni lingvistika, z kvalitativnich (interpretativnich) jsou to
potom sémiotickd analyza, kritickd analyza diskurzu, narativni analyza a obrazova
analyza.’’ Kazdy z téchto piistupt v dasledku predstavuje dva odlisné zpasoby, jak
problematiku pozorovat. Proto se svou vhodnou kombinaci dobte dopliuji a je jich

vyuzito i v rdmci této prace.

4.1 Metodologie kvantitativniho vyzkumu

Pfi realizaci kvantitativnich vyzkumi je vzhledem k jejich povaze tieba
pocitat s jistym zkreslenim vysledkl, nebot’ jsme nuceni posuzovat zredukovany
vzorek. 1 pfes vysokou miru standardizace jsou vSak pii spravném provedeni

vyzkumu vysledky pfenositelné, replikovatelné, a tedy relevantni. , Kvantitativni

*® Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
15.
3" Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
16.
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vyzkum pouziva deduktivni metodu. To znamend, Ze je schopen feSit jen urcitou

kategorii problémi.**®

V pocatku této metody stoji formulovany problém ¢i teorie, ktery se
rozhodneme zkoumat. Navazuje na né reSerSe stavajicich teorii a vyzkum, pii které
Nésledné je zformulovana hypotéza ¢i vyzkumna otdzka — v zacatcich vyzkumu
naznacuje, jaké spojeni budeme pifi zkoumani mezi proménnymi hledat. ,,Hypotéza je
podminény vyrok o vztahu mezi dvéma ¢ vice proménnymi.*” Pro realizaci vyzkumu
je vSak nezbytné rozdélit ji na nékolik pracovnich hypotéz, které budeme po sbéru dat

a jejich vyhodnoceni bud’ potvrzovat, nebo odmitat.

Potvrzovani ¢i odmitani ovSem odpadéd v pfipadé, Ze jsme misto hypotézy
nastavili vyzkumnou otdzku. K tomu nejcastéji dochazi, pokud je vyzkum prvni svého
druhu a neexistuji jiné relevantni prace, se kterymi by bylo mozné vysledky porovnat,
potvrdit, &i vyvratit.* Pro potieby této prace byly stanoveny nasledujici vyzkumné
otazky:

1. Jakym tématim se vénuji gay lifestylové magaziny?
(identifikace ramcovych témat)?

2. Ktera z témat dostavaji v gay lifestylovych magazinech nejvetsi
prostor? (Clanky budou rozdéleny do tematickych okruhti, cilem je uréit
rozsah stran, které jsou vénovany jednotlivym okruhiim.)

3. Do jaké miry se 1isi obsahova skladba ceského a britského gay
magazinu v pfislusnych ¢asovych obdobich?

4. V jaké mife jsou v Casopisech zastoupeny reklamy a jak velky
podil mezi nimi ptredstavuji znacky, pro které nejsou homosexualové primarni
cilovou skupinou?

5. Jaky podil maji vobsahu texty se sexudlnim podtextem

(sexudlni tématika, odhalena téla atp.)?

** Disman, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2008. Str.76.

% Jetabek, H.: Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
1992. Stranu najit.

* Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
23.
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Na zéklad¢ reSersi a vyzkumnych otdzek ¢i hypotéz je stanovena relevantni
metodika, rozvrzeni vyzkumu a nasledné realizovan i sbér dat. Dtlezitou soucasti, o
které se zminime i pozd¢ji, je tzv. predvyzkum. V téchto pozdéjsich fazich totiz uz
nelze pftili§ ovlivnit, zda data vyzkumu budou kvalitni, ¢i ne. Dochézi totiz k tzv.
procesu GIGO (garbage in, garbage out), ktery tika, ze pokud jsou vstupni data a
proces nekvalitni, nemtzeme lepsi vysledek odekavat ani v zavéru.*' Pozdgji
nasleduje analyza a interpretace dat, prezentace vysledkii a piipadnad reaplikace,
kterou by mohl v budoucnu provést ten, kdo na tento primarni prvotni vyzkum navaze
dalsimi vyzkumnymi otazkami ¢i potvrdi nebo vyvrati hypotézy deklarované

v zaveru.

V ptipad¢ této konkrétni prace ptjde o realizaci obsahové analyzy. ,,Obsahova
analyza je kvantitativni, objektivni analyza sdéleni jakéhokoliv druhu. Obsahova
analyza se mlze zabyvat pravé tak obsahem sdéleni, jako jeho formou, autorem i
adresatem takového sdéleni.** Zkoumanym sociologickym vzorkem je v této
diplomové praci soubor sdéleni. ,,Otcovstvi obsahové analyzy byva pfipisovano
Haroldu D. Lasswellovi. Do stejné skupiny spadd i vydani studie The People’s
Choice, vyzkumné zpravy o americkych prezidentskych volbach Paula Lazarsfelda,
Hazel Gaudetové a Bernarda Berelsona. Pravé Berelson publikoval v roce 1952 prvni
manudl metody obsahové analyzy pod ndzvem Content analysis in communication
research, pfi jehoz sestavovani vychézel z textu své dizertace, obhdjené u Lasswella

v roce 1941 %

Pii studiu médii se obsahové analyzy nejcastéji uzivd ke zkoumani medialni
agendy, a to dvéma zpiisoby. Ten prvni sleduje postaveni jednoho tématu napftic¢
medidlnimi texty, tedy v celé medialni agend¢. Druhy ptipad, realizovany pravé v
ramci této prace, je ten, kdy vyzkum popisuje celou agendu média, resp. dvou médii —

magazinl na ptikladu konkrétnich vydani. ,,Vystupem takového typu vyzkumu jsou

*! Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
23.

* Disman, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2008. Str. 168.

43 Reifova, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha, Portal, 2004, 1. vydani. Str.
21.
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data, kolik prostoru bylo vénovéano kterému tématu, ptipadné srovnani n€kolika médii
mezi sebou uzaviena zjisténim typu: - Lidové noviny vénuji domaci politice 40 %
obsahu, zatimco denik Blesk tomuto tématu vénuje
15 %.“* Teorie v tomto piipadé koresponduje s vyzkumnymi otazkami definovanymi

vyse.

Obsahova analyza je objektivnim zplsobem zkouméani, a musi byt u ni tedy
definovény 1 kvantitativni jednotky. Na zacatku je nutné ,,vymezeni kvalitativnich
kategorii, které odpovidaji vyzkumnym cilim a které budou prostiednictvim
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sledovani vyskytu jejich slozek zkoumadany. Tyto kategorie jsou nasledné

pozorovany zejména z pohledu frekvence umisténi.

Obsahova analyza se sklada z deseti presné stanovenych krokt, které vSak lze
kombinovat &i upravovat jejich potadi:*®

I. formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy (viz vyse),

2. definice vybérového souboru a vybér patfiéného vzorku
(LUI magazin: vSech 10 vydani, tedy 11-12 2009, 1-2 2010, 3-4 2010, 5-6
2010, 8-9 2010, 10-11 2010, 12-1 2010/2011, 3-4 2011, 5-6 2011, 9-10 2011,
Attitude: 10 odpovidajicich vydani, tedy 185 2009, 187 2010, 189 2010, 191
2010, 196 2010, 198 2010, 200 2010, 203 2011, 207 2011, 210 2011),

3. vybér a definice jednotky méfeni (nejmensi méfenou
jednotkou bude ctvrtina stranky, pro co nejuplnéjsi vysledky vyzkumu proto
bude posuzovan jak celkovy pocet nakddovanych jednotek, tak i prostor,
ktery v ramci magazint zabiraji),

4. konstrukce Kkategorii obsahu, které budou analyzovany (viz
ptiloha ¢. 35),

5. vystaveni systému kvantifikace (bude sledovana cetnost

vyskytu na celkovy pocet stran jednotlivych ¢isel magazini),

* Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
102.

# Zich, F.: Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Eupress, 2005. Str. 53.

* Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
103-104.
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6. trénink kodovac¢i a provedeni pilotniho vyzkumu

(k6dovacem je v tomto piipadé pouze autor, trénink ani pilotni vyzkum neni

nezbytny),
7. kodovani obsahii (viz ptiloha €. 34),
8. analyza shromazdénych dat (viz kapitola 5)
9. definice zavéra (konkrétni nové hypotézy).

Pii zkoumdani mediadlni agendy je nutné zkoumany vzorek definovat i
s ohledem na sezonnost, n€kdy je mozné ucelné vybrat ¢ast obsahu, abychom ziskali
relevantni odpovidajici data. V ramci této prace to bohuzel neni mozné, nebot’ je

vyuzivano vSech ¢isel magazinu Lui, kterd byla do zacatku vyzkumu vydana.

Podstatnou soucasti méteni je i definice zdznamové jednotky méfeni, ,,coz je
nejmensi prvek analyzy, kterého si budeme vSimat. Jednotka méfeni je usek
medialnich obsaht, na kterém zkouméme zvolené proménné a jejich kategorie.**’
Casto to byva napiiklad ¢lanek, mize jim byt ale také aktér zpravy, argument nebo
akt. Vzhledem k mnozstvi rozlicnych textovych formatl, které se v magazinech
objevuji, je nutné meéfitelnym zplsobem stanovit, jak velké je sdéleni, které se

v kdédovacim formuléii mlize objevit. Proto byla v bodé 3 vySe definovdna nejmensi

méfitelnd jednotka vyzkumu.

Nez vyzkumnik zacne jednotky Sifrovat do kodu v kdédovaci knize, je
nezbytné provést predvyzkum, cCili prvni etapu. Nejcastéji ndhodnym vybérem
dostatecné reprezentativniho vzorku zkoumaného obsahu definujeme proménné.
Tento zpiisob je také nazyvan emergent kddovani. Druhou moznosti je a priori
kodovani, kdy kédované kategorie pred tfidénim dat stanovime na zékladé teoretické
& racionalni Gvahy. ** Funk&nim postupem je pro tuto praci prvni z variant, nebot’
vzhledem k mnozstvi kddovaného obsahu by druhd varianta byla az pfili§ neuplna a

ohrozovala by kvalitu vyzkumu.

*" Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
105.

8 Wimmer, R. D.; Dominick, J. R.: Mass Media Research: An Introduction. Boston:
Wadsworth, Cengage Learning, 2011. Str. 165-166.
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Pii samotné realizaci vyzkumu pak jednotky pfifazujeme k jednotlivym
proménnym. ,,Proménné nebo znaky jsou charakteristiky prvka zakladniho souboru,
jez mohou nabyvat vice hodnot a existuje pro né ptepis, jak tyto hodnoty zjistime.
Data tvoii aktudlni hodnoty proménnych. Pfi zkouméni dat mluvime o rozdéleni
proménné. Timto vyrazem rozumime to, jaké hodnoty proménnd nabyva a jak Casto

se jednotlivé hodnoty vyskytuji.«*’

Tento systém, ktery urCuje jasné definovany
koédovaci manual, musi byt spolecny a jednoznaény pro vSechny kdédovace, tedy pro
vSechny, kdo obsahovou jednotku dle kodovaci knihy tfidi. Bézné se pro podobné
vyzkumy pouziva analyticky software (naptiklad IBM SPSS, pro kvalitativni potom
napiiklad Atlas.ti). Pro potfeby této prace si vysta¢ime s programem Microsoft Excel,

ktery umoziuje kédované vysledky tfidit i zapisovat do tabulek a méfit jejich Cetnost.

Obsahové¢ analyzy se vétSinou ucastni 2-6 kodovacl, pred samotnou realizaci
by mélo probéhnout zkuSebni kodovani. Vzorek by mél byt mezi ucastniky také
rovnomérné rozdélen, aby nedochazelo ke zkresleni dat. Nékdy se pfi testovani
vyuziva i tzv. ,,intercoder reliability, kdy se materil jednotlivych kodovacu ¢astecné
prolind a pomoci statistické operace je nasledné¢ vyhodnoceno, jaka je mira shody
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mezi nimi.*”" Jak jiz bylo fec¢eno, vzhledem k faktu, ze kodovani zde provadi autor,

byla by tato ¢ast vyzkumu zbytecnd a bude vynechana.

Obsahova analyza ma z hlediska vyzkumu i své slabiny. Tim, Ze jsou obsahy
standardizovany a zobeciiovany, ziskdvame pouze ,tvrdd*“ statistickd data bez
kontextu a ¢i erudovanéjSiho vysvétleni jejich vyskytu a kontextu. Zaroveil miize
dochazet k jejich zkresleni vzhledem k tomu, Ze kategorizace jednotek miize byt silné
ovlivnéna kodujicim. Proto je tato prace doplnéna také o metodu kvalitativni, ktera
zasadi ziskand data zkvantitativni analyzy do SirSiho kontextu a medialnich

souvislosti.

* Hendl, J.: Pehled statistickych metod zpracovéni dat. Praha: Portal. 1 vydani,
2004. Str. 40.

> Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
107.
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4.2 Metodologie kvalitativniho vyzkumu

,Cilem kvantitativniho vyzkumu je testovani hypotéz. Cilem kvalitativniho
vyzkumu je vytvafeni novych hypotéz, nového porozuméni, vytvafeni teorie.’'
Neékdy byva teorie omezena také na konstatovani, ze kvalitativni vyzkum nelze
prevést do roviny Cisel. ,,Negativni definici podali metodologové Glaser a Crobinova
(1989), kteti za néj povazuji jakykoli vyzkum, jehoz vysledka se nedosahuje pomoci

statistickych metod nebo jinych zpasobt kvantifikace.*

Ur¢itou nevyhodou je samoziejm¢ nizka reliabilita zddvodu slabé
standardizace, plusem pro praci podobného typu jako je tato je ovSem fakt, ze diky
volné formé¢ otdzek a minimalnim omezenim miZeme od kvalitativniho vyzkumu
oCekavat vysokou validitu dat. Vyuziva se pfitom induktivni logiky, kdy postupné
sbirdme data, pozorujeme, nasledné patrame po pravidelnostech, vyznamu dat a na
jejich zékladé formulujeme piedbézné zavery, piipadné nové formulované
hypotézy.” V nagem piipadé pijde o porovnani 5 prvka, které jsou spole¢né obéma
magazinim. Vzdy budou vybrany dva srovnatelné texty, kazdy zvlast podroben

analyze vyznamil, a nasledné probéhne porovnani vysledk jednotlivych analyz.

»Z uvedenych rozdild mezi kvantitativnim a kvalitativnim zkoumanim
socialnich jevll v sociologii plyne, Ze pii kvalitativnim vyzkumu je pouZzivan postup,
ktery neklade (pokud vibec) tak velky draz na piipravnou fazi vyzkumu.*>*
Zminéné se tykd predevSim kvalitativnich sociologickych vyzkumu jako naptiklad
hloubkového rozhovoru. Naopak v oblasti medidlnich vyzkumi a analyzy médii jsou
urcitd odbornd pfiprava a prizkum zkoumaného prostfedi nezbytné. Zde nahrazuje

pfipravnou ¢ast kvantitativni vyzkum, kdy na zékladné jeho vysledku bude vybrana

pravé pétice paru.

>! Disman, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2008. Str. 286.

>2 Hendl, J.: Kvalitativni vyzkum: zikladni metody a aplikace. Praha: Portal. 1.
vydani, 2005. Str. 50.

> Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
108.

>* Zich, F.: Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Eupress, 2005. Str. 101.
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K tomu bude vyuzito prvkii sémiotické analyzy. ,,.Sémiologie je védou o
formach, protoze studuje signifikace nezavisle na jejich obsahu. Kazda sémiologie
postuluje uréity vztah mezi dvéma &leny: oznaGujicim a oznadovanym.“> Jeji
filozofie vychazi pfedevsim z praci Svycarského strukturalisty Ferdinanda se Saussura
a amerického filosofa Charlese S. Pierce.’® Zakladem je predstava, 7e kazdy text se
sklada ze znakd, pticemz kazdy znak (sign) se sestava ze dvou Casti — oznacujiciho
(fyzickd podoba znaku, signifier) a oznaCovaného (mentdlni koncept, vyznam,
samotné sdéleni, oznacované jako signified). Diky tomuto faktu miZeme zkoumat

text &i sdéleni do vétsi hloubky, prakticky za hranice formalniho vyznamu.®’

Dtlezitou roli hraji i denotace a konotace. ,,.Denotace je doslovny vyznam,
ktery znak ptenasi, nebo znak sdm o sobé. Konotace je rozSifeny, druhotny nebo
implikovany vyznam znaku, obrazu nebo textu — vyznam vyvolany denotatem.“>® Pii
sémiotické analyze nejprve dochdzi ke zkoumani znakl na denotativni urovni,
nasledné na konotativni. Diky tomu mizeme na problematiku nahliZet z riiznych thla
pohledu, zkoumat rizné mozné vyznamy pro Ctenaiskou skupinu a oddé¢lit zamér
vysilatele sdéleni a vysledné pochopeni piijemcem. My budeme naptiklad zkoumat,
do jakého kontextu jsou zasazovana shodna témata v ramci obou magazini, a hledat

dalsi vyznamy, které mohou na ctenaie diky riznym zpiisoblim zpracovani piisobit.

,PIi aplikaci sémiotické analyzy neni nezbytné zcela dodrzovat zavazna
pravidla jako napiiklad pii kddovani v kvantitativni obsahové analyze. Jejim cilem je
vylozit text s ohledem na kulturni, politické, historické ¢i spolecenské tradice a
okolnosti. ZkuSenosti a znalosti vyzkumnika jsou pii uziti sémiotické analyzy
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rozhodujici.“”” Vyzkum bude veden jak ze syntagmatické, tak z paradigmatické

stranky. Syntagmatickd bude sledovat vypravéni textu, jeho strukturu, posloupnost,

> Barthes, R.: Mytologie. Praha: Dokotan. 2004. Str. 110-111.

>% Trampota, T.; Vojtéchovska, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
5171]?%'erger, A. A.: Media Analysis Techniques. California: Sage. 2012, 4. vydani. Str.
?8' Reifova, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha, Portal, 2004, 1. vydani. Str.
iz;l"rampota, T.; Vojtéchovskd, M.: Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. Str.
120.
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narativitu. Paradigmaticky pohled ndm naopak pomtize nahlédnout vice do vyznamu a

diisledk pouziti konkrétniho obsahu.®

Pro zasazeni do kulturniho kontextu a pfesnéjsi findlni analyzu vysledku
budou sémiotickd analyza a kvantitativni analyza doplnény o dotaznikové Setfeni

mezi homosexualy.

4.3 Metodologie dotaznikového Setieni

,Podstata dotaznikové techniky spocivd vtom, Ze potfebné informace
ziskavame prostfednictvim pisemného dotazu. Respondent vyplituje dotaznik sdm.
Znamena to, ze komunikacni tok mezi badateli a respondentem je zprostiedkovan jen
sériemi pisemnych otazek, které pokryvaji zkoumanou oblast problému.« °'
Nevyhodou samotné metody je zminéna absence kontaktu, kdy my, jako zkoumajici,
nemame moznost otazky respondentim dovysvétlit v pfipadé, Ze je jim nékterad z nich
nejasnd. Proto se pfi tvorbé dotaznikli klade diraz na jednoznacnost a preciznost
formulaci jednotlivych otazek. Diky dotaznikové metodé mame moznost ziskat
pomérné velké mnozstvi informaci od vysokého poctu respondentii. Na druhé stran€,

vzhledem k povaze cilové skupiny nelze v pfipad¢ tohoto prizkumu ocekéavat cetny

vzorek respondentt.

Otazky by mély byt pochopitelné pro kazdého respondenta, odpovidat
problému, ktery chceme meéfit, dotazovany by mél byt schopny otazku zodpovédét,
méli bychom se vzdy ptat jen na jednu véc a také by otizky nemély byt sugestivni.®* I
proto samotnym formulacim otdzek musi pfedchdzet analyza zkoumaného problému,
v naSem piipadé pijde o kvantitativni obsahovou analyzu a kvalitativni sémiotickou
analyzu. ,,Po strdnce formalni se doporucuje tento sled: Nazev dotazniku, ktery ma

struén¢ vystihovat smysl celého vyzkumu; informace, kdo dotazovani provadi —

% Grossberg, L. a kol.: Mediamaking: mass media in a popular culture. Californie:
Sage. 2. vydani. Str. 181-182.

61 Zich, F.: Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Eupress, 2005. Str. 47.

%2 Disman, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2008. Str. 148-149.
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zpravidla je spojend s dopisem respondentovi; vlastni tematické oddily dotazniku;

pokyny pro vyplitovani.«®

,Casto jestd piezivd tradice zalinat otizkami o demografickych
charakteristikdch. To je relikt nejen z pfedpocitacové doby, ale z praveéku pied etapou
dérnych stitkt, kdy vSechna tfidéni dat byla provadéna rucné. Méné zajimavé otazky
(jako tfeba ty, které zjist'uji osobni data o respondentech) by mély byt umistény nékde
ve stfedni ¢asti rozhovoru, kdy se jiz respondent dostal do tempa, ale neni jesté
unaven.“** Vyplati se naopak zagit ziskavaci otazkou, ktera prolomi ledy, respondenta
,hadchne®, a je tedy slibem otevienéjSich dat. Vzhledem k cilové skupiné bude
dotaznik zac¢inat navzdory teoriim otdzkou, kterd vytiidi homosexudly a bisexualy od

heterosexudlti — v opacném piipadé by byly odpovédi nerelevantni. Pak teprve budou

nasledovat otazky ohledné gay magazint.

,PI1 navrhu specifickych vyzkumnych otazek je nutné aplikovat empirické
kritérium a provést Upravy znéni vyzkumnych otdzek tak, aby mu vyhovovaly.
Jestlize vSechny specifické vyzkumné otazky vyhovuji empirickému kritériu, mize se
pozornost piesunout na otazky pro sbér dat a zpracovat dilezitd propojeni otazek,
proménnych a dat.““> Spravnost a pochopitelnost dotazniku miize ovéfit pilotni studie,
kdy Setieni provedeme na malém ndhodném vzorku lidi. Jejich vhodnost miize ovéfit i
sam vyzkumnik. Nejprve je tfeba vymezit jasné cile a navrhnout obecné vyzkumné

otazky.

Dotazniky mohou byt pfedlozeny dotazovanym bud’ pfimo, tedy dany ¢lovék
je vypliuje za pritomnosti tazatele, nebo absen¢né¢ — diive byl Casto vyzkum provadén
prostfednictvim posty, dnes jsou bézné metody CAPI, CATI ¢i internetovy dotaznik.
Ten bude pouzit i v pfipad¢ této prace. Respondenti budou ziskavani metodou
snéhové koule®, odkaz na dotaznik, ktery zprostfedkuje sluzba Vyplito.cz, bude
vyvéSen na socialni sit’ s prosbou o sdileni. Jejim Sifenim se budou postupné

,habalovat® ochotni respondenti. Dotazovani bude probihat tyden.

63 Zich, F.: Uvod do sociologického vyzkumu. Praha: Eupress, 2005. Str. 48.

%% Disman, M.: Jak se vyrabi sociologicka znalost. Praha: Nakladatelstvi Karolinum,
2008. Str. 159.

% punch, K. F.: Zaklady kvantitativniho etfeni. Praha: Portal, 2008. Str. 66.

% Browne, K.: An Introduction to Sociology. Cambridge: Polity Press 2011. Str. 57.
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5 Kvantitativni obsahova analyza obou ¢asopist

Kvantitativni vyzkum se ve vysledku skladda z 1374 jednotek, které predstavuji
samostatny uceleny obsahovy celek (téma, foto Clanek, Clanek, reklamu), jenz se
v Casopisech LUI a Attitude objevil. ProtoZe pocet stran britského ¢asopisu je vyssi
nez magazinu ¢eského (LUI vykazuje v priméru 47 jednotek na vydani, Attitude 90),
budou vysledky porovnavany v absolutnich ¢islech i procentnich bodech. Celkem

bylo nakodovano 471 jednotek z Casopisu LUI a 903 jednotek z magazinu Attitude.

5.1 Ctenost velikostnich formati jednotek

Nejbéznéjsim pouzivanym formatem byl celostrankovy obsah (718 vyskytit),
dvojstrana (217 vyskytl) a polovina strany (163 vyskytil). Bez zahrnuti inzerce je
zebrticek véetné potadi shodny, pouze s rozdilnymi hodnotami 310, resp. 179 a 118

(viz ptiloha €. 5).

Piiloha ¢. 5: PouZivané formaty ¢lanki a reklamy (tabulka)

Velikost strany Redakéni élanky Reklama Vyskyt celkem
Ctvrtina 25 5 30
Polovina 118 45 163
Tti ctvrte 9 0 9
Cela 310 408 718
Cela a ctvrt 1 0 1
Cela a pal 11 0 11
Cela a tii Ctvrté 0 0 0
2 strany 179 48 217
3 strany 50 2 52
4 strany 86 3 89
5 stran 25 0 25
6 stran 22 0 22
7 stran 1 0 1
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8 stran 10 0 10
9 stran 1 0 1
10 stran 9 0 9
11 stran 2 0 2
12 stran 5 0 5
13 stran 3 0 3
14 stran 1 0 1
15 stran 3 0 3
19 stran 1 0 1
23 stran 1 0 1
Celkem 873 501 1374

Z tabulky je zfejmé, Ze reklama v souhrnném vyctu predstavuje 36,5 % ze
vSech nakodovanych jednotek obsahu, zatimco redakcni obsah 63,5 % jednotek.
Nejbéznéjsi vyskyt celostrankové inzerce 1ze vysvétlit nutnosti jednotnosti formatt a
univerzality, kterou vyZaduje obchodni oddéleni. Vysvétleni pro nejvyssi vyskyt
celostrankovych ¢lankii je pravdépodobné shodné — tedy nutnost doplnit
k celostrankové inzerci obsah s odpovidajici velikosti. Clanky také zpravidla kromé

textu obsahuji i fotografii, proto je velikost mensi nez jedna strana ¢asto nevyhovujici.

Pojd'me se podivat, zda se z hlediska formatl navzajem lisi ¢asopisy LUI a
Attitude (viz pfiloha ¢. 6). Vlevém sloupci jsou vyCteny mozné cCasti obsahem
naplnénych stran, v dalSich sloupcich poté pocet jednotek tomu odpovidajicich
(zvlast klasické clanky, zvlast' reklama) a nasledn€ i1 jejich procentudlni pomér

v zavislosti na celkovém poctu nakédovanych jednotek daného Casopisu.
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Priloha €. 6: PouZziti velikosti stran — reklama a ¢lanky (tabulka)

Velikost LUI %  Attitude %  Attitude

strany (reklama) (¢lanky) (reklama)
Ctvrtina | 0 - 1 - 25 28 |4 -
Polovina | 8 1,7 |36 7,6 | 110 12219 1
Tti 0 - 0 - 9 1 0 -
ctvrté

Cela 84 17,8 | 126 26,8 | 227 25,1 | 281 31,1
Celaa 0 - 0 - 1 - 0 -
ctvrt

Celda 8 - 0 - 3 - 0 -
pul

Celdatii | O - 0 - 0 - 0 -
ctvrté

2 strany | 71 15 15 3,2 | 108 12 |23 2,5
3 strany | 28 59 |0 - 22 24 |2 -

4 strany | 51 10,8 | 2 - 35 39 |1 -

5 stran 12 25 10 - 13 14 |0 -
6 stran 16 34 |0 - 6 - 0 -

7 stran 1 - 0 - 0 - 0 -

8 stran 6 - 0 - 4 - 0 -

9 stran 0 - 0 - 1 - 0 -
10 stran | 3 - 0 - 6 - 0 -
I1stran |0 - 0 - 2 - 0 -
12 stran | 1 - 0 - 4 - 0 -
I3 stran |0 - 0 - 3 - 0 -
14 stran | 0 - 0 - 1 - 0 -
ISstran |1 - 0 - 2 - 0 -
19 stran | 0 - 0 - 1 - 0 -
23 stran | 1 - 0 - 0 - 0 -
Celkem | 291 61,8 | 180 38,2 | 583 64,6 | 320 354
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Z tabulky je ziejmé, Ze oba Casopisy nejvice vyuzivaji jednostrankovych
clankd, pricemz ve vEétsi mife se jedna o Atittude (LUI 17,8 %, Attitude 25,1 %). LUI
naopak uptednostiiuje vice dvoustrankovych ¢lankt nez Attitude (LUI 15 %, 12 %
Attitude). V magazinu LUI také najdeme vice 3-, 4- a Sstrankovych redakcnich
obsahti. Attitude zase vyuziva zietelné¢ vice kratSich formath — c¢lanky na Ctvrt

(sloupky po stran¢) ¢i pul strany.

5.2 Vyskyt a zaméieni reklamy

Vzhledem ke skutecnosti, ze byl béhem vyzkumu kodovan veskery obsah ve
vybranych 20 vydéanich casopisti, mame k dispozici i1 data tykajici se uvefejnéné
reklamy. Z hlediska marketingu je zajimavy fakt, nakolik jsou v gay magazinech
inzerovany znacky, které se primarné orientuji ¢i neorientuji na gay komunitu.
Z hlediska medialnich studii ¢i moZnosti pro sémiotickou analyzu a mozny rozbor
konotaci a denotati vramci reklamnich celkli je déle také zajimavé, zda je
v reklaméach vyuzivano sexudlniho kontextu. Ten v kddovaci knize nabyval dvou
riznych hodnot. Vyskyt — v pfipadé, Ze v textu reklamy bylo poukazovdno na
sexualni podnéty ¢i ve chvili, kdy vizual zahrnoval obnazené télo nebo naznacoval
sexualni kontakt mezi aktéry; absence, pokud reklama nespliiovala vysSe uvedené (viz

ptiloha ¢. 7).
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Piiloha ¢. 7: Reklama v magazinech na gay a ne-gay znacky (tabulka)

LUI Pomér Attitude Pomér

Gay znacky 43 23,9 % 162 50,6 %
celkem z celkového z celkového
obsahu obsahu reklam
reklam
Gay znacky 15 34,9 % 114 70,4 %
sexualni kontext v ramci v ramci
ANO kategorie kategorie
Gay znacky 28 65,1 % 48 29,6 %
sexualni kontext v ramci v ramci
NE kategorie kategorie
Ne-gay znacky 137 76,1 % 158 49,4 %
celkem z celkového z celkového
obsahu obsahu reklam
reklam
Ne-gay znacky 30 21,9 % 43 27,2 %
sexualni kontext v ramci v ramci
ANO kategorie kategorie
Ne-gay znacky 107 78,1 % 115 72,8 %
sexualni kontext v ramci v ramci
NE kategorie kategorie

Zatimco se rozlozeni formatd obsahu v obou zkoumanych casopisech
vyznamné nelisilo, pii pohledu na tabulku ¢. 4 jasné rozpozndme znacné rozdily.
Jakym zpiisobem byly odliSeny gay znacky? Pokud bylo mozné o vyrobku ¢i sluzbé
prohlésit, Ze se obecn¢ orientuje na gay klientelu, byla reklama oznacena jako ,,gay*.
Platilo to naptiklad o nabidkéch ,,surrogacy*, neboli moZznosti zprostiedkovat legalni
poceti potomka, spodniho pradla (znacky 2xst, James Tudor, Rufskin — ty vSechny
maji vyznamny podil sortimentu vénovany i fetiSlim) ¢i gay cestovnim agenturdm a
spolecenskym akcim. Jako ne-gay znacky byly naopak oznacovany reklamy vénujici
se parfémim, autim ¢i obleceni, které vyrabi sortiment i pro Zeny (napiiklad Calvin

Klein).

Z vyzkumu vyplyva, ze v Casopisu Lui se objevuje procentudlné trochu vice
reklamy na kdédované jednotky, nez v magazinu Attitude (viz pfiloha ¢. 7). LUI
ovSem inzeruje produkty a sluzby urcené sexudlni vétsin€ (ze 76,1 %), reklama na gay

sluzby a produkty se objevuje spiSe ziidka (23,9 %). Sexuélnich narazek ¢i souvislosti

30



je navic v obou pfipadech vyuzivano minimaln€. Pouze 21,9 % ne-gay znacek muze
byt spojeno se sexem, a o trochu vice, tedy 34,9 %, je to v pfipad¢ gay inzerce.
Rozdilné vysledky jsou ovSem patrné u magazinu Attitude. Ten zvefejiiuje reklamu
jak na gay produkty, tak na vétSinové produkty zhruba se stejnou frekvenci (50,6 %,
resp. 49,4 %). Odklon od sexudlnich denotatl je stejné jako u magazinu LUI patrny
v rdmci ne-gay znacek (72,8 % znich). Obrat nastdva u gay znacek. Ty v inzerci
vyuzivaji sexudlnich symbolii ze 70,4 %. Na spoleCenské akce, dovolené ¢i spodni

pradlo tak lakaji zpravidla spotfe odéni muzi.

Priloha ¢. 8. Ukazka reklam na gay a ne-gay znacky (obrazek)

BRITISH

SURROGACY
CENTRE

We can help you to have the
family you've always wanted

® Huge database of Surrogates, Egg Donors
and Sperm Donors

@ Fully qualified social workers and experts
on hand to help at every stage

@ Fully compliant with UK legislation

®NO AGENCY FEES

§ ¢

b

1 DVORAKOVA
PRAIA

‘?’ oy THrS
NEBOJTE SE
KLASIKY r§
20/8-4/9/10

RUDOLFINUM

o
e

24,7 2010 fisozcicacove

PAUL VAN DYK'MARKUS SCHULZ . GARETH EMERY . TOCADISCO
ADAW BEYER.DAVE CLARKE :RUSH:PETDUO .UMEK:MARKO NASTIC:
AVICITSHARAM JEY JEROME ISMAAE IMENNO DEJONG .FILO & PERT
GIUSEPPE OTTAVIANI-JOCHEN MILLER . SCOT PROJECTNITROUS OXIDE

WWW.PLEASUREISLAND.CZ

g "4 KKCG
MO @t Ao teomec: MEER asfan BFE P

Ukazka reklam z magazinu Attitude a LUL. Horni fada — zleva: gay znacka spodniho
pradla Rufskin s odhalenym muzskym télem (gay reklama se sexudlnim podtextem),
reklama na britské surogatni centrum (gay reklama bez sexudlniho podtextu); dale
reklama na modni znacku (ne-gay reklama bez sexudlniho podtextu). Spodni Fada

(zleva): reklama na snubni prsteny (ne-gay reklama bez sexualniho podtextu). Vse
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predesle Attitude. Nasleduji dve LUI reklamy — na festivaly, obé bez hlavniho

zameéreni na gaye a sexualniho podtextu.

5.3 Forma zpracovani textu

Jako doplné€k byla spolu s ostatnimi kategoriemi do analyzy zahrnuta i forma
textu — ta byla omezena pouze na dvé moznosti — rozhovor a bézny redakéni clanek.
Z ptilohy €. 9 a piilohy ¢. 10 je patrné, Ze magazin Attitude v daném zkoumaném
obdobi vyuzival vice rozhovorti nez ¢asopis LUI. Zatimco klasicky redakéni ¢lanek

bylo mozné v LUI najit z 93,5 %, v Attitude to bylo o 8 procentnich bodi méné.

Ptiloha ¢. 9: Rozdil v typu obsahii (graf)

Lui (pocet clanku) Attitude (pocet
190 clanka)

Redakéni 0

\ ¢lanek 85 Redakéni

¢lanek

272 & Rozhovor )

& Rozhovor

498

Ptiloha ¢. 10: Typy obsahii v magazinech Attitude a LUI

LUI % Attitude %

Redakéni 272 93,5 % 498 85,4 %
¢lanek
Rozhovor 19 6,5 % 85 14,6 %

5.4 Vysledky kvantitativniho obsahového Setieni
Pro redakéni obsah obou magazinlii byl vytvotfen jeden spolecny kodovaci

predpis. Témata, ktera se v nich objevuji, byla v ramci pfedvyzkumu rozfazena do 13

riznych tematickych kategorii. Do redakéni rubriky byla zatfazeny redakéni sdéleni,
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nasleduji kategorie slavni lidé, kultura, drogerie a kosmetika, moda, servisni
informace a kluby, zdravi a zivotni styl, vztahy, sex, zabava (tedy texty pro relaxaci),
obsah sprvky védecké studie, texty orientované na psychické problémy gayl a
posledni kategorii je i gay agitace, kterd zahrnuje zejména informace o osvétové
¢innosti v oblasti prava menSiny. V kazdé¢ kategorii byly identifikovany i subkategorie
a u kazdé jednotky také zvaZzena spojitost se sexem (podobné jako u reklamy —

vyskyt/absence).

Naésleduji podrobné vysledky kazdé z kategorii, které vSak oproti pfedeSlym
hodnotdm zohlednuji velikosti ¢lankdi na strdnce a =zasazuji tedy obsah do
konkrétnéjsich objemovych souvislosti. Celkovy objem nakoédovanych stran ¢asopisu

LUI se rovna 807,5 stran, v ptipadé magazinu Attitude je to 1095,5 stran celkem.

5.4.1 Redak¢ni obsah

Oba magaziny vénuji prostor redakénim sdélenim. V Gvodu kazdého disla
nechybi editorial, ve kterém se $éfredaktofi vyjadiuji k obsahu cisla ¢i popisuji osobni
zazitky. Attitude také vede pravidelnou rubriku, ve které zvefejiuje dopisy Ctenait.
Tu LUI zafadil pouze do jednoho ze zkoumanych vydani. LUI také uvetejnil 15 stran,
které se pfimo nevztahovaly k psanému obsahu, ale byly na nich fotografie muzi.
Sexudlnich podnéth je v pfipadé¢ této kategorie vyuzivano minimalné v obou

ptipadech.

Priloha €. 11: Redakéni obsah (tabulka)

LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany
Editorial 10 10 12 12
Nad dopisy 1 1,5 10 11,75
Ctenafi
Soutéze 5 4.5 2 2
Prazdnéa image |5 15 0 0
strana
Jiné 0 0 0 0
Celkem 21 31 (3,8 %) 24 25,75 2,4 %)

33




5.4.2 Slavni lidé

Oba zkoumané casopisy se mirné lis§i v prostoru, ktery vénuji slavnym
kulturnim osobnostem. Zatimco u LUI je obsahu, ktery se tyka slavnych, uréeno 12 %
nekomercnich stran, u Attitude je to dvakrat vice, tedy 24,3 %. Lisi se 1 typy osob,
kterych se ¢lanky ¢i rozhovory tykaji. U LUI pfevazuji gay ikony — ¢lanky o lidech,
které inspiruji gay svét, nasleduji je herci, zpévaci a néavrhati. V kategorii Jiné se
objevili zejména politici, ale také pornoherec ¢i fotograf. U Attitude zfetelné
pfevazuji herci, a to jak televizni, tak divadelni ¢i filmovi. Nésleduji je zpévéaci a
kapely a zejména historické gay ikony. V kategorii Jiné, ktera je z hlediska profesi
skute¢né pestrd, stoji za zminku ekologové, reziséti, Clenové armady, dydzejové,
modelové, spisovatelé, moderatofi, producenti ¢i taneCnici. Sexudlni spojitost je
patrnd u LUI (12 z 27 jednotek), naopak Attitude ji spiSe potlacuje (pouze 13 z 99
jednotek).

P¥iloha ¢&. 12: Clanky zaméFené na slavné osobnosti (tabulka)

LUI strany  Attitude  Attitude strany

jednotky
Herec/Herecka 4 13 27 92 (8,4 %)
Zpeévék/Zpévacka 2 7 22 59 (5,4 %)
Navrhat/Navrharka | 2 10 8 8,25
Gay ikona 7 20 17 43 (3,9 %)
Jiné 12 46,5 (5,7 %) | 25 64,25 (5,9 %)
Celkem 27 96,5 (12 %) | 99 266,5 (24,3 %)

5.4.3 Kultura

I na poli kultury jsou mezi obéma magaziny patrné nepoméry. LUI nejvice
prostoru vénuje filmu, o trochu méné hudebnim novinkdm, ostatni kategorie jsou
zanedbatelné. I proto zaujima kultura pouze 2,7 % plochy nekomeréniho obsahu.
Attitude kultufe naopak vénuje 11,1 % redakénich stran. Nejvyznamnéjsi roli hraji
filmy (jde o informace o novinkéach, odborné recenze apod.), dale hudebni novinky
(forma obsahu podobnd jako v pfipadé filmil), také knihy (opét vcetné recenzi i

doporuceni na klasické tituly) a clanky o televiznich formétech. Na strankach
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zakddovanych v ramci subkategorie Jiné najdete pozvanky i recenze na vystavy,
prehlidky a dalsi spolecenské akce. Sexu je opét vyuzivano minimalné (LUI 1 piipad

z 22, Attitude 14 ptipadl z 93).

Priloha €. 13: Kulturni obsah magazinu (tabulka)

Téma LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany

Hudebni 7 4,5 20 29

novinky

Filmy 10 12,5 16 33,5

Knihy 2 2 21 18,75

Televize 1 1 10 17

Koncerty 1 1 0 0

Jiné 1 1 26 23

Celkem 22 22 (2,7 %) 93 121,25 (11,1
%)

5.4.4 Drogerie

Kategorie drogerie se vénuje vSem produktiim, které mutzete potidit v drogerii,
a radam s nimi spojenych. Kosmetice vénuje LUI vétsi prostor nez britsky magazin.
Nejmarkantnéjsi rozdil najdete v rubrice kosmetickych rad — zatimco LUI jimi pokryl
17 stran, Attitude jednu. Pletové kosmetice je vénovan srovnatelny prostor. Ostatni
rubriky jako vlasova kosmetika a vlasové tipy, intimni hygiena, holeni ¢i bio
kosmetika jsou prakticky zanedbatelné. Opét neni vyrazné vyuzivano sexualniho
kontextu (LUI pouze ve 3 z 24 pripadl, Attitude ve 12 z 73). LUI vénuje drogerii tedy
pfiblizné 3x vice prostoru na svych strankach. Jde pfedevSim o pravidelné rubriky
s vizualy produktii a cenami, tedy jakymsi letdkovym zplsobem. Dotaznik, ktery
ovSem bude jeSt¢ nasledovat, naznacuje, ze pravé kosmetika neni mezi Ceskymi

homosexualy pfili$ atraktivni téma.
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Priloha ¢. 14: Obsah zaméreny na drogistické zboZi (tabulka)

LUI jednotky LUIstrany  Attitude  Attitude |
jednotky strany
Pletova 9 13 9 9
kosmetika
Vlasova 2 2 1 1
kosmetika
Intimni 0 0 0 0
hygiena
Holeni 1 4 3 2
Kosmetické 6 17 1 0,5
rady
Bio kosmetika | 1 2 2 1
Jiné 5 8,5 3 1,75
Celkem 24 46,5 (5,8 %) 19 15,25 (1,4 %)

5.4.5 Moda

Rubrice moda oba magaziny vénuji pomérné shodny pocet stran s ohledem na
celkovy objem — pohybuji se okolo hranice 22 % z celkového nereklamniho obsahu.
Nejvyznamngjsi roli hraje vlastni foto produkce, tedy mddni fotografie, které jsou
opatfeny popisy s vyuzitymi znackami obleceni a pfesnymi cenami danych kust
Satniku. Attitude investoval do této kategorie zfejmé podstatné vice penéz, protoze
samotné fashion story predstavuji 20,1 % objemu vSech nereklamnich stranek,
zatimco u LUI je to jen 13,5 %. LUI naopak vede v poctu stran vénovanych médnim
kolekcim i kustim oble€eni. VyuzZiti sexualniho kontextu je v této rubrice zfetelngjsi
nez v ostatnich (LUI 9 jednotek z 39, Attitude 22 jednotek z 63). Projevuje se to
zejména v pripadé¢ médnich fotografii, na kterych ¢asto vystupuji muzi s odhalenymi
tély. LUI dokonce nafotil jeden z ¢lankli v bazénu, kdy aktéfi meli kromé plavek na

hlavach i plynové masky, které odkazuji na jednu z oblibenych gay fetist.
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Priloha €. 15: Médni obsah (tabulka)

Téma LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany

Moédni kolekce | 6 29 (3,6 %) 19 15,25

Sperky 1 1 1 0,25

Hodinky 2 2 0 0

Slunecni bryle | 1 1 0 0

Ving 0 0 0 0

Moédni 0 0 0 0

prehlidky

Moédni policie | 1 3 1 0,5

Obleceni 3 11 3 3

Jiné dopliky 7 11,5 7 6,25

Fashion story | 16 109 (13,5 %) 31 220 (20,1 %)

Jiné 3 8 4 2,5

Celkem 40 175,5 (21,7 %) | 66 247,75 (22,6
%)

5.4.6 Servis

Servisni ¢lanky zahrnuji zejména obsah pro turisty, milovniky cestovani i
informace o klubech ¢i kalendar spolecenskych akci na nasledujici obdobi. Oba
Casopisy vénuji nejvice prostoru cestovani, které byva zpravidla doplnéno strankami
inzerce nabizejici sluzby cestovnich agentur. Attitude vice informuje i o budoucich
spolecenskych akcich. Z celkového pohledu vSak tato kategorie nezaujima vyrazny
podil na obsahu (LUI 6,3 % stran, Attitude 5,1 % nereklamnich stran). Naopak
zajimava je zvySena spojitost se sexem — u LUI sice jen v 6 pfipadech z 22, u Attitude
v 10 pfipadech z27. Jedna se nejcastéji o polonahé muze na fotografiich, které
doprovazi c¢lanky o rozmanitych destinacich (zndmymi gay destinacemi jsou
napiiklad Span¢lskd Barcelona, izraelsky Tel Aviv, némecky Berlin, americké San

Francisco, nebo Bangkok &i Sydney)®”.

57 Waitt, G. a kol.: Challenging heteronomativity in tourism studies. Prog Hum Georg
2008/32. Str. 785.
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Priloha €. 16: Servisni ¢lanky (tabulka)

Téma LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany

Mistni servis 1 4 0 0
(pamatky)

Mapa 2 4 0 0

Kluby a 4 9 5 9,25
kontakty

Cestovani 8 25 9 24
Nadchazejici 7 8,5 13 22,75

akce

Jiné 0 0 0 0

Celkem 22 50,5 (6,3 %) 27 56 (5,1 %)

5.4.7 Zdravi a Zivotni styl

Prostor v obsahu je vénovan rovnéz rubrice Zdravi a zivotni styl. Do té bylo
zahrnuto jak fyzické zdravi, tak i psychické, a dale zivotni prostfedni, alternativni
pfistupy k zivotu, vitaminy, sporty a cviky, zdrava vyZiva a problematika HIV/AIDS.
Attitude vénuje této kategorii mirn€ veétsi prostor, nez LUI (15,6 % oproti 12, 6 %). U
LUI prvni misto zaujima podrubrika Psychologicky fenomén. Clanky, které do ni
spadaji, se zpravidla vénuji obecnéjSimu psychologickému jevu a rozebiraji ho. U
magazinu Attitude zase vede sport, nasledovan také rozbory psychologickych
fenoméntl, cviky, bydlenim s technologiemi, zivotni prostfedim, sprdvnou vyZzivou i
zdravim popsanym z odborné stranky. Zde se jednd zejména o rady lékait. LUI
naopak sportu a cvikim vénuje minimalni prostor. Vilbec v ném nenajdete stranky
tykajici se potravin, ekologie ¢i zdravé vyzivy. Problematice HIV/AIDS vénuje LUI 5
stran, zatimco Attitude 8. LUI naopak ptedhani konkurenta v poctu stran, které
pokryva alternativni filosofie s estetickou medicinou, zejména ¢lanky o zkraslujicich
zakrocich. Sexu je vyuzivano zifidka (LUI 11 z38 jednotek, Attitude 14 z 125
jednotek).
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Piiloha & 17: Clanky z rubriky zdravi a Zivotni styl (tabulka)

Téma LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany

Bydleni a 8 15 17 16

technologie

Péce o zuby 0 0 0 0

Rady, jak byt | 3 9 1 5

uspesSny

Zdrava vyziva | 0 0 19 14,75

Cviky 2 6 10 16,25

Sport 2 5 30 48,5 (4,4 %)

HIV 1 5 8 8

Potraviny 0 0 7 4,5

Gastronomie 5 7,5 3 2,5

Vitaminy 1 1 4 4

Zdravi odborné | 0 0 12 11

Psychologicky | 9 37 (4,6 %) 5 20,5

fenomén

Esteticka 3 6 1 1

medicina

Alternativni 2 7 2 1,75

filosofie

Zivotni 0 0 4 15

prostiedi

Jiné 2 3 2 2

Celkem 38 101,5 (12,6 %) | 125 170,75 (15,6
%)

5.4.8 Vztahy

Clanky o vztazich byvaji nedilnou soudasti lifestylového magazinu. Nebo
nejsou az takovou nezbytnosti? LUI jim vénuje 11 % stran, zatimco Attitude pouze
3,8 %. Lisi se 1 pojeti ¢lankti — zatimco 19 z 29 jednotek magazinu Lui bylo spojeno
se sexem, u Attitude se jednalo pouze o 4 z 19. LUI nabyl vysoké hodnoty zejména
diky dopliujicim fotografiim. Co se subkategorii tyce, nejvice prostoru vénoval LUI
nardzkam ¢i srovndvanim mezi svétem a pohledy na vztahy gayl a heterosexudltl.
Podobné ¢lanky se v Attitude nevyskytovaly vlbec, totéz plati pro téma vztaht
s kamaradkami. V obou magazinech byly zahrnuty subkategorie randéni, flirtovani a
svadéni a také komplikovanost vztahii a seznamovani se. U Attitude nesmime

opomenout pozitivni rubriku o fungujicich gay vztazich, ktera v LUI chybi.
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Priloha €.18: Rubrika vztahy (tabulka)

LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany

Vztahy 3 10 0 0
s kamaradkami
Randéni 2 8 6
Flirtovéani a 2 5 6
svadéni
Svatba/registrace | 0 0 1 4
Rady do zacatku | 2 5 0 0
vztahu
Komplikovanost | 3 8 2 4
vztahll
Rozdil mezi 11 37 (4,6 %) 0 0
hetero a gay
Fungujici vztahy | 1 1 10 10
Seznamovanise |5 15 3 12
Jiné 0 0 0 0
Celkem 29 89 (11 %) 18 42 (3,8 %)
5.4.9 Sex

V rubrice sex lze sexudalni kontext a symboly ptedpokladat. Pfrekvapivy ovSem

mize byt vysledek. Sex totiz zabird pouze 7,3 % stran magazinu LUI a jen 1,2 %

nereklamnich stran magazinu Attitude. Celkem se jedna o 17, resp. 6 nakdédovanych

jednotek. Nejvétsi prostor ziskal u LUI fetis (kize apod.), u Attitude sexualni partnefi,

byt se prakticky jedna o jediny ¢lanek. LUI z ¢asti sazi také na sexudlni rady, které se

v Attitude objevuji skutecné minimalné. Velky prostor neziskdva ani v jednom

ptipadé pornografie, afrodiziaka ani preferované sexualni pozice partnert.
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Piiloha & 19: Clanky z rubriky sex (tabulka)

LUI jednotky

LUI strany

Attitude

Attitude

jednotky

strany

Sexudlni rady | 4 12 1 2
Fetish 5 21 (2,6 %) 0 0
Sexualni 1 3 0 0
poradna

Sexualni 3 7 1 4
partneti

Sex ve tfech 1 6 1

Sexualni 1 2 1 1
pozice

Afrodiziaka 0 0 1 1
Pornografie 0 0 1 2
Jiné 2 8 0 0
Celkem 17 59 (7,3 %) 6 13 (1,2 %)
5.4.10 Zabava

Zabava tvofi u obou magazinlil podstatnou soucést obsahu, zabira ptes 9 %
vSech nereklamnich stran. V obou titulech najdeme povidky i pravdivé piib&hy
s autentickymi fotografiemi. Nechybi ani ,,zabavné porovnavani, pfi kterém autofi
glosuji a porovnavaji zdanlivé nepodobné polozky ¢i osobnosti. Attitude dale sazi na
testy (napf. Ktery ¢len skupiny One Direction jste?) a pravidelné sloupky (napf.
autorem jednoho je Joe Stone). Téch najdete v kazdém cisle hned nékolik, ptedstavuji
dokonce 3,9 % zredakénich stran. Attidute se tak patrn€ snazi o co nejvetsi
personalizaci obsahu, vytvaii a modeluje si vlastni zndmé tvare, které piimo
komunikuji se ctenafi jako rovny srovnym, pfispivaji svymi zazitky, pohledy, a
obohacuji tak obsah. LUI zase ¢tenaftim nabizi zabavna fakta — jde o typové ¢lanky,
které popisuji kuriézni vyzkumy ¢i statistiky, které ovSem prakticky z informa¢niho
hlediska nemaji Zadnou vahu. Sexudlni spojitost se opet objevuje jen z ¢asti (LUI 11
ptipada z 35, Attitude 8 z95). U LUI jde zejména o oddechové ¢lanky s fakty, ve

kterych se objevuji praveé data ze svéta sexu.
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Priloha €. 20: Ukazka zabavného obsahu — testy a sloupky z ¢asopisu Attitude
(obrazek)
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Priloha €. 21: Prehled €lanki z rubriky zabava (tabulka)

LUI jednotky

LUI strany

Attitude

jednotky

Attitude
strany

Povidka 3

16

Test 0

6

Pravdivy 4
ptibch

18

Nazor/ 7
sloupek/
fejeton

42,75 (3,9 %)

Zabavné 3
porovnavacky

6

12,75

Anketa

0

1,25

Zabavna fakta | 18

38 (4,7 %)

6,5

Jiné

0

0

Celkem 35

75 (9,3 %)

103,25 (9,4 %)
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5.4.11 Véda

Zdanlive okrajovou kategorii jsou ¢lanky s nadechem védeckého badani, ve
kterych autofi popisuji naptiklad vyvoj gay historie ¢i jiné vyvojové jevy. U Casopisu
LUI tvofi tento obsah dokonce 6,2 % z celkového poctu stran, pficemz prevladaji
pravé historické studie. Zajimavé je, Ze v této kategorii prevazuje sexudlni kontext
(LUI 11 ptipad z 12). Attitude podobnym ¢Elankiim prakticky nedava témét zadny
prostor, zaznamendny byly pouze 4 nakdédované jednotky, které predstavuji 1,5 %
nekomercnich stran. VSechny jsou bez sexudlniho kontextu. Domnivdm se, Ze
védecké studie nejsou atraktivnim obsahem pro lifestylovy magazin, ale Ze jejich
zatazeni vzniklo z pocitu pfilisné povrchnosti ostatniho obsahu magazinu LUI. Jedna
se patrné o dva extrémy — zatimco velmi nenarocnému Ctenafi je nabizen zabavny
obsah, velmi naro¢nému c¢tendii jsou k dispozici védecké studie. Ty jsou zde tedy
zatazeny pro to, aby LUI mohl sdm sebe zhodnotit jako zvefejiiovatele kvalitniho

plnohodnotného obsahu.

Piiloha & 22: Clanky z rubriky véda (tabulka)

LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany
Historicka gay | 9 41 4 16
studie
Obraz gayt 2 7 0 0
v médiich
Jiné 1 2 0 0
Celkem 12 50 (6,2 %) 4 16 (1,5 %)
5.4.12 Gay psychika

Tato rubrika méla odhalit, nakolik se ¢asopisy vénuji ryze gay psychickym ¢i
mentalnim problémiim a poruchdm. Z vyzkumu vychazi, ze byly zaznamenany pouze
3 takové nekodovatelné jednotky, vSechny v obsahu magazinu LUI, zabiraly 10
stranek a zaobiraly se problematikou coming outu. Dva z nich byly spojené se sexem,

jeden ne. Attitude se témto tématim specidlné nevénuje.
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Piiloha & 23: Clanky spadajici do rubriky gay psychika (tabulka)

Lui jednotky  Lui strany Attitude Attitude
jednotky strany
Coming out 3 10 0 0
Transgender 0 0 0 0
Jiné 0 0 0 0
Celkem 3 10 (1,2 %) 0 0(0 %)
5.4.13 Gay agitace

Posledni zkoumanou rubrikou byla gay agitace, tedy angazované ¢lanky, které
by podporovaly prava gayl nebo zpravy o aktivistickych skupinach. Jak bylo feceno
diive, podobné clanky byly nedilnou soucasti predeSlych gay magazint. Jaka je
situace nyni? Ani jeden ze zakédovanych ¢lankt nebyl spojovan se sexem. LUI vydal
pouze jeden Clanek, ktery by dané kategorii vyhovoval, Attitude celkem 7. Zahrnuji
1,6 % nereklamnich stran a §lo o prava homosexualii a otcovstvi gay a lesbickych

paru (surrogacy).

Piiloha ¢. 24: Gay agitac¢ni ¢lanky (tabulka)

LUI jednotky LUI strany Attitude Attitude
jednotky strany
Otcovstvi para | 0 0 2 8
(surrogacy)
Gay prava 1 1 4 9
Jiné 0 0 1 1
Celkem 1 1(0,1 %) 7 18 (1,6 %)

5.5 Analyza kvantitativniho Setfeni

Piedesly rozbor jednotlivych casti redakéniho obsahu obou zkoumanych
magazinl odhalil mnoZstvi shodnych znaki a poukézal i na n€které vyrazngjsi rozdily

v rozlozeni obsahu. Oba zmagazini zpracovavaji podobné okruhy témat, mezi
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nejvyrazngjsi patii pfitom kategorie moda, slavni lidé, zdravi a Zivotni styl a zabava.
Naopak minimalné jsou zastoupeny rubriky o gay psychice, redakéni sdéleni, védecké
¢lanky a materialy spojené s gay agitaci a pravem. Rozdilné se stavi k préci se ¢lanky

o vztazich, sexu, kultufe a drogistickém zbozi.

Nejprve se vénujme britskému magazinu Attitude. Témet polovinu jeho
obsahu tvoii ¢lanky o modé a slavnych lidech. Nejvyznamnéjsi polozkou je prave svét
slavnych. Nejednd se pfitom pouze o televizni celebrity ¢i bulvarni osobnosti, ale
Casto se v magazinu objevuji naopak osobnosti, které jsou vyznamnymi a znamymi
v rdmci oboru, kterému se vénuji. Nutno ovSem podotknout, Ze i tyto osobnosti
(naptiklad reziséfi, fotografové, producenti) byvaji spojeni s produkty masové c¢i
popularni kultury. Vyjimku ovSem tvofi naptiklad clenové armady c¢i ekologové.
Druhou nejvyraznéjsi polozkou je moda. Jednd se zpravidla o nékolikastrankové
modni fotostory s vlastni produkci i1 profesiondlnimi modely. Dopliuji je tipy
z novych maddnich kolekci ¢i napady na oblékani se podle pfileZitosti ¢i specifického

stylu.

Dalsi vyznamnou c¢ast tvoii obsah tykajici se zdravi a zivotniho stylu. Jde
zejména o Clanky z oblasti zdravé vyzivy, vybéru potravin, novych druhti sportu a
cvi¢eni. Vyjimkou nejsou ani rozhovory s muzi, ktefi maji udrzovanou postavu a radi,
jak toho docilit. Jde tedy zejména o ndvodné a edukativni ¢lanky. Nezanedbatelna je i
kultura, v ptipad¢ Attitude to jsou nejen hudebni novinky a zpravy, ale také filmové a

dokonce 1 knizni.

Zabavny obsah pak tvoii rGzné testy a vtipné porovnavacky. Nechybi ani
podstatna ¢ast osobitych sloupki, fejetonti a ptibéhi. Posledni vyznamnou polozkou
v obsahu jsou servisni ¢lanky, které nabizeji informace o klubech a piedevs§im tipy

pro gay friendly cestovani.

Na chvostu statistiky se tak ocitaji ¢lanky z oblasti vztahii, sexu, védy,
drogistického zbozi a gay agitace. Absence gay agitace i védy potvrzuje domnénku,
ze Casopis je ryze komercni, oprostény od historického vyznamu diivéjSich gay
magazinl s ne pornografickou tematikou. Velkym rozdilem mezi britskym casopisem

a Ceskym je i zahrnuti informaci o drogistickém zbozi. Britsky Attitude se totiz
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riznym krémim a trikiim, jak peCovat o plet, vénuje minimalné. Vzhledem
k rozSifené stereotypni povésti gayl jakozto Sifiteld viru HIV/AIDS a jejich
neziizeném sexualnim chovani je také jistym piekvapenim, Ze vztahy a sex zaujimaji
v obsahu tak nizké procento. Vyrazné neni ani vyuzivani sexualnich nardzek c¢i
zobrazovani odhalenych tél. V ptipad¢ Attitude tvoii obsah se sexudlnim kontextem

pouze necelych 19 % z nakdédovanych nekomercnich jednotek.

Ptiloha ¢. 25: RozloZeni stran v magazinu Attitude

Védgctigitace Redakeni
Sex 2%0% 2% 2%
1%

Kultura

Drogerie
1%

Nyni se presuiime k magazinu Lui. Podobné jako u Casopisu Attitude, i zde je
velmi dominantni obsah tykajici se mody, a to i ptesto, ze vlastni foto seridly tvofi
mens$i ¢ast obsahu nez u britského protéjsku. Nechybi vsak informace o novych
trendech, dopliicich a mddnich kolekcich. Na druhé pticce, ktera zohlednuje pocty
naplnénych stran, najdete rubriku Zdravi a zivotni styl. Naplnéni této rubriky se pak
zésadné li§i od té britské. Ceské zdravi Ize totiz snadno zaménit za slovo odpo&inek,
termin relax — obsah, ktery casto popisoval sluzby, které se o nékolik stran pozdéji
objevily jako inzerce, se totiz tykal zejména odpocinku a masazi. DalSim specifickym
ceskym znakem byly jakési rozbory psychologickych jevu a alternativniho chovani.

Naopak schazel obsah tykajici se zdravé vyzivy a sportu.
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Dalsi pticky obsadily rubriky se slavnymi lidmi a vztahy. S celebritami a
osobnostmi Lui pracoval v mens$i mife nez Attitude, jednalo se navic vétSinou spise o
populdrni osobnosti z televizni obrazovky, dale pornoherce, v mensi mife 1 politiky.
Slo predev§im o rozhovory s témito osobnostmi. A rubrika vztahy jsou opdt pomérné
specifickou ¢eskou parketou. Nejodlisnéjsi jsou Clanky, které popisuji rozdily mezi
gay a hetero pohledem na vztahy, kamaradstvi a sex. Ty se v britském casopisu
prakticky vibec nevyskytuji, zatimco v ¢eském LUI je jim vénovana veétsi cast

rubriky.

Dal$imi rubrikami, které stoji za zminku, jsou zabava, sex, servis, drogistické
zbozi a véda. Zabava je zastoupena predevs§im formou zajimavych faktl z rGznych
oboril, u nichz neni diilezity zdroj ani relevance. Casto slouZi jen pro pobaveni a
oddych. Nechybi ani pravdivé piibéhy muzi s autentickym fotografickym
doprovodem. Rubrika sex se zaméfuje na fetiSe (naptiklad kiize, guma apod.) a také
na rady, jak byt pfi riiznych sexudlnich aktivitich kvalitngj$im partnerem. I proto je
rozsah obsahu spojovany se sexudlnimi konotacemi vyraznéj$i nez u Attitude.
Sexudlni kontext byl evidovan celkem u 39 % nakdédovanych jednotek. Servis
zahrnuje informace o prazskych pamatkach, klubech i nadchdzejicich spolecenskych
akcich. Soucasti je také mapa Prahy také z dGvodu, Ze prvni ¢isla magazinu byla
zdarma pravé v klubech. Prekvapivé velky prostor ziskala i rubrika s drogerii, tedy
krémy, vonavkami a vlasovymi produkty, prakticky v kazdém cisle je podobnym
tipim vénovan prostor. A konecné véda. Lui obsahuje také pomérné zhusténou formu

gay historie.

Naopak minimalni prostor je vénovan redak¢ni agendé, kultufe (filmy, hudba
apod.) ¢i agitaci v oblasti gay prav a moznosti. Neobjevuje se ani zminka o
potencialni adopci, podminkach registrovaného partnerstvi a dalSich pravnich
ukonech, kterymi by gay pary mohly v budoucnu prochazet. Navzdory ptivodnimu
tvrzeni Séfredaktora ¢asopisu, Ze magazin LUI by mél pomahat i mladym lidem, ktefi
se teprve ,,hledaji*, je coming outu a transgenderové problematice vénovan minimalni

prostor, pouze 1 % ze vSech nekomercénich stran.
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Priloha €. 26: RozloZeni stran v magazinu LUI

Psychika

: Agitace ~Redakeni
1% \0% /_ 4%
vida Kultura
Sex . 6% /— 3%
7%

Drogerie
6%

6 Kbvalitativni analyza vybraného obsahu

Z vysledki kvantitativniho Setfeni je ziejmé, ze magaziny LUI a Attitude se

v Casti obsahu prekryvaji, v ¢asti zcela 1isi. Nasledujici kvalitativni analyza se

zaméfuje pouze na vybrané ¢asti redakéniho obsahu obou Casopisii s cilem zhodnotit,

do jaké miry se lisSi ve zpracovani konkrétnich motivii a témat. Vzhledem

k subjektivnimu vybéru vzorku i Cetnosti zpracovanych vzorkli nemohou byt soucasti

této Casti prace priliS zobecnujici zdvéry. Kvalitativni analyza slouzi pouze jako

dokresleni kvantitativni analyzy a nabizi dal$i pohled, jakym se mizeme ubirat pfi

studiu rtiznych gay magazinti. Nejprve budou popsana spole¢na témata, druhd cast

této analyzy bude vénovana vybranym formatim, které se objevuji pouze v jednom,

¢i druhém casopise. VSechny zkoumané texty jsou soucasti ptilohy €. 35.
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6.1 Kontakt se ¢tenaiFem — editorial a dopisy

Mezi vysledky kvantitativni analyzy se objevil i prvek redakéniho obsahu,
ktery je smétovany ke Ctenaii — konkrétné jde o editorialy $éfredaktora a zvetejnéné
dopisy Ctendid. Zatimco prvni uvedeny format je obsazen bez vyjimky v kazdém
z posuzovanych vydani obou magazinli, dopisy ctenait LUI otiskl pouze jednou,
naproti tomu Attitude jim vénuje pravidelnou rubriku, vzdy mezi ivodnimi stranami.

Porovnany byly dva konkrétni editorialy a dv€ vydani rubriky ,,dopisy ¢tenari‘.

Editorial LUI je rozdéleny na dv¢ ¢asti — v prvni autor popisuje svou aktudlni
situaci a pocity, konkrétné jak je tézké napsat editorial. Lze z toho vyvodit snahu
personifikovat obsah, navazat kontakt se Ctenafem, zaltoCit na jeho city pomoci
ptibchu, ve druhé je propagovan obsah aktudlniho ¢isla. Jeho mottem je kvalitngjsi a
nepovrchni obsah, jehoz cilem je opét navazat kontakt se Ctenafem, vytvofit iluzi
jakési obousmérné komunikace a predlozit konkrétni piiklady, a dokazat tim
zamySleny posun. Dopisy Ctenditi zabiraji jeden a pll strany. Pouze jeden ze
zvefejnénych piispévki se vénuje konkrétnimu obsahu a napadd LUI za lzivé
informace. To si lze vysvétlit jako gesto zdiirazijici fakt, ze LUI se neboji zapornych
reakci a dava jim prostor — tedy je vyvazeny a ztotoziiuje se s férovym jednanim.
Vsechny ostatni ptispévky pak ovSem cCasopis opévuji a oslavuji jeho kvalitu bez

konkrétnich poznamek ¢i ptipominek k jednotlivému obsahu.

Editorial Attitude se naproti tomu vénuje politice a je charakterizovan jednim
hlavnim konkrétnim tématem — parlamentnimi volbami. Autor vném vyzyva
k bd¢losti vii¢i novym pohlediim a propaguje nadchazejici obsah, ktery bude vénovat
pravé volbam. Pro ¢tendie to muze tedy signalizovat jistou otevienost, Séfredaktor se
stavi do role mentora, ucitele, trendsettera, nékoho, kdo musi i gay komunité otevirat
o¢i; zaroven také ukazuje hrdost na vysledky prace redakce, které budou zvefejnény.
Jedna celd strana textu, ktery se vénuje dopisim CcCtendfim, je uréen pouze
konkrétnimu obsahu, C¢tenafi vyjadiuji své namitky k ¢lanktim, reaguji na né,
komentuji je. Tentokrat se jednd o jasny dikaz snahy zhmotnit komunikaci redakce a
Ctenafe, gesto otevienosti a také toho, ze Cist clanky je dilezité, protoze i nékdo jiny

na n¢ ma nazor, i ostatni je ¢tou.
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S relativni jistotou lze fici, ze Attiude se daleko vice vénuje Ctendii,
komunikuje s nim, navazuje kontakt a ddva mu prostor stat se soucasti obsahu, ktery
ma rad a plati za n&j. LUI se naproti tomu ve vybranych ¢lancich ke komunikaci se
Ctenafem pouze vyjadiuje, hodnoti ji, reaguje na ni, nicméné obsahovy vysledek
bohuzel nevypovida v jeho prospéch. Ve skutecnosti je komunikace LUI a ¢tenaie na

vybranych strankdch minimélni a odcizena.

6.2 Vojaci jako gay téma

Tato prace se snazi o objektivni pohled, proto nelze tvrdit, Ze vSechny
homosexualy vzruSuji autority, vojaci a policisté. I piesto se druhym vybranym
tématem pro porovnani stala osobnost vojaka jako aspiracni symbol hodny obdivu.
Vojaci, muzi v kravatach ¢i muzi v kozenych oblecich ¢i postrojich se jako atraktivni
symboly v gay svété bézn¢ objevuji — existuji specialni kluby i skupiny, které sdruzuji
pravé muze, kterym obleceni a atributy téchto povolani ptipadaji atraktivni. Pro¢ ¢ast
gay komunity tedy povolani vojdka miize bytzajimavé, lakavé, atraktivni. Ukazka
dvou c¢lanktt LUI a Attitude ilustruje, jak lze podobné téma odlisné redakéné

zpracovat.

Redaktor LUI Marek Riizicka zpracoval ¢lanek s ndzvem Proc€ jsou tak sexy?,
ktery se vénuje svétu muzl v uniformach. Konkrétné si poklada otazku, pro€ jsou pro
gaye tyto stereotypni pfedstavy pfitazlivé. Téma otevird ptib¢h o sexualnich zéazitcich
jeho piitele svojaky zhradni strize a vtomto stylu i pokratuje. Clének je
neuspeéSnym pokusem o uvahu na téma pro¢ nékteré gaye vzruSuje sex s muzem
v uniformé. Vojak se tedy objevuje Cisté¢ v sexualni roviné, vystupuje vyhradné jako
symbol kvalitni souloZe s prvky fetiSe. Z hlediska prace s textem je nutné podotknout,
Ze autor na svou otdzku fecenou v titulku v textu ve vysledu neodpovida a odpoveéd’

na otazku, pro¢ homosexualy muzi v uniforméch pfitahuji, ani ndznakem nenajdeme.

I Attitude a redaktor Paul Tierney se vydal do svéta muzii v uniformach, kteti
se hlasi k homosexudlni orientaci. I on se zaméfoval na to, pro¢ jim povolani
v uniformé pfipada atraktivni. Ale posunul t¢éma do zcela jiné roviny. Uz ani samotny

uvod se nevénoval jakymkoli sexudlnim nardzkdm, ale obCanskému pravu. Gayové
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totiz v dobé vydani ¢lanku uz 10 let mohli slouzit v armadé (do té chvile to bylo ve
Spojeném kralovstvi zakazané). Redaktor zpovidal tfi konkrétni muZze-gaye a ptal se,
co pro n¢ jejich prace znamenda. Vojak byl v druhém zkoumaném clanku tedy spise

symbolem sily, schopnosti vytrvat ve svych snech a lasky k vlastni praci.

Jde o totozny motiv, stejny aspiracni svét. OvSem zatimco LUI zvolil Cisté
sexualni linku, Attitude zpracoval téma na zcela jiné Grovni a z odlisného, feknéme
erudovanéj$itho pohledu. Lze konstatovat, Ze c¢lanek Attitude vykazuje na tomto

ptipadé vyrazné€ vyssi stupenl novinai'ské prace a pfinasi ¢tenafi informacni hodnotu.

6.3 Téma slavné osobnosti na prikladu politika

V obou zkoumanych magazinech se mezi slavnymi osobnostmi, kterym byl
vénovan na strankach prostor, objevili i politici. Otdzky, zaméfeni rozhovord a délka
se vSak liSi, coz dokazuji dva niZe rozebrané rozhovory — LUI zpovidal tehdejSiho
poslance Ondieje Lisku, Attitude v té dobé jesté kandidata na ministerského predsedu

Davida Camerona.

LUI otiskl tfistrankovy rozhovor, ktery je rozdéleny na tfi ¢asti — v prvni
vénuje redaktor nékolik otdzek praviim menSiny a fesi adopci déti homosexualnimi
pary. Druhd ¢ast pak zkoumd Liskovo soukromi, zmifuje vlastni déti i manzelku-
cizinku. Tteti Cast se vénuje samotné postavé Ondieje Lisky, konkrétn¢ vzhledu, kdy
redaktor zpovida respondenta otazkami typu ,,Vite, jak vas hodnoti modni policie?* a
podobné. Politika je tedy v rozhovoru postavena na prvni misto, tvofi vSak jen
pfibliznou tfetinu obsahu. Naopak povrchnéj$i rozmér libivosti a moédy dostava

v zavéru prakticky tyz prostor.

Rozhovor s Davidem Cameronem v Attitude zaujimd 8 stran vcetné fotek.
Redaktor zpovida viidce konzervativni strany a striktné se drzi politickych otazek —
rozhovor se tyka zejména ménicim se postojum konzervativell vici homosexudlni
mensing, obecnym postojim strany a fesi konkrétni situace a problémy prav gayl a

leseb. Ani v nejmens$im se netykd soukromi politika, nerozebird jeho vzhled, pouze
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politické ¢iny. Rozhovor je striktni, spiSe investigativni, nez lifestylovy, drzi se pevné

jednoho stylu a tématu politickych ¢inti.

V ptipad¢ LUI je tedy patrny umyslny piesah smétovany do osobni roviny a
soukromi vefejné osoby, zatimco Attitude se striktné drzel tématu rozhovoru i

politického zaméfeni bez jakychkoli zjevnych bulvarnich sklond.

6.4 Seznamovani se z nékolika pohledu

Dalsi rozdil z hlediska kvalitativniho zpracovani obsahu se nam otevira, pokud
se rozhodneme porovnat ¢lanky o novych zpisobech seznamovani. LUI zevrubné
probira rizika seznamovani se po internetu, Attitude prozkoumal tehdy novou mobilni
seznamovaci aplikaci Grinder. Oba ¢lanky zkoumaji urcity fenomén, zpracovani je,

jak Ize o€ekavat, razné.

Clanek magazinu LUI Seznamovani pfes internet zabira 3 stranky obsahu.
Prakticky se jedna o uvahu nepodepsaného redaktora o tom, jaké typy lidi se objevuji
v internetovych gay seznamkach. V tivodu se dokonce vyskytuje citace psychologa,
dale vsSak nésleduje vzdy jen zbézné konstatovani, jak to pfi internetovém
seznamovani bézné¢ chodi. V zavéru najdete nékolik rad, ¢emu se pfi podobném
navazovani kontakti vyhnout. Obecné lze vSak tento ¢lanek charakterizovat jako
povrchni, redaktorsky nezazivny, strohy a nikterak objevny. Vénuje se urcitému
fenoménu z obecné znamého pohledu a nesnazi se ho postavit do jiného kontextu ani

ho zpracovat originalnim zptsobem.

Naproti tomu Attitude se v ¢lanku Grindhog Day neomezuje na popisovani
aplikace, ktera je beztak vétSin¢ gayl zfejmé znama. Pro upfesnéni uved’me, ze jde o
program nainstalovany v chytrém telefonu, ktery vas prostfednictvi piihlaSovaciho
profilu dokaze propojit s mistné nejbliz§imi aktivnimi uzivateli této aplikace. Diky
moznostem v profilu ji lze vyuzit za G¢elem sexudlniho i1 pratelského kontaktu. U
tohoto clanku jde o jakysi test, nasledné zpracovany formou reportdze. Jeden

z redaktort si aplikaci na jeden den nainstaloval s cilem potkat a seznamit se s co
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nejvetsim poctem muzl. V ¢lanku tak publicistickym stylem popisuje svoje zazitky a
propojuje je s citacemi dalSich uzivatell a statistickymi udaji. Nabizi tak Ctenafi
trochu jiny pohled nez mize byt jeho vlastni zkuSenost, zpracovava téma novym a
atraktivnim zptsobem. Oproti LUI navic seznamovani nestavi zejména do sexualni
roviny, naopak se snazi vyvracet panujici myty a uzivani aplikace autor udrzuje
v Cisté pratelské roving.

Z hlediska pojeti tématu je kvalitnéji zpracovany ¢lanek z magazinu Attitude.
LUI zvetejniuje obecna znama fakta, ¢lanek je ptili§ povrchni, zatimco Attitude nabizi
jiny osobnéjsi pohled, a to nejen atraktivnéj$im zpracovanim, ale i vlastni hloubkou.
Opét je totiz patrny rozdil v urovni novinaiské prace, kdy u Attitude dochézi k uziti
mnozstvi rozmanitych prvkl publicistického stylu a ziskdvani primarnich dat a jejich

rozboru.

6.5 Pojeti zabavného obsahu

Oba magaziny disponuji pfevahou specifického zabavného obsahu. Cilem
tohoto bodu neni ho vyznamné hodnotit z hlediska kvality a nédpadu, ale spise

poukdzat na vyrazné rozdily mezi nimi.

Cesky zabavny obsah se soustiedi predeviim na zabavna fakta. Pracovni
nazev kategorie byl ,,zajimava fakta, kterd nikoho nezajimaji*“. Pfikladem mulze byt
text 20 diivodd, pro¢ byt single (mezi nimi je napiiklad diivod Usetfite za toaletni
osvézovace vzduchu) nebo clanek Absolutné nedllezitd fakta, jehoz nazev piesné
vystihuje 1 obsah. Zd4 se, ze autofi vsazeli na pifedpoklad, Ze si Ctenaf chce
odpocinout a travit svilj ¢as nad ¢lanky, které mu obsahové nic nedaji, nezaméstnaji
jeho mysl a nanejvyse tak se u nich zasméje. Vysledkem jsou zpravidla v ptipadé¢
¢eského magazinu odlehcené ¢lanky se zjevné piehnanym obsahem, ktery evidentné

neni psany vaznym tonem.
Fenoménem britského magazinu jsou zase z ¢asti nesmyslné az piehnané

texty. Pfiklad ilustruje jakysi test z ndzvem Kym jste z pofadu Geordie Shore, kdy

nasleduje volna série otazek, které jsou uz samy o sob¢ zabavné a usti v predem jasny
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bezvyznamny vysledek, kdy zjistite, jakou postavou byste mohli byt. Mezi stalice
magazinu patii 1 fiktivni sloupek Suri Says ve kterém dcera Toma Cruise a Katie
Holmes radi ,,pozems$tanim* s médnimi trendy. Jeji sloupky jsou zjevné smyslené,

ale zabavné.

Zavérem této Casti lze fici ze, zatimco LUI se z hlediska zadbavy soustiedi
spiSe na vtipna fakta a pfehnané rady ¢i zhodnoceni, Attitude vice spoléha na ne zcela

korektni a smysluplnny obsah, ktery v§ak pobavi svou formou a originalitou.

6.6 Shrnuti kvalitativni obsahové analyzy

Jak je patrné z kvalitativni obsahové analyzy, mezi obéma magaziny existuji
rozdily ve zpracovani porovnatelnych témat. Casopis LUI zlistava ¢asto na povrchu
problému, se ctenafi nevede piiliSny dialog a c¢lanky zpracovava obvyklym a
o¢ekavatelnym zplsobem. Vyuziva spojitosti se sexem, nepiimych nardzek a na poli
zabavy se soustiedi spiSe na zajimavosti nez tvorbu humoru jako takového.

V rozhovoru byly patrné tendence sklouzavat k bulvarnim otazkam.

Naproti tomu Attitude udrzuje kontakt se Ctenafi frekventovangj$i a vede
s nimi dialog ohledné konkrétnich ¢lankt. Pti rozhovoru se redaktor neodchyloval od
tématu a byl striktné politicky. 1 v pfipadé¢ zpracovani vojenské €i seznamovaci
tematiky se snazil o neobvykly personalizovany pohled, at’ uz ve formé rozhovort,
autentickych fotografii ¢i otestovani aplikace. Ve vSech piipadech se autofi snazili
Ctenafi nabidnout neobvykly a necekany pohled na atraktivni téma. Na zabavnych

strankach se neboji ani vytvaret a prezentovat vlastni humor.

Z vyse uvedeného 1ze konstatovat, ze magazin Attitude je na vyssi kvalitativni
urovni nez Cesky Casopis LUI. Patrnd je zejména rozdilnd troven novinarského
zpracovani uvetejnéné¢ho obsahu, kdy LUI zpravidla Cerpa ze sekundéarnich zdroja
informaci a c¢lanky casto piSe redaktor od stolu. Naproti tomu Attitude uziva
rozhovori a dalSich moznosti z publicistického stylu, které zvySuji informaéni

hodnotu jejich texta.

54



7 Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni nabizi dal$i pohled na komparativni analyzu provedenou
vyse. Dopliiyje ji o dal$i rozmér, kterym jsou ocekavani cilové skupiny od magazinQ

podobného typu.

7.1 Vysledky dotaznikového Setieni

Jak jiz bylo feceno v metodologické casti, tato prace je také doplnéna o
dotaznikové Setfeni mezi homosexudly, jehoz cilem bylo urcit, jaky obsah life-
stylovych magazin@i jim piipada atraktivni. Setfeni probéhlo prostiednictvim serveru
Vyplito.cz ve dnech 7. — 13. kvétna 2013. Zacastnilo se ho celkem 26 respondentd,
z toho 3 nevyhovovali piredpokladu ohledn¢ homosexuélnich sexudlnich preferenci. 2

lidé z platného vzorku uvedli, Ze jejich sexudlni orientace je bisexualni.

Primérny vék respondentti byl 30 let, jednalo se z 96 % o muze, ze 4 % o

zeny. 87 % zije v Praze, pouze 13 % mimo hlavni mésto.

Dalsi dotazy se vénovaly uz pfimo magaziniim ur¢enym homosexualim. 70 %
dotazanych bylo piesvédceno, ze by homosexualové méli mit vlastni casopisy
s neerotickou tématikou a 61 % vSech dotazanych by podobna periodika i nakupovala

v ptipadé, Ze by vyhovovala jejich ¢tendiskému vkusu.

V dalsi casti priizkumu méli respondenti moznost urcit, jaké okruhy témat jsou
pro né nejvice atraktivni. Kazdy musel povinné identifikovat minimalné€ jeden okruh,
maximalni pocet byl pét. Nejvice hlasii (12) ziskala rubrika sport a cviceni, na druhém
misté byly angazované ¢lanky (ohledné legislativy, prav homosexuali a podobné — 10
hlasti). Na treti pficce shodné skoncily rubriky moda a cestovani (9 hlast). Nejméné
atraktivni pro respondenty byly rubriky vztahy, védecké studie a oblast kosmetiky a

bulvarnich ¢lankt o slavnych osobnostech.
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Piiloha ¢. 27: Rubriky, které by v gay magazinu nemély chybét (graf)

Vyberte prosim 5 rubrik podle svého vkusu, které by v gay magazinu
nemély chybét:

_ Sporia cviéeni 52,17 % (12)

P 43,48 % (10)
Mada 39,13 % (9)
Cestovani 39,13 % (9)
Gay problematika (napf. fransgender, coming out) 34,78 % (8)
Nebulvarni élanky o slavnych ceobnastech 34,78 % (8)
¥ Kulurni sekos (hudba, filmy, knihy apod.) 34,78 % (8)
Bydleni 30,43 % (7)
Zdravi 25,09 % (6)
Zabavne addechove Elanky 26,00 % (6)
Relax 17,39 % (4)
——————9 Spolecensks akoz 17,39 % (4)
[———— HIV problematika 13,04 % (3)
Sex 13,04 % (3)
Bulvarni €lanky o slavnych ceobnosiech 8,7 % (2)
Koemetika 8,7 % (2)
Védecka sludie 8,7 % (2)
Vzlahy 4,35% (1)

0% 10% 20% 0% 40% 30% 60% 70% @80% 90% 100%

B Sport a cviéenl: 12 (52,17 %)

OAngazované clanky (legislativa vs. homosexualové apod.). 10 (43,48 %)
B Mdda: 9 (39,13 %)

B Cestovanl: 9 (39,13 %)

B Gay problematika (napf. transgender, coming out): 8 (34,78 %)
B Nebulvaml élanky o slavnych osobnostech: 8 (34,78 %)

O Kultumnl sekce (hudba, filmy, knihy apod.). 8 (34,78 %)
EBydlenl: 7 (30,43 %)

B Zdravl: 6 (26,09 %)

B Zabavné oddechové ¢lanky: 6 (26,09 %)

BRelax: 4 (17,39 %)

OSpolecenské akce: 4 (17,39 %)

OHIV problematika: 3 (13,04 %)

BSex: 3 (13,04 %)

B Bulvaml élanky o slavnych osobnostech: 2 (8,7 %)

B Kosmetika: 2 (8,7 %)

B Védecka studie: 2 (8,7 %)

W Vztahy: 1 (4,35 %)

zdroj: http://preference-homosexualu-u-mag.vypinto.cz

Obdobn¢ méli respondenti moznost vyjadfit se k obsahu, ktery by se naopak
v gay magazinii viibec objevit nemél. Stejn¢ jako v predeslém piipade, 1 tentokrat
méli moznost identifikovat minimalné jeden a maximalné pét pripadd ze vSech.
Nejvice negativné jsou vnimany bulvarni ¢lanky o slavnych osobnostech (13 hlast),

dale esteticka chirurgie (8 hlasi), kosmetika (6 hlast) a sex (4 hlasy).
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Nasledujici otdzky sméfovaly ke konkrétnim vybranym c¢lanktim s cilem
zjistit, zda by byl konkrétni obsah pro dotazované natolik atraktivnim, Ze by ¢lanek
zacali ¢ist. Dle titulku 20 divodi, pro¢ je dobré byt single? by se do ¢teni pustilo 30
% dotazanych, 48 % by clanek necetlo. Rozhovor s gay-vojdkem, ktery vypravi o
tom, co pro n¢j znamend byt v armad¢, by si naopak piecetlo 83 % dotazanych, 17 %
odpovédélo odmitavé. Rozhovory s politiky jsou atraktivni pro 48 % respondenti, pro
31 % vlbec. Zabavny test typu ,,Jakou postavou ze seridlu Glee jste?* by zaujal 17 %
respondentt, 70 % by se do n¢j viibec nepustilo. Editorialy magazini ¢te zpravidla jen

26 % dotazanych, 61 % je pteskakuje.

Dopliikova nepovinna otdzka se tykala magazinu LUI, konkrétné vlastni
ctenaiské zkusSenosti. Nekolik ndzort bylo kladnych, néktefi si ho kupuji a radi ¢tou
(,,Dobry magazin“, ,, Kupuji a rad ho ctu*), né¢které vytky ¢i pfipominky sméfovaly
k ptiliSné bulvarnosti obsahu, povrchnim textim a hezkému grafickému zpracovani

(,,Zhorsil se a spadl do klisé®, ,,Mnoho hezkych obrazki o nicem*®).

7.2 Analyza dotaznikového Setieni

Vzhledem k pomémé nizkému vzorku respondenti Ize vysledky
dotaznikového Setfeni povazovat pouze za jakési naznaCeni a prvotni alternativni
pohled na problematiku gay magazini. VétSina dotdzanych uvedla, Ze by si gay
magazin, ktery by odpovidal jejich vkusu, pravidelné kupovala. To mize odkazovat

na existujici trzni potencial, kterého mohou vydavatelské domy vyuzit.

Vysledky konkrétnich obsahovych okruhii naznacuji oblasti, ve kterych se
magazin LUI miZe oproti Attitude vyrazné¢ mylit. Jako nejatraktivnéjsi byl
identifikovan sport a cvieni (tomu se LUI prakticky nevénuje), také angazované
Clanky (ty prakticky vymizely) a cestovani a mody (cestovani LUI ¢aste¢né zahrnuje,
mode se vénuje hodné). Attitude naopak vySe uvedenym preferencim vyhovuje —
kromé rubriky angazovanych ¢lankd. Jako odmitavé okruhy byly identifikovany
bulvarni ¢lanky, esteticka chirurgie, téma kosmetiky a sexu. V§emu kromé explicitné

bulvarnich ¢lank magazin LUI vénuje prostor, Attitude se jim naopak spiSe vyhyba.
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Zajimavy pohled nabizeji 1 dotazy tykajici se konkrétnich titulkd. Zabavny
obsah nebyl pro gay Ctenare atraktivni prakticky viibec — ani typovy test magazinu
Attitude, ani zabavny odlehceny ¢lanek z Casopisu LUI by si spiSe neptecetli. Naopak
zajimavé jim pfiSlo téma gay-vojaka, které otiskl Attitude. I rozhovory s politiky by
nemély byt v gay magazinu vynechévany, protoze pro cilovou skupinu mohou byt
atraktivnimi. Naopak editorialy a kontakt se ¢tenafem nemusi mit takovou véhu,
jakou jsme pifedpokladdali — vzhledem ktomu, Ze tvodniky vétSina respondentl
preskakuje. Dopliikova otazka zase naznacuje, ze gay magazin, vénujici se lifestylu,
opravdu miize byt pro n¢které lakavym, ale nesmi rezignovat na povrchni zpracovani

¢lanku.

58



8 Shrnuti analyz

Cilem této prace bylo charakterizovat komeréni gay magazin, identifikovat
témata, kterym dva vybrané gay magaziny vénuji prostor, a zhodnotit je, nakolik jsou
Ctenafsky zajimavé pro cilovou skupinu. Provedeny byly postupné tfi druhy analyz —
prvni na zdkladé¢ kvantitativniho obsahového vyzkumu, druhd jako soucast
kvalitativniho obsahového vyzkumu a tfeti v kontextu s dotaznikovym Setfenim mezi

homosexualy a bisexualy.

Zkoumany vzorek predstavovalo 20 vydani Casopisi LUI a Attitude, kazdy
z nich byl zastoupen v deseti kusech. Vybrané obdobi bylo ur¢eno magazinem LUI,
ktery v dobé podani teze této diplomové prace vydal rovnych 10 wvytiskl
dvoumésicniku, nékteré i s casovou prodlevou. Dle mésici vydani byla vybrana

adekvatni ¢isla magazinu Attitude.

V ramci prace prob&hly tfi souvisejici vyzkumy a prazkum. Tou stéZejni byla
kvantitativni Berelsonova obsahova analyza, v ramci které byly nakdédovany veskeré
Clanky obsazené ve vybranych 20 Ccislech c¢asopisi LUI a Attitude. Obsah byl
rozdélen na dvé skupiny — reklamni a nereklamni cast. U reklamni casti byl
posuzovan pouze rozsah, skute¢nost, zda reklamy odkazuji na znacky zaméfené na
gaye, Ci zpravidla na Sirokou vefejnost, a také zda inzeraty obsahovaly jakykoli
sexualni kontext, nebo ne. Clanky pak byly posuzovany zvice hledisek. Kromé
kritérii ohledné sexudlniho kontextu a znakl byl také zohlednén typ ¢lanku (klasicky
redakéni Clanek ¢i rozhovor) a téma, ke kterému dand kdédovana jednotka nalezela.
Kazdé téma bylo rozdéleno na nékolik podkategorii. Kazdé pak bylo nasledné
zohlednéno v analyze vyzkumu v souvislosti srozsahem stran, které zabiralo —

v procentnich bodech.

Ukazalo se, Zze vmagazinu LUI se objevuje o néco vice reklam vici
celkovému obsahu nez v Casopise Attitude. V LUI pak pifevazovala reklama na
znacky, které se orientuji na vétSinové publikum (76,1 %), inzerce na gay znacky se

objevovala méné Casto. Naopak Attitude mél pomér vyrovnany okolo hranice 50 %
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pro gay i ne-gay reklamu. Dle mého nazoru lze tento pomér snadno vysvétlit
rozvinutéj$im britskym trhem, na kterém se patrné€ objevuje vice znacek urcenych
pfimo gaytm. Rozdily se objevily i1 v oblasti sexualniho kontextu reklam. U magazinu
LUI pfevazovala v obou piipadech reklama bez sexualniho kontextu, tedy i v piipadé
sluzeb urcenych gaytm. U Attitude jsou vétsi rozdily. Zatimco na poli ne-gay znacek
se stejn¢ tak vyskytovala prevazné reklama bez sexudlniho kontextu, u gay znacek
vedla ze 70,4 % inzerce ve spojeni se sexualnimi symboly. Vysvétleni se nabizi opét
v souvislosti s trhem v obou zemich. Zatimco v Attitude inzerovaly gay festivaly,
pravody i vyrobci spodniho pradla, na cCeském trhu se podobné produkty spise
nevyskytuji. A kdyz uz se vyskytuji, patrné se snazi vyhybat prvoplanovym
symboltim a za¢inaji opatrn&. Trh s gay produkty je v Cesku mlady, proto je opatrnost
s reklamou pochopitelnd. V Britanii se naopak neboji odvaznéjsiho tahu na branku a
cilového spottebitele, proto se nedrzi pfi zemi a vice vyuzivaji sexu. Reklama u ne-
gay znacek a vyhybani se sexudlnimu kontextu neni pfili§ ptekvapiva — jde Casto o

seriozni €i rodinné znacky, které se nechtéji smérem prvoplanového sexu vydavat.

Dalsi casti analyz byly vénované textim - ty byly tematicky tfidény do
kategorii a vybrané tematické okruhy byly posléze rozebrany i z kvalitativniho
hlediska. Co se tyce formata textd, v ptipadé obou ¢asopisti bylo nejvice vyuzivano
klasickych redakéné zpracovanych textl. Magazin Attitude vice vyuzival formatu
rozhovort (ze 14,6 % oproti 6,5 % v ptipadé LUI). Orientace na primarni zdroje je
tedy u Attitude vice nez patrna. Attitude také Casto pouziva formu ¢lanku s pfimymi
citacemi, které vznikaji na plivodnim rozhovorovém zékladu, a az nasledné jsou

zapracovany do souvislého komentovaného textu.

Nejcasteji objevujicim se obsahovym celkem v obou zkoumanych magazinech
je rubrika moda. I prizkum formou internetového dotazniku ukazal, ze gayové maji o
oblast mody vyssi zajem. Nejvyznamnéjsi prostor pritom tvofti vlastni fotoprodukce -
jedna se o nékolikastrankové ¢lanky s vlastnimi médnimi fotkami, modely, oblecenim
vybranym stylistou a profesionalnim fotografem. Vyjimkou ovSem nejsou ani
informace o novych mddnich kolekcich, dopliicich ¢i obecné o oble¢eni. Magaziny
musi pravdépodobné vzdy zvazovat finanéni 1 casovou narocnost vlastni
fotoprodukce, patrné i to je dlivodem, pro¢ se vice mddnich foto ¢lankti objevovalo v

Attitude. V této rubrice je i vyS$i pocet clankl, ve kterych se objevuji sexudlni
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stimuly - odhalend t¢la, naznaky sexudlnich poloh, lidé s vyzyvavymi pohledy ve

spodnim pradle apod.

Dalsi kategorii ¢lankd, kterd by v gay magazinu dle analyz neméla chybét,
jsou ¢lanky o slavnych osobnostech. Pfestoze jim Attitude vénuje podstatné vice stran
nez LUI, do obsahu gay magazinu patii. Nej€astéji jsou sttedem pozornosti herecky ¢i
herci, dale zpévaci a gay ikony, které mohou byt i historicky dané. Prostor vSak
dostavaji 1 politici, porno herci nebo modelové. Dilezitym faktorem je v tomto
pfipad¢ také bulvarni povaha jednotlivych ¢lankiti - dle prizkumu ctendie spise
zaujme obsah opatfeny jinymi atributy nez je napiiklad soukromi zpovidanych
osobnosti. Ukazalo se, Ze pfitomnost bulvarn€ ladéné¢ho obsahu by ¢tenate od dalSiho
nakupu a Cetby spiSe odradila. Rozhoduje dale také celkové zpracovani a hloubka
textdl. Jak odhalila kvalitativni obsahova analyza, zdlezi na kladeni otdzek a vedeni
rozhovoru, kdy debata s politikem nutné nemusi implikovat kvalitni a zajimavy
obsah. Je pravdépodobné, Ze ¢tenafi tiSténého titulu uptednostni spise rozhovor k véci

a aktudlni problematice, nez otazky uméle smétované ke gay komunité a soukromi.

Zdravi a zivotni styl také patii mezi rubriky, které¢ by v gay magazinu nemély
chybét. Oviem samotné sméfovani témat se u obou &asopisi lisilo. Castymi tématy je
problematika zdravi obecné, ptfi¢emz clanky, nékdy i odpovédi v poradnach, jsou
tvofeny ve spolupraci s odborniky v piislusnych oborech. Velmi vyraznym trendem je
pfitom odklon od problematiky HIV a poskytnuti vétSiho prostoru sportu (novinkam v
odvétvi, tipech na kolektivni sporty, rozhovory s vrcholovymi sportovci), zdravému
stravovani (ukazky spravnych jidelnickll) a jednotlivym cvikim na tvarovani
problematickych partii postavy. Ptfestoze LUI tento obsah produkoval ziidka,
pravidelné rubriky v magazinu Attitude a provedeny prizkum potvrzuji, Ze se jednd o
Ctenafsky atraktivni naplii stran. Casta je i podrubrika bydleni a technologickych

novinek (mobilni telefony, pocitace, pomocnici do domacnosti).

Dalsi rubrikou, ktera by dle vyzkumu neméla v gay magazinu chybét, jsou
stranky vénované kultufe. Mezi nimi ziskavaji pfevahu zejména filmy a jiné kulturni
akce. Mén¢ Casto zastoupeny jsou pak hudebni nosice, knihy a televizni tipy. Kromé
informaci o novinkach na poli riznych zanrt se jednalo také o odborné recenze. Je

zjevné, ze Attitude dava kultufe véEtsi prostor nez Cesky LUI (televizni programy
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neodrazi prakticky vibec, totéz plati pro knihy). Na druhé strané¢ dotaznikovy
prizkum prokazal, ze znacna Cast respondentii by kulturni obsah u gay magazinu
uvitala. S tim souvisi 1 servisni rubrika, kterd v life-stylovém magazinti ma také své
misto. Obsahuje tipy na blizké klubové akce, informace o mistnich klubech (vhodné
zejména pro cizince) ¢i inspiraci na gay-lesbické udalosti, které se budou v dohledné
dobé& konat. Attitude se k riznym party vraci také v podobé foto ¢lankt, ve kterych

figuruji zejména atraktivni, polonazi, bavici se muzi.

Posledni tematickou skupinou, kterd by se v gay magazinu méla objevit, je
sekce zabavy. Kazda z redakei vSak konkrétni obsah fesi po svém. Muze se jednat o
nazorové oddechové sloupky, zabavné testy nebo vice ¢i méné smysluplné
porovnavacky dvou zdanlivé nesouvisejicich véci. V ¢eském prostiedi se jedna Casto
o clanky o zajimavych faktech, kterd se vétSinou ve Skole ¢i v béznych knihach
neobjevi — tzv. infotainment. Jde naptiklad o statistiky ¢i kuriézni vyzkumy. Kazdy ze
zminénych formati mé vzdy rub i lic. Ne vSem totiz muze ptipadat dany obsah
zabavny, plnohodnotny, ¢asto se pohybujici na hranici vtipnosti a trapnosti. Mezi
oddechovy ziidka objevujici se obsah patii také pravdivé piibéhy ¢i povidky. Ze
subjektivniho pohledu mohu doporucit vyuzivat ¢lanki s (ne)zajimavymi fakty co
moznad nejméné — maji totiz format podobny jako bézné redakéni plnohodnotné
Clanky a jejich povrchnost se muze vést ke generalizacim typu ,,veskery obsah
Casopisu je povrchni“. Sam bych proto radéji upfednostiioval formaty testl a
porovnavani, nebot’ maji vyrazné jinou grafickou formu, ke které samotny obsah
vybizi. Povidky jsou z mého pohledu piili§ zastaralym formatem, vzhledem k trendu
zkracovani ¢lanka a pfibliZzeni se k internetové formé. Naopak autentické piibéhy a

emoce mohou magazinlim piinést stalé ctenare.

Béhem analyzovani obsahu byly ovSem identifikovany i rubriky, u nichZ nelze
jasné urcit, zda by opravdu mély byt soucasti gay magazinu. Diivodem jsou jednak
velka odliSnost v zastoupeni mezi dvéma zkoumanymi magaziny ¢i nizké zastoupeni

v obou, jednak také odliSnost v porovnani s prizkumem.

Spornou rubrikou jsou sex a vztahy. A¢ se mozna vzhledem ke stereotypiim o
muzich mohlo ptedpokladat, ze sex a vztahové ¢lanky budou dilezitou soucasti, jak je

to ostatné 1 u zenskych magazinl, analyza nevyiceny piedpoklad nepotvrdila.
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Prestoze soucet procentnich bodi v ptipad¢ LUI pii zahrnuti obou rubrik se vySplha
na 18 %, u Attitude je to ovSem pouhych 5 %. Nejbézn¢jSimi tématy bylo randéni,
flirtovani, ptipadné fetiSe. Pokud vezmeme v uvahu, Ze se LUI ¢asto vénoval jednomu
spole¢nému tématu, a to rozdilim mezi homosexudlnim a heterosexudlnim svétem,
které by Sly bez velké ¢tendiské Gymy a uzmuti pozitku vyrazné zkratit a zredukovat,
muzeme dojit k zavéru, Ze rubrika vztahli a sexu nemusi byt natolik samozfejmou
soucasti, jak by se piivodné¢ mohlo zdat. Tomu napovidaji i vysledky dotaznikového
Setfeni, které naznacuji, Ze pravé clanky o sexu by mohly ¢tenate k dalsimu nakupu

magazinu odradit.

Také vyuzivani stran pro potfeby redakce a kontakt se Ctendfem miiZze byt
sporny. A to i ve svétle odpovédi z dotazniku, kdy pouze Ctvrtina respondentt
potvrdila, Ze pravidelné cte editorialy Casopisti. Také obsahova analyza ukézala, Ze
nevhodné vybrané dopisy cCtenaii ¢i zmatené¢ pusobici az obhajujici editorial
v pfipadé LUI muze obsahu spiSe uskodit, nez pomoci ho zatraktivnit a upozornit na
zajimavé Casti aktudlniho ¢isla. Na zaklad¢ analyz lze tedy spiSe doporucit nakladat
s obsahem, ktery sméfuje komunikaci od redakce ke ¢tenafi, velmi opatrné. Editorialy
je lepsi mifit ptfimo k tématim Cisla a své pocity smétfovat k nim, nikoli vlastnimu
zivotu ¢i rozpolozeni. Vybrané dopisy Ctenaii by se potom mély vénovat vyhradné

konkrétnimu obsahu, pochvaly na obecnou kvalitu ¢asopisu mohou ptisobit podeziele.

V tivodu této prace bylo zminéno, Ze se moderni lifestylové gay magaziny lisi
od téch ptedchozich prave tim, Ze ustupuji od agitacni a osvétové cinnosti a obraci se
na Ctenafe jako na marketingové uchopitelnou ¢tendiskou obec. I proto se na jejich
strankach obsah ve smyslu agita¢ni Cinnosti prakticky nevyskytuje. Navzdory tomu
dotaznikovy priizkum ukazal, Ze pro 43 % dotdzanych by praveé podobné ¢lanky byly
atraktivni a podnétné. Z mého pohledu toto &islo ukazuje, ze Ceské republika sice je
ptes 20 let demokratickou zemi, ale jeji pravni systém patrné homosexualim ne zcela
vyhovuje, ¢i neni pro n¢ pratelsky. A sama komunita pravdépodobné toto vnima jako
hendikep a vold po podobném osvétovém obsahu. Lze tedy nastinit, ze i agitacni

¢lanky maji v ¢eskych gay magazinech, byt striktné lifestylovych, stile své misto.

Oba magaziny také znacné¢ omezuji zaméfeni na psychické problémy a

nesnaze, do kterych se mohou dostat vyloZené jen gayové. Jak bylo dokdzano pfi
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obsahové kvantitativni analyze, podobny obsah se v nich vyskytuje skute¢né jen
ziidka. Dotaznikové Setfeni naopak ukdazalo, ze 34 % respondenti by podobné
obsahové ladéné clanky uvitaly. Jednd se zejména o tematiku coming-outu a

transgenderu.

Spornd je i1 sekce s védeckymi ¢lanky ¢i obsahem zalozenym na odbornych
studiich. Zatimco Attitude podobné texty uveiejiiuje zfidka, u LUI tvoii 6 % obsahu.
Jde Casto o pohledy do historie, zobrazovani gay Zivota ¢i podminek pro Zivot.
Konkrétné u LUI se jednalo o 4 ¢lanky, které v souhrnu zabiraly 16 stran. Osobné
povazuji podobné clanky zatazené v lifestylovém obsahu jako manifestaéni pokus
ukdzat, Ze v Casopisu nenajdete jen povrchni ¢lanky. Vysledkem jsou pak ovSem
Ctyfstrankové studie, které pro cCtenare, ktery si magazin zakoupi, nejsou tak

atraktivni. Proto bych doporucil vyhnout se pfi skladbé obsahu podobnym textim.

Posledni tematickou skupinou jsou texty tykajici se kosmetiky. Attitude jich
obsahoval minimalné, LUI dokonce 6 %. Dotaznikové Setfeni ovSem ukazalo, Ze
komunitu c¢lanky tykajici se kosmetickych novinek a navodl, a také estetickych
zakrokl od Cteni spiSe odrazuji. Vzhledem k tomu, Ze strana s produkty, cenami a
znatkami riznych vyrobkli mize pusobit reklamnim dojmem, doporucil bych se
takovému obsahu vyhnout a zatazovat takové informace jen ziidka formou kratSich

textil po stranach.

Sexudlniho kontextu, nardzek a znaklli gay magaziny vyuzivaji. Britsky
Attitude z 19 % nakddovanych jednotek, LUI z 39 %. Za vysoké ¢islo u LUI mohou
predevsim dopliikové fotografie, které zachycovaly odhalena téla. Attitude ovSem
dokazuje, ze tento kontext Ize minimalné omezit, upozadit sexualitu a uptfednostnit

obsah nad prvoplanovym vizualnim zpracovanim.
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A¢ se britské a ceské gay medialni prostfedi muze zdat velmi vzdalené,
historické pozadi nacrtnuté v ivodu prace dokazuje opak. Obé zemé zazily ve 20.
stoleti obdobi, kdy byla homosexualita postihovana zdkonem, resp. nemohla byt
vefejné pfiznavana, v obou zemich probihaly aktivni utlaky ze strany vlady a statu.
V okamziku, kdy byly meze zakona prolomeny, zacaly vznikat Casto oblastni
magaziny, které zaStitovaly aktivistické skupiny ¢i  kruhy nadSenct.
V Ceskoslovensku to bylo hnuti Lambda, v Britanii §lo napiiklad o periodikum Gay
News. Jejich obsahem byly zejména osvétové ¢lanky a informace o agitacni ¢innosti
jednotlivych sdruzeni. Pro cCeské gay magaziny byla charakteristickd rubrika
seznamovani se, jejimz prostfednictvim muzi a zeny homosexualové mohli najit
partnersky i sexudlni protéjSek. Prvotnim diivodem podobnych periodik nebyl zisk,

ale Sifeni osvéty a boj za gay prava a jejich upeviiovani ve spolecnosti.

Zlomové jsou proto pro ob¢é zemé pravé magaziny LUI a Attitude, které byly
zalozeny zamé&rné pro generovani zisku, jiz od pocatku se profilovaly jako lifestylové
Casopisy a uvetejiiovaly inzerci na zbozi, které nebylo uréeno priméarné pro
homosexudly. Oba magaziny byly v pfisluSnych zemich prvni svého druhu, proto je
mozné je porovnat a vyvodit z podrobné analyzy zdvéry. Vzhledem k obsahu lze
potvrdit, Ze se oba magaziny obraceji vuz§im pojeti na tzv. ,metropolitni
homosexualy®, nabizeji jim preferovany Zivotni styl a urcuji pfedméty admirace a
aspirace. Oba magaziny zvetejnuji piib&hy uspéSnych lidi, zohledniuji novinky a
vymozenosti z riznych obchodnich sfér a také komunikuji trendy, at’ uz z oblasti
modniho stylu, sportu, zdravi, cestovani ¢i kultury. Odrézeji aktualni novinky a déni,
zrcadli normy a déavaji prostor reklamam na produkty, které mohou naplit touhu

vzniklou mentalni konzumaci daného periodika.

Zisk obou magazini generuje reklama, kterou uvetejiiuji. U LUI tvoii vyssi
podil vici celkovému obsahu nez v Attitude. V ¢eském Casopise se vice objevovala
reklama na znacky, které se orientuji na vétSinové publikum, u Attitude byl pomér

gay a ne-gay reklamy prakticky vyrovnany. Zatimco LUI zvefejioval reklamu, u
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které byl patrny odklon od jakychkoli znakl spojenych se sexem, reklamy v Attitude
na gay znacky naopak spojeni se sexem vyuzivali. Vysvétleni se nabizi v souvislosti
s nabidkou trhli — ve Spojeném kralovstvi totiz zjevné existuje vice spolecnosti, které
se na gaye zaméfuji, véetné riiznych gay festivaltl ¢ rodidovskych agentur. Cesti
zadavatelé jsou naopak zatim opatrni a vyhybaji se prvoplanovym sexudlnim

nardzkam, chrani své rodinné znacky.

Z analyzy obou magazinl bylo navic mozné vysledovat typickou skladbu gay
lifestylového magazinu véetné moznych ocekavani publika. Jako stéZejni rubriky se
ukdzaly oblasti mddni trendl s vlastni foto produkci, témata tykajici se zndmych a
vyznamnych osobnosti zpracované nejcasteji formou rozhovoru, kultura, zamétena na
hudebni, filmové a televizni novinky, ¢i zabavna sekce, srozdilnymi formaty, a
Clanky vénované zdravi a zivotnimu stylu. V poslednim ptipadé je prekvapiveé
vyrazny odklon od problematiky viru HIV a nemoci AIDS smérem k zdravému

stravovani, tiplim na cviceni, cestovani a bydleni.

Naopak na pomyslném tematickém okraji se objevily rubriky sexu a vztaht,
redak¢nich ¢lankid sméfovanych na kontakt se ¢tenafem, informace o agitacni ¢innosti
komunity, védecké ¢lanky a rubriky o kosmetice. Ukézalo se, ze se magaziny lisi
v prostoru, ktery zminénym rubrikam vénuiji, i stylu zpracovani. Clanky Attitude mély
zpravidla vyssi informacni hodnotu v rdmci srovnatelnych témat. Dotaznikové Setieni
ovSem naznacuje, Ze zejména rubriky gay agitace, transgenderu ¢i coming outu maji

v Ceskych gay magazinech stale své misto a komunita by je uvitala ve vétsi mite.

Ukazalo se, Ze se v obsahu obou magazint objevuji rozdily v pouziti odkazi
na sex ¢i sexudlni narazky. LUI jich vyuZziva vice nez Attitude, jednd se vSak zejména
o provokativni obrazovy doprovod. Lze pfedpokladat, ze podobny obsah by m¢l tvofit

v pfipad¢ gay magazinli zhruba pétinu az ctvrtinu obsahu.

Tato prace nabizi zakladni uceleny pohled na lifestylové magaziny moderni
doby, které se obraceji na gay Ctenafe jako komerc¢niho konzumenta. Lze
predpokladat, Ze se trh s gay magaziny bude v Ceské republice dale rozvijet a asem
se objevi vice specializovanych, mozna také zajmovych magazinli. VySe uvedené

shrnuti nabizi jakysi manual, jak postupovat pii obsahové skladbé takového typického
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Casopisu, do jaké miry vyuzivat sexudlnich prvkl a v neposledni fad€ nastinuje,
jakym smérem se bude v Ceské republice pravdépodobné ubirat reklama ugita na miru
homosexualni mensin¢. Tento text miize také slouzit jako odborny zéklad pro dalsi
studie, které se mohou vénovat analyze jednotlivych kategorii, zkoumat obsahové
rozdily mezi skladbou gay magazinu a Zenského magazinu nebo v ¢ase sledovat

pomér reklamy na gay a ne-gay znaCky pravé vtéchto dvou analyzovanych

casopisech.
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10 Summary

This work focuses on life style gay magazines — Czech LUI and British
Attitude. On the bases of two ways of research, quantitative and qualitative, it
describes their common features both in themes of content and quality of the texts
inside. Furthermore, this work includes statistics on the amount of advertising content
shown in both magazines and reveals whether these are connected with sexual signs

or not. Finally, it also points out the signs of regular gay magazines regarding to a

query among gay people.

First, the type of advertisement included was analyzed. It revealed that LUI
advertisements are mostly from non-gay brands while in the case of Attitude, ads for
gay a non-gay brands and separated in equal halves. While Czech ads are mostly
strictly without any sexual sign in both cases, Attitude differs. While non-gay brands
are also mostly without sexual tone, gay brands ads usually include half naked bodies

etc. The reasons are both more developed market and existence of more gay brands.

Second, this work points out the topics and themes used in gay magazines. A
typical life style gay magazine should then include articles on fashion, famous people,
health, style, culture and fun parts. Analyzed magazines on the other hand didn't pay
that much attention to sex and relationship issues, magazine self-agenda, enlightment
issues, gay psychology problems such as coming out or transgender, cosmetics and
detailed professional studies. The query among Czech gay people showed that there
still exists a call for enlighting articles about low and gay psychology, even though

the magazines do not include them much.

Finally, this study focused on the use of sexual signs and connection within
the magazine content. It was used more in LUI than in Attitude, however mostly
through pictures coloring the text. We can say that this content covers from one fifth

to on forth of texts.
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Ukézka reklamy v ¢asopisu Lui (obréazek)

: Pocet zminek o magazinu Lui (graf)

: Pouzivané formaty ¢lankt a reklamy (tabulka)

: Pouziti velikosti stran — reklama a ¢lanky (tabulka)

: Reklama v magazinech na gay a ne-gay znacky (tabulka)
: Ukéazka reklam na gay a ne-gay znacky (obrazek)

: Rozdil v typu obsahii (graf)

: Typy obsahil v magazinech Attitude a Lui (tabulka)
: Redak¢ni obsah (tabulka)

: Clanky zaméfené na slavné osobnosti (tabulka)
Kulturni obsah magazinti (tabulka)

Obsah zaméteny na drogistické zbozi (tabulka)

: Modni obsah (tabulka)

Servisni ¢lanky (obsah)

Clanky z rubriky zdravi a Zivotni styl (tabulka)

: Rubrika vztahy (tabulka)

Clanky z rubriky sex (tabulka)

Ukazka zabavného obsahu — testy a sloupky ¢asopisu Attitude (obrazek)
: Prehled ¢lank z rubriky zabava (tabulka)

Clanky z rubriky véda (tabulka)

Clanky spadajici do rubriky gay psychika (tabulka)

: Gay agita¢ni ¢lanky (tabulka)
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Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

Ptiloha ¢.

25:

27:

28:

30:

31:

32:

33:

34:

35:

Rozlozeni stran v magazinu Attitude (graf)

: Rozlozeni stran v magazinu Lui (graf)

Rubriky, které by v gay magazinu nemé&ly chybét (graf)

Obalky casopisu Gaycko (obrazek)

: Ukazka inzerce z ¢asopisu Gaycko 9/99 (obrazek)

Ukazka clanku, ktery se vénuje pravim gayu — Gaycko 9/99 (obrazek)
Osvétove Clanky v boji proti AIDS — Gaycko 9/99 (obrazek)

Obalky magazinu SOHO Revue (obrazek)

Obalky magazinu Princ (obrazek)

Kodovaci kniha kvantitativni obsahové analyzy (formulaf)

Texty ke kvalitativni obsahové analyze (obrazek)

73



