Existuje nespocet praci, které se vénuji stereotypnimu zobrazovani mensin vcetné
gayu ve zpravodajstvi a médiich obecné. Dosud ovSem neexistuje prace, kterd by
definovala rysy medialni produkce komunity, konkrétn¢ charakteristické rysy gay
magazini. Tato prace analyzuje z obsahového kvantitativniho i kvalitativniho
hlediska dva life stylové Casopisy ur¢ené¢ homosexualim — cesky LUI a britsky
Attitude. Na jejich ptikladé je jednak popsana reklama, kterda se v nich objevuje,
pomér gay a ne-gay znacek. Déle jsou také identifikovany rubriky, které se v nich
objevuji nejcastéji a v nejveétsi mife a také ty, kterym se magaziny vénuji jen
okrajoveé Ci ziidka. Prace je také doplnéna o dotaznikové Setfeni mezi cilovou
skupinou, tedy gayi, které nabizi k vysledkiim analyzy novy thel pohledu. Prace si
také poklada otazku, nakolik jsou ¢lanky a obsah magazinl spojeny se sexem. Jeji
vysledky pak mohou byt pouzity jako zadklad pro dalsi genderové analyzy nebo

slouzit jako podklad pro stavbu nového gay magazinu na ceském trhu.



