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Abstrakt

Tato diplomova prace se zamé&fuje na pojeti hodnot v ceském dennim tisku po
roce 1989. Jejim cilem je zachytit trendy a promény v oblasti hodnot v obdobi
poslednich dvaceti let. Teoretickd ¢ast prace popisuje rozlicné piistupy ke zkoumani
hodnot a piibuznych pojml. Vzhledem k rozsdhlosti tématu jsou pouzity teorie a
vyzkumy napti¢ nckolika védnimi disciplinami. Druhy pilif teoretického ukotveni
ptredstavuje socialni konstruktivismus, zkoumajici vliv médii na spolecnost.

Vlastni vyzkum spociva v kvantitativni obsahové analyze. Na zakladé zvolené
teorie je pouzit seznam vybranych hodnot jako klicovad slova pro metodu obsahové
analyzy. Vysledky ukazuji urcité trendy napii¢ pozorovanymi obdobimi v prubéhu

poslednich dvaceti let.

Abstract

This diploma thesis focuses on conception of values in Czech dailies after 1989.
Its main goal is to picture some trends and changes in the area of values in the last
twenty years. Theoretical part of the paper describes different approaches to the
research of values and related concepts. Due to the extent of topic, theories and
reseaches of several scientific disciplines are used. Social constructivism represents the
second pillar of theoretical background because of its exploration of the influence of
media on society.

The original research consists in the quantitative content analysis. Based on
selected value theory, list of values is used as keywords for content analysis method.

Results show some trends among observed periods in the last twenty years.
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Uvod

Tématem této diplomové prace jsou hodnoty a jejich pojeti v ramci Ceskych
médii. Jednd se velmi zajimavé, le¢ obtizné uchopitelné téma. Koncept hodnot je
tématem abstraktnim a multidisciplinarnim. Jak uvidime v teoretické casti prace,
existuje velké mnozstvi piistupi k hodnotdm, a to napfi¢ spolecenskovédnimi
disciplinami.

Vedle slozitosti a rozsahlosti samotné¢ho tématu hodnot je také otdzkou, jak
piistupovat k jejich zkoumani v rdmci médii. Tato prace se konkrétné zabyva dennim
tiskem, respektive n€kolika vybranymi tituly. I pfes rostouci popularitu novych médii
totiz denni tisk patii mezi nejrozsifencjsSi masovd média. Nemlze byt tedy pochyb

o tom, ze v tématu hodnot, jeZ ve spolecnosti pievladaji, se jednd o diilezit¢ho aktéra.

Co se tyCe struktury této prace, nejprve se zaméiime na teoretickd vychodiska
zkoumani hodnot. Postupné budou probrana rizné pojeti hodnot z pohledu psychologie,
sociologie a filosofie. Cilem bude pfedstavit vybrané koncepty, a to jak ty, jez vytvateji
prostor k zakladnimu pochopeni tématu, tak i ty, které je mozno vztdhnout k médiim
a jejich vyzkumu. Vymezeni téchto teorii tvoii prvni a nejrozséhlejsi kapitolu teoretické
¢asti. Druha kapitola popisuje medidlni reprezentaci reality. Probereme si zaklady teorie
socidlniho konstruktivismu a jeji aplikaci na zkoumdni medidlnich obsaht. Nésledujici
cast struéné predstavuje historii médii 1 celé spole¢nosti od osmdesatych let minulého
stoleti do soucasnosti. Jak je ukdzdno jiz v prvni kapitole, historické okolnosti
a promény svéta kolem nds vyznamné ovliviiyji 1 hodnoty, které spolecnost v dané dobé
povazuje za vyznamné a spravné.

Poté nésleduje empirickd cast prace, vramci které bude proveden vlastni
vyzkum spocivajici ve zkoumani vyskytu hodnot v médiich a nékterych jejich
charakteristik. Oproti plivodni piedstavé vSak doSlo k urcitym zméndm pii piipravé
vyzkumu. Béhem reSerSe jiz provedenych vyzkumi a praci na toto téma jsme totiz
objevili, ze hodnotami v ¢eskych médiich se ve své diplomové préci s nazvem Jaky je
hodnotovy svét ceskych médii? zabyvala jiz Magda Klusdkova (2010). Jeji pfistup
k tématu spocival pfedev§im v kvalitativni obsahové analyze komentéfovych rubrik
vybranych periodik. Z toho divodu jsme pfistoupili ke zméné metody a cCéstecné
irozsahu nami provadéného vyzkumu. Namisto kvalitativné pojaté obsahové analyzy

jsme se rozhodli pro kvantitativni vyzkum, zaméfujici se na deskriptivni charakteristiky



hodnot a jejich pouziti v ¢eskych médiich. V dusledku je tak naSe zkouméani vyrazné
odlisné od vyse uvedené prace a snazi se tak o rozsifeni akademického uchopeni tohoto
tématu.

V zavéru se pokusime shrnout ziskané poznatky a propojit je s koncepty

a vyzkumy popsanymi v teoretické ¢asti prace.



1 Hodnoty a spole¢nost

Hlavnim ucelem této kapitoly je definovat pojem ,hodnoty“ a predstavit si
rizné teoretické koncepce, jez se tématu tykaji. Jelikoz kazdy k hodnotam pfistupuje
odliSnym zplGsobem, neni mozné¢ zminit pouze jednu ustalenou definici hodnot.
Pokusime se proto o dostatecné¢ bohaty teoreticky vycet, pomoci kterého bude mozné
tento pojem alespoit Castecné¢ uchopit. NaSim cilem neni pouze souhrn rozli¢nych
definic, ale predev§im vztah riznych autort k tomuto tématu a blizkym oblastem
védeckého pozndni. K témto ucelim budeme vyuzivat predevSim sociologické,
filosofické a psychologické literatury, jimz je tematicka oblast hodnot vlastni a také

vhodné ilustruji multioborovost tohoto pojmu.

1.1 Uvod k hodnotim ve spolecnosti

Na tvod je nezbytné vysvétlit si nékteré pojmy, které se tohoto tématu tykaji
a které vlastni zkoumani hodnot pfedchazeji. Koncept hodnot souvisi s dalSimi pfevazné
sociologickymi pojmy, vztahujicimi se k celé spolecnosti a jeji struktuie. DeFleur
a Ballova-Rokeachova (1996, s. 229) povazuji za hlavni komponenty organizace

spole¢nosti normy, role, statusy a sankce.

Normy jsou dilezitym prvkem stabilni spole¢nosti. Jedn4 se o pravidla, ktera
(v idedlnim ptipad€) chapou a dodrzuji vSichni ¢lenové skupiny, pro niz normy plati.
Normy mohou byt formalni a neformalni. Formalni normy jsou jasn¢ definované,
vSeobecné znamé a piijimané, jedna se napiiklad o zdkony. Neformalni normy se buduji
pfi kazdodenni komunikaci s druhymi lidmi (DeFleur a Ballova-Rokeachova, 1996,
s. 229). Podle Prudkého et al. (2009a, s. 37-38) jsou normy Uzce spjaté s hodnotami.
Normy jakozto pravidla chovani totiz vychazeji z urcitych hodnot, jez dana spolecnost
povazuje za dilezité. Tento vztah se miZe v prib&éhu ¢asu ménit a analyza norem tak
umoznuje zkoumat platnost a relevantnost aktualné platicich hodnot. Normy navic
predstavuji 1 pfechodovy stupeil mezi tim, jak se lidé museji chovat, a tim, jak by se
chovat méli — jinak feceno mezi normami vyzadovanymi a chténymi (vice o tomto
rozdilu v kapitole 1.3.4).

Definice roli je ponckud uz§i — jsou to soubory pravidel vztazené k jistym

pozicim v cinnosti skupiny. Role urcuji, jaké specializované tlohy musi jedinec



vykonavat. Pravé specializace uloh je pro spolecnost kli¢ova, nebot’” diky ni je mozZno
dosahnout mnohem komplexnéjsich cilti nezli jednotlivé a oddélen¢ (DeFleur a Ballova-
Rokeachova, 1996, s. 230).

Status se vaze ke spolecenské skupiné a ukazuje prestiz, jakou ma tato skupina
z pohledu celé spolecnosti. Skupina se ur¢itym zpisobem chové a takové chovani od ni
i spolecnost ocekava. Je-1i toto chovani z pohledu spolecnosti zddouci, roste status
(prestiz) dané skupiny ve spolecnosti. Tento pfistup vychazi z teorie Maxe Webera,
podle néhoz neni status piimo a pouze spojen se zafazenim jedince do urcité
socioekonomické tiidy — tfidni pfisluSnost je objektivné meéfitelnd, zatimco status
souvisi se subjektivnim vnimanim prestize dané skupiny ¢i jedince (Giddens, 1999).

Normy jsou spojeny se sankcemi, jez maji za ukol podporovat konformitu
spolecnosti. Je to ,,odména ci trest, jez podporuji Zadouci formy chovani* (Giddens,
1999, s. 562). Pomoci sankci tedy spole¢nost udrzuje chovani jedince v ramci dané
normy. A nejen to — rovnéz kontroluje, zdali jedinec plni svou roli a uznava status
ostatnich ¢lent skupiny. To vSe jsou totiz jevy, které pomahaji skupiné (¢i celé
spole¢nosti) k uspéchu a zabranuji deviantnimu a nonkonformnimu chovéni (DeFleur

a Ballova-Rokeachova, 1996, s. 231).

Tématem norem a struktury spolec¢nosti se zabyval také Merton (2000) ve své
eseji Socialni struktura a anomie. Struktura spolecnosti jisté ovliviiuje 1 ptiklon jedince
ke konformnimu, ¢i naopak nonkonformnimu chovani. A jelikoz je nonkonformita
spojena s deviaci stejné jako konformita s ,,normalnim* chovanim, je vhodné se na tyto
terminy zamétit podrobngji.

Za ,normalni“ poklada Merton (2000, s. 133) takové chovani, které je od jedince
psychologicky o¢ekéavatelné nebo ptimo celospolecensky schvalované. Tento jedinec se
tak chova podle norem dané spolecnosti. Deviace naopak ptedstavuje odchylku od
tohoto typického a obecné vhodného vzorce chovani.

Merton (2000, s. 134) povazuje dva prvky za podstatné pifi utvareni obvyklych
zpusobil jednani jedince v dané spoleCnosti. Témito prvky jsou kulturni cile
a instituciondlni normy. Kulturni cile predstavuji urcité zajmy, které by mély byt
napliiovany vSemi €Cleny spolecnosti — kazdy jedinec by se o jejich dosazeni mél snazit.
Kulturni cile tak vytvareji jakési zdklady hodnotové hierarchie. Institucionalni normy
pak predstavuji vybrané zplisoby, jakymi lze téchto cilii dosdhnout. Vybrané proto, Ze

nékteré cesty vedouci k dosazenti cilt jsou ptijatelnéjsi nezli jiné.



Zamé¢time-li se na jedince a jeho ptistupy ke kulturnim cillim a institucionalnim
normam, piedstavuje Merton (2000, s. 145) koncept rlznych téchto strategii
(viz Tabulku 1). Znaménko ,,+* dle Mertonovy klasifikace znamena, ze dany prvek je
v ramci strategie pfijat, znaménko ,,-* naopak symbolizuje jeho odmitnuti. Znaménko
- doslova “odmitnuti panujicich hodnot a dosazeni hodnot novych” (Merton, 2000,

s. 145).

Zpisob adaptace Kulturni cile Institucionalni normy
Konformita + +
Inovace + -
Ritualismus - +
Unik - -
Rebelie + - + -

Tabulka 1: Typologie zptsobi individudlni adaptace (Merton, 2000, s. 146)

Zajimavé na tomto konceptu je mimo jiné to, Ze ukazuje vzdjemnou nezavislost
cili a prostfedkti k jejich dosazeni. Jsou-li cile a jejich prostfedky v rovnovaze, lze
spole¢nost povazovat za stabilni — na urovni chovani jednotlivce se tento stav projevuje
konformitou. A ta trvéa, dokud jsou kulturni cile pro vétSinu populace uspokojujici
a zaroveil dokud je mozno téchto cili dosahovat institucionalizovanymi metodami.
Pokud jsou ve spolecnosti silné prosazovany urcité cile (dalo by se fici hodnoty), ale
snizuje se dlraz na instrumenty, jak jich dosdhnout, narlistd nestabilita spole¢nosti
a dochézi k jevu, ktery Durkheim popsal jako ,,anomii* (Merton, 2000, s. 138). Na
zakladé anomie navic Merton nepovazuje za zcela nenormélni napf. kriminalitu. Ta
podle n¢j plyne pfevazné z toho, ze ve spolecnosti doslo k upadku urcitych norem
a hodnot, aniz by byly nahrazeny jinymi. Z toho plynouci zmateni pak muze byt
podporovano jesté nesouladem mezi preferovanymi normami a aktudlni socialni realitou
(Giddens, 1999, s. 193). K tomuto tématu, tedy jakési krizi hodnot, se z jiného uhlu

pohledu vratime v dalSich kapitolach.



Podivame-li se na konkrétni formy adaptace, musime si uvédomit, Ze se nejedna
o biologicky dané zplisoby chovani jedince, nybrz o reakci na spolecensky tlak, jemuz
je jedinec vystaven. Inovace v Mertonové vykladu nemé pouze pozitivni vyznéni —
jedna se obecné o piiklon k urcitym cilim bez stejného diirazu na konkrétni prostiedky
k jeho dosazeni. To znamend, Ze zvoli-li si jedinec n&jaky cil tzv. za sviij a dojde
1 k emociondlni investici do daného cile, mize se o jeho dosaZeni snaZzit bez ohledu na
spole¢ensky vhodné normy chovéni. Za takovy cil miizeme povazovat napi. bohatstvi
a spoleCenskou prestiz. Euroamerickd kultura a mentalita povazuji tyto hodnoty za
zadouci a dostupné pro kazdého Clovéka. Jenze ne vSichni lidé maji stejny pfistup
k instrumentim, jez k témto cilim vedou — vzdélani, socidlni zdzemi, osobnostni
dispozice atd. I na tyto lidi je vyvijen spoleCensky tlak smérem k témto cilim a miize
dojit k deviaci, napt. zlo¢innosti ¢i jiné form¢ maladaptivniho chovani (Merton, 2000,
s. 153). Giddens (1999, s. 185) popisuje deviaci jako nonkonformni jednéni vici Siroce
akceptovanym normam.

Dalsi formou deviace pak mlze byt ptiklon k ritudlium — ¢lovék dodrzuje normy
a chovd se tedy tak, jak spolecnost preferuje, nemd ovSem ambice dosahnout
spolecensky zadoucich cili. Takovy jedinec sice nepiedstavuje pro spolecnost
oc¢ividnou hrozbu, presto se vSak odchyluje od presvédceni, ze kazdy by se mél o urcité
cile snazit. Nejextrémnéjsi formou chovani je pak unik, symbolizovany jak odmitnutim
kulturou ptedepsanych cill, tak i ocekavanych vzorct chovani. Tito jedinci jsou vlastné
vydéleni ze spolecnosti, nebot’” svym odmitnutim hodnot i1 prostfedkii pfedstavuji
nebezpecnou deviaci. Ve svét€ uméni (filmu ¢i literatury) byvaji ¢asto zastoupeni jako
kontrast ke ,,spravnému cloveku. Zvlastni kategorii je pak rebelie, kterd piedstavuje
snahu o zavrzeni starych cilii a metod a nasledné vytvoreni novych. Koncept rebelie je
vsak pfili§ bohaty a komplikovany na to, abychom mu zde mohli vénovat vétsi prostor,

proto je pouze zminén (vice Merton, 2000, s. 170-173).

1.2 Psychologicky pohled

Nezli si pfiblizime samotné hodnoty, je nutné vysvétlit psychologicky koncept
postojli, jez hodnotdm predchdzeji. Postoje charakterizuji chovani ¢lovéka ve vztahu
k vnéjSim vlivim. Jednoduse feceno, naSe stavajici postoje urcuji, jak se zachovame
vici novym podnétiim, neboli ,,jaky zaujmeme postoj*. Postoje se skladaji z poznavaci

(kognitivni) a emociondlni slozky a jsou vazany k ur€itym cinnostem. Vyjadiuji



1 hodnoceni, at’ uz kladné, ¢i zaporné. Patii k velmi dllezitym psychickym jevim
(JanouSek a Slaménik, 2008, s. 153). Bohner (2006, s. 284) popisuje hodnoty jako

3

,,postoje k abstraktnim entitam “.

Vedle postojii jsou hodnotam podobné i potieby. Ty jsou vSak podle Prudkého
et al. (2009b, s. 180-181) spojeny s dispozicemi osobnosti a neurofyziologickym
aparatem jedince. Oproti tomu hodnoty vychézeji z okoli jedince a tykaji se spise cild,
nikoli motivi.

Smékal (2002, s. 256) také srovnavd hodnoty s potfebami. Potfeby podle n¢j
vychdzeji z vrozenych dispozic a na né napojenych fyziologickych omezeni. Oproti
tomu hodnoty jsou ¢lovéku predany prostiednictvim socializace a jsou spiSe podobné
cilim. Hodnoty jsou také konkrétnim ztélesnénim ideald, které jedinec €i spolecnost
vyznava. Tvofii tedy jakousi osobnostni nadstavbu. Motivuji sice €loveka k urcitému
jednani, ale toto jednani neni nezbytné pro jeho preZziti (v tom se 1i§i od zékladniho

pojeti potieb). Smékal rovnéz vytyCuje Ctyfi nejCastéjsi psychologické pohledy na

hodnoty:

o hodnoty jako obecné cile — §tésti, zdravi, rodina

o hodnoty jako prostfedky — vzdélani, zaméstnani

J hodnoty jako sméry aktivity — pozitek z aktivity (¢i naopak vyhybani se ji)
J hodnoty jako kritéria posuzovani

1.2.1 Rozli¢na pojeti hodnot

,Hodnoty jsou objektivni prirodni a spolecenské jevy hmotné ¢i duchovni
povahy, které slouzi k wuchovani a rozvoji zakladnich vztahii mezi clovékem
a spolecnosti, clovekem a prirodou, k uchovani a rozvoji samotného lidského Zivota. *
(Janousek a Slaménik, 2008, s. 152).

Hodnoty vSak nejsou dané a clovéku vlastni. Je potieba se neustale snazit je
uchovat a vytvéfet. Teprve pak mohou dédvat zivotu smysl. Hodnoty ¢lovéka vedou ke
konani urcitych Cinnosti, urcuji jeho cile. Soubor hodnot, ktery tvoii cile lidského
sméfovani, se nazyvd hodnotova orientace. PfestoZe je hodnotova orientace kazdého
Clovéka origindlni, nevychdzi pouze z n¢j samotného. Naopak je dana zvnéjsku,

prostiednictvim vychovy a zkuSenosti (Janousek a Slaménik, 2008, s. 152).
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PiestoZe nelze hodnoty pfimo pozorovat, bezpochyby vyrazné ovliviluji naSe
jednani (Bohner, 2006, s. 284). Podle Hayesové (2007, s. 97) se hodnoty tykaji toho, co
povazujeme za moralni ¢i spoleCensky spravné. Slouzi nam proto jako standardy
vhodného chovani. ,, Hodnotu Ize tedy v kladném slova smyslu chapat jako subjektivné
pojaté dobro.“ (Hubinkova et al., 2008, s. 84). Stejné tak i Nakonecny (1997, s. 83)
povazuje hodnoty za ,emociogenni pojeti dobra“. Maji také seberegulacni
a sebehodnotici funkci — €lovek si zvoli ur¢ité hodnoty za své, a potom se snazi jim
dostat. Jedna se tedy o siln€j$i a vyraznéji zvnitinéné postoje urcujici sebepojeti jedince.
Plati zde ovSem hierarchie hodnot, takZe je-li €lov€k ohrozen na zivoté kviili dodrZzovani
hodnot, je obvykle ochoten z jejich naplnéni ustoupit (Nakonecny, 1997).

S takto deterministickym pfistupem vSak nesouhlasi Viktor Emil Frankl, ktery
na zakladé svych zkuSenosti z koncentra¢niho tdbora vytvofil terapeuticky ptistup
nazvany logoterapie, tedy hledani smyslu v Zivoté. Podle néj si kazdy miZze zvolit, kym
chce byt a jaké hodnoty bude napliiovat. Frankl prosazoval moralni autonomii ¢loveka
a individualni pfistup k hledani smyslu a v neposledni fad¢ také vytvotreni hodnotové
struktury. Hodnoty jsou podle n¢&j ,.smyslové univerzalie, které jsou obsazeny nikoli
v jednorazovych, jedinecnych situacich, nybrz v situacich typickych, opakujicich se,
které tedy vyznacuji lidsky stav.” (Frankl, 1994, s. 16). Hodnoty povazuje za
individualni zélezitost, kterou musi jedinec prozivat a byt ji vérny. Frankl tvrdil, Ze
hodnoty za urcitych okolnosti mohou byt siln€js$i nezli biologicky determinované
potifeby — na tomto principu je zaloZzeno pochopeni obétovani zivota za vlast Ci jiné
idedly. Zvnitinéné hodnoty se tak stavaji nejvyssim méfitkem smyslu lidského jednani
(Prudky et al., 2009b, s. 181).

Frankl vymezil tfi okruhy hodnot, které podle néj souviseji smysluplnym

zam¢efenim zivota. Jednd se o hodnoty:

° zazitkové
° tvorivé
o postojové

Zazitkové hodnoty se vazou k silnému emociondlnimu prozitku Zzivotnich
udalosti. Postojové hodnoty vychéazeji z nazori clovéka, z postojli, které zaujima k
riznym tématim. Specidlni kategorii jsou tvorivé hodnoty, které se napliuji pfi

vhodném piistupu k rozlicnym Zivotnim aktivitdm (Frankl, 1994, s. 44-45). Podstatnym
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poselstvim Franklova pfistupu je obecné diiraz na tlohu hodnot v lidském Zzivoté. Je-li
cloveék hodnotove vyprazdnény, tj. nema osobni vztah k Zddnym hodnotam, je ohrozen
pfimo jeho Zivot. Zivot bez hodnot, ve Franklové pojeti ,bez smyslu®, je zbytetny

a dochézi k jeho zaniku (Prudky et al., 2009a, s. 43).

1.2.2 Hierarchie a struktura hodnot

Téma hodnot se dotyka i znamé Maslowovy teorie motivace. Tato teorie spociva
ve vytvoreni hierarchie potreb, tzv. motivacni pyramidy skladajici se celkem z péti

arovni:

o fyziologické potieby

J potieby bezpeci

. potieby lasky, ndklonnosti
o potieby uznani

J potieby seberealizace

Hierarchii hodnot mizeme definovat jako ,,usporddany systém hodnot podle
dulezitosti; urcuje nejobecnéjsi postoje, Zivotni styl a moralku kazdého cloveka. * (Hartl

a Hartlova, 2000, s. 187-188).

[RA4

v

nejzakladnéjsi lidské potieby, které je nutno naplnit, aby se mohl zdjem clovéka obratit
k vy$§im, uslechtilejSim potfebam. Jak to souvisi s hodnotami? Maslow popisuje fadu
hodnot, které jsou vytvafeny v disledku uspokojovani potieb. V tomto duchu
rozliSujeme deficientni hodnoty (D-hodnoty), které navazuji na prvni Ctyfi kategorie
potieb, a hodnoty byti (B-hodnoty) vztazené k potfebdm seberealizace. Hodnoty byti
povazuje Maslow za nezis$tné a objektivni. U deficientnich (nedostatkovych) hodnot se
clovek vzdy obraci spiSe k sobé a ke zlepSeni své situace (Plhakova, 2007, s. 370).
Maslow povazuje hodnoty za ,instinktivni pripravenost clovéka pro vyvoj vlastnich
potencialu v souladu s danou kulturou (Cakirpaloglu, 2009, s. 208). Axiologicky
animizmus, jak lze diraz na pudovou podstatu hodnot nazvat, pak vede k rozebrani B-
hodnot. Tyto hodnoty pfekonavaji biologickd omezeni a vedou k naplnéni lidského

potencidlu. Pozdé¢ji Maslow hovofil o nésledujicim seznamu hodnot:
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e pravda, dobrota, krasa, celistvost, Zivost, jedine¢nost, dokonalost, dokonceni,

spravedlnost, prostota, bohatost, nenucenost, hravost, sobésta¢nost, smysluplnost

Ptedevsim prvni tfi hodnoty z tohoto seznamu, tedy pravda, dobrota a krésa, jsou
spojeny se seberealizaci a zakouSenim tzv. vrcholnych zazitka (Cakirpaloglu, 2009,

s. 209).

Podobné déleni hodnot uzivaji i Hubinkova et al. (2008, s. 85). Nizsi hodnoty
povazuji za zaméfené na sebe, na uspokojeni kratkodobych a praktickych cili. Vyssi
hodnoty, které predstavuji riizné ideje, pak maji smysl samy o sobé — jsou dilezité bez
ohledu na uspokojeni konkrétnich cili (srovnejme s piistupem Immanuela Kanta

v kapitole 1.4).

Jeden z nejznaméjSich hodnotovych systémi predstavil némecky psycholog
Eduard Spranger v knize Lebensformen. Zivotni formy podle Sprangera uréuji ptistup
ke svétu, vyjmenoval jich celkem Sest a pro kazdou vytvofil hypoteticky typ clovéka,

pro n¢hoz je dana hodnota zivotné€ urcujici (Prudky et al., 2009b, s. 185-186):

o pravda - teoreticky ¢lovek

o krasa - esteticky clovék

o uzitek (zisk) - ekonomicky ¢loveék
o laska k lidem - socialni ¢lovék

J moc - politicky ¢lovek

J blih/moudrost - nabozensky ¢lovek

Smékal (2002, s. 258) d¢€li hodnotové orientace na:

o autotelické (smefujici k sobé samému)
o heterotelické (smetujici k druhym lidem)
. hypertelické (smétujici k idealtim)

Toto pojeti vychazi z ptistupu Williama Sterna (Prudky et al., 2009b, s. 184).
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Jak vidno, rGznych pfistupi k déleni a strukturaci hodnot je mnoho, pokusili

jsme se jich pro ilustraci vyjmenovat jen n¢kolik.

1.2.3 Moralni vyvoj

Lawrence Kohlberg navrhl Sest stadii moralniho vyvoje, které rozdé¢lil do tii
hlavnich kategorii. V téchto kategoriich vyuZil teorie kognitivniho vyvoje Jeana Piageta,
nedrzel se jich vSak striktné. Jelikoz Kohlberg sviij koncept nékolikrat upravil,
vychazime z nejcastéjSiho vykladu (Atkinson et al., 2003, s. 85-86.). Podivejme se na

jednotliva stadia:

. predkonvencni moralka
1. orientace na trest
2. orientace na odménu
. konven¢ni moralka
3. orientace na to byt hodnym ditétem
4. orientace na autoritu
J postkonvenéni moralka
5. orientace na spolec¢enskou smlouvu

6. orientace na univerzalni etické principy

V ramci predkonvencni mordlce je dit€ orientovano na hrozbu trestu nebo vidinu
odmény. Chova se podle toho, jaké fyzické utrpeni ¢i slasti mu dané rozhodnuti pfinese.
V dalsi fazi, konvencni, se jiz orientuje na spole¢nost a na vyznamné druhé — na rodinu,
ucitele a dalsi autority — a chova se tak, aby je svym chovanim potésilo. Stale se jedna
o CasteCné ziStné jednéni, neni ale jiz zaméfeno pouze na osobni prospéch, nybrz se
rozSifuje 1 na blizké okoli ditéte. Postkonvencni moralka pak predstavuje nejvyssi
tirovné moralniho uvazovani. Clovék (zamérné jiz nepouzivame slovo dité, protoZe tyto
faze jsou spojeny spiSe s obdobim puberty a adolescence) se rozhoduje podle
celospolecenské praxe, kterd pro podobné situace plati, a také na zaklad¢ vlastnich
vytvofenych hodnot. NeohliZi se na piimy zisk svého jednani pro sebe samého, ale na
principidlni dopady daného chovani z celkového hlediska.

Piestoze tato teorie byla postupem casu ter¢em celé tfady kritik, pomérné

komplexné charakterizuje moralni vyvoj, a to napfi¢ mnoha kulturami. Pfesto je vSak
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nutno poznamenat, ze kazdy Clov€k v ruznych situacich vyuZziva jinych moralnich
principt (jinych stadii). Rovnéz posledni, Sesté stadium je spiSe hypotetické, protoze
velka vétSina lidi se k tomuto zpisobu rozvazovani nedostane ani v dospélosti
(Atkinson et al, 2003, s. 86). Zatimco prvni tfi podkategorie pfimo souviseji
s kognitivnim vyvojem ditéte, sloZky postkonvencni moralky jsou zavislé na kultute.
Nekteré kultury totiz tyto formy moralky ani nepouzivaji a u zkoumanych lidi
z takovych kultur se proto posledni stadia viibec nevyskytuji (Fontana, 2003, s. 236-
237).

O revizi Kohlbergova pfistupu se pokusila Nancy Eisenberg v knize Altruistic
Emotion, Cognition and Behavior z roku 1986. Fontana (2003, s. 237) popisuje pé&t

stadii, které z jejiho vyzkumu vzesly:

1. Hédonicka, sebestfedna orientace

2. Na potieby zaméfend orientace

3. Na schvaleni a mezilidské vztahy zaméfend orientace nebo stereotypni
orientace

4a. Sebereflektujici empatickd orientace

4b. Pfechodna Groven

5. Siln€ zvnitinéné normy

I bez podrobnéjsiho popisu téchto fazi lze vidét podobnost s Kohlbergovym
schématem — od c¢isté egoistickych pohnutek se dité vyviji ptes plnéni spolecenskych
ofekavani az k vytvofeni vlastnich norem a hodnot, jeZ vedou k pomoci druhému

clovéku a celé skuping.

Dvé¢ stranky moralky navrhl také Fichte — subjektivni a objektivni. Subjektivni
moralka se skladd z individudlné dodrzovanych zasad chovéni, zatimco objektivni
moralka je vyjadfovana kulturou a socidlni skupinou, v niz se jedinec nachdzi. Jiz od
Freuda pfetrvava nazor, Ze hodnoty jsou kulturné¢ podminéné a pfedavaji se détem

prostiednictvim vychovy (Fontana, 2003).
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1.2.4 Socializace

Vliv spole¢nosti na jedince a jeho vyvoj je v literatufe zmiflovan jiz od antického
Recka, konkrétng tento proces popisoval Platén v Ustavé. Po mnoha staletich studia
lidské podstaty se dospélo k nazoru, ze biologickd a socidlni povaha clovéka jsou
vzajemné provazané a neodlucitelné. Pro ptedstaveni psychologicko-sociologického
konceptu socializace se zaméfime na spoleCensky vliv, jimZ je jedinec formovén
(DeFleur a Ballova-Rokeachova, 1996, s. 216). Zajimat nas bude spiSe sociologicky

pohled s pfihlédnutim k funkci médii nezli Cisté psychologické koncepty socializace.

Prudky et al. (2009a, s. 39) popisuji socializaci jako proces socidlniho uceni,
prostiednictvim kterého jedinec pronika do souboru norem, hodnot, postoji a vyznamd,
jez mu dand kultura piedava. Spociva v tzv. interiorizaci neboli zvnitinéni norem, jez se
jedinec rozhodne pfijmout za vlastni. Tento proces probihd dvéma protichidnymi sméry
— vedle snahy spolecnosti, aby do ni jedinec zcela zapadl, se projevuje i snaha jedince o
zachovani individuality, o prosazeni své jedinecnosti. Takovy proces obvykle trva cely
zivot, piestoze odborna (pfedev§im psychologicka) literatura obraci svilj zajem zejména
k ranym vyvojovym etapam Zivota.

Z hlediska této prace je podstatné, Ze vyznamnym socializa¢nim cCinitelem jsou
i média, ktera ditéti ¢i mladému ¢lovéku zprosttedkovavaji zkuSenosti, jez zatim nemohl

osobn¢ prozit, a preddvaji normy a hodnoty platné pro danou spole¢nost.

Zatimco v tradi¢nich spole¢nostech byly riizné faze Zivota specificky ohranic¢eny
ur¢itymi ritudly, v moderni spole¢nosti je postupné dospivani mnohem méné zietelné.
Na mladého ¢loveka je vyvijen tlak z mnoha stran, z mnoha socidlnich skupin, které se
mu snazi predlozit svou vizi vhodného chovani a vstipit i své hodnoty. Masova média se
v moderni dobé stala diilezitym €initelem socializace.

Co je tedy socializace? ,Je to ndalepka pro komplexni, dlouhodoby
a multidimenziondlni soubor komunikativnich interakci mezi jednotlivcem a ostatnimi
¢leny spolecnosti, ktere vyustuji v pripravenost jednotlivce k Zivotu v sociokulturnim
prostredi. “ (DeFleur a Ballova-Rokeachové, 1996, s. 217). To se tyka jak individuélni
perspektivy, tak i stran spole¢nosti. Socializace se snazi o nauceni jedince konformité,

jez je pro stabilitu spolecnosti vyznamna. Dulezita je pfitom piiprava na zivot ve
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skuping, a to jak v téch skupinich, jimiz se ¢lovék stane ¢lenem automaticky, tak
i v téch, na které mlze narazit pouze sporadicky.

Ze sociologického pohledu (Giddens, 1999, s. 39-40) je podstatné, ze ¢lovek se
nerodi jako pfipraveny c¢len spoleCnosti, ale musi se spole¢nému zivotu s ostatnimi
naucit. Je to aktivni proces, v jehoZ stfedu je samo dité, piijimajici a reagujici na
podnéty ze svého okoli. Rodie a jini vyznamni socializaéni Cinitelé predavaji své
znalosti a zkuSenosti, vytvaii se tim spojeni mezi generacemi, kontinuita. Socializace je
nezbytna pro dlouhodobé fungovani spolecnosti. Principy, na nichZ spolecnost stoji,
museji byt zachovany, pfestoze dochazi ke generaénim obménam. K témto tceliim jsou
vytvofeny instituce a organizace, jez piedavaji kulturni dédictvi spolecnosti skrze
socializaci. Za Gc¢elem funkéni komunikace s ostatnimi ¢leny spolecnosti je potieba, aby
jedinec ptejal a pochopil rysy zivota v dané spolecnosti (DeFleur a Ballova-
Rokeachova, 1996, s. 219-220).

Tito autofi dale definuji pét faktord, jeZ jsou spolecné vSem teoriim socializace:

. kultura

. vnéjsi pravidla

. vnitini prozivani
o uceni

o Cinitelé

Proces socializace pak konkrétné postupuje tak, Ze existuji cinitelé, ktefi
prostiednictvim uceni ptedavaji ditéti vnéjsi pravidla a presvédceni, jez se vazi k dané
kulture, za Gcelem osobniho zvnitinéni téchto pravidel jedincem. Socializac¢ni Cinitelé
mohou byt formalni ¢i neformalni. Pravé masova média patfi mezi neformalni, tedy
nezamérné Cinitele v socializaCnim procesu. Je ovsem dilezité si tuto jejich funkci
uvédomit a nepodceniovat ji tak, jak bylo v minulosti ¢inéno (DeFleur a Ballova-

Rokeachova, 1996, s. 220).

Se spole¢nosti jsou spojeny hodnoty. Kazda kultura vytvari svlij hodnotovy
systém, ktery se snazi piedat svym clenim. Je dilezité, aby dand spolecnost byla
hodnotové co nejvice homogenni (Hubinkova et al., 2008, s. 84).

Halik souhlasi s kulturni podminénosti hodnot:
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., Hodnotova orientace neni totiz zalezZitosti osamelé volby izolovaného jedince,
lidé si  hodnoty osvojuji prostrednictvim druhych, kterym pripisuji  autoritu
a prostrednictvim skupin, s nimiz se ztotoznuji a na jejichz ndzoru jim zadlezi
(referencnich skupin)... “ (Halik, 1999, s. 2).

Podle Halika (1999, s. 8) se hodnoty pfedavaji prostfednictvim rodiny a tzv.
vyznamuplnych bliznich, na Grovni celospole¢enské pak tuto funkci plni vlivné elity.
Na pocatku zivota dit¢ hodnoty pouze pfijiméa a ptejimd, pozdé&ji o nich jiz dokaze
samostatné uvazovat a rozhodovat se. Pfesto vSak zavislost na kulturnim prosttedi

pfetrvava po cely Zivot.

Podle Mertona (2000, s. 174) neprobiha socializace pouze piimo. Déti tvoii
islova, ktera nikdy neslySely a ani nemohly slySet, nebot’ tato slova ¢asto neexistuji.
Vytvareji chybné tvary slov, které plynou z jejich snahy o pochopeni jazyka
a proniknuti do jeho skladby. I to svéd¢i o vlivu kultury, v niz dité vyrasta, bez ohledu
na uroven piimé a cilené socializace.

Merton (2000, s. 176) dale ptekladd zajimavou teorii o prenosu rodi¢ovskych
ambici na dit€. Rodice na dit€ ptenaseji své nenaplnéné touhy a pfani, chtéji, aby
doséhlo toho, co se jim nepodaftilo. Podle autora se jedna o velmi rozsifeny jev napiic
kulturami a socioekonomickym statutem rodiny. S piihlédnutim k Mertonové teorii
adaptivniho jednani na kulturni cile pak nastdva problém. Rodice, ktefi jsou z hlediska
dané kultury netspésni, vyvinou o to vétsi tlak na své dit&, aby Uspéchii doséhlo. Jenze
s nejvetsi pravdépodobnosti ma toto dité stejné¢ omezené prostiedky k dosaZzeni
kyzenych cilti jako jeho rodice. A opét se tak dostdvame k mozné deviaci, ktera navic

oproti piedchozi generaci (tj. rodi¢i ditéte) nabyva na intenzité.

Socializace hraje dualezitou roli také v teorii socialniho konstruktivismu, kterou

podrobnéji popisujeme v kapitole 2.2.

1.3 Sociologicky pohled

Piestoze pojem hodnot vychazi primarné z psychologie, dilezita zjiSténi se
objevila rovnéz v oblasti sociologie. Proberme nejprve urcitd vychodiska pro dalsi

zkoumani.
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Jak jsme jiz zminili, hodnotovy systém vychéazi z kultury. Kazdy ¢lovek je
soucasti n¢jakého spoleCenstvi, které do znacné miry determinuje jak vzorce chovani,
vztahll a feSeni problémd, tak i hodnotové preference. Prestoze je kultura vysledkem
lidské cinnosti, ¢loveék je ji zpétné siln€ ovlivnén, aniz by si to Casto uvédomoval
(Hubinkova et al., 2008, s. 83).

Halik (1999) popisuje vlastni sociologickou uvahu o vztahu hodnot
a naboZenstvi. Nabozenstvi v souvislosti s hodnotami plni ponékud ambivalentni roli.
Na jednu stranu je jejich pomérné bohatym zdrojem. Zaroven vSak skyta fadu rizik.

NaboZenstvi vSak v zapadni Evropé pfestalo plnit funkci zdroje hodnot
(a obecné celospolecenskych myslenek) jiz v novoveku, kdyz bylo vystiidano védou. Ta
zacCala utvaret terminologii narodnich jazykd a do zna¢né miry tim byla ovlivnéna cela
spole¢nost. Sekularizacni transformace néabozenstvi ve védu pak vyvrcholila ve
dvacatém stoleti. AvSak v poslednich desetiletich, konkrétné v 70. letech 20. stoleti,
spoleCnost prestala vefit v neomylnost védy - ropné krize odvala technokratické iluze
o tom, Ze neustaly pokrok je feSenim vSech problému. Nyni se dostdvame k tomu, proc¢
je tato oblast tizce spojena s tématem prace: po nastupu této nove, postmoderni doby se
hlavnimi tvilirci a zprostfedkovateli hodnot stala média:

,Maji moc ovliviiovat postoje a chovani lidi, rozhoduji o tom, cemu lidé
prikladaji vyznam a co povazuji za redlné a pravdivé -podobné jako to cinila diive

tradicni nabozZenstvi a po nich véda. *“ (Halik, 1999, s. 7).

Konceptudlni pluralitu hodnot kritizuje i Vavra (2007, s. 5). Podle n&j védecka
obec rezignovala na snahu pojem hodnot sjednotit a vytvofit jednotnou teorii. Vzhledem
k rozsahu naSich poznatkll na toto téma vSak zfejm¢ neni mozné hodnoty na takovou
teorii redukovat. Pluralita je tak nezbytnou dani za védecky pokrok. Cestou by tak

mohlo byt zkoumani predpokladti riznych pfistupil na toto téma.

Podle Cakirpaloglu (2009, s. 88-89) navazuje sociologické uchopeni hodnot na
etiku socidlni autonomie. Ta hldsi superioritu spolecnosti a mravniho fadu nad
jedincem. Hodnoty jsou vysledkem spolecenskych snah ¢lovéka. Kultura a spolecnost

tak utvaii hodnoty, jez jedinec, jak jiz bylo feceno, pfejima v ramci socializace.
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1.3.1 Vyzkumy hodnot v Ceské republice

Na problém rozmanitosti koncepti hodnot narazil ve své bakalafské praci Horak
(2010). Pokousel se porovnat ceské (potazmo Ceskoslovenské) empirické vyzkumy
hodnot, které byly provedeny mezi lety 1990 a 2008. K tomuto ucelu vyuzil né€kolika
rozsdhlych vyzkumi Martina Poticka a Libora Prudkého, které budou zminény dale.
Vysledek vsak vedl predevsim ke zjisténi, Ze konceptualni nejednotnost pouzitych studii
zamezuje efektivni a spolehlivé komparaci hodnotovych promén v pribéhu ¢asu. Studie
z 90. let totiz pouzivaly jina pojeti hodnot nezli novéjsi vyzkumy. To je totiz problém
nejenom téchto Ceskych a Ceskoslovenskych vyzkumil poslednich dvaceti let, nybrz

vétSiny teoretickych pfistupti i empirickych vyzkumi na toto téma.

Potcek (2002, s. 312-316) srovnaval rozlicné evropské vyzkumy hodnot
realizované béhem 90. let. Ze ziskanych dat je moZzné vysledovat urcitou proménu
hodnotovych preferenci ¢eské spole¢nosti.

Nejvyraznéjsi zménou je ziejmé pokles dilezitosti témét vSech hodnot. Podle
vybranych vyzkum se lidé méné ptaji po otazkach smyslu a kvality Zivota. Jediné
oblasti hodnot, jeZ nabyly na dulezitosti, byly hédonické az egoistické hodnoty — lidé se
cht&ji vénovat hlavné sami sobé, rozvijet své schopnosti, mit cas na své zaliby atd.
Naopak u vSech dalSich oblasti hodnot doSlo k poklesu. To se tykd mimo jiné
1 altruistickych hodnot, zaméfenych na druhé lidi a solidaritu, déle klesl i vyznam prace
a hledani uplatnéni. Nejvétsi pokles, jenz lze vysledovat mezi vyzkumy v letech 1990
a 1999, se vSak tykd podilu na vefejném Zivoté, ochoty byt soucasti demokratické
spolecnosti a osobné podporovat koncept aktivniho obcana. Sam Poticek toto
interpretuje jako vysttizlivéni z revolu¢ni nalady roku 1989.

Dal$im podstatnym poznatkem, ktery je do zna¢né miry specificky pro ¢eskou
spolecnost, je nejednotnost preferovanych hodnot. Od diilezitosti rodiny a ptatel, pres
hédonismus az po xenofobii — vyzkumy ukazaly velmi rozmanity soubor
nejpodstatnéjSich hodnot. Tato nejednotnost dominantnich, feknéme, ideologii, jez by
sjednocovaly spole€enstvi, pak mliZe v krajnich ptipadech vést aZ k nestabilité a ptilisné

proménlivosti celé spolecnosti.

Jak poznamenavaji Prudky et al. (2009a, s. 73), v ptipadé kvantitativniho

zkoumani hodnot je nanejvys vhodné se rozhodnout pro urcité hodnotové vychodisko
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Jiz v zacatku vyzkumu. Podle autori byla vétSina dosavadnich ¢eskych kvantitativnich
vyzkumli hodnot provedena pravé timto zplisobem, coz ztézuje moznost jejich
opakovani i vzajemného porovnavani. Pouze kvalitativni vyzkumy si mohou dovolit

formulovat hodnoty az na zakladé¢ vysledk, jedné se tedy o vyzkumy “ad hoc”.

Prudky et al. (2009b) povazuji za nejpodstatnéjsi sociologické koncepce hodnot
ptistupy Ingleharta, Schwartze a Hofstedeho. Tato pojeti dopliuji jeSté teorii Miltona
Rokeache, kterou Ize povazovat za jejich pfedchiidce (Prudky et al., 2009a). O syntézu
téchto Ctyt hlavnich sociologickych vyzkumi hodnot se pokusili Prudky et al. (2009a)
vytvofenim vlastni metodiky pro zkouméni hodnot. Vznikla tak snaha uchopit hodnoty
co nejkomplexnéj§im zplisobem na zdkladé dosud zndmych teoretickych konceptl
irealizovanych praktickych vyzkumi. Tento synteticky model se skldd4 z celkem péti

indikatort, jez postihuji riizné ptistupy k vykladu hodnot:

. hodnotové preference
Jsou to elementarni zaklady hodnotové struktury jedince. Daji se popsat pouze
nékolika slovy a vyjadiuji zdkladni lidské hodnoty. V pribéhu Zivota se pfili§ neméni.

Vytvoteni ur€itych preferenci je jednim z cilii socializace.

J hodnotové orientace
Hodnotové orientace rozsifuji zdkladni preference o cile, davaji jim obsah
a smer. Mohou se béhem Zivota ménit na zéklad¢ zkuSenosti a pfizpisobeni rozli¢énym

situacim.

o hodnotovy ramec
Hodnotovy rdmec se vztahuje ke smyslu zivota. UrCuje hranice, v nichz se
mohou napliovat hodnotové preference a orientace. Ramec je spjat napf.

s nabozenstvim, s ptistupem ke svobod¢ jedince a podobnym konceptiim.

o normy chovani
Normy jsou pfevedenim hodnot do chovani. Jedna se o jakési cesty, zpisoby, jez

urcuji vhodnost ¢i nevhodnost zvolené aktivity v rdmci hodnotové struktury.
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o socialni, ekonomické a demografické vlivy

Posledni kategorie se netykd pfimo hodnotové struktury, stoji spiSe mimo ni
a ukazuje rizné vlivy, jez se na podob& hodnot jedince podileji. Na jejich zaklad¢ je pak
mozno 1 chapat rozdily v hodnotové struktufe lidi ve vztahu k jejich socidlnimu

zaclenéni.

Na zéklad¢ této nové koncepce hodnot analyzovali Prudky et al. (2009a) jiz
prob&hlé vyzkumy a pokouseli se je timto novym pojetim sjednotit a porovnat. Jejich
vysledky z velké ¢asti potvrdili diivéjsi srovnani Poticka (2002).

Podle ocekavani v oblasti hodnotovych preferenci k velkym zméndm nedochazi.
Tyto preference jsou pomérné stabilni a obvykle pretrvavaji po cely zivot. Dochazi tak
pouze k poklesu vyznamu vSech zkoumanych hodnot, ale jejich pofadi se méni jen
castecné - nejveétsi propad mezi lety 1991 a 2007 zaznamenala hodnota prace. Jako
hlavni preference dlouhodobé ziistava rodina.

Hodnotovych orientaci vytyc€ili Prudky et al. (2009a, s. 248) celkem 8 —
xenofobni, liberalni, rovnostaiskou, individualistickou, hédonistickou, etatistickou,
konformistickou a nabozenskou. Na vrcholu je dlouhodobé hédonistickd orientace,
nasledovana rovnostafskou a individualistickou. V prabéhu 90. let postupné klesala
liberalni orientace, zatimco nabozenska je podle ocekdvani dlouhodobé hodnocena
nejnize.

V'  hodnotovych ramcich doSlo naopak k nejméné zménam. Ramce byly
definovény jako fatalistické, nihilistické, naboZenské a aktivni. Vyrazné nejvetsi ¢ast
populace se ptiklani k aktivnimu rdmci, umoznujicimu aktivné utvaiet svlj zivot
a rozhodovat o ném. Ostatni ramce byly pfevazné odmitany, ptestoze ve srovnani s 90.
lety vzrostl pocet zastupct fatalismu.

Z hlediska norem chovdni do$lo ke zna¢nému posunu — zatimco pocatkem 90.
let byla spole¢nost mnohem odmitavéjsi napt. vii¢i homosexualité ¢i eutanazii, na konci
stoleti jiz prevladaly vyrazné tolerantnéj$i nazory. Posun se ale tykal i negativnich
aspektl spolecnosti, napt. uzivani drog ¢i pohlavniho styku s nezletilymi — i v téchto
oblastech doslo ke sniZeni jejich odmitani. Sice ne v takovém rozsahu, ale pfesto se

jedna o pomérné zajimavy jev, ktery by zaslouzil dal§i zkoumani.

Po predstaveni nejvyraznéjSich trendd v hodnotich ceské spolecnosti se

podivame na Ctyii vyznamné sociologické koncepty hodnot, jez byly zminény vyse.
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1.3.2 Milton Rokeach

Piestoze Rokeachovo primarni zaméteni tkvi v socidlni psychologii, je fazen
sem, do sociologické kapitoly, a to kviili jeho vlivu na ostatni sociologické vyzkumniky.
Tento autor vychazel z predpokladu, Ze vybér urcitych hodnot je dilezitym prostiedkem
vedeni naplnéného Zivota. A z naplnéného Zivota jednotlivce pak téZi i cela spole€nost.
Na rozdil od zvifat je Clovék jedinym tvorem, ktery je schopen uvazovat o svych
potfebach a preménit je v urcité spolecensky pfinosné hodnoty. Jednd se tedy o jakasi
hluboka individudlni ptesvédceni, podle nichz ¢loveék Zije. Hodnoty podle Rokeache
obsahuji slozku kognitivni, afektivni a behavioralni. Propojeno je tak védomi toho, co
by Clovek délat mél, citovy vztah k témto pfesvédCenim a zdroven i chovani, jeZ na
tento zptsob uvazovani navazuje (Prudky et al., 2009a, s. 75). Jak je vidét, Rokeachovo
pojeti hodnot se ¢aste¢né podobé psychologickému vymezeni postojl.

Pravé vici nim se ale Rokeach pokousel vymezit. V sociologickém a socidlné
psychologickém diskurzu 60. let byly mnohem castéjSim tématem postoje a Rokeach
(1968, s. 14) se pokousel dostat do centra pozornosti spiSe hodnoty. Ty totiz povazoval
za dynamictéjsi koncept diky jejich vyraznéj$i motiva¢ni komponent€. Navic podle
autorova pfistupu ma c¢lovék méné hodnot nezli postoji, takze koncept hodnot je
vhodngjsi pro empirickd zkoumani. To, Ze jedinec tzv. ,,ma né&jakou hodnotu®, podle
Rokeache znamena4, ze ma silné presvédceni o spravnosti ur¢itého chovani nebo smyslu
existence.

Dé¢leni hodnot dle Miltona Rokeache je pro tuto praci zcela stézejni. Rokeach ve
svém dile The Nature of Human Values z roku 1973 rozd¢lil hodnoty do dvou skupin —
na hodnoty cilové (termindlni) a instrumentalni.

Cilové hodnoty se, jak nazev napovida, vztahuji k cili lidského snazeni. Ukazuji,
o co by se Clovék mél v zivoté pokouset, ¢eho by mél dosahnout. Tyto hodnoty se
vztahuji bud’ k individudlnim vlastnostem ¢lovéka, nebo k celé spolecnosti (Prudky et

al., 2009b, s. 87). Vycet hodnot (v jeho stru¢néjsi podob¢) je nasledujici:

o pohodlny zivot, vzruSujici zivot, prospéSny zivot, mir ve svété, svet krasy,
rovnost, péce o milované osoby, svoboda, §tésti, vnitini harmonie a soulad, zrala
laska, blaho naroda, potéSeni, pocit osobni jistoty, sebetcta, spolecenské uznani,

opravdové kamaradstvi, moudrost (Prudky et al., 2009b, s. 197-198).
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Instrumentalni hodnoty pak predstavuji jakési cesty, které by meély vést
k cilovym hodnotdm. Jedna se o konkrétni vlastnosti ¢i osobnostni charakteristiky, jez
by mél ¢lovék vykazovat, aby dosahl cilovych hodnot (Prudky et al., 2009b, s. 87).
Podrobny seznam instrumentalnich hodnot (vcetné rozSifujicich charakteristik) je

soucasti Ptilohy 1, zde predkladame pouze jejich strucny vypis:

° ctizadostivost, velkorysost, schopnost, veselost, Cistotnost, odvaZznost,
shovivavost, prospésnost, Cestnost, tvirci, nezavisly, intelektudlni, rozumovy,
milujici, poslusny, zdvoftily, odpovédny, schopny sebeovladani (Prudky et al.,
2009b, s. 198-199).

Jednotlivé hodnoty jsou organizovany v hodnotovy systém, jenz urcuje
individudlni hierarchii hodnot jedince. Na zdklad¢ této hierarchie se pak clovek
jednani. Vytvoteni takového hodnotového systému je uzce spojeno se socializaci, jez
reaguje na spolecenské a kulturni zmény. Zahrnut je rovnéz faktor osobni zkuSenosti
(Prudky et al., 2009a, s. 76). Aniz bychom chtéli zabihat do pfiliSnych detailt, fada
poznatkli Rokeachovych vyzkumt byla velmi vlivnych. Zkoumal naptiklad rozdil mezi
hodnotami ,,svoboda® a ,rovnost®, které¢ cist¢ formaln¢ stoji v pomérné¢ piimém
protikladu. Pfesto vSak byvaji vnimany riznymi skupinami zcela jinak. Ve svém
empirickém zkoumani autor napiiklad zminuje, Ze svoboda byla na pfednich mistech
u zkoumané skupiny policisti 1 nezaméstnanych bélochti. Rovnost pak byla jednou
znejméné dalezitych hodnot. Naopak v pifipadé nezaméstnanych cernochti byly tyto
hodnoty sefazené zcela obracené. A jesté zcela jinak tyto hodnoty sefadili studenti
hlasici se ke kalvinismu — ti meli obé hodnoty zhruba uprostied celé skdly. Timto
srovnanim tak Rokeach (1968, s. 25) poukdzal na nejednoznacnost vykladu takto Siroce
a otevien¢ pojatych hodnot, nebot’ je mozna témét jakakoli individudlni interpretace
daného pojmu.

Rokeachovym ptispévkem k empirickému zkoumani hodnot byl jeho dotaznik
»Value survey“. Ten obsahoval celkem 36 polozek, korespondujicich s jednotlivymi
cilovymi i instrumentalnimi hodnotami, které m¢l respondent setadit podle dileZzitosti

(Prudky et al., 2009a, s. 76).
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1.3.3 Ronald Inglehart

Podle Prudkého et al. (2009a, s. 77) je Inglehartiv pfistup v soucasnosti
nejrozsifenéj$im konceptem hodnotovych struktur. Byl vystavén na zdkladé
Rokeachovych zjisténi a taktéz se opira i o psychologické poznatky (napt. Maslowovu
hierarchii  potfeb). Inglehartovo pojeti déli hodnoty na materialistické
a postmaterialistické. K tomuto déleni autor dospél na zaklad¢ presvédéeni, Ze
zakladni potieby bezpe€nosti a obzivy byly v americké spolecnosti kolem 70. let 20.
stoleti naplnény, a proto by mél nastat piiklon spiSe k postmaterialistickym hodnotam.
Pod timto terminem autor mini mimo jiné socidlni potieby, seberealizaci, osobni
svobodu ¢i blizké vztahy s druhymi lidmi. Naopak materialistické potieby koresponduji
s niz8imi patry Maslowovy pyramidy, totiz s prezitim, bezpe€im, ptibytkem,

fyziologickymi potfebami apod.

Inglehart prezentoval dvé hypotézy, jimz se dostalo velkého ohlasu:

o Hypotéza vzacnosti tvrdi, ze v ekonomicky ptiznivéjSich obdobich narlsta vliv
postmaterialistickych hodnot, nebot’ se lidé nemuseji tolik strachovat o své
zakladni potfeby. Naopak v obdobich ekonomického upadku vychazeji do
poptedi niZsi, fyziologické potieby sméfujici k preziti jedince.

o Hypotéza socializace klade diraz na obdobi puberty a adolescence, v némz se
formuji zakladni hodnotové hierarchie jedince. Prave toto obdobi je kli¢ové pro
vytvoteni  zakladniho sméfovani, at  uz  materialistického ¢i

postmaterialistického, které nasledné ¢lov€ka provazi po cely Zivot, a to pouze s

drobnymi zmé&nami v prabchu Casu.

Tyto hypotézy se staly zdkladem pro tzv. teorii tiché revoluce, kdy vlivem
generacnich obmén dochazi k proménam hodnot i bez vyraznéjSich spolecenskych
zmén. Na tomto zakladé vznikla také rozsahla dotaznikova Setieni WVS (World Value
Study) a EVS (European Value Study), jez od 70. let mapuji promény hodnot ve
spole¢nosti.

Mimo rozdéleni na materialistické a postmaterialistické hodnoty vytvoril

Inglehart jesté dalsi dichotomie:
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° tradi¢ni a nabozenska orientace vs. racionalisticka a sekulariza¢ni orientace

° autoritafska tendence vs. demokratiza¢ni tendence.

I tato dé¢leni se vazou predev§im k celé spolecnosti — Inglehart zkoumal celé
kultury a spolecnosti a snazil se dospét k obecn&j$im zavérim. To mu bylo také
vytykano jeho kritiky, totiz snaha o multikulturni pouZitelnost jeho teorii, které vSak
vychdzely z tradiéni euroamerické kultury (Prudky et al., 2009a, s. 79-81). I pfesto
zustava Inglehartiv koncept jednim z nejvlivnéjSich a nejpouzivanéjSich pro ucely

sociologickych Setfeni hodnot.

1.3.4 Geert Hofstede

Hofstedeho pfistup vychazi z potifeby pochopit ocekdvané chovani jedince ve
spolec¢nosti. Fungovani jakékoli skupiny lidi je zavislé na tom, Ze lidé maji alesponi
urcitou predstavu o tom, co mohou od jinych ¢lenti skupiny ocekavat. A i pies urcité
biologicky determinované prvky osobnosti jsou jedinci podle autora utvafeni predevsim
spolecnosti prostiednictvim socializace. BEhem ni se ¢loveék uci chéapat rizné hodnoty
a nékteré z nich si potom vezme za vlastni a fidi se jimi po cely Zivot.

., ProtoZe hodnoty ziskavame predevsim v pocdtku naseho Zivota, maji podle
Hofstedeho spise iracionalni jadro a zduvodnéni. I kdyz je sami chapeme jako zcela
raciondlni. *“ (Prudky et al., 2009a, s. 83).

Hodnoty jsou podle Hofstedeho ptistupu obvykle polarizované a maji plusovy
a minusovy pol. Kombinace hodnot, podle nichzZ se lidé chovaji, jsou Casto protikladné
— lidé mohou vyznéavat zaroven rizné hodnoty, jez jsou vzajemné v opozici. Tento
konflikt miZe vést k nejistoté jedince a potazmo 1 nestabilité spolecnosti. Hofstede dale
rozdéluje hodnoty na chténé a vyZadované. Chténé hodnoty se odvijeji od aktudlnich
ptani jedince, vztahuji se pfimo k nému a jeho touham. Vyzadované hodnoty jsou
takové, které od jedince ocekava spole¢nost. Je to tedy ur¢ité smefovani svych aktivit,

jez jsou danou kulturou povazovany za spravné a vhodné (Prudky et al., 2009a, 84).

1.3.5 Shalom H. Schwartz

Na zavér piredstavime sociologicky koncept Shaloma H. Schwartze, jenz

ptistupuje k hodnotdm jako k néstroji porozuméni spolecnosti. Podle néj jsou hodnoty



26

ur¢itymi kritérii, prostfednictvim kterych moderujeme své chovani a hodnotime chovani
druhych (Prudky et al., 2009a, s. 88). Rehakova (2006, s. 108) popsala Schwartziv
ptistup k hodnotam nésledovné: ,, Hodnoty (a) jsou pojmy nebo presvédceni, (b) vztahuji
se k Zadoucim koncovym staviim nebo chovani, (c) presahuji specifické situace, (d) ridi

vybér nebo ohodnoceni chovani a jevii, (e) jsou usporadané podle relativni duleZitosti.

Hodnoty v tomto pojeti tak pfedstavuji obecné a abstraktni cile naSeho jednéni.

I Schwartzovy vyzkumy v oblasti hodnot mély ambice nalézt obecné platné a na
konkrétni kultufe nezavislé soubory hodnot a v ramci nich nasledné¢ zkoumat
mezikulturni rozdily. Autor svou teorii nckolikrat revidoval, zde predstavujeme

posledni Gpravu, jez Citala celkem deset hodnotovych typi:

o samostatnost

. stimulace

. pozitkatstvi

. uspéch

. moc

. bezpecnost

° konformizmus
. tradice

° benevolence

° univerzalismus

Jako jedendcty typ byl piivodné zahrnut i ,,spiritualismus®, ale pro jeho obtizné
pochopeni napii¢ kulturami byl nakonec vyfazen (Rehakova, 2006, s. 109-110)

Schwartzovy koncepty byly vyuzity v fadé¢ mezinarodnich vyzkumi. Muzeme
jmenovat napiiklad SVS (Schwartz Value Survey) ¢i PVQ (Portrait Values
vzdélani ¢i abstraktniho pfemysSleni s nim méli problémy, PVQ se pokousel tato
omezeni eliminovat pfi zachovani vSech deseti typti hodnot. Je proto dodnes casto
pouzivan v riiznych sociologickych vyzkumech hodnot (Rehékova, 2006, s. 113-114).
Za vSechny miZeme jmenovat prizkumy European Social Survey I a II, provedené

v letech 2002-2005, a interpretované pravé na zdkladé¢ Schwartzovy konceptualizace
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hodnot. Vysledkem téchto interpretaci pak byla smysluplnd tvrzeni srovnavajici
jednotlivé evropské zemé =z hlediska hodnotovych orientaci, coZ podporuje

aplikovatelnost tohoto modelu (Vavra, 2007, s. 5).

1.4 Filosoficko-multiparadigmaticky pohled

Pocatky zkoumani hodnot mtizeme vysledovat jiz u presokratikt. Tehdy se vSak
»axiologie®. Jiz v této dobé se fecti filosofové zabyvali otdzkami moralky, dobra ¢i
kréasy. Konkrétnéjsi, piesto blizky vyznam méla i etika (Cakirpaloglu, 2009, s. 17).

Do filosofie vnesl pojem ,hodnoty* némecky filosof a 1¢kat Rudolf Hermann
Lotze. V jeho pojeti kulturnich véd hraly hodnoty Ustfedni roli jakoZto méfitko vybéru
zkoumanych jevl a pfistupu k nim. Hodnoty se tak stavaji ,, podkladem vseho lidského
Jjednani i poznavani“. (Storig, 1992, s. 396). Toto védecké pojeti hodnot souvisi spise
s metodologii védy, nebot urcuje objektivni a empiricky nezavislé vlastnosti jevi,
kterymi se véda zabyva. Na tento pfistup navazal Heinrich Rickert, ktery za obory
hodnot povazoval logiku, estetiku, mystiku, etiku, erotiku a naboZenstvi. Zivot
jednotlivce sestava ze souboru téchto hodnot, z nichZ vSechny museji byt do né&jaké
miry naplnény. Komplexni lidsky zivot je tak vyjadien vyvaZenou kombinaci naplnéni
téchto hodnot (Storig, 1992, s. 396).

Max Scheler, fenomenolog a zdk Edmunda Husserla, se také vyrazné zabyval
hodnotami. Podle n¢j jsou absolutni a neménné, rizny mize byt pouze nas postoj k nim.
Odmital nejen subjektivismus a relativismus hodnot, ale i kantovsky formalismus
spocivajici v hledani obecné platného zakona bez ohledu na konkrétni obsah (viz dale).

Vytvoftil ndsledujici hierarchii hodnot (od nejnizsich po nejvyssi):

J smyslové pocitovani — ptijemné vs. nepiijemné

J vitalni citéni — uslechtilé vs. nizké

J duchovni hodnoty — poznavani, krasa, spravedlnost vs. jejich protiklady
J nabozenské hodnoty — posvatné vs. svétské (Storig, 1992, s. 429).

Vyvoj filosofického mysleni se projevuje i v piistupu k tématu hodnot.
Chronologicky novéjsi existencidlni filosofie Jeana-Paula Sartra totiz uz existenci

zadnych univerzalnich hodnot neuznava a ¢lovek hodnoty sice sam vytvaii, ty vSak
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nemaji nad¢asovou platnost (Storig, 1992, s. 436). Obecné lze fici, ze hlavnim tématem

filosofie hodnot je otdzka po jejich univerzalnosti ¢i naopak subjektivni platnosti.

Halik (1999) ve své stati K rozpravé o hodnotdch popisuje predevSim absenci
vérohodného védeckého materidlu na téma hodnot. Jak je vidno z ptedchozich odstavci
a kapitol, jeho patnict let staré tvrzeni je pfinejmenSim z pohledu nejednotnosti
hodnotovych koncepci stale pravdivé.

Halik povazuje hodnoty za nezbytnou soucast fungujiciho demokratického statu
— stat jakoZto instituce musi preferovat ur€ité hodnoty namisto jinych a podle toho
iupravovat svou politiku. Zaroven vsak stdt Zadné hodnoty nevytvari, pouze vyuziva
(a podporuje) vybrané a jiz existujici. A na téchto, vlastnim usilim nevytvotfenych
hodnotéch je demokracie zavisla. V tom spociva tzv. Bockenfoerdlv paradox.

Ptesto je ale situace v demokracii nesrovnatelna s tou v obdobi socialismu. Na
pfikladu nékolika vybranych hodnot (v SirSim pojeti) autor srovndva mentalitu

socialistického ¢loveka se zastupcem 90. let:

o prace a bohatstvi — ani jeden z rezimil v této oblasti nevychazi dobfe. Zatimco
socialismus podryl zdkladni mordlku a vedl jen k zavisti mezi lidmi
a vzajemnému rozkrddani spolecného majetku, po roce 1989 vzrostla
ekonomicka zlo¢innost, ktera zstava nepotrestana. Kvalitni a poctiva prace tak
neni dostate¢né ohodnocena a prosazovana ani v jenom zfizeni.

J rodina a penize — socialisticky tlak na rodinu sice po roce 1989 castecné
ustoupil, objevil se vSak tlak na zbohatnuti a zajiSténost rodiny, coz nemélo
kladny vztah na samotné rodinné hodnoty.

J demokracie a svoboda — spolecnost 90. let stale trpi ze zvyklosti pfedchoziho
rezimu. Svoboda je brana jako zaminka pro nezodpovédnost, vhodn€ neni
rozvinuta ani solidarita.

o pravo a spravedlnost — pravni kultura po roce 1989 se pfili§ nezlepsila. Ukazuji
se stale neduhy socialistického pfistupu k zakoniim a netcté k majetku a druhym
lidem. Subjektivné vnimany pocit nespravedInosti pfetrvava, prestoze z castecné

jinych davodi.
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Jak je vidét, Halikova komparace rozhodné nevychazi pro novy, demokraticky
rezim jednoznacné pozitivne. Ideje, které demokracie hlasa, a hodnoty, které ptebird,
jsou v potfadku, ovSem mentalita spoleCnosti se s t€émito novymi mysSlenkami neslucuje

dostatecné rychle a ptirozené (Halik, 1999).

Ptistup Ericha Fromma (1966) se pohybuje na hranici filosofie a psychologie.
V trzni spolecnosti je hlavni hodnotou hmotny uspéch. Kazda ¢innost, kterou ¢lovek
déla, sméfuje k jeho obohaceni, at’ uz z hlediska finan¢niho ¢i jiného. Uzndvany jsou
vSak jen takové cCinnosti, které toto obohaceni pfinaseji — z hlediska kapitalistické
spole¢nosti neni vhodné provozovat ¢innosti, z nichz neplyne zadny hmotny uzitek. Ve
star§ich a teisticky orientovanych spolec¢nostech byl nejvyssi hodnotou biih (¢i bohové).
Clovék se k nému snazil piiblizit, uchopit ho, nebot’ bith predstavoval nejvyssi dobro. V
trzni spole¢nosti vSak takové snahy nemaji ,hodnotu”, ve smyslu finan¢né
kvantifikovatelné ceny. Z téchto zakladii vychdzi i Frommova kritika kapitalismu —
vyrobky a jiné nezivé véci maji vétsi cenu, vetsi ,hodnotu®, nezli lidska prace a lidstvi
obecné.

,, Vérit vyzaduje odvahu, schopnost riskovat, ochotu prijmout i bolest a zklamani.
Kdo trva na jistoté a bezpeci jako hlavnich podminkdch Zivota, nemiize mit viru, kdo se
uzavira do obranné soustavy, v niz vzdalenost a majetek jsou jeho bezpecnostnimi
prostredky, ten se sam uvezni. Byt milovan a milovat, to vyzZaduje statecnost, odvahu
povazovat urcité hodnoty za nejvyssi kritérium — a udélat skok a vsadit pritom vse na

tyto hodnoty. “ (Fromm, 1966, s. 95).

Anzenbacher (2004, s. 299-303) pfistupuje k hodnotam jako k cilim ¢i smysliim
lidského chovéani, které by mély byt uskute¢fiovany pomoci svobodného rozhodnuti

Cloveka. V tomto ohledu rozlisuje tfi typy hodnot:

o svoboda na zaklad¢ ptirody
) svoboda na zakladé lidstvi
) svoboda na zakladé milosti

Prvni typ se tykd animdlniho pojeti lidské bytosti. Sem spadaji rtizné formy
hédonismu, tedy vyuZzivani svého okoli pro uspokojeni fyzickych tuzeb. Tyto potieby

jsou dulezité, nebot’ pravé prostiednictvim smyslové zkuSenosti ¢lovek pronikd do
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svého okoli, ale extrémni formy hédonismu vedou az k pfistupovani k druhym lidem
pouze jako k prostfedkiim. Tim se nabizi srovnani s Kantovym pojetim kategorického
imperativu, k némuz se pravé dostavame.

Svoboda na zdkladeé lidstvi jiz jde za pouhé animdlni potéSeni a redukci ¢lovéka
na materialistickou bytost. Lidstvi se projevuje v aktivnim z&jmu o druhé lidi, o jejich
blaho a spokojenost. A toto nevychazi z egoistickych pohnutek (napf. pro zlepSeni
vlastnich podminek), nybrz z vnimané pfislusnosti k lidskému rodu jako takovému.
Nejedna se o fyzicky podminénou povinnost, ale o povinnost vychazejici z vlastniho
svobodného rozhodnuti (Anzenbacher, 2004). S tim souvisi 1 eticky pfistup Immanuela
Kanta, vyjadreny jeho konceptem kategorického imperativu. Kant hlasa, ze na zakladé
rozumu by mél kazdy €lovek dospét k povinnosti jednat s druhymi lidmi spravedlivé
a pro jejich dobro. Jedna z definic kategorického imperativu zni:

,Jednej tak, abys pouzival lidstvi jak ve své osobe, tak i v osobé kazdého
druhého vidy zaroven jako ucel a nikdy pouze jako prostredek.* (Kant, 1976, s. 75).
Kant také radi, abychom se chovali tak, jako by se nase chovani mélo stat obecné
platnym ptedpisem. NeZ cokoli u€inime, rozmysleme se, zdali je to v souladu s témito
pozadavky — pokud ano, je takové chovani spravné (Kant, 1976). Kant se tak stal
pfedznamenatelem hodnot orientovanych na lidstvi.

Vztahneme-li si toto pojeti k poznatkiim z pfedchazejicich podkapitol, zjistime,
ze se jedna o jakési podklady pro konkrétni hodnoty, jez mlize jedinec ¢i cela spole¢nost
vyznavat. Zatimco prvni kategorie, pfirodnich ¢i hédonickych cill, odpovida niz$im
psychologickym hodnotam, druha kategorie se zabyva hodnotami vy$s§imi, zaméfenymi

na osobni rozvoj a podporu spolecnosti a ostatnich lidi v ni Zijicich.

Pro kompletni vycet Anzenbacherova dé€leni jeSté zminime svobodu na zaklade
milosti. Casteéné se tak vratime k Halikovu pohledu na hodnoty a naboZenstvi. Tato
forma svobody je totiz vazdna na viru a kiestanské pojeti hodnot. Ty se obraceji jesté
k vys$i entité nezli je Clov€k sdm o sobé (ve svém lidstvi), a to je pojeti boha

(Anzenbacher, 2004).

Zajimavy a rozsahly koncept hodnotovych orientaci piedstavil Charles Morris.
Vychéazel z dosavadnich poznatki v oblastech psychologie, filosofie i religionistiky
a svlj koncept nazval ,,Cesty Zivotem* (v originadle Paths of Life). Pivodni model

obsahoval tfi komponenty lidské osobnosti. Tyto komponenty byly pojmenovany
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ndionysky®,  prométheovsky* a ,buddhisticky*“. Dionyskd komponenta spocivala
v poddani se tuzbam. Cilem prométheovské komponenty bylo zménit svét. Buddhisticka
komponenta vSechny tyto touhy potlacuje a obraci jedince dovnitf sebe sama. Podle
autora se v kazdém cloveku tyto tfi komponenty misi a podle jejich ptevazujici
kombinace je pak mozné jedince charakterizovat jednou ze sedmi Zivotnich cest. Tato
cesta je urCitym pfistupem k Zivotu ¢i svétonazorem, je mozné ji vykladat i jako
hodnotovou orientaci.

Pocet téchto kategorii postupné rostl, v poslednich verzich modelu se Morris
(1956) dopracoval az ke tfinacti riznym orientacim. Diky bohatosti tohoto konceptu je

uziteéné si vSechny kategorie strucné predstavit:

J Cesta 1: uchovat to nejlepsi, ¢eho lidstvo doséhlo
. Cesta 2: péstovat nezavislost lidi a véci

. Cesta 3: projevovat upiimny zdjem o druhé lidi
. Cesta 4: zazivat stfidani oslav a samoty

J Cesta 5: uzivat si zivot skrze skupinu

J Cesta 6: neustale ovladat proménlivé podminky
J Cesta 7: sjednotit akci, zabavu a rozjimani

J Cesta 8: t&Sit se ze zdravi a bezstarostnosti

J Cesta 9: setrvavat v klidném ocekavani

J Cesta 10: stoicky se kontrolovat

J Cesta 11: meditovat o vnitinim Zivoté

J Cesta 12: vyuzivat dobrodruznych ¢int

J Cesta 13: naslouchat smyslu vesmiru

Nézvy téchto cest vychazeji z volnych ptekladii Morrisova originélu (1956, s. 1).
Je na nich patrnd inspirace riznymi formami ndboZenstvi a jejich charakteristickymi
prvky. Morris se touto teorii podrobné zabyval a téchto tfindct vytyCenych cest je

vysledkem mnohaletého sledovani a zkoumani hodnotovych orientaci naptic¢ kulturami.
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1.5 Shrnuti a hodnotové smérovani spolecnosti

V predchozich kapitolach jsme se pokusili o multiparadigmaticky pohled na
hodnoty a riizné teorie i empirické vyzkumy, které se jich tykaji.

Piestoze se jednotlivé koncepty znacné¢ 1i8i, lze vysledovat nékolik
charakteristik, které jsou (alespoil pro vétSinu z nich) spolecné. At se jedna
o psychologické ¢i filosofické koncepty, hierarchie hodnot obvykle postupuje od
vys§im, zaméfenym na duchovni rozvoj a spolecensky pifinos. Z toho vyplyvaji dvé
dilezité informace:

Zaprvé je ziejmé, ze jakkoli bychom chtéli byt odusevnélé a uslechtilé bytosti,
jsme stale zavisli na svém téle. Pokud nejsou uspokojeny (minimalné ¢aste¢né¢) nase
télesné potieby, nemizeme se plné vénovat uslechtilejSim myslenkam.

Zadruhé se ukazuje, ze vyzkumnici napii¢ obory povazuji hodnoty orientované
socializace pfedavany pravé ty hodnoty, které je uci fungovat ve spole¢nosti na zékladé

solidarity a dalSich pravidel socialniho statu a obanské a demokratické spolecnosti.

V zavéru této kapitoly se podivejme na n€kolik myslenek, které ukazuji mozné

budouci smétovani hodnot ve spole¢nosti.

Z vyzkumu Nikoly Kaplan (2013) mizeme vysledovat aktudlni hodnotové
preference mladych lidi. Autorka zkoumala hodnoty na vzorku celkem 160
sttedoskolskych a vysokoskolskych studentii. Na pfednich ptickach se umistily tradicni
hodnoty, tedy ,zdravi“, ,ptatelstvi®, ,laska* a ,,svoboda“. Oproti tomu materialné
zaméfené Ci individualistické hodnoty zilistaly upozadény, coz je v kontrastu s diive
zminénymi vyzkumy (napf. Poticek, 2002). Totéz plati i pro cile, které piimo
navazovaly na zminéné preference — zaloZeni rodiny, partnersky Zivot a zaméstnani. Ty

vSechny sveéd¢i o spiSe tradi¢nich postojich k Zivotnim ciltim.

,,Globalizace neni jen svétové rozprostranéni zdpadni kultury, nybrz
i relativizace zapadni kultury, ktera usty svych mnohych vlivnych myslitelu se zrika
dosavadniho ndroku na univerzalitu a nahrazuje jej hlasanim multikulturalismu,

pluralismu a relativismu hodnot. *“ (Halik, 1999, s. 7).
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Halik (1999, s. 8) hovoti o obdobi 90. let jako o dob¢ transformace ceské
spolec¢nosti. Nema tim na mysli pouze ekonomické a politické zmény, nybrz i kulturni
a moralni proménu ceské spolecnosti, stdle zasazenou totalitnim systémem. Jak bylo
feceno v kapitole 1.2.4, podle Halika pfedavaji hodnoty spolecnosti pfedevsim elity.
Vlivem historickych udélosti (nejen) ve 20. stoleti vSak ¢esky nérod o vétSinu svych elit
piiSel, coz se negativné¢ podepsalo na stavu spole¢nosti ke konci stoleti. V této
souvislosti miizeme hovofit o krizi hodnot. Jako vychodisko z tohoto stavu vidi autor

vytvofeni nové vrstvy elit, kterd by mohla slouzit jako spolecensky vzor.

Pro $§ifi vyctu riznych ptistupli k chapani hodnot piedstavme i ekologické
pojeti. Keller, Gal a Fri¢ (1996) kritizuji konzumni zplsob zivota, spojeny predevs§im
s euroamerickou civilizaci. Za hlavni problém povazuji vztah ¢lovéka k jeho prostiedi,
kterézto Cloveék pouze vyuziva ke svym vlastnim uzitkiim. Tento stav vSak neni trvale
udrzitelny a lidstvo nemlze mit pfirodu neustdle pod kontrolou. Autofi navrhuji tzv.
alternativni hodnoty, jez nebudou vyuzivat pfirodu pouze jako prostiedek k dosazeni
bohatstvi, nybrz jako bohatstvi samo.

Autofi rovnéz nastifiuji dvé dimenze hodnot, v nichZ lze o vztahu k pfirodé

hovofit:

. promaterialni vs. postmaterialni orientace

Keller, Gal a Fri¢ (1996, s. 33) popisuji vyzkumy Gerharda Scherhorna. Podle
néj je do budoucna vhodngjsi postmateridlni orientace, jejiz predstavitelé si uvédomuji
rizika spojend s vyuZzivanim piirody. Oproti tomu promateridlni orientace je spojena
s vysoce konzumnim zplisobem Zivota, v némz si lidé nedokaZzi nic odepfit a ekologické

hledisko pro n€ neni podstatné.

J deklarovana tcta k pfirod¢€ vs. orientace na konzum

Tato dichotomie navazuje na tu pfedchozi. Jednd se o pfevedeni materidlniho
vztahu piimo k ekologickym otdzkam. Podle autorti spolu velmi souvisi promaterialni
pfistup a orientace na konzum. Naproti tomu postmateridlni orientace je pouze
pfedpokladem, nikoli nutnosti, ke skute¢né tcté k ptfirodé a k vybudovani takového
hodnotového systému, jenz je vhodny pro budoucnost a umoziuje trvaly rozvoj celé

spole¢nosti (Keller, G4l a Fri¢, 1996, s. 36).
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Potcek (2002, s. 324-325) popisuje obtiznost interpretace jednoznacnych
trendl v oblasti hodnot. Nejvyraznéjsi tendence jsou vSak protichidné — na jedné
strané se v Ceské republice po roce 1989 vytvofila vyraznd moznost svobody
a tvofivosti vzhledem k osobnimu rozvoji, na druhé strané¢ se vSak objevily
1 destruktivni tendence v podob& mocenskych ambici a nasili. Prave stfet mezi strachem
a svobodou, ktery podle autora prostupuje vétSinou soucasnych evropskych zemi a je

spjat s globalizaci, tak mlize byt charakteristicky pro budouci vyvoj hodnot.
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2 Medialni reprezentace reality

Existuje hned né€kolik zplsobi, jakymi na zkoumani médii nahlizet. Vyznamnou
dichotomii predstavuje mediocentricky vs. sociocentricky pristup.

Mediocentrismus zdUraziiuje ulohu médii jako primarniho aktéra zmén ve
spolec¢nosti. Zaméfuje se na komunikaci v ramci medialnich aktivit. Vyvoj médii
a jejich vliv na spole¢nost je provazen technologickymi pokroky, jimiz se sama média
museji ¢asto prizptisobovat. Oproti tomu sociocentrismus povazuje média pouze za
odraz dé&jti a vlivll v dané spolecnosti. Role médii je tak upozadéna, nebot’ je spolenost
predchazi.

McQuail (2009, s. 26) popisuje 1 druhou dichotomii, jez ptredchdzi zakotveni
medidlnich vyzkumii — kulturdlni vs. materialisticky pfistup. Podle tohoto dé¢leni je
mozné k tematice médii pfistupovat z pohledu kultury, tedy obsahu a vlivu, jeZ média
maji na publikum, nebo z pohledu materialistického, tedy technologickych

a ekonomickych sil, které jsou s médii spojeny.

V nésledujicich kapitolach se podivame postupné na vztah hodnot a médii, dale
teorii socidlniho konstruktivismu a na ni navazujicich mediologickych koncepta

zpravodajskych hodnot a reprezentace reality v médiich.

2.1 Spolecenska funkce médii

V predchézejicich kapitolach jsme si vymezili postaveni hodnot ve spolecnosti.
Dulezitost tohoto konceptu je tak zfejma. Média a pfedevsim jejich zpiisob zobrazovani
reality je pro vytvareni a proménu hodnot velmi podstatny. S tim je vSak spojena
1 znacna spolecenska zodpovédnost.

,,Média jsou nejen objekty, ale casto mimoradné viivnymi aktéry spolecenskych
promen. Tim, Ze pouze pasivné neodrdzeji rozloZeni hodnot, které existuje ve
spolecnosti, ale provadéji selekci a nabizeji urcité soubory hodnotovych orientaci
a schémat jednani jako obzvlasté zdadouci a hodné napodobeni (napr. v televiznich
seridlech, obrazovych prilohdch denikii, reklamé), pusobi jako nezanedbatelny cinitel

hodnotové promény celé spolecnosti. ““ (Skovajsa, 2006, s. 28).
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Jak popisuji Hubinkova et al. (2008, s. 75), média dnes kromé Cisté informaéni
funkce také ovliviiuji mysleni a ndzory publika. Rychlé §ifeni informaci prostfednictvim
modernich  komunika¢nich moZnosti masovému ovlivnéni davu napomaha.
Z psychologického i sociologického hlediska je tak na jedince vyvijen ze strany médii
silny tlak, kterému neni snadné odolat.

Kaplan (2013) zkoumala vliv médii na hodnotové preference mladych lidi. Ze
ziskanych vysledki je patrné, Ze média ovliviuji mladé lidi do zna¢né miry - mladez je
médiim exponovana ve velké mife. Na druhou stranu se vSak mladi lidé povazuji za
pomérné odolné vuci vlivu médii a dokéazi si zachovat své vlastni ndzory. O médiich
jsou dobfe informovani a pfistupuji k nim kriticky. To je rozhodné& pozitivni zjistént,
problémem vSak muize byt fakt, Ze tyto informace poskytli sami respondenti. Vypovida
to tedy spise o jejich pocitu, nezli o skutecném vlivu, ktery na né média maji, ¢i nemaji.
Zajimavé ke vztahu médii a hodnot pfistoupil Vavra (2007, s. 59-60) pii interpretaci
celoevropskych priizkuma hodnot dle Schwartzova pojeti. Autor srovnaval sledovani
televize s riznymi typy hodnot a doslo k potvrzeni oCekavani, ze Castéjsi sledovani
televize koreluje s konzervativismem a naopak vibec nekoreluje se skupinou hodnot
,prekroceni sebe sama®“ (konkrétné ,benevolenci“ a ,univerzalismem®). Dalsi
souvztaznosti je mozno najit v konkrétnich hodnotdch tradice, konformity
a bezpecnosti.

. Casté sledovani televize, zdd se, nejde prilis dohromady ani s preferovanim

individualismu ani s hodnotami pomoci a solidarity. “ (Véavra, 2007, s. 60).

Vybér zprav do médii je spojen také s tzv. medialni logikou. Medialni logika
urCuje, jak zpracovat pouzitelny obsah tak, aby byly moznosti ur¢it¢ého média vyuzity co
nejlépe. S témito pravidly poprvé piisli David L. Althaide a Robert P. Snow v knize
Media logic z roku 1979. Jednalo se o prvni snahu o pochopeni standardizovanych
postuptl, jez jsou v médiich uzivany. Kazdé¢ médium musi s obsahem pracovat ¢astecné
odlisSné a uzplisobit ho technickym moznostem a ocekavani cilového publika.
Podstatnym prvkem medialni logiky je také snaha o co nejvétsi pozornost publika.
Tomu je tedy uzpisoben jak vybér zprav, tak i formy jejich zpracovani. Kratké, iiderné
zpravy jsou kupiikladu mnohem popularnéjsi nez konvencni a seridzni zpravy. A kromé
samotného obsahu je pro média dulezity i vyrobni proces jednotlivych zprav, tzn., jaké
jsou k dispozici materialy, jak je moZzné danou zpravu prezentovat tim nejzajimavéj$im

zpusobem, jenz dané médium nabizi (McQuail, 2009, s. 343-344).
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S timto tématem souvisi 1 vytvareni udalosti médii a kritéria, které udalosti se
dostanou do médii a jak je s nimi nasledné naloZeno. Tim se pomalu dostavdme ke
zpravodajskym hodnotam, ale pfedtim si dovolime jesté¢ odbocku k socialni konstrukci

reality, jez spoluvytvaii ramec pro nas vyzkum.

2.2 Socidlni konstrukce reality

Nazev této podkapitoly jasn€ odkazuje na stejnojmennou knihu Petera
L. Bergera a Thomase Luckmanna (1999). Podle tohoto pfistupu neni spolecnost
objektivni realitou, nybrZz pouze vytvorem cloveéka. A jelikoZ jsou spole¢enské struktury
vytvareny Clovékem, je mozné je i zménit ¢i upravit. ,Je diileZité mit na pameéti, Ze
objektivita svéta instituci, jakkoli presvedcive se tento svét muze jedinci jevit, je
objektivitou, kterou vytvoril a vymyslel ¢lovek. “ (Berger a Luckmann, 1999, s. 63).

Néstrojem této konstruované reality je jazyk, jenz je pouZivan v denni
komunikaci celé spolecnosti (véetné¢ médii) a predstavuje tak hlavni prostredek
vytvareni reality. Kromé jazyka je dalezitym terminem také inmstituce. Instituce totiz
davaji spoleCnosti urCita pravidla, podle nichz se miize jedinec orientovat. Mezi
instituce mizeme z podstaty této definice fadit i média — obraz svéta, jez je ndm jejich
prostiednictvim predkladam, nam umozinuje se ve svéte orientovat a néjakym zplisobem
k nému pfistupovat. OvSem stejné jako ostatni instituce jsou i média podle tohoto
piistupu vytvarena Clovékem, a tim padem neni jimi poskytovany obraz svéta jeho
vérnym odrazem.

Jestlize hovoiime o zpisobech konstruovani reality, m¢li bychom si nejprve
vysvétlit samotny pojem ,,realita”. Kazdy clovék miize zazivat bezpocet realit, z nich
vSechny povazuje za skutecné. To se tyka napiiklad divadla, nabozenstvi a dalSich
zkuSenosti, jez jsou jedine¢né a v dany okamzik vylozené subjektivni. VSechny tyto
dil¢i reality jsou pak oramovany jednou hlavni, totiz realitou kazdodenniho Zivota, ktera
nas spojuje s ostatnimi lidmi, tuto realitu s nimi sdilime. Do té se vzdy vracime, ta tvoii
zaklad naseho zivota ve spolecnosti. Nase realita je pouze subjektivni, ndmi vytvofena
a udrZzovana predevsim kontaktem s ostatnimi ¢leny spole¢nosti. Subjektivni realita, jez
je sdilend s dal$imi lidmi, ndm umoziiuje v takové spoleCnosti fungovat a byt jeji

soucasti (Berger a Luckmann, 1999).
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Autofi popisuji svou teorii konstruovani reality, jez stoji na tfech hlavnich
principech - principu externalizace, objektivace a internalizace.

,Spolecnost je vytvorem cloveka.” (Berger a Luckmann, 1999, s. 64).
Externalizace je proces, v némz &lovék vytvaii socidlni ¥ad. Clovék je spoletensky
a chape sebe 1 jiné lidi pravé skrze interakci, spolecnost je tedy dilezitym prvkem ke
konstituovani individudlni osobnosti. Tak vznikd socialni tad, totiz neustalym
vytvarenim a pretvarenim socidlniho prostfedi jedince.

,Spolecnost je objektivni realitou.” (Berger a Luckmann, 1999, s. 64).
Objektivace spociva v tom, Ze realita vytvofena clovékem je povazovana za objektivni,
tedy nevyvratn¢ skutecnou, a to nejen Clovékem samotnym, nybrZ i ostatnimi Cleny
spole¢nosti. Externalizované produkty se tak stavaji objektivnimi.

, Clovék je vytvorem spolecnosti. (Berger a Luckmann, 1999, s. 64).
Internalizace znamend pfijeti tohoto vytvofeného (objektivniho) svéta Elovekem.
Socialni svét, jenz se stal objektivni realitou, je v rdmci procesu socializace zpétné
promitnut do védomi jedince. Cely kruh tohoto sloZitého procesu se tak postupem casu

(a generaci) uzavira.

Teorie socidlni konstrukce reality vychazi mimo jiné i1 ze symbolického
interakcionismu. Tento smér, zpocatku spojeny se jménem George Herberta Meada,
v sociologii prosazoval aktivniho a tvirciho jedince, ktery pfistupuje k predkladané
realité a aktivné ji zpracovava. Ke komunikaci mezi lidmi pak dochézi prostfednictvim
symbolli neboli pojmil, jez reprezentuji predméty ve skuteCném svété. Tato teorie
pfedznamenala socidlni konstruktivismus svym diirazem na komunikaci a vzdjemnou
lidskou interakei, jejimz prostiednictvim se odehravaji spolecenské déje (Giddens,
1999, s. 536-537). A se symbolickym interakcionismem je spojen i pojem Thomasova
teorému. Tento teorém formuloval William Isaac Thomas a ukazal, Ze subjektivni
vnimani urcité situace je podstatnéjsi nez jeji objektivni reélie. Jedinec totiz na danou
situaci reaguje podle toho, jakou dulezitost ji priklada a jak situaci celkové vnima

(Reifova et al., 2004, s. 262-263).

Teorie socidlniho konstruktivismu velmi vyrazn€ zasdhla i do oblasti médii,
konkrétn¢ konstruovani a reprezentace reality v médiich. Zobrazeni reality ve
zpravach je chapano jako proces vybéru riznych realnych udalosti a jejich tpravy do

vhodné podoby podle cilového média. Informace o redlnych udalostech byvaji obvykle
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kusé a z podstaty véci vytrzené z SirSiho kontextu. Smysl, jenZ je zpravé dodan, pak
zdlezi na tvircich média — je dulezité si uvédomit, ze i to, co je skrze média
prezentovano jako objektivni realita, je pouze subjektivnim vynatkem a uchopenim
reality tviirci medidlniho sdéleni (McQuail, 2009, s. 114).

Studie Winfrieda Schulze Konstrukce reality ve zpravodajskych médiich
(v originale Die Konstruktion von Realitdit in den Nachrichtenmedien) jiz v 70. letech
ukazala, ze skutené objektivniho zobrazeni reality skrze média neni mozné dosahnout.
Star§i vyzkumy hledaly totiz hledaly rozdily mezi medidlnimi sd€lenimi a redlnymi
situacemi. Udaje o redlnych situacich viak &erpaly pouze z jinych, zdanlivé
vérohodné&jSich médii. Vysledkem je tak porovnani vérohodnosti a objektivity riznych
médii mezi sebou, ovSem vztah mezi realitou a mediovanou zpravou jiz neni mozné
vysledovat (Kunczik, 1995, s. 124-125).

Schulz (2000, s. 25-28) dale cituje fadu vyzkumi, podle nichz si média
vyraznym zpusobem upravuji realitu. Za vSechny mizeme zminit stereotypizované
zobrazeni etnickych i ndzorovych mensin, prosazovani ur€itych skupin oproti jinym,
vytvareni vlastnich udalosti (tzv. pseudoudalosti) apod.

Co z toho plyne? Jednozna¢né parafraze na Bergerovu a Luckmannovu teorii
o socialni konstrukci reality. V tomto pifipadé je vSak realita konstruuovana
prostiednictvim masovych médii. Obvykle totiz neni mozné, aby si jedinec medialné
prezentovanou zpravu overil skrze vlastni zkuSenost, musi proto ptistupovat k médii
vytvarené realité¢ jako k realit¢ objektivni. Nemusi sice zaujimat zcela nekriticky
ptistup, avSak medidlni obraz reality se stdva jedinou moZnosti orientace ve svété
skute¢ném (Kunczik, 1995, s. 125).

V této souvislosti Schulz (2000, s. 29) popisuje dva ptistupy ke zkoumani vztahu
médii a reality - ptolemaiovské a kopernikovské paradigma:

Podle ptolemaiovského ptistupu je mozné realitu popsat a pomérné veérné
zobrazit. Média vSak realitu pokiivuji a zkresluji. Média jsou vné objektivni reality
a snazi se ovladat publikum podle svych z4jml. Vyzkumnici, ktefi z tohoto pfistupu
vychazeji, pak zkoumaji zplsoby, jimiz média ovliviiuji publikum, a prostfedky, jez jim
k tomu pomdhaji. Za ptiklad tohoto sméru povazuje Schulz (2000, s. 30) napiiklad
kultiva¢ni analyzu George Gerbnera.

Oproti tomu kopernikovsky pohled povazuje média za soucast spolecnosti.
Média tak nejsou pouze odrazem spole¢nosti, ktery ji jaksi pokiivené zobrazuje, nybrz

aktivnim spolutviircem reality. ,, Realita, ktera je v ‘ptolemaiovském’ pojeti poklddana
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za predmeét a predpoklad komunikace, je v ‘kopernikovském’ pojeti jejim vysledkem. *
(Schulz, 2000, s. 32). Krom¢ samotnych realnych udélosti, z nichz média vychazeji, je
tak vysledny obraz utvafen i1 postupy, které samotnd média k prezentaci zpravy
vyuzivaji. V tomto pfistupu se odrazeji mysSlenky socidlniho konstrukcionismu,
symbolického interakcionismu a dalSich pfistupli, z nichz v této praci primarné

vychazime.

2.3 Zpravodajské hodnoty

Zpravodajské hodnoty nejsou hodnotami v takovém slova smyslu, s jakym
jsme pracovali v prvni kapitole. Jedna se spiSe o urcita kritéria, kterd umoziuji, aby se
z udalosti ve skutecném svété stalo medialni sdéleni. Tyto ,.hodnoty* se proto piimo
dotykaji spiSe reprezentace skutecnosti v médiich nezli samotnych koncepti hodnot:

., Zpravodajské hodnoty predstavuji viastnosti, které udalost musi mit, aby byla
vybrana a stala se zpravou. *“ (Trampota, 2006, s. 26).

Historie zkoumani tohoto tématu saha az do 17. stoleti. Jiz tehdy lidé premysleli,
jaké zpravy by mély byt publikovany a jaké nikoli (Kunczik, 1995, s. 118). AvSak
pfimo tento pojem je pfic¢itdn az Walteru Lippmannovi, ktery pouzil termin ,,news
values* ve své knize Public Opinion z roku 1922. Vyty¢€il celkem pét téchto hodnot
(Jirdk a Kopplova, 2009b, s. 176):

J jednoznacnost

o prekvapivost

J prostorovou blizkost
o osobni zaujeti

J konflikt

V dal$im vyzkumu tématu pokracovali pfedev§im Johan Galtung a Marie Ruge,
ktefi v roce 1965 uvefejnili studii o norském zahrani¢nim zpravodajstvi. Jejich
metodologicky podlozené rozdéleni zpravodajskych hodnot navazovalo na ptivodni
Lippmannovy kategorie, nabizelo vSak mnohem vét$i podrobnost a strukturovanost.

Jejich model sestaval z nésledujicich dvanacti hodnot (Kunczik, 1995, s. 120-122):

° frekvence
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J prah pozornosti

o jednoznacénost

o vyznam

. souznéni

o prekvapeni

. kontinuita

. variace

o vztah k elitnim narodim
. vztah k elitnim osobam
. personalizace

. negativita

Cim vice uréita udalost syti tyto faktory, tim spide se stane zpravou v médiich.
Plati rovnéz, ze pokud néjaké faktory nesyti vitbec, musi podle zakonu komplementarity
o to vice sytit ostatni.

I pfes nesporné obohaceni tématu byla tato teorie spise kritizovana. Problém byl
spatfovan hlavné v tom, Ze autofi tuto teorii povazovali za obecné platnou napfic casem
a riznymi kulturami (Jirdk a Kopplova, 2009b, s. 176).

Jirgen Wilke v 80. letech zdlraznil ptedev§im tfi z téchto hodnot —
personalizaci, vztah k elitnim nirodim a negativitu. A pravé negativita je podle n¢j
klicova, nebot spliuje hned nékolik dalSich podminek: kratkou frekvenci,
jednoznacnost, konsonantnost (podporu svétonazoru vétSiny lidi) a necekanost.
Negativni zpravy jsou z téchto divodi pro Siroké publikum mnohem atraktivnéjsi nezli
ty pozitivni (Kunczik, 1995, s. 123).

V tradici severského zkoumani tohoto tématu pokracovali 1 Jorgen Westerstahl
a Folke Johansson, ktefi identifikovali pouze pét dilezitych zpravodajskych hodnot

(Trampota, 2006, s. 26):

. dualezitost

. blizkost

° dramati¢nost
o piistup

o ideologie
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Existuji samoziejm¢ 1 dals§i pfistupy ke zpravodajskym hodnotam, ale pro
zakladni ndstin tématu nam tyto teorie staci. Je vSak podstatné si uvédomit i to, ze
postupujici vyzkum v této oblasti ptinesl i urcita negativa. Diky znalosti faktord, jez
ucini udélost zajimavou pro média, je mozné si realitu konstruovat a pretvaret natolik,
ze vysledny medialni obraz neodpovidéa skute¢nosti. Tim se dostdvame k dalsi ¢asti této

prace, jiz jsou pfistupy k samotné reprezentaci reality v médiich.

2.4 Medialni reprezentace skutecnosti

Hall (2003, s. 15) vyklada laickou definici reprezentace jako pouzivani jazyka
k feceni néceho smysluplného (neboli reprezentovat) o svéte druhym lidem. Takové
pojeti rozhodné neni Spatné, ovSem pro védecké pojeti reprezentace neni zcela
dostatecné.

Reprezentace reality v médiich vychazi z predpokladu, Ze kazdé medidlni
sdéleni se néjakym zplisobem vztahuje k udélosti v redlném zivoté. Reprezentace tak
spociva v preneseni minulé ¢i alespoit nepfitomné udalosti do ptitomnosti. Dusledkem
tohoto procesu je i to, Ze reprezentované realité je skrze zprostfedkovatelské médium

doddvan 1 urCity vyznam. Ten vSak jiz nemusi zcela korespondovat s vyznamem

ey e

DeFleur a Ballova-Rokeachova (1996) dokonce ptipodobniuji nasi situaci
k lidem z Platonova podobenstvi o jeskyni - podle autori mame vic zkuSenosti se
svétem zprostfedkovanym skrze média nezli se svétem skutecnym, realnym. Nas
zprostfedkovany svét se v mnoha ohledech od toho Platonova li§i, zdkladni mysSlenka
vSak zlstava stejna: ,,to, co vanimame, jsou zndzornéni skutecnosti, ne skutecnost sama .

(DeFleur a Ballova-Rokeachova, 1996, s. 266).

Vliv médii na vnimani reality popisuji i Burton a Jirdk (2001, s. 264-265).
Zpravodajstvi souvisi s dominantni ideologii spoleCnosti, vaze se k ni vSak
ambivalentnim zptisobem. Na jednu stranu se v médiich vyskytuji zpravy, jez vyjadiuji
hodnoty v souladu s vladnouci ideologii, na druhou stranu je vSak mozno z médii ziskat
dostatecné mnozstvi informaci na to, aby clovék dokéazal k vladnouci ideologii

ptistupovat i kriticky. S tematikou zpravodajstvi jsou spojena i tzv. dominantni sdéleni.
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Dominantni sdéleni jsou hlavni zpravy, které dané médium zvefejiuje. DileZita
je 1 vérohodnost média samotného, k tomuto ucelu je ve zpravodajstvi vyuzivano fady
prostiedkt navozujicich u publika divéru k danému zpravodajskému médiu.
Dominantni sdéleni vSak nebyvaji odtrzena od urcité ideologie €ili souboru hodnot,
postojli a nazord, které dané médium zastava a prosazuje. Burton a Jirdk (2001, s. 193)
ale zdlraziuji, ze ideologie neni zcela oteviené¢ prezentovana, nybrz vklddana do
sdéleni, do nichz je vtisknuta jako imanentni realité.

Za zminku stoji i snahy médii o spolecenskou zménu prostfednictvim jevu
zvaného “moralni panika”. Ta obvykle nastava po n&jaké vyrazné udalosti (nejcastéji
zlo€inné povahy), o které média nejen informuji, nybrz se i stavi do role ochrancii
hodnot a vyjadiuji ur€ity ndzor. ,, Velmi rozdilny pristup k riznym uddalostem
a problémiim vypovida hodné o nazorové orientaci médii a o tom, jak se média podileji

na konstruovani a reprodukci socialni reality. “ (Burton a Jirdk, 2001, s. 265).

Tuto mySlenku zastaval 1 Walter Lippmann. Popisoval, Ze k obraziim, jez k ndm
ptichazeji skrze média, se chovame tak, jako by se jednalo o samotnou realitu (1922,
s. 7). Lippmann (1922, s. 14) tak rozliSoval mezi skutecnym prostfedim clovéka a tzv.
pseudo-prostfedim. Lidské chovani je odpovédi na pseudo-prostiedi — i pseudo-svét,
jak vyklada Kunczik (1995, s. 119) —, projevuje se vSak ve svété skute¢ném. Dochazi
tak ke zvlaStni situaci, Zze naSe reakce jsou urCeny informacemi ze simulovaného
pseudo-svéta, ale provadény ve svété skuteném. Lippmann déle tvrdi, Ze to, co
nazyvame pfizplsobenim se skutecnému Zzivotu, se odehravd na zdkladé téchto
iluzornich a mediovanych informaci. Tyto informace nemuseji byt nutné 1zivé, pouze
nejsou realitou samotnou, nybrz svétem do zna¢né miry vytvofenym samotnym
Clovékem. Dilezité je, aby si ¢lovék uvédomoval, Ze informace, jez mu jsou skrze
média pfeddvany, nejsou piesnym otiskem reality, nybrz otiskem zprostfedkovanym
a upravenym. A tento otisk je nezbytny, nebot realita je pfili§ komplikovana a rozséhla
na to, abychom ji mohli uchopit v celku. Mediovany svét plny zjednoduSeni a zrychleni

je nezbytny k nasi orientaci ve skutecném svéte.

DeFleur a Ballova-Rokeachova (1996, s. 268) vSak zmifuji problém vztahujici
se ke konstrukei vyznami médii. Zpravodajskd média se prezentuji jako objektivni
a vécnd, jejich primarnim uUcelem (explicitné vyjadienym 1 v etickém kodexu) je

podavat nezkresleny obraz reality, informovat obcany. Takovy cil vSak neni zcela
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mozny a urovenl jeho (alespon ¢aste¢ného) naplnéni se odviji od tfady faktort, jez do
procesu konstruovani reality vstupuji — novinafi maji pouze omezené informace o
udalostech, o nichz referuji, dale rizny pfistup zpracovani informaci je vhodny pro
rizné typy médii apod. Zpravy museji byt strucné a soustfedit se pouze na vybrana
fakta. V procesu rekonstruovani udalosti publikem pak miZe snadno dojit k vytvofeni
odli$ného obrazu, nez ktery se Zurnalisté piivodné snazili v omezené podobé promitnout
do média.

Ptikladem tohoto zkresleni mtize byt naptiklad slavny piijezd generala Douglase
MacArthura z korejské valky zpét do Spojenych stati americkych. Kurt a Gladys
Langovi zkoumali rozdily ve vnimani této udalosti o¢itymi svédky piehlidky a divaky
televizniho ptenosu. Srovnani ukdzalo, Ze zatimco ociti svédci povazovali piehlidku za
nezédzivnou, televizni divaci z ni byli nadSeni, a to diky dynamickému zptsobu, jakym

televiznim §tab udélost snimal a prezentoval.

Jirdk a Kopplova (2009b, s. 289) zminuji rizné piistupy k reprezentaci od
Richarda Dyera:

° re-prezentace

Prvni vyznam se tyké prostfedkil pfi zobrazeni a predvedeni (a to i opétovném)
reality publiku. Jednd se tedy o zprostfedkovani informaci divakovi tak, jako by se pii
udalosti samotné nachazel. Timto zpisobem jsou kupiikladu sportovni klani

zobrazovana z pohledu divéka nachazejiciho se pfimo na sportovisti.

. reprezentativnost

Reprezentativnost odkazuje na typizaci riznych postav v ramci jejich socidlni
skupiny. To znamend, Ze napi. bohati a GspéSni lidé jsou zobrazovani jako dobie
oblec¢eni apod. Reprezentativnost tak vychdzi z naSich stereotypii, pomoci kterych si
dokdZzeme néjakou postavu dobie zafadit i s minimem vyicenych ¢i zobrazenych

informaci.

o postoje zastoupené v piedvedeni
Dalsi kategorii jsou postoje, jez do medidlniho sdéleni vkladaji ti, jez dané
sdéleni pfipravuji. Hodnotici a raciondlni prvky obsazené¢ v danych sdélenich pak

odpovidaji postojim tvircti sdéleni, tedy napt. redakce ¢i novindiské obce obecné.
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I ptes jakoukoli snahu o objektivitu totiz tvirci sdéleni néjaké postoje zaujimaji a tyto

postoje se pak promitaji i do samotného sdéleni.

o postoje interpretovatelné v predvedeni

Stejné jako v predchozi kategorii reprezentace, i zde se jedna o postoje. Ne vSak
o ty, které do sdéleni vklada tvirce sdéleni, nybrz o ty, jeZ si do sdé€leni vkladaji sami
pfijemci. Publikum (at’ uz se jedna o Ctenafe, posluchace ¢i divéka) totiz mé néjaka
ocekavani v tom, jak je jim piedkladané sdéleni od tvlirct zkresleno. Toto ocekavani se

pak pfenasi i do samotné interpretace zpravy.

Timto ¢lenénim se Dyer pokusil vyjmenovat vSechny pfistupu k reprezentaci, jez
literatura vyuzivala. Ukazuje se tak, Ze vSechna medidlni sd¢leni maji n&jaky vztah

k realité, jsou urcitou formou reprezentace.

Burton a Jirdk (2001, s. 196) se zamétuji hlavné na rozbor druhé kategorie,
reprezentativnosti neboli typizace. Typizace ukazuje, jak jsou v médiich zobrazovani
lidé a socialni skupiny. Lze ji dale rozdélit na typy, stereotypy a archetypy. Typy
zosobiiyji urcité charakteristické vlastnosti dané skupiny, ale zaroven si zachovavaji
urcitou jedine¢nost. Kazdy zastupce urcitého typu se tak odliSuje od jinych zéstupcii
téhoz typu.

Oproti tomu stereotypy tuto jedine¢nost postradaji. Stereotyp je zobecnély
zastupce urcitého nazoru bez hlubsiho prokresleni dané postavy. Stereotyp je posilovan
také tim, ze se jeho pfedstava a pojeti v prubéhu Casu ptili§ neméni. Takové stereotypni
postavy byvaji diky své pochopitelnosti pro masové publikum uzivany i jako nositelé
ur¢itych hodnot. Jedna se o zadkladni prvky konstruované reality. Také je dulezité si
uvédomit, Ze timto zplsobem se vytvareji 1 pfedstavy o cizich narodech a kulturach -
lidé vychazeji z informaci, které maji k dispozici a které Casto plynou z televiznich
seridli, utrzkovitych zprav a dalSich zdbavnych forem, jez jsou dané spolecnosti
prezentovany (DeFleur a Ballova-Rokeachova, 1996, s. 270).

Posledni kategorii jsou archetypy, coz jsou vyhranéné typy uzce spojené
s urcitou kulturou. Lze je pouZit napfi¢ zanry, nebot’ jsou pochopitelné a zndmé vSem

ptislusnikiim dané kultury (Burton a Jirak, 2001, s. 198).
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S jinym délenim ptisel Stuart Hall (2003). Ten odliSuje tii teoretické pfistupy

k reprezentaci skute¢nosti:

° konstrukcionisticka teorie
° intencionalni teorie
° reflexivni teorie

Podle reflexivni teorie jsou vyznamy uchovany ve vécech samych. Vyznamy tak
nejsou vytvafeny jazykem ¢i jinymi znakovymi systémy, tyto systémy pouze odraZeji
(reflektuji) vyznamy jiz existujici. Tato teorie je ze tii zminénych pfistupli nejstarsi.
Hall (2003, s. 24-25) poukazuje na to, ze kdyZz hovofime o néjakém predmétu,
nemusime mit vzdy na mysli pouze tento urcity pfedmét, ale i vyznam, ktery toto slovo
v nasi spolecnosti znamena, tj. v€etné jistych specifickych vlastnosti. A v tu chvili je jiz
zapojen symbolicky vyznam, ktery ptekracuje slovo samotné. Reifova et al. (2004,
s. 213) povazuji tento pfistup za historicky dulezity a sahajici az do obdobi antiky.
V moderni spolecnosti to byl nezbytny ptfedpoklad pro pozitivistické pojeti védy, které
se snazilo o definitivni a vérohodné pochopeni reality.

Intencionalni teorie naopak zdiraziiuje postavu vysilae (zdroje) informace
ajeho zdmér. A podle toho, jaky vyznam autor sdéleni do informace vlozi, takovy
vyznam pak samotné sdéleni piendsi. I tento pfistup je jiz piekondn, jelikoz nebere
ohled na pftijemce informace (Hall, 2003, s. 25). Zkoumani intenciondlniho pfistupu je
uzite¢né piedevsim z pohledu propagandy, kde manipulativni forma sdéleni znamena
nezbytnou soucast ideologického ptsobeni médii (Reifova et al., 2004, s. 213).

Konstrukcionismus vychazi z predstavy, Ze média podavaji pouze
zprostifedkovany obraz reality, zatimco realita samotna neni dosazitelnd. Skute¢nost tak,
jak ji zname a jak k ni pfistupujeme, je konstruovana médii, z nichZ ¢erpame informace
o okolnim svété. Vyznamy, jak je chdpeme, nejsou podle konstrukcionismu spjaty se
samotnymi udalostmi, nybrZ je tam vkladaji lidé na zakladé své interpretace skutecnosti.
Svét materidlni, v némz lidé a véci fyzicky existuji, a svét symbolicky, tvofeny
znakovymi systémy uznavanymi ve spolecnosti, tak piedstavuji néco zcela odlisného.
Konstrukcionisticka teorie se rozdélila na dvé vlivné vétve, a to sémiotiku, ovlivnénou
Svycarskym lingvistou Ferdinandem de Saussurem, a diskurzivni pfistup, spojeny

s francouzskym filosofem Michelem Foucaltem (Hall, 2003, s. 15).
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Prvni z téchto pfistupli, ze Saussura vychazejici sémiotika, obratil pozornost
k jazyku jakozto znakovému systému, ktery by mél byt zkouman jako socidlni jev.
Prostfednictvim jazyka probiha lidskd komunikace a mize v ném dochazet k riznym
zkreslenim a posunutim vyznamu (Hall, 2003, s. 34).

Struén¢ charakterizovat Foucaltiv pfistup neni jednoduché. Sémiotikim se
podoba ve studiu textdl a reprezentaci, snazi se vSak na n¢ nahlizet z pohledu celého
spoleCenského diskurzu. Diskurz ma vzdy wurcita historickd specifika, pocita
s celospolecenskym a dobovym kontextem, nespoléhad se pouze na samotné vyjadieni
pomoci jazyka. To pravé muze byt i problémem této teorie, jelikoZz do tzv. diskurzu
miZe byt zahrnuto takové mnoZstvi abstraktnich faktord, Ze sméfuje k relativismu

a nemoznosti dosazeni pravdy (Hall, 2003, s. 51).
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3 Historické udalosti roku 1989 a odvijejici se spoleCenské
zmény

V této kapitole shrneme dulezité politické a spolecenské zmény tykajici se
klicového roku 1989. Cilem textu neni obsahly popis historickych realii, pouze urceni
okolnosti relevantnich pro zménu rezimu a néaslednou proménu hodnotového mysleni
a pojeti. Zajimat nas budou tedy zejména vybrané udalosti prelomu 80. a 90. let, a to
pfedevsim ve vztahu k médiim.

Jirdk a Kopplova (2009a, s. 54) pfipominaji, Ze interpretace téchto neddvnych
historickych udélosti (a dasledkl, jeZ z nich plynou) jsou spiSe zobecnénymi vzorci
a modely namisto vérohodného historicko-mediologického vyzkumu. I presto ovSem
povazujeme za vhodné si nékteré informace shrnout a pokusit se je vlozit do kontextu

s pfedchozimi kapitolami.

3.1 Historické realie

Do roku 1989 byla Evropa rozdélena na dvé ¢asti. Na zapadni strané byl blok
Clenskych statih NATO a na té vychodni zemé VarSavské smlouvy. Ne vSechny staty se
takto jasné¢ vymezovaly, presto lze hovofit o ziejmé ,.Zelezné oponé®, jeZ protinala
Evropu. Tato éra, trvajici od konce ¢tyficatych let, se nazyvala studenou valkou a byla
charakterizovana nepiimym konfliktem mezi Spojenymi staty americkymi a Sovétskym
svazem (a jejich spratelenymi zemémi). V kliCovém roce 1989 tato éra dospéla ke
svému konci. Zhrouceni rezimli vychodoevropského bloku socialistickych stati bylo
toho jasnym dikazem. V Ceskoslovensku doslo k tzv. sametové revoluci, byla zrusena
vedouci tloha Komunistické strany Ceskoslovenska definovana ustavou. Jeji pribéh byl
relativné poklidny, alesponi ve srovnani s jinymi revolu¢nimi udalostmi. Jakubowicz
(2007, s. 89) predklada zajimavy nazor, Ze to bylo zplisobeno silnym disentem a obecné
odpiirci rezimu v fadach intelektudli, diky nimz nedoslo ke krvavym bojim jako
v jinych zemich. Zformovana intelektudlni opozice, vzboufivsi se proti rezimu, hréla

celkové velmi podstatnou tlohu v ukonceni stavajiciho zfizeni a zavedeni demokracie.

Historické udalosti roku 1989 ve vztahu k médiim popisuje McNair (2009).
Podle n¢j v tomto roce dospél marxismus ke svému konci. Do té doby vSak odkaz

stalinismu v médiich stale pokracoval, a to i pfes ozdravné a uvoliyjici snahy
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generalniho tajemnika Komunistické strany Sovétského svazu Michaila Gorbacova.
Novinafi byli stdle nuceni propagovat oficidlni ideovou linii, pfestoze nalada ve
spolecnosti byla jiz zcela jind. To se vSak zménilo pravé v roce 1989. Nastala

transformace médii smérem ke kapitalismu.

Jakubowicz (2007, s. 144) popisuje, ze média nesehrala v sametové revoluci
nijak klicovou ulohu. Jest¢ nékolik dnli po revoluci byly vysildny cenzurované
a prorezimni zpravy — zasadni listopadové udalosti (jako potlaeni studentské
demonstrace 17. listopadu) nemély témet zddnou medialni odezvu. Statni masova média
byla nahrazena zahrani¢nimi rozhlasovymi vysilanimi, letdky a ptedev§im ustné

pfedavanymi informacemi.

S rokem 1989 pftiSly zmény, které se dotykaly celé¢ spolecnosti. Odpor ke
stavajicimu rezimu vedl v mnoha oblastech k nekompromisnimu odsunu vsech osob,
které s nim byly spojeny. To se ¢astecné tykalo i médii. Lidé nechtéli byt nadale
informovéni od téch, které povazovaly za lhafe a pochlebovace konciciho rezimu. Po
roce 1989 nebyli do médii pfipusténi ani zurnalisti, ktefi pracovali jako novinafi
v obdobi kolem roku 1968. Mlada porevolu¢ni generace argumentovala tim, Ze tito lidé,
kteti byli po sovétské okupaci ze svych pozic odstranéni a nesméli dale pracovat jako
novinafi, ztratili kontakt s oborem a nejsou dostatecné profesionalni. Na druhou stranu
to vSak byli pravé tito pamétnici Zurnalistiky 60. let, ktefi méli jedinou zkuSenost
s (alespon ¢aste¢né€) objektivni a na rezimu nezéavislou praci. Néktefi novinati se tak do
médii skute¢né nedostali. Zurnalistiku ¢ekala dramatickd proména a ptichod novych,
neokoukanych tvafi. To bylo bohuzel spojeno i s poklesem oborové profesionality (Jirak
a Kopplova, 2009a, s. 51-53). Pfesto nelze tyto jevy popisovat zcela globalng, fada
novinafti dokdzala dal pracovat i pfes svou normalizacni minulost a tzv. odsun
pracovnikl z novinaiské profese u nas nebyl nijak masovy.

O touze po svobodnych médiich svéd¢i i zruseni omezovani publikace novin
a dalSich periodik, které se odehravalo jiz od biezna 1990 (Jakubowicz, 2007, s. 299).
Cenzura byla ze zakona oznafena za nepfipustnou a v kvétnu 1990 doslo 1 ke zruSeni
Federalniho ufadu pro tisk a informace, prostiednictvim kterého stat dohlizel na
fungovani médii (Koncelik, Vecefa a Orsag, 2010, s. 257). Nasledné v roce 1991 bylo

demonopolizovano televizni a rozhlasové vysilani.
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3.2 Pristupy k transformaci médii

Zmény v medidlnim systému (a potazmo celé spole¢nosti) ve vychodni Evropé
po padu zelezné opony zkoumal Karol Jakubowicz (2003, 2007). Z cisté védeckého
hlediska nabizi podle néj situace v 90. letech 20. stoleti velmi zajimavou moZnost, jak
prispét soucasnym poznatkim v oblasti zkoumani médii. ZdUraznuje sociocentricky
pohled na ukor mediocentrického (viz kapitolu 2).

Procesy, které v oné dobé probihaly, se nejcastéji popisuji jako ,.transformace
nebo ,,pfechod“. Podle Jakubowicze (2003, s. 4) tak po antikapitalismu, hldsané¢ho
prosovétskym statnim ziizenim, nastdva doba antisocialismu, kdy se nové obrodivsi
staty zaCaly vyrazné hlésit k principim demokracie a pfedchozi systém byl razné
zavrzen. Casto byvaji tyto zem& nazyvany postkomunistickymi, a to jednak kvuli
pozlstatkiim predchoziho statniho zfizeni (napf. v rdmci legislativy €i pfetrvavajicich
celospolecenskych procesit) a jednak kviili rychlé transformaci, kterd v téchto zemich

obvykle nastala.

Konkrétné mizeme pojmenovat tfi procesy, které charakterizuji transformaci

médii po roce 1989:

° demokratizace
° marketizace
° komercionalizace

Tyto fenomény provazely cely proces transformace Ceské spolecnosti, netykaly
se pouze médii. Demokratizace se vazala k novému politickému systému. Marketizace
a komercionalizace pfedstavuji pfesunuti médii ze sféry vlivu statniho sektoru do vlivu
sektoru soukromého. Média musela presvédcCit o své atraktivité Ctenare (resp. divaky
a posluchace), aby tim obhgjila svou existenci. Rovnéz se musela stat atraktivnimi i pro

inzerenty, bez jejichz penéz by nemohla piezit (Vojtéchovska, 2009, s. 54).

Situaci v Ceském tisku po roce 1989 popisuje Trampota (2009, s. 35-37).
Ptechod od socialistického ziizeni ke kapitalistické spolecnosti byl spojen s deregulaci
medialniho trhu a privatizaci vyznamnych denikii. Typickym ptikladem je pak tzv.

spontanni privatizace deniku Mlada fronta Dnes. Redakce deniku se podle tohoto
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modelu osamostatnily od plvodniho vydavatele a pfekonaly problematické (a pravné
nevyjasnéné) prvni roky demokratického statu. V této zmatené dobé postihl zanik fadu
periodik — Zemeédélské noviny, Svobodné slovo, Prace. Lidovda demokracie se sloucila
s denikem Lidové noviny a spolecné¢ pokracovaly pod nazvem druhého z nich.
V devadesatych letech také na Gesky trh pfisla fada zahrani¢nich spoleénosti. Svycarské
vydavatelstvi Ringier AG zacalo provozovat prvni barevny bulvarni denik Blesk.
Nejcastéji se na ceském trhu zacala objevovat némecké spolecnosti — napiiklad
Verlagsgruppe Passau (jejiz Vltava-Labe-Press vydava prevazné regiondlni tisk),
skupiny MAFRA, kterda vydava naptiklad Mladou frontu DNES ¢&i Lidové noviny),
Verlagsgruppe Handelsblatt (do roku 2008 vlastnik Economie, vydavajici Hospodarské
noviny). Zahrani¢nich investora ale bylo samoziejmé vice (Bednatik, Jirdk a Kopplova,
2011, s. 376).

Pocatkem 90. let se objevila fada novych periodik, které vSak obvykle nemély
dlouhou Zivotnost. To se tykalo pfedevS§im pravicovych listd, nebot’ po zmeéné rezimu
nebylo povazovdno za perspektivni vydavat levicové orientované periodikum. Tak
vznikly listy Telegraf a Metropolitan, které se postupné sloucily a po nékolika dalSich
zménach nazvu zanikly v roce 1997. Podobné skoncily i tituly Prostor a Noviny. I diky
pomoci zahrani¢nich investori tak jedinymi novymi periodiky, jez se dlouhodobé
udrzely, byly Lidové noviny, Cerpajici ze samizdatové tradice, a predevSim Blesk
(Bednarik, Jirdk a Kopplova, 2011, s. 374). Prestoze némeckd vydavatelstvi Casto
neméla se zahrani¢ni expanzi zkuSenosti, pfinesla potfebny kapital i znalosti vedeni
vydavatelstvi v trznim prostfedi. A pravé témito moznostmi a schopnostmi cesti

a Ceskoslovensti vlastnici neoplyvali (Koncelik, Vecera a Orsag, 2010, s. 259).

Po roce 2000 lze za hlavni zmény v ceském tisku povaZovat koncentraci
vlastnictvi a snizeni poctu vydavateld. Postupna bulvarizace, kterd souvisi s trznim
zamcfenim role médii ve spolecnosti, je pro obdobi pielomu tisicileti také
charakteristickd (Trampota, 2009, s. 40). Podle Jirdka a Kopplové (2009a, s. 52) je toto
disledkem vstupu zahrani¢nich investor na ¢esky medidlni trh. Bulvarni Zurnalistika
byla zpopularizovéna piedevsim zahrani¢nimi spolec¢nostmi, jez tento format na cCesky
trth zavedly. Honba za senzacemi v cCeském prostiedi méla vyraznou tradici
v mezivaleéném obdobi (prostfednictvim koncernu Tempo Jititho Stiibrného, ktery

vydaval napt. periodika Pondélni list, Nedélni list nebo Expres), v obdobi socialismu
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vSak nebyl bulvar obnoven a jeho znovuzavedeni pfislo az pocatkem 90. let (Bednaftik,
Jirak a Kopplova, 2011, s. 172-173).

Plvodnim zdmérem zahrani¢nich vydavatelstvi byly pfedev§im Casopisy, denni
tisk se do poptedi z4jmu dostal az pozdéji. S tim souvisel i rostouci pocet periodik
v devadesatych letech. Kolem roku 2000 nastal vyrazny pokles zpisobeny predevs§im
saturaci trhu a netispéchy nové se objevivsich tisténych médii. Piesto pak nasledoval
na témata a oblasti v predlistopadovém tisku opomijena. To se tykéd bulvaru, zajmovych

periodik a Casopisil Zivotniho stylu (Vojtéchovska, 2009, s. 54-55).

Prodejnost denikii po roce 2000 je charakterizoviana predevSim ustupem
regionalnich denikd ve prospéchu bulvarniho Blesku. 1 pies snahu narusit bulvarni
hegemonii Blesku koncily podobné¢ zaméfené pokusy netspéchem (Super, Superspy,
Sip). Konkuren¢ni Aha! bylo vydavatelstvim Ringier AG koupeno a pokracuje vedle
Blesku. Ptiklon k zabavn¢ orientovanym novinam dokdzala i rostouci prodejnost deniku
Sport.

Mezi zpravodajsky zaméfenymi deniky si nejctenéjSi pozici udrzovala Mlada
fronta Dnes. Mezi lety 2003-2008 naopak zaznamenal vyrazny propad prodejnosti
denik Prdvo. Dalsimi zpravodajskymi deniky byly Lidové noviny a Hospodarské
noviny. Do této kategorie lze zafadit také Denik, ktery zastfeSoval regiondlni
zpravodajské noviny, jez byly nastupem bulvarnich médii zasaZeny nejvice.

Po roce 1989 stranicky tisk témét vymizel. Jedinou vyraznou vyjimkou jsou
Hal6 noviny, jez jsou ideologicky propojeny s Komunistickou stranou Cech a Moravy.

Ostatni periodika vystupuji jako politicky neutralni (Vojtéchovska, 2009).

Podle Skovajsovy (2006) studie nebyla role médii v procesu transformace
dostatetn¢ rozebrana. Skovajsa (2006, s. 26) uvadi nésledujici déleni modeli

medialnich systémii, které pochéazi od jiz zminéného Karola Jakubowicze:

. idealisticky model — zdlirazituje nezavislou opozici (disent), kterd organizuje na
statu nezavisld média. Ty pak slouzi k ovliviiovani politické sféry ze strany
kritické vefejnosti. Tento model zistal v roviné idedli a nebyl

v postkomunistickych systémech 90. let realizovan.
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o imita¢ni model — opakuje strukturu a schémata pouzivand v zapadnich zemich.
Tento model byl do zna¢né miry pouZzit v naprosté vétSin€ postkomunistickych
statd.

J materialisticky model — stejné jako ptredesly byl realizovan ve vétSin€ zemdi a je
vyjadien skrze privatizaci. Ta pfivadi média do rukou soukromych vlastniki
a trzni selekce pak povede k uspokojeni poptavky publika.

o atavisticky model — je zastoupen v nékterych, povahou stale spiSe totalitnich
statech. Spociva ve snaze politické elity zachovat si moc nad urcitymi médii ve

prospéch politického boje.

Podle autora mé ceské medialni prostfedi nejblize k materialistickému modelu,

pfestoze ve vétsin€ zemi 1ze pozorovat priniky hned nékolika modeld.

Skovajsa (2006, s. 26) povazuje transformaci ¢eskych médii za uspéSnou pouze
ze zékladniho hlediska, tj. vytvofeni demokratickych instituci a legislativy. Z pohledu
naplnovani téchto idealli a vyuzivani svobody slova (a dalSich vydobytkd svobodnych
médii) se vSak rozhodné nejedna o ukonceny proces. Stejné tak i vztah politiky a médii
neni uspokojivé vyfeSen — média sice byla odpoutdna od cenzurni stitni kontroly,

ovSem vliv lobbistickych skupin stale propojuje oblasti médii a politiky.

McNair (2009, s. 15) popisuje tii dilezité faktory, kterymi byly nové
transformujici se medialni systémy fizeny — jedna se o faktory ekonomické, politické
a kulturni. Pravé ekonomické faktory se v nové budovaném medidlnim systému ukéazaly
jako klicové. Medialni produkty jako pornografie nebo bulvarni Zurnalistika zacaly byt
vysoce poptavany, jelikoz se jednalo o néco nového a v obdobi socialismu
nepiipustného. Ceska média (stejné jako dal$i postkomunistické systémy) jsou jiz velmi
podobna tradi¢nim kapitalistickym médiim, coz vede i k finan¢nim a ekonomickym
tlakiim na nezévislost jejich obsahu. Spole¢né s tlakem ze strany internetovych médii se
pak mlze mluvit o tzv. krizi Zurnalismu. To je vSak spiSe rozbor aktudlni (a budouci)
situace a netyka se piimo vyvoje poslednich dvaceti let.

Vojtéchovska (2009, s. 70) prorokovala, ze stagnujici prodejnost ¢eského tisku
do roku 2008 by mohla pokracovat i v dalSich letech. A pokud dojde ke zméné, bude se
jednat spise o pokles prodejnosti vlivem rozsifovani internetovych periodik a dalSich

zdrojii informaci.
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Zaroven vSak, podle Indexu svobody tisku z roku 2008, panuje v ceském
medidlnim prostfedi pomérné¢ velkd svoboda tisku — dle tohoto indexu dokonce vétsi
nezli ve Spojenych statech americkych nebo Velké Britanii. Dilezitd je pfitom
historick4 tradice svobodnych médii a ob&anské spole¢nosti, ktera v Ceské republice

fungovala pted prevzetim moci komunisty (McNair, 2009, s. 19-20).

3.3 Hodnoty v procesu transformace

Transformace se vyrazné¢ dotkla i hodnot tykajicich se celé spolecnosti.
Demokraticky systém, silné¢ provazany s konceptem aktivniho obcanstvi, klade na
jedince mnoho narokii. Vedle obcanstvi je tfeba se pfizpiisobit i noveé kladenému diirazu
na ekonomicky pfistup k témét jakékoli Cinnosti. Prav€é tyto prvky
kapitalistické/demokratické spole¢nosti vytvaieji zcela odliSné naroky oproti tomu, jaké
vefejné chovani bylo vyzadovdno za socialismu (Jakubowicz, 2007, s. 119). Aniz
bychom chtéli zabihat do politickych ¢i psychologickych detailtl takové zmény, je nutné
pochopit, Ze tyto spoleCenské promény musely byt nevyhnutelné provazany i zménami
v hodnotach, jez jsou preferované a oceniované. V nekterych zemich, jichz se takové
zmény tykaly (napf. Rusko ¢i Bélorusko) pocitovali lidé trauma ¢i zmatenost, nebot
jednoduse nebyli zvykli, Ze se o né (i kdyZ za urcitou cenu) nepostara stat. V prubéhu
90. let se tato situace samoziejm¢ zlepSovala, ale prvotni Sok a tzv. porevolu¢ni
vysttizlivéni vyrazné€ ovlivnily prvni roky po konci socialistickych rezimi (Jakubowicz,

2007, s. 121).

Nespor (2003) pfipomind, ze zména rezimu po roce 1989 se netykala pouze
politického systému a s tim souvisejicich ekonomickych zmén, ale i promény kultury,
hodnot prosazovanych ve spolecnosti a piistupu k rGznym oblastem Zivota. V tomto
ohledu se pak nejvétsi zmény odehraly v 90. letech, jeZ je mozné rozdélit na dvé zcela
rozlicnd obdobi. Prvni obdobi, trvajici zhruba do roku 1997, bylo charakterizovano
diirazem na ekonomické faktory a na ndvrat zem¢ mezi vysp€lé evropské staty. Tento
navrat mél byt uskutecnén skrze rapidni ekonomicky rist:

., Pravé proto byla vize ekonomické reformy prijata vcelku bezbolestné, nebot
vétsina lidi zastavala v této dobé nazor, Ze dilo ‘zlatych ceskych rukou’ brzy zvitezi
v mezinarodni konkurenci a integrace do celosvetové obchodni sité bude vbrzku

prindset navysost pozitivni vysledky. “ (NeSpor, 2003, s. 12).
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Koncem 90. let bylo od téchto casto ptehnanych ocekavani upousténo
a k ekonomice zacalo byt pfistupovano vice konvencng. Pravé toto ,,vystiizlivéni® je
pak charakteristické pro druhé popisované obdobi — spolecnost se musela smifit
s urcitymi ekonomickymi omezenimi demokraticko-kapitalistického ziizeni a upustit od
nerealnych ideald.

Nespor (2003, s. 10) hovoii i o proméné hodnot, které se odrazily napf.

v piistupu k obcanskym aktivitam, socialni kohezi ¢i respektu vii€i pravnimu statu.
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4 Téma, predpoklady a metody empirického vyzkumu

Dle zminéného déleni na mediocentrické a sociocentrické vyzkumy (viz kapitolu
2) se naSe zkoumani kloni spiSe k mediocentrickému pohledu. Zajiméa nas, k jakym
zméndm hodnot dochazi v pribéhu casu v médiich, nezkoumame tedy primarné

spole¢nost.

Lze ale hodnoty jako takové vibec méfit? Za nejrozsifenési psychologicky
dotaznik meéfici hodnoty povazuje Svoboda (2005, s. 233) Test hodnot (Study of
Values) z roku 1931. Tento dotaznik navazuje na Sprangerovu typologii osobnosti
a hodnot. Pouziva se nejcastéji v poradenské ¢innosti.

I dal$i ze zminénych teorii ma oporu v testové metodice, jedna se o Cesty Zivota
vychazejici z Morrisovych zplisobii Zivota. Vysledny profil hodnot pak urcuje
dominantni komponenty osobnosti.

Dostavame se také k Testu hierarchie hodnot od Miltona Rokeache. Vyuzivaji se
v ném ob¢ skaly hodnot (tedy cilovych i instrumentalnich), jez ma respondent setadit od
pouziva piedevs§im k vyzkumnym ¢i individualné diagnostickym uceltm.

Tyto testy tedy podle Svobody (2005) tvofi trojici nejcastéji uzivanych
hodnotovych dotaznikd. I ptes dilezitost tohoto tématu je vSak zkoumani hodnot pouze

okrajovou ¢innosti béhem psychologickych vySetteni.

Hlavnim tématem této prace jsou vSak hodnoty a jejich zobrazeni v médiich. Jak
bylo popsano v kapitole 2.4, rozli¢né obsahy (v¢etné hodnot) mohou byt v médiich jak
reflektovany, tak 1 pfimo vytvareny. Sociologické vyzkumy zkoumajici hodnoty
probéhly v ¢eském prostiedi ve formé dotaznikovych Setfeni reprezentativnich vzorki
respondentli. Cilem tohoto vyzkumu je uchopit vyvoj v postoji Ceskych médii
(konkrétné denniho tisku) k rozliénym hodnotam.

Jak bylo zminéno jiz vuvodu této prace, vyznamny vyzkum v této oblasti
provedla Klusdkova (2010). V nasem badani se pokusime na hodnoty nahliZet jinym

zpiisobem a zvolit odlisné metody ke zkoumanti jejich vyobrazeni v médiich.
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4.1 Popis metody

Zpisobi, jak ptistupovat k tématu hodnot, je obrovské mnozstvi. Jak jsme videli
v prvni ¢asti prace, existuje mnoho teoretickych koncepci, které na hodnoty nahliZeji
z riznych 0hla pohledu. Snaha o jednotnou kategorizaci hodnot tak zatim nikdy nebyla
uspokojiveé naplnéna. Podle Prudkého et al. (2009b) je tfeba s tématem hodnot pracovat
pravé ve vztahu k cilovému vyzkumu — na zaklad¢ toho, co chceme zkoumat, je vhodné
si vybrat urcitou hodnotovou teorii a tu pouzit. Jakykoli vyzkum hodnot tak nardzi na
metodologickd omezeni plynouci z rozmanitosti tématu. I v naSem vyzkumu jsme se
rozhodli pouzit vybrany koncept hodnot, konkrétné seznam instrumentalnich hodnot
Miltona Rokeache, ale pouzitelnych teorii je samoziejm¢ vice. Rokeachova teorie je
blize popsdna v kapitole 1.3.2, soupis konkrétnich hodnot podle originalniho pojeti
autora se nachéazi v Ptiloze 1. Zvolenou metodou vyzkumu je kvantitativni obsahova
analyza.

Tuto metodu jsme zvolili diky jeji vhodnosti pro zkoumdni tematické agendy
médii. Umoziiuje ndm kvantifikovat zmény ve volbé medidlnich obsahli (v tomto
pfipadé¢ hodnot) jak v pribéhu casu, tak i napfi¢ jednotlivymi deniky. Narozdil od
podobné metody nastolovani témat vSak nesledujeme vliv medidlnich sdéleni na
pfijemce (Trampota a Vojtéchovskd, 2010, s. 100-102). V takovém piipadé by se
jednalo o pfistup k deklarovanym hodnotdm ze strany ¢tenafd tisku. Nas vSak zajimé

vyhradné to, jak média s hodnotami pracuji, v jakém mnozZstvi a kontextu je uzivaji.

4.1.1 Vybrané hodnoty pro vyzkum

Rokeachliv seznam hodnot byl pouzit predevsim z divodu jeho aplikovatelnosti
pro metodu kvantitativni obsahové analyzy. Instrumentalni hodnoty Rokeachovy teorie
predstavuji konkrétni vlastnosti, spojené s osobnimi i spole¢enskymi hodnotami. Po
pouze drobnych upravach tohoto seznamu je tak mozné ho vyuzit k pomérné ptresné
kvantitativni analyze. Druhy seznam hodnot pifedloZzeny Rokeachem, tzv. cilové
ptrevést pro ucely kvantitativni metodologie.

Ve vybranych vydéanich zkoumanych periodik bylo sledovano celkem osmnact
hodnot vychazejicich z Rokeachova seznamu instrumentdlnich hodnot. Pro ptesnéjsi
definici kazdé hodnoty bylo kromé zékladniho slova pouzito i jedno synonymum.

Seznam hodnot je niZe, pouZitd synonyma jsou v zavorce:
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o ctizadostivy (ambiciozni)

J velkorysy ($tédry)

o schopny (zpusobily, kompetentni)
J vesely (bezstarostny, radostny)

J Cistotny (tthledny)

J odvazny (statecny)

J shovivavy (benevolentni)

. prospésny (blahodarny)

o Cestny (upfimny)

. tvarci (tvofivy, kreativni)

J nezavisly (sobéstacny)

. intelektualni (inteligentni)

. rozumovy (rozumny, raciondlni)

o milujici (laskyplny)

. poslusny (uctivy)

. zdvotily (kultivovany)
. odpovédny (spolehlivy)

o sebeovladajici (disciplinovany, ukdznény)

Jak vidno, u nékterych hodnot jsou vyjmenovdna hned dvé synonyma — to
znamena, Ze tato slova bylo pouZita namisto plivodniho oznaceni hodnoty. V nékterych
ptipadech byl totiz origindlni ndzev hodnoty pfili§ obecny ¢i zavadéjici, nevedl by tedy
k ziskéni vhodnych dat.

Z dal8i analyzy byly vyfazeny ty vysledky, které zcela neodpovidaly
hodnotovému zaméteni vyzkumu. Jedna se o jind, obvykle ustdlend pouziti urcitych

slov, ktera viak neobsahuji hodnotovy naboj (napt. Stédry den).

4.1.2 Kategorie kodovani

Kromé samotné volby kli¢ovych slov vS§ak musime popsat také dimenze, jez

byly vyuZity pro zakodovani kazdého klicového slova a jeho néslednou analyzu.
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J reflexe vs. konstrukce

V naSem vyzkumu jsme si pfizpisobili dva vyrazné pohledy na volbu témat
a hodnot v médiich. Jejich operacionalizace je pomérné€ jednoduchd — dana hodnota byla
oznacena jako ,reflexe* v ptipadé, ze se jednalo o informovani o jiz probéhlé udalosti,
navic podeptfené objektivnimi fakty vysvétlujici uziti dané hodnoty. Naopak za
,konstrukci®“ byla oznacena takova hodnota, ktera byla autorem textu pouzita bez
podloZenych dat, nebo vyjadifovala jeho nézor na to, jak by néco tzv. ,mélo byt®.
Konstrukce a reflexe vtomto smyslu tedy c¢éaste¢né supluji zjevnou objektivitu Ci

subjektivitu danych medialnich sdéleni.

J kladna ¢i zaporna polarita

Pfi pohledu na vybér slov je ziejmé, ze se obecné jednd o kladné hodnoty —
jakoukoli ze zminénych instrumentalnich hodnot miZzeme povazovat za kladnou
vlastnost ¢loveka ¢i skupiny. Polarita v tomto pfipadé tedy znamend to, zdali byla
vdaném clanku hodnota zminéna v pozitivnim, ¢i negativnim vyznéni. Negativni
vyznéni bylo zakddovéano tehdy, kdyz se zastavani dané hodnoty stalo pro aktéra
nevyhodnym. Z pohledu socializa¢ni funkce médii pak lze takové vyobrazeni dané

hodnoty urcit jako nehodné (¢i nedoporucené) nasledovani.

. nositel hodnot (aktér)

Dulezitou kategorii byl i popis nositele dané hodnoty. Narozdil od pfedchozich
kategorii nebyla tato vyuZita vzdy, v nékterych ptipadech totiz nebylo mozné aktéra
jednoznacné identifikovat. Pokud vSak ano, byl zafazen do nckteré z podkategorii

nositeld hodnot. Jejich kompletni soupis obsahuje Pfiloha 2.

4.2 Vyzkumné otazky a hypoteézy

Pro tcely naseho zkouméni jsme formulovali n€kolik vyzkumnych otdzek

a z nich vychazejicich hypotéz.

Vyzkumna otazka 1: Miizeme sledovat vyvoj hodnotové zabarvenych slov v prubéhu

casu?
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Tato vyzkumna otézka tvoii jadro celého vyzkumu a je pro nés nejzajimavéjsi.
Tyka se promény hodnot v pribé¢hu nami sledovanych casovych obdobi. K zodpovézeni

této vyzkumné otazky slouzi nasledujici dvé hypotézy:

Hypotéza HI: Egoistické hodnoty pievazuji nad altruistickymi.

Hypotéza H2: Ptevaha egoistickych hodnot se v pritbéhu ¢asu zvysuje.

Tyto hypotézy se opiraji o sociologické vyzkumy hodnot provedené v Ceské
republice béhem poslednich dvaceti let. Podle téchto vyzkumi, popsanych v kapitole
1.3.1, lze wvysledovat celospolecenské trendy spocivajici v piiklonu k hodnotdm
zdiraznujicim osobni prospéch a rozvoj namisto pomoci druhym a SirSimu
spole¢enskému zapojeni a uzitku.

Aby bylo mozné tyto trendy sledovat, museli jsme vybrat né¢které hodnoty jako
egoistické a nékteré jako altruistické. Jejich rozdéleni se nachazi v Tabulce 2. Jen pro
vysvétleni doplnime, Ze hodnota ,vesely“ je vtomto pojeti spojena spiSe

s bezstarostnosti a lehkovéaznosti nezli ptimo s emocemi §tésti a veseli.

Egoistické hodnoty Altruistické hodnoty
ctizadostivy velkorysy
vesely shovivavy
nezavisly milujici

Tabulka 2: Vybér egoistickych a altruistickych hodnot

Vyzkumna otizka 2: Mizeme sledovat politické zaméfeni hodnot v pripadé

konkrétnich periodik?

Dé¢leni na levicové a pravicové hodnoty predpokladd urcitou politickou
zameifenost zkoumanych denikd. Jak bude popséano v kapitole 4.3, deniky se oficialné
k zddné politické strané ¢i nazorovému proudu obvykle nehlasi, vysledovat urcité

rozdily v§ak mozné je. Na jejich zakladé€ pak byly vytvoreny i nasledujici hypotézy:

Hypotéza H3: Vyskyt pravicovych hodnot pfevazuje nad levicovymi u deniku Mlada
fronta DNES.

Hypotéza H4: Vyskyt levicovych hodnot pfevazuje nad pravicovymi u deniku Prdvo.
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V ramci zkoumani preferovanych hodnot riznych denikd podle tradi¢niho déleni
politického spektra jsme nékteré ndmi hledané hodnoty ur¢ili jako pravicové a jiné jako
levicové. Ani toto déleni nepochazi ptfimo od Miltona Rokeache a slouzi pouze pro

orientacni nacrtnuti tohoto rozdilu. Vybrané déleni hodnot je zobrazeno v Tabulce 3.

Pravicové hodnoty Levicové hodnoty
ctizadostivy velkorysy
schopny vesely
nezavisly shovivavy

disciplinovany poslusny

Tabulka 3: Vybér pravicovych a levicovych hodnot

Vyzkumna otazka 3: Jaké obecné trendy lze ve zkoumani hodnot v médiich
vysledovat?

Tato vyzkumna otdzka se snazi nalézt urcit¢é dominantni trendy v pojeti hodnot
ve sledovanych denicich. Na zaklad¢ téchto zjisténi pak mizeme ocekéavat dalsi vyvoj

v této oblasti.

Hypotéza H5: V deniku Blesk se obecné vyskytuje nejméné zminek o hodnotéch.

Hlavni funkci bulvarniho média, jez v naSem vybéru zastupuje denik Blesk, je
pfedevSim bavit publikum, obvykle bez vétSich ambici na edukativni ¢i objektivné
informativni smysl sdé€leni. Z toho divodu ptedpokladame, Ze ani slova, kterd jsou
s hodnotami spojena, nebudou u bulvarniho deniku zastoupena tak hojné jako

u seridzniho tisku.

Hypotéza H6: Nejvice zminek o hodnotach se vyskytuje v sekcich s nazory a komentéaii.

Kazdy denik se sklada z celé fady rubrik, které se v ramci jednotlivych médii lisi
a v pritbéhu Casu se také méni. Nase ocekavani je vSak takové, Ze rubriky vyjadiujici
nazory redaktorti, odbornikd ¢i ¢tendit budou obsahovat vice hodnotové zabarvenych
slov nezli rubriky ostatni. V nazorovych rubrikach totiz Casto dochézi k hodnoceni

konkrétnich udélosti ¢i celospolecenskych jevi. S tim mohou byt spojena i1 slova
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zastupujici hodnoty. Naproti tomu cilem ostatnich rubrik je ¢tenarfe informovat, pfinéset
mu (v idedlnim piipadé€ objektivni) zpravodajstvi z celé spole¢nosti — takoveé rubriky by

mohly byt z hlediska hodnot chudsi.

Hypotéza H7: Napfic¢ vSemi hodnotami bude pievazovat kladné polarita nad zapornou.

Néami pouzité hodnoty lze povazovat za kladné, a tedy za hodné nasledovani.
Predpokladame, ze tento pfistup zachovan i ve vétSiné sledovanych ¢lankt a kladné

vyznéni hodnot bude pfevazovat nad vyznénim zapornym.

Hypotéza HS: Napftic¢ vSemi hodnotami bude pievazovat faktor konstrukce nad reflexi.

Hodnoty jakoZto mySlenkové konstrukty by mohly byt castéji uzivany ve smyslu
konstrukci neZli reflexi. Konstrukce jsou spojeny s vytvafenim urc¢itych nazort, k nimz
se publikum nasledné¢ miiZze postavit. Z tohoto thlu pohledu ocekdvame vyssi vyskyt
uziti hodnot ve smyslu ,konstrukce™ nez ,reflexe”, kterd jen popisuje uskutecnéné

udalosti.

Kromé téchto osmi hypotéz budeme data zkoumat i hloubéji, abychom zjistili

i dalsi tendence, které na pocatku vyzkumu nejsou ocekavany.

4.3 Vybeér vzorku

Vybranymi periodiky pro vyzkum jsou deniky Mlada fronta DNES, Prdvo
a Blesk. Tyto tituly byly zvoleny hned z n¢kolika diivodl. VSechny tii maji dostate¢né
dlouhou historii (chronologicky ,,nejmladsi* Blesk vznikl v roce 1992), aby bylo mozno
sledovat kyzené trendy v obdobi po roce 1989. DalSim diivodem je i jejich orientace
v politickém spektru, jez bude vysvétlena pozd&ji. Jirak (2005, s. 44) navic povazuje
povazovat za vyrazné tvirce ¢i hodnotitele celé spoleCnosti a nazord, které v ni
pfevladaji. Tato data potvrzuje i Unie vydavateld, o. s. (2014), podle jejihoz zjisténi
byla pravé tato tii periodika nejcténéjSimi celostatnimi deniky ve druhé poloviné roku
2013 (Blesk m&l primérné 1 136 000 ctenaitu, Mlada fronta DNES 787 000, Pravo
335 000).
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4.3.1 Vybrané tituly

Smyslem této kapitoly neni vyCerpavajici rozbor zkoumanych periodik, nybrz
jejich struéné predstaveni vcetné nékolika charakteristik, jeZ jsou relevantni pro nase

téma.

. Pravo

Rudé pravo po zméné rezimu Cekala spontanni privatizace. Tento proces si
vynutil i zménu ndzvu — po pivodnim zmenSeni slova “Rudé” v nazvu listu bylo toto
slovo zcela vyfazeno v roce 1995. Od té doby tedy denik vychazi pod ndzvem Prdvo
(Koncelik, Veceta a Orsag, 2010, s. 258). Titul vyddva BORGIS, a. s. a jeho
Séfredaktorem je Zden€k Porybny.

Podle Jirdka (2005, s. 45) se jednd o témét jediny Cesky levicové zaméfeny
denik, hlasici se k socidlné-demokratickym hodnotdam. Tentyz ndzor zastava

1 Klusakova (2010), a to jak v pfedpokladech své prace, tak i v jejich vysledcich.

. Blesk

Denik Blesk vznikl vroce 1992, po vzoru Svycarského periodika Blick byl
zaloZen spolecenosti Ringier AG. Podle Jirdka (2005) se jedna o témét jediny uspéSny
denik, ktery nové vznikl po revoluci v roce 1989. Vydavatelem deniku je RINGIER
AXEL SPRINGER CZ, a. s., soucasnym $éfredaktorem je Radek Lain.

Jelikoz se jednd o bulvarni denik, neni obvykle spojovan s zddnymi politickymi
nazory ¢i zaméfenim. Pfesto povazujeme za vhodné ho do vybéru zaradit, nebot” jako

nejctenéjsi denik v Ceské republice ma velky vliv na déni na medialnim trhu.

. Milada fronta DNES

Denik Mlada fronta DNES vznikl vroce 1990 transformaci periodika Mlada
fronta. Titul je dalSim zdstupcem spontanni privatizace. Dlouhodob& se jedna
Séfredaktorkou je Sabina Slonkova.

Jirak (2005, s. 45) povazuje Mladou frontu DNES 1 Pravo za nédzorové podobné
vtom ohledu, Ze ani v jednom pfipadé se nejedna o nijak radikalni, nybrz spiSe

konzervativni deniky. Mlada fronta DNES je také spojena predevsim s individualismem
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a zaméfenim na uspéch, v disledku ¢ehoz muze byt povazovana spiSe za pravicové
orientované periodikum. Tento pfistup potvrzuje i vySe zminény vyzkum Klusakové

(2010).

4.3.2 Vybrana data

Ke kvantitativni analyze byla pouzita databaze Newton Media, umoziujici
pfesné zaméfeni na zvolend slova. Prvnim kompletné zpracovanym rokem v této
databazi je ovSem az rok 1997, diivéjsi data nejsou k dispozici. V nasem vyzkumu jsme
byli timto limitovani a nemohli se tak zaméfit na léta nasledujici tésné po revoluci. Na
druhou stranu je tak ovSem zajistén jednotny metodologicky postup pti sbéru dat.

Nakonec tedy byly vybrany roky 1997, 2004 a 2011, vzdy v sedmiletych
intervalech. Vyzkum tak zasahuje do tii dekad a umoznuje sledovat potencialni vyvoj
v daném obdobi. Jako zastupce kazdého roku byl zvolen tzv. konstruovany tyden
(Hester a Dougall, 2007). Konstruovany tyden se v tomto piipadé sklada ze Sesti dnd,
v nichZ vSechny tii zkoumané deniky vychdzely. Nahodnym vybérem byl zvolen kazdy
den v tydnu od pondéli do soboty. V dalSich letech pak byla konkrétni data zvolena tak,
aby se vzdjemné co nejvice blizila. Jednotlivé dny v rdmci konstruovanych tydnt jsou
zobrazeny v Tabulce 4. Jak ukdzal jiz na malém vzorku provedeny pilotni vyzkum
(Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 103), jiz takto zdanlivé omezené casové obdobi
poskytuje dostatek pouzitelnych dat na provedeni vyzkumu. Z vybranych termint byly

pouZity vSechny texty v danych denicich, v¢etné titulka.

den v tydnu / rok 1997 2004 2011
pondéli 1. 12. 29. 11. 28. 11.
utery 20. 5. 18. 5. 17.5.
stieda 24. 9. 22.9. 21. 9.
ctvrtek 24.17. 22.17. 21.7.
patek 8. 8. 6. 8. 5.8.
sobota 20. 12. 18. 12. 17. 12.

Tabulka 4: Vybér vzorku konstruovaného tydne




65

5 Analyza a interpretace dat

V této cCasti rozebereme vysledky, k nimz jsme za pomoci kvantitativnich
analytickych metod dospéli. Pro tyto Gi€ely byly vyuzity softwarové nastroje IBM SPSS
a Microsoft Excel, niZe jsou pouzity tabulky z prvniho jmenovaného programu. Celkem
bylo zakodovano a analyzovano 1056 ¢lankt obsahujicich nékterd z ndmi zkoumanych
klicovych slov. Postupné si probereme jednotlivé hypotézy urc¢ené v kapitole 4.2 a dalsi

vysledky, jez ndm ukézala samotnd analyza dat.

5.1 Analyza hypotéz

Hypotéza HI: Egoistické hodnoty pfevazuji nad altruistickymi.

Prvni hypotéza se tykala rozdéleni hodnot na egoistické a altruistické. Z Tabulky
5 je mozno vysledovat pievahu egoistickych hodnot nad hodnotami altruistickymi, a to
ve vSech tfech denicich. Nejméné vyrazny rozdil je v deniku Blesk, kde je ovSem
celkové zkoumanych hodnot zdaleka nejméné. Jen pro vysvétleni doplnime, ze polozka
,0%“ znamena vyskyt hodnot, jez nebyly dle naseho dé€leni zafazeny ani mezi egoistické,
ani mezi altruistické hodnoty.

Prvni hypotézu tedy pfijimame s tim, Ze napfi¢ celym nasim vzorkem miiZzeme

tyto trendy pozorovat.

egoismus/altruismus Total
0, altruisticky egoisticky

Count 68 9 12 89

Blesk % of Total 6,4% 0,9% 1,1% 8.4%

Medium Miada fronta DNES Count 419 >3 126 600
% of Total 39,7% 5,2% 11,9% 56,8%

Pravo Count 257 25 85 367

% of Total 24,3% 2,4% 8,0% 34,8%

Total Count 744 89 223 1056
% of Total 70,5% 8,4% 21,1% 100,0%

Tabulka 5: Srovnani vyskytu egoistickych a altruistickych hodnot napfi¢ deniky

Hypotéza H2: Ptevaha egoistickych hodnot se v pribéhu ¢asu zvysuje.

Tabulka 6 popisuje vyvoj hodnot v pribéhu ndmi zkoumanych ¢asovych obdobi.
Trend rostouciho mnozstvi egoistickych hodnot se vSak nepotvrzuje. Nejvice hodnot

obecné bylo zakddovano na vzorku zroku 2004, vSechny tfi roc¢niky jsou vSak
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z hlediska mnozstvi pomérné vyrovnané. Jak jiz bylo ur€eno vySe, egoistické hodnoty
pfevazuji, sledujeme dokonce nartist vroce 2011 oproti roku 1997. O jednoznacné

rostoucim trendu vSak nelze hovofit, druhd hypotéza je tedy zamitnuta.

egoismus/altruismus Total
0, altruisticky egoisticky
Count 249 29 59 337
% of Total 23,6% 2,7% 5,6% 31,9%
Rok Count 265 40 90 395
% of Total 25,1% 3,8% 8,5% 37,4%
Count 230 20 74 324
% of Total 21,8% 1,9% 7,0% 30,7%
Total Count 744 89 223 1056
% of Total 70,5% 8,4% 21,1% 100,0%

Tabulka 6: Srovnani vyskytu egoistickych a altruistickych hodnot v pribéhu ¢asu

Hypotéza H3: Vyskyt pravicovych hodnot pfevazuje nad levicovymi u deniku Mlada
fronta DNES.

Hypotéza H4: Vyskyt levicovych hodnot pfevazuje nad pravicovymi u deniku Pravo.

Dalsi dvé hypotézy mizeme zobrazit v rdmci jedné tabulky, konkrétné se jedna
o Tabulku 7. Denik Miladd fronta DNES, tihnouci (dle cilového ctendie) spiSe
k pravicovym nazorim, skutecné¢ vykazuje vyraznéji vice pravicové orientovanych
hodnot. Hypotézu H3 proto miiZzeme piijmout.

V ptipadé deniku Pravo je ovSem situace zcela opacnd, nez jsme ocekavali — dle
zakodovanych dat vyrazn€ prevazuji pravicové hodnoty nad levicovymi. Jedna se
dokonce o vyraznéjsi rozdil nez v ptipadé MF DNES. Tento trend lze sledovat ve vSech
ttech zkoumanych obdobich. HlubSsi analyza konkrétnich slov neodhalila vyrazné
rozdily ve srovnani s MFF DNES — nejvyrazngj$i z ,pravicovych® hodnot byla
,nezavislost®, poméry kontrukce/reflexe ¢i polarity se pak blizily MF DNES.

Lze tedy Prdvo povazovat za ,,pravicovéjsi® periodikum nez MF DNES? Takto
jednoznacné vysledky interpretovat nelze. Rozdéleni hodnot na tzv. pravicové
a levicové nemusi respektovat ¢etnost zastoupeni danych klicovych slov v ramci bézné
pouzivaného jazyka. Je proto mozné, ze slova, zde oznacena za pravicové hodnoty, jsou
v ramci jazyka pouzivanéjsi, coz by také odpovidalo vysledktm.

Druhou moZnou interpretaci je, Ze vSechny deniky (bez ohledu na ptivodni

ideové sméfovani) konverguji k ur€itym hodnotdm, jeZ jsou zdlraziiovany v celé
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spolecnosti. Jednotlivé deniky pak tyto trendy odrdZeji a jejich originalni politicka

zaméfenost ustupuje do pozadi. K tomuto pojeti bychom se ptiklanéli spise.

pravice/levice Total
levice pravice
Count 79 99 178
Mlada fronta DNES
% of Total 26,5% 33,2% 59,7%
Medium
Count 39 81 120
Pravo
% of Total 13,1% 27,2% 40,3%
Count 118 180 298
Total
% of Total 39,6% 60,4% 100,0%

Tabulka 7: Srovnani vyskytu pravicovych a levicovych hodnot napfic¢ deniky

Hypotéza H5: V deniku Blesk se obecné vyskytuje nejméné zminek o hodnotéch.

Na patou hypotézu jsme dostali odpovéd’ uz na zacatku této kapitoly — v deniku
Blesk se skute¢n¢ hodnotoveé zabarvena klicova slova vyskytuji zdaleka nejméné ze
vSech tii sledovanych periodik. Jeho podil v naSem vzorku tvofi pouze 8 % vSech

zakodovanych ¢lankd, jak ukazuje Tabulka 8.

Frequency Percent
Blesk 89 8,4
Mlada fronta DNES 600 56,8
Medium
Pravo 367 34,8
Total 1056 100,0

Tabulka 8: Srovnani vyskytu hodnot v denicich

Hypotéza H6: Nejvice zminek o hodnotéach se vyskytuje v sekcich s ndzory a komentafi.

Tato hypotéza se vztahovala k zastoupeni hodnot v ramci struktury jednotlivych
listl. Bez dalsiho déleni byly pouzity nazvy rubrik z denikli. Rubrika ,,Nazort*, v niz
jsme ptedpokladali nejvyssi zastoupeni hledanych klicovych slov, se umistila vysoko,
ovSem zdaleka ne nejvySe (viz Tabulku 9 pro soupis nejcastéji zastoupenych rubrik).

Zajimavé je 1 vysoké umisténi rubriky ,,Sport™, k némuz se vyjadiime jeste pozdéji.
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Frequency Percent
Ze zahranici 64 6,1
Zpravodajstvi 50 4,7
Publicistika 44 472
sport 44 4,2
Rubrika
nazory 42 4,0
Titulni strana 37 3,5
kultura 33 3,1
z domova 30 2,8

Tabulka 9: Srovnani vyskytu hodnot napfi¢ rubrikami

Hypotéza H7: Napti¢ vSemi hodnotami bude pievazovat kladna polarita nad zapornou.

Polarita, tedy kladny ¢i zadporny ndboj hodnotového sdéleni, podle nasich odhadi
méla byt obvykle kladna — o hodnotové zabarvenych skutcich ¢i ndzorech by mélo byt
psano spiSe pozitivnim zpisobem. Socializaéné-edukativni tloha médii by méla
podporovat dobré ptiklady v ndsledovani a naopak zavrhovat tzv. amoralni chovani.
Vysledky, zobrazné v Tabulce 10, toto v podstaté potvrzuji. Kladné polarita je vyrazné
(vice nez dvojnasobn¢) castéjSi nezli ta zapornd. Nejobvyklejsi je ovSem pouZiti
klicovych slov bez jakéhokoli naboje, coz znamend, Ze dand hodnota neni ani

preferovand, ani zavrhovand — je pouze zminéna.

Frequency Percent
0 439 41,6
kladna 419 39,7
Polarita
zaporna 198 18,8
Total 1056 100,0

Tabulka 10: Srovnani vyskytu kladné a zaporné polarity hodnot

Hypotéza HS: Napftic¢ vS§emi hodnotami bude pievaZzovat faktor konstrukce nad reflexi.

Posledni, osma hypotéza byla potvrzena také. Uziti hodnot jako konstruktivnich
modeld, které vyjadiuji nazor autora bez jednoznacné opory v readlnych udalostech,
pfevazovalo nad reflektivnim pojetim. Podle Tabulky 11 se ve vzorku vyskytovaly

témef dvée tretiny konstruktivnich tvrzeni oproti jedné tfetin€ tvrzeni reflexivnich.
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Frequency | Percent
konstrukce 641 60,7
konstrukce/
reflexe 415 39,3
reflexe
Total 1056 100,0

Tabulka 11: Srovnani vyskytu konstruktivnich a reflexivnich pfispévku

5.2 Interpretace vysledkii

Ve vztahu ke spolecnosti se tak ukazuje nejednoznaény vliv médii, ktery nacrtly
posledni dvé hypotézy. Na jednu stranu si média zfejmé uvédomuji svou dilezitou roli
formovatele myslenek a spolutviirce nasi socialni reality. AvSak na druhou stranu nejsou
kladné hodnoty, které ve své Skale Rokeach popsal, dostatecné zvyraznény jako vhodné
k nasledovani, jejich pozitivni vliv na celou spole¢nost i samotného aktéra neni jasné
zdiraznén. Jak vSak ukazuje Tabulka 12, tento stav se postupem cCasu zlepSuje —
nejméné kladné vyznivajicich hodnot bylo v roce 1997, od té¢ doby se situace zlepsila.

Vyrazné klesl také vyskyt zdporné€ vyznivajicich hodnot béhem sledovanych let.

Rok Total
1997 2004 2011

R Count 136 165 138 439
% of Total 12,9% 15,6% 13,1% 41,6%
. Count 104 174 141 419
polarita  kladna " .1 o 9,8% 16,5% 13,4% 39,7%
zaporna Count 97 56 45 198
% of Total 9,2% 5,3% 43% 18,8%
Tol Count 337 395 324 1056
% of Total 31,9% 37,4% 30,7%|  100,0%

Tabulka 12: Srovnani polarity hodnot v priitbéhu ¢asu

Kromé toho Tabulka 12 ukazuje i to, ze mnozstvi pouzitych hodnot se v pribéhu
Casu pftili§ neméni - nejvice (395) ¢lankd bylo zakdédovano v roce 2004, kazdy ze

zaznamenanych rokt vSak pfispiva k celku zhruba tfetinou.

Kromé téchto zjisténi je zajimavy i rozbor jednotlivych aktérti (nositelit) hodnot,
popi. jejich profesi. Podrobné tabulky jsou vyobrazeny v Pfiloze 3. NejcastéjSim
aktérem, k némuz se klicové slovo vztahovalo, byl samoziejmé ,cClovek™. Velké
mnozstvi slov bylo pfifazeno i1 ke sportovnim tymim a piedevSim k politicky
zainteresovanym institucim, at’ uz se jedna o politické strany, hnuti, uzemni

zastupitelstva ¢i samotny stit. Za zminku stoji i postupné vzrlstajici pocet téchto
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nezivych nositeld hodnot na ukor c¢lov€ka. Oproti roku 1997 vzrostl vyskyt aktérii

»stat, | firma* ¢i ,,ufad”, jak je podrobné ukézéano v Ptiloze 3.

Z konkrétnich profesi pak bylo téma hodnot zdaleka nejvyraznéji spojovano
s politiky. Jako dal$i hojné¢ zminéné profese jmenujme napiiklad umélce, ufednika,

sportovce, vedouciho ¢i podnikatele.

Dominantni hodnotou (jak ve vztahu k politikiim, tak i zhlediska celého
vyzkumu) byla ,,odpovédnost”. Ta se vyskytovala dalece nejvyraznéji napfi¢ vSemi
sledovanymi lety, a to téméf dvakrat Castéji nez druha ,nezavislost™ (viz Ptilohu 3).
Zajimavym trendem je vSak klesajici ¢etnost vyskytu této hodnoty — v roce 2011 byl jeji
vyskyt vyrazné nizsi nez v roce 1997. Zda se, ze odpovédnost (a predevsim ta politickd)
byla v devadesatych letech mnohem diskutovanéj$im a medidln€ zpracovavanéjSim

tématem nezli v letech nasledujicich.



71

6 Diskuze

Tento vyzkum slouzi jako roziifeni dosavadniho zkouméni hodnot v Ceské
republice ve vztahu k médiim. Narozdil od podobnych pocint na toto téma (pfedevSim
Klusakové, 2010) bylo nasim cilem kvantitativn€ pokryt prezentaci hodnot ve
vybranych ¢eskych denicich, a to v celém jejich rozsahu. S kvantitativnim pfistupem
jsou vSak spojena i ur€itd rizika plynouci piimo z jeho metodologickych omezeni —
napiiklad kategorizace sledovanych jevi je vzdy do ur€ité miry zjednoduSenim mnohem
komplexnéjsi reality (Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 110). Pro ucely této prace,
snazici se predevsim postihnout podstatné trendy ve vyvoji uziti hodnot v médiich, by

vSak metoda kvantitativni obsahované analyzy méla byt vhodnou a postacujici.

Co se tyce nami stanovenych hypotéz, vétSina z nich se potvrdila. Zabyvali jsme
se jak kvantitativnimi zménami hodnot v prubéhu casu, tak i jednotlivymi periodiky
ajejich vztahem k hodnotdam. Nizké zastoupeni hodnot v deniku Blesk neni
pfekvapenim, zajimavy je vSak vyrazny rozdil mezi namétenymi daty v denicich Mlada
fronta DNES a Pravo. Oba tituly jsou povazovany za seridzni deniky, piestoze
s odliSnym nazorovym zazemim. Pfevahu MF DNES je moZno ¢astecné vysvétlit vétSim
rozsahem kazdého vydani (kvili zapocteni i regiondlnich ptiloh), piesto je vSak rozdil
vyrazny.

Nejcastéji se vyskytujici hodnota (,,odpoveédnost®) a profese (,,politik®) byly
velmi Casto pouzity spolecné. Postupem let se vSak cCetnost obou téchto kategorii
snizovala. Je k dal§i diskuzi, zdali na zdklad¢ téchto vysledki miZeme vyvozovat
snizujici se zdjem médii o odpovédnost a kompetenci politikii. Lze ptfepokladat, Ze
v devadesatych letech se jednalo o znacné zévaznéjsi (a z pohledu ctenédfe 1 novinaie
atraktivnéjsi) téma nezli v letech nedavnych.

Zajimavé je rovnéz pouziti hodnot ve sportovnich rubrikdch a c¢lancich.
Sportovni tymy ¢i konkrétni sportovci (s vyraznou pievahou fotbalistil) byli ¢asto
spojovani s ur¢itymi hodnotami, ptedevSim s tvotfivosti, odpovédnosti, ctizddostivosti
a odvahou. Tento vysledek ukazuje ptedevSim uzké pojeti vyzkumu, jezZ je spojeno
s kvantitativni metodologii. Je-li totiz kuptikladu fotbalista oznacen za odvazného c¢i
odpovédného, jedna se o pfeneseny vyznam obecné platné hodnoty, jez se nemusi zcela
shodovat s pouzitim v jiném kontextu. Na druhou stranu tak ale dochazi k SirSimu

pokryti uziti daného slova, jez se neomezuje pouze na piimy hodnotovy vyznam
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a pfesahuje 1 do jinych oblasti (a to i takovych, které s celospole¢enskymi hodnotami

nemaji mnoho spole¢ného).

Problémem se ukazal byt vybér vzorku. Zkoumame-li situaci v Ceské republice
obdobi je zna¢né specifické samo o sob&. Pro zachovani ptesnosti kvantitativni
metodologie jsme se vSak rozhodli vyuzit dostupnych dat z jednoho zdroje, aby nedoslo
ke zkresleni vinou zmény sbéru dat. Podle naseho nazoru vSak zkoumani tfi riznych
etap napii¢ &trnacti lety samostatné Ceské republiky poskytuje alespoii zékladni nastin
vyvoje hodnot v tuzemskych médiich.

Oproti puvodnim ptedpokladiim, s nimiz jsme do vyzkumu vstupovali, jsme
pouzili mensi a ¢asoveé pozméneény vzorek dat. Ke zméné rozsahu doslo z toho divodu,
ze 1 pfi sesbirani dat z pouhého jednoho tydne v roce jsme ziskali dostatek informaci pro
kvantitativni analyzu. Pouzitim ndhodné vybraného konstruovaného tydne jsme se
snazili minimalizovat vliv rznych sezonnich vykyvl ve volbé témat, které by mohly
vysledky zkreslit. Stejné tak technické feSeni pouziti online databaze vedlo ke sledovani
jinych ro¢niki, nez jsme plivodné ocekavali. K témto zménadm vSak doslo za ucelem
zkvalitnéni metodologie, jeZ je pravé u podobnych vyzkumi pracujicich s abstraktnimi

koncepty velmi dilezita.
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Zavér

V ptedlozené praci jsme se zabyvali pojetim hodnot v ¢eskych médiich,
konkrétn¢ vybranych denicich. V prvni ¢ésti jsme prezentovali mnozstvi teoretickych
konceptl, které nam predstavily téma a poskytly zakladni orientaci v moZnostech
vyzkumu hodnot. K tomu je podstatné multidisciplinarni pojeti, nebot’ cenné poznatky
o hodnotdich nam piinasi hned nékolik oborti spolecenskych véd. Psychologické
a filosofické pojeti hodnot predstavuje zakladni zpusoby uchopeni tématu a pomaha
utfidit si dilezité pojmy. Pro tcely zkoumani médii jsme nejvice vychazeli z ptistupu
sociologického, ktery ndm poskytl 1 zdkladni moZnosti metodologie vyzkumu.

Pokud na hodnoty nahlizime jako na celospolecenské fenomény, které v dané
dob¢ ovliviiuji mysleni vSech ¢lenti spolecnosti, je dulezité se zaméfit i na média. Jak
jsme ukézali, média jako socializa¢ni Cinitel realitu nejen reflektuji, nybrz i vytvareji.

Vysledky nami provedeného vyzkumu tento pfistup potvrzuji takeé.

Vlastni vyzkum spocival v kvantitativni analyze klicovych slov, ktera byla
zvolena na zaklad¢ Skaly instrumentalnich hodnot Miltona Rokeache. Vyskyt a nékteré
charakteristiky téchto slov jsme sledovali na vybraném vzorku ¢eského denniho tisku.
Vysledky potvrdily vétSinu stanovenych hypotéz o vyvoji a vlastnostech hodnot
v denicich.

Z hlediska samotné kvantity zminénych hodnot nedoslo v priibéhu let k vyrazné
proméné. Kazdy ze tfi sledovanych ro¢nika (tedy 1997, 2004 a 2011) obsahoval zhruba
stejné mnozstvi clankd se zminkou o nékteré ze stanovenych hodnot. Funkci médii
jakozto spolutviirce nasi reality pak potvrdilo i srovnani, zdali ¢lanek realitu spiSe
konstruuje (vytvaii) ¢i reflektuje (odrazi). V tomto porovnani znacné pievySovaly
konstruktivistické ptispévky. Kladné ¢i zaporné vyznéni ur€ité hodnoty v daném c¢lanku
zkoumala kategorie polarity. I ta vySla podle ofekavani prevdzné kladnd, sledované
hodnoty jsou tedy obvykle vykresleny jako spravné a vhodné k nasledovani.

O zajimavém fenoménu svéd¢i vybér nejcastéji uzivané hodnoty — odpovédnosti.
V kombinaci s nej¢astéji zminénou profesi — politikem — tak vidime typicky obraz
medialnich zprav. Politika je v médiich bedlivé sledovana a odpovédnost politiki je tak
velkym tématem. Pozorujeme zde vsak spiSe klesajici trend, kdy odpovédnost politikii

byla velkym tématem ve sledovaném roce 1997 (pfedevsim v souvislosti s do té doby
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nejvetsi vladni krizi od roku 1989), v letech 2004 1 2011 se jiz odpovédnost politiki

(a zprav o politicich obecn¢) probirala vyrazné¢ méné.

Rozdily nalezneme i ve srovnani konkrétnich denikti. Bulvarni denik Blesk podle
oCekavani obsahuje nejméné zminek o hodnotach. Jeho vysledky tak byly pro nas
vyzkum pouze okrajové, potvrdil se vSak maly vliv bulvarniho tisku na tradicni pfistup
k hodnotdm ve spole¢nosti.

Denik Mlada fronta DNES obsahoval nejvice ¢lankd zminujicich stanovené
hodnoty. Podle ocekavani se ptiklani spiSe k pravicovym hodnotam, piestoze rozdil
mezi vyskytem pravicovych a levicovych hodnot neni nijak vyrazny.

Titul Pravo obsahoval zhruba tfetinu vSech zastoupenych ¢lankt. Co se tyce
politické zameétenosti, dospéli jsme k prekvapivému vysledku, ze tento levicové
orientovany denik obsahoval mnohem vice zminek o pravicovych hodnotich neZzli
o levicovych. A neSlo pouze o negativni vymezovani se vii¢i témto hodnotam, jelikoz
rozdil mezi kladnou a zédpornou polaritou také nebyl nikterak vyrazny. Takovy vysledek
nejspise souvisi se smétovanim celé spolecnosti, nebot’ pravicové hodnoty jsou (alespoii
co se tyce jejich vybéru pro tento vyzkum) velmi podobné hodnotdm egoistickym.

Pravée egoistické hodnoty predstavuji vyrazny trend, na néjz upozornily leckteré
zminéné vyzkumy (Pottcek, 2002; Prudky et al., 2009a). Snaha o nezavislost a naplnéni
osobnich tuzeb se postupem casu stala dominantnim zastupcem hodnot ve spolecnosti.
To potvrdily i vysledky naSeho vyzkumu, dle kterého cetnost egoistickych hodnot
vyrazné prevySovala Cetnost hodnot altruistickych, a to napfi¢ jednotlivymi deniky
i sledovanymi obdobimi.

Tyto vysledky, jez jsou v souladu s naSimi o¢ekavanimi, by mohly byt rozsifeny
detailngj$i analyzou jednotlivych ¢lankl, popfipadé rozsitenim vybraného vzorku.
Zajimavé téma muze predstavovat kupfikladu vyskyt hodnot ve specificky zaméfenych
titulech, naptiklad v Casopisech zivotniho stylu. Srovnanim rozdili s masovée
roz$ifenymi a Ctenymi deniky by mohla vzniknout podnétnd analyza hodnot napfi¢
rozlicnymi segmenty trhu. Druhou cestou rozSifeni je zaméfeni se na pielom
osmdesatych a devadesatych let a sledovani zmén v bouflivém obdobi zmény rezimu.
Castetné se o to pokusila vyse zminéna Klusakova (2010), presto viak téma hodnot

nabizi spoustu dalSich oblasti k védeckému zkoumani.
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Summary

This thesis focuses on the conception and changes of values in Czech daily press
after 1989. Some theoretical concepts were presented in the first part. We chose theories
across different scientific disciplines to introduce important findings in the field of
values.

Original research consisted of quantitive content analysis which focused on
selected keywords. These keywords were based on the scale of instrumental values
created by Milton Rokeach. We observed quantity of use and some characteristics of
these words on selected sample of most popular Czech dailies. Among those
characteristics were constructive or reflective approach, positive or negative polarity

and nature of representative of value.

The quantity of observed values did not change considerably over the years.
Each of observed years (that means 1997, 2004 and 2011) contained approximately
similar amount of articles with any value mentioned. We also compared the constructive
or reflective approach to values and the former one was included significantly more
often. This finding goes along with regarding media from a social constructive
approach. Also the usual way to describe the values is as an examples to be followed —
positive polarity prevailed over the negative one. Values were used in a connection with
politicians and sportsmen mostly. The responsibility of a politician (regardless the
polarity) was the most frequently used phrase among observed sample.

Our other findings showed the prevalence of egoistic and right-wing values
compared to their respective opposites (that means altruistic and left-wing values). This
corresponds with results from extensive value studies mentioned in theoretical part of
this thesis. Emphasis on independence and self-assertion is notable from our work as

well.
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Seznam priloh

Priloha €. 1: Seznam instrumentalnich hodnot Miltona Rokeache (vycet)

Piiloha ¢. 2: Seznam pouzitych podkategorii nositelit hodnot v ramci vyzkumu
(vycet)

Ptiloha ¢. 3: Dopliikové tabulky — vyvoj hodnot, aktéri a profesi v pribéhu ¢asu
(tabulky)
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Prilohy

Priloha ¢. 1: Seznam instrumentalnich hodnot Miltona Rokeache (vycet dle
Prudkého et al., 2009b, s. 198-199)

1. ctizddostivost (pilny, usilujici o tispéch)

2. velkorysost (svoboda od predsudki)

3. schopnost (zplsobily, vykonny)

4.  veselost (bezstarostny, radostny)

5. (distotnost (upraveny, thledny)

6.  odvaznost (hgjici sva presvédceni)

7. shovivavost (ochota omlouvat slabosti druhych)
8. prospésnost (pracujici pro blaho druhych)

9.  Cestnost (uptimny, pravdomluvny)

10.  tvaréi (smély, tvorivy)

11. nezavislost (na sebe spoléhajici, sob&stacny)

12. intelektualni (inteligentni, s rychlym piehledem)
13. rozumovy (disledny, logicky)

14.  milujici (laskyplny, nézny)

15. poslusny (dbaly povinnosti, uctivy)

16. zdvotily (dvorny, dobie vychovany)

17. odpovedny (spolehlivy, divéryhodny)

18.  schopny sebeovladani (zdrzenlivy, ukdznény)



Piiloha
(vycet)
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€. 2: Seznam pouzitych podkategorii nositelii hodnot v ramci vyzkumu

banka (zvlastni subjekt na pomezi statu a firmy)
dopravni prostiedek (pfedev§im automobily a prostiedky hromadné
dopravy)

firma (soukromy subjekt)

meédia (tisk, televize, rozhlas, internetova média atd.)
politicka platforma (politicka strana, uskupeni, hnuti)
projekt (program, plan)

sportovni tym

stat (obecné stat jako instituce a symbol)

uméni (film, divadlo, hudba, literatura atd.)

urad (statni Grad a krajska zastupitelstva)

Zvire

¢lovék

V ptipadé podkategorie €lovék doslo k dalSimu dé¢leni dle jednotlivych profesi ¢i typt

(pro zjednodusSeni jsou vSechny profese uvadény v muzském rodg):

¢loveék (obecné blize nespecifikovany clovek)

dité

fotbalista (zvlastni kategorie kviili jejich Castému vyskytu)
knéz (cirkevni pfedstavitel, rabin, pastor)

novindi (zastupce médii)

obcan (pfi kladeni dliirazu na obcanska prava a povinnosti)
odbornik (védec)

partner (manzel, druh, pfitel)

podnikatel (i obchodnik)

politik

publikum (divak, ¢tenaf, posluchac, obecenstvo)

fidi¢ (m0ze 1 nemusi byt profesiondlni)

rodi¢ (matka, otec)
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soudce

sportovec (jakykoli sportovec vyjma fotbalisty)
statni sluzba (policista, hasis, zachranar, vojak)
terorista

umélec (filmaft, hudebnik, spisovatel atd.)
ufednik (zaméstnanec statniho uradu)

vedouci (feditel, majitel atd.)

zamestnanec (jakykoli jiny zaméstnanec)

zlo¢inec (lupici, vrazi, vézni)
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Ptiloha ¢. 3: Doplitkkové tabulky — vyvoj hodnot, aktéra a profesi v pribéhu ¢asu
(tabulky)

Vyvoj jednotlivych hodnot

Rok Total
1997 2004 2011

Count 21 29 34 84

cestny % of Total 2,0% 2.7% 3.2% 8,0%
cistotny Count 3 1 0 4
% of Total 0,3% 0,1% 0,0% 0,4%

ctizadostivy Count 13 21 10 44
% of Total 1,2% 2,0% 0,9% 4,2%

disciplinovany Count > 10 > 20
% of Total 0,5% 0,9% 0,5% 1,9%

intelektualni Count 6 17 14 37
% of Total 0,6% 1,6% 1,3% 3,5%

milujici Count 2 3 2 7
% of Total 0,2% 0,3% 0,2% 0,7%

nezavisly Count 37 59 48 144
% of Total 3,5% 5,6% 4,5% 13,6%

odpovedny Count 112 92 74 278
% of Total 10,6% 8,7% 7,0% 26,3%

odvazny Count 22 35 37 94
slovo % of Total 2,1% 3,3% 3,5% 8,9%
Count 5 4 4 13

poslusny % of Total 0,5% 0,4% 0,4% 1,2%
Count 14 22 8 44

prospesny % of Total 1,3% 2,1% 0,8% 42%
rozumovy Count 40 28 31 99
% of Total 3,8% 2,7% 2,9% 9,4%

shovivavy Count 11 14 3 28
% of Total 1,0% 1,3% 0,3% 2,7%

schopny Count 8 9 8 25
% of Total 0,8% 0,9% 0,8% 2,4%

tvorivy Count 8 9 11 28
% of Total 0,3% 0,9% 1,0% 2,7%

velkorysy Count 16 23 15 54
% of Total 1,5% 2,2% 1,4% 5,1%

vesely Count 9 10 16 35
% of Total 0,9% 0,9% 1,5% 3,3%

Zdvorily Count 5 9 4 18
% of Total 0,5% 0,9% 0,4% 1,7%

Total Count 337 395 324 1056
% of Total 31,9% 37,4% 30,7% 100,0%
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Vyvoj aktéru

Rok Total
1997 2004 2011

0 Count 114 143 131 388
’ % of Total 10,8% 13,5% 12,4% 36,7%
banka Count 5 0 2 7
% of Total 0,5% 0,0% 0,2% 0,7%
clovek Count 173 177 127 477
% of Total 16,4% 16,8% 12,0% 45,2%
dopravni prostredek Count > / > 17
% of Total 0,5% 0,7% 0,5% 1,6%
firma Count 0 6 11 17
% of Total 0,0% 0,6% 1,0% 1,6%
media Count 8 1 0 9
% of Total 0,8% 0,1% 0,0% 0,9%
akter politicka platforma 503? tTotal 0,90/?) 0,60/60 0,10/1 1,5£/60
. Count 1 6 11 18
projekt % of Total 0,1% 0.6% 1,0% 1,7%
sportovni tym Count 12 15 15 42
% of Total 1,1% 1,4% 1,4% 4,0%
stat Count 5 13 7 25
% of Total 0,5% 1,2% 0,7% 2,4%
umeni Count 0 5 8 13
% of Total 0,0% 0,5% 0,8% 1,2%
urad Count 2 10 5 17
% of Total 0,2% 0,9% 0,5% 1,6%
. Count 3 6 1 10
vie % of Total 0,3% 0,6% 0,1% 0,9%
Total Count 337 395 324 1056
% of Total 31,9% 37,4% 30,7% 100,0%
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Vyvoj profesi

Rok Total
1997 2004 2011

R Count 165 218 197 580
’ % of Total 15,6% 20,6% 18,7% 54,9%
clovek Count 14 15 7 36
% of Total 1,3% 1,4% 0,7% 3,4%
dite Count 6 8 6 20
% of Total 0,6% 0,8% 0,6% 1,9%
fotbalista Count 11 2 6 19
% of Total 1,0% 0,2% 0,6% 1,8%
K Count 4 2 1 7
fez % of Total 0,4% 0,2% 0,1% 0,7%
. Count 1 1 6 8
fovinar % of Total 0,1% 0,1% 0,6% 0,8%
Count 4 11 6 21
obcan % of Total 0,4% 1,0% 0,6% 2,0%
. Count 3 7 4 14
odbornik % of Total 0,3% 0,7% 0,4% 1,3%
Count 3 3 1 7
partner % of Total 0,3% 0,3% 0,1% 0,7%
. Count 8 6 8 22
podnikatel % of Total 0,8% 0,6% 0,8% 2,1%
. Count 56 22 19 97
politik % of Total 5,3% 2,1% 1,8% 9,2%
. Count 0 7 2 9
profese  publikum % of Total 0,0% 0,7% 0,2% 0,9%
ridic Count 0 6 7 13
% of Total 0,0% 0,6% 0,7% 1,2%
rodic Count 0 3 1 4
% of Total 0,0% 0,3% 0,1% 0,4%
Count 5 4 1 10
soudee % of Total 0,5% 0,4% 0,1% 0,9%
Count 10 13 7 30
sportovee % of Total 0,9% 1,2% 0,7% 2,8%
statni sluzba Count ! 10 4 15
% of Total 0,1% 0,9% 0,4% 1,4%
terorista Count 5 2 6 13
% of Total 0,5% 0,2% 0,6% 1,2%
umelec Count 10 24 18 52
% of Total 0,9% 2,3% 1,7% 4,9%
urednik Count 16 10 7 33
% of Total 1,5% 0,9% 0,7% 3,1%
vedouci Count 11 10 3 24
% of Total 1,0% 0,9% 0,3% 2,3%
zamestnanec Count 4 8 > 17
% of Total 0,4% 0,8% 0,5% 1,6%
socinee Count 0 3 2 5
% of Total 0,0% 0,3% 0,2% 0,5%
Tol Count 337 395 324 1056
% of Total 31,9% 37,4% 30,7%|  100,0%
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