Tato diplomova prace se zabyva tématem socialtamek Prvnicast této praceipdstavuje
teoretickou zakladnu tykajici se této problematiky.zde definovan pojem sociélni reklamy,
jeji specifické rysy, rozdily mezi teorii a praxpejmu socialniho marketingu a jeho cile. Je
zde roviéz uvedena historie socialniho marketingweskych zemich i historie americké
socialni reklamy, oblasti realizace socialnich retingovych kampani. Jsou zde
specifikovany hlavni odliSnosti socialniho markgtinod marketingu komeémniho sektoru,
hlavni subjekty socialni reklamy i etické aspekogialniho marketingu. Dale se tatést
prace ¥nuje hodnoceni efektivity socialniho marketingu éziskovym organizacim a
spole&enské odpotdnosti. Praktickoucast této prace - vyovy soubor dvaceti sedmi
kampani socialnich reklam, které se objevily¢eaké medialni scérv letech 2012 a 2013,
analyzuje tato prace pomoci sémiotické a obrazovadyzy. Jejim pednttem jsou tistneé
reklamy, outdoor kampana rékolik spofti socialnich reklam. V zé&w jsou uvedena témata
socialnich reklam, kterymi se dle vyzkumu na zkonéma vylErovém souboru kampani,
socialni reklamy v saiasné dob zabyvaji nejvice. V tomtorfpact byla pro ziskani vysledk
vyuzita obsahova analyza.



