Abstrakt

Bakalaiskd prace Komparace marketingové komunikace televiznich show Cesko
Slovensko ma talent a Talentmania si klade za cil v teoretické ¢asti nejprve popsat
zmény, které ovliviiuji soucasnou situaci na lokalnim 1 zahrani¢nich medidlnich
trzich, formulovat zdkladni charakteristiky marketingové komunikace medialnich
spole¢nosti, predevSim televizi, a pfiblizit ndstroje vyuzivané ke komunikaci
medidlnich produktti. Prakticka cast této bakalaiské prace se vénuje analyze obsahu a
komparaci marketingovych kampani dvou konkrétnich televiznich potadi Cesko
Slovensko ma talent a Talentmania, které na podzim 2010 odvysilaly komeré¢ni
televize Prima, resp. Nova. Marketingova komunikace téchto show je porovnavana na
zaklad¢ vetfejné dostupnych medialnich vystupt (¢lanky z periodik napii¢ medidlnim
spektrem, rozhovory se zastupci managementu, analyzy sledovanosti, inzerce),
oficidlnich materidld vysilateli (oficidlni propagacni materidly, tiskové zpravy,
prohlaseni, televizni upoutavky, propagacni fotografie), rozhovora se zastupci televizi
a internich materialt poskytnutych marketingovymi oddélenimi téchto televizi. Zavér
prace shrnuje zdkladni poznatky o marketingové komunikaci v televizni oblasti,
rozdilnost pojeti kampani dvou formatové podobnych televiznich poradii vyplyvajici
z komparace a predkladd doporuceni, jak 1épe komunikovat dana sdéleni ve vSech

slozkach komunikaéniho mixu.



