
Předmětem této bakalářské práce s názvem Komunikační aktivity Českého badmintonového svazu v
sezoně 2013/2014 je zmapování a zhodnocení aktivit svazu na základě teoretických poznatků o
sportovním marketingu. Práce se věnuje teoretickému ukotvení sportovního marketingu, popisu 4P ve
sportu a následné praktické aplikaci těchto teoretických poznatků na Český badmintonový svaz a
badminton v České republice. Hlavním cílem práce je deskripce a zhodnocení komunikačních aktivit
Českého badmintonového svazu v období srpen 2013 – červen 2014. Součástí této práce je také SWOT
analýza Českého badmintonového svazu, komparace s komunikačními aktivitami jiných sportovních
organizací a návrhy na zlepšení komunikace do budoucna.   
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