Piedmétem této bakalaiské prace s ndzvem Komunikaéni aktivity Ceského badmintonového svazu v
sezon€ 2013/2014 je zmapovani a zhodnoceni aktivit svazu na zaklade teoretickych poznatki o
sportovnim marketingu. Prace se vénuje teoretickému ukotveni sportovniho marketingu, popisu 4P ve
sportu a nasledné praktické aplikaci t&chto teoretlckych poznatkti na Cesky badmintonovy svaz a
badminton v Ceské republice. Hlavnim cilem prace je deskrlpce a zhodnoceni komunikaénich aktivit
Ceského badmintonového svazu v obdobi srpen 2013 — &erven 2014. Sougasti této prace je také SWOT
analyza Ceského badmintonového svazu, komparace s komunika¢nimi aktivitami jinych sportovnich
organizaci a nadvrhy na zlepSeni komunikace do budoucna.
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